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บทคดัย่อ 

เรื
อง แนวทางพฒันาตลาดฮาลาลไทยสู่ฮาลาลโลก 
ลกัษณะวชิา  การเศรษฐกิจ 
ผู้วจิัย นายอนุมติั อาหมดั  หลกัสูตร วปอ. รุ่นที
 #$ 

 วตัถุประสงค์ของการวิจยัฉบบันี- เพื/อศึกษาระเบียบการรับรองฮาลาล และกระบวนการ
สร้างความเชื/อมั/นในขั-นตอนต่างๆ เพื/อพิจารณาถึงมาตราการที/ควรพฒันาเพื/อให้ไดรั้บความเชื/อมั/น
มากขึ-นในสายตาของผูบ้ริโภคต่อสินค้าจากประเทศไทย รวมถึงศึกษาสถานการณ์ตลาดสินค้า 
ฮาลาลไทยและโลก แนวโน้มตลาดในอนาคต และศึกษากลยุทธ์การตลาดเปรียบเทียบเพื/อพฒันา
อุตสาหกรรมสินคา้ฮาลาลไทย ขอบเขตการศึกษาเน้นที/ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง
ประเทศไทยว่าด้วยการรับรองฮาลาล พ.ศ.9##: เพื/อวิเคราะห์ความครอบคลุมของระเบียบและ 
ความเป็นไปไดที้/จะพฒันาระเบียบใหเ้สริมความเชื/อมั/นต่อผูบ้ริโภคดียิ/งขึ-น สภาวะตลาดในปัจจุบนั 
และทิศทางตลาดในอนาคต รวมทั-งศึกษากลยทุธ์การตลาดจากประเทศอื/นๆ การวิจยัวิจยัฉบบันี- เป็น
การวิจยัเชิงคุณภาพ วิธีการดาํเนินการวิจยัจึงเป็นการนําองค์ความรู้ ประสบการณ์ตรงของผูที้/
เกี/ยวข้อง ข้อมูลปฐมภูมิ มาใช้รวมกับข้อมูลทุติยภูมิ ผูเ้ขียนใช้วิธีการศึกษาแบบวิจัยเอกสาร 
โดยทาํการศึกษาจากหนงัสือ บทความ วารสาร บทบญัญติัแห่งกฎหมายที/เกี/ยวขอ้งตลอดจนขอ้มูล
สารสนเทศทางอินเตอร์เน็ตและสื/ อทางอิเล็กทรอนิกส์ทั- งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ 
ผลการวจิยัพบวา่มาตราฐานรัลรองฮาลาลของประเทศไทยมีช่องวา่งที/ควรพฒันาเพื/อให้มาตราฐาน
เป็นที/ยอมรับในตลาดโลก สภาพแวดล้อมเพื/อส่งเสริมการพฒันาอุตสาหกรรมฮาลาลยงัน้อยอยู ่
เมื/อเทียบกบัประเทศอื/นๆ และเป้าหมายที/ตอ้งการใหพ้ฒันาไปถึง ขอ้เสนอแนะคือ ประเทศไทยควร
มีกฏหมายคุม้ครองผูบ้ริโภคดา้นสินคา้ฮาลาล จดัให้มีคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค สํานกังาน
คุม้ครองผูบ้ริโภค และระบุบทลงโทษที/ละเมิดสิทธิผูบ้ริโภคสินคา้ฮาลาล นอกจากนั-นภาครัฐควร
สานต่อการทาํงานของคณะกรรมการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพธุรกิจและสินคา้ฮาลาลแห่งชาติ 
อย่างจริงจงัเพื/อให้การประสานงานและการช่วยเหลือของหน่วยราชการต่างๆ เป็นไปอย่างบูรณาการ 
และควรมีหน่วยงานเฉพาะหน่วยงานหนึ/งใหเ้ป็นคณะทาํงานส่งเสริมกิจการฮาลาล  
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คาํนํา 

 หลกัการของศาสนาอิสลามคือชาวมุสลิมทุกคนตอ้งอุปโภค และบริโภคสินคา้ที�ฮาลาล 
หรือเป็นที�อนุมติัเท่านั$น บทบาทของคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยคือบริหารกิจการ
ที�เกี�ยวขอ้งกบัศาสนาอิสลามทั$งหมดในประเทศไทย การรับรองมาตราฐานฮาลาลจึงเป็นหน้าที�
พื$นฐานเพื�อตอบสนองการบริโภคและอุปโภคของชาวมุสลิมในประเทศ ในฐานะมุสลิมในประเทศไทย 
และรองเลขาธิการกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย การส่งเสริมให้สินคา้ฮาลาลเป็นส่วนหนึ� ง 
ในการเพิ�มรายไดเ้ขา้สู่ประเทศผา่นการส่งออกเป็นสิ�งที�น่าภาคภูมิใจเป็นอยา่งยิ�ง อีกทั$งการส่งออก
สินคา้ฮาลาลที�มีคุณภาพไปสู่ผูบ้ริโภคทั�วโลกถือเป็นการแบ่งปันสิ�งดีๆ ในขณะที�ผูผ้ลิตในประเทศ 
ก็ไดรั้บรายไดที้�เพิ�มมากขึ$นจากโอกาสทางธุรกิจในตลาดฮาลาลโลกซึ� งมีขนาดใหญ่และคาดการณ์
วา่จะเติบโตอยา่งกา้วกระโดด การทาํให้อุตสาหกรรมฮาลาลของประเทศไทยพฒันาขึ$น จึงถือเป็น
การไดป้ระโยชน์ต่อทุกฝ่าย  ผูว้ิจยัหวงัว่า การวิจยัฉบบันี$ จะเป็นประโยชน์ต่อการพฒันาอุตสาหกรรม 
ฮาลาลของประเทศไทยใหไ้ปอยูใ่นระดบัแนวหนา้ของโลกได ้ 
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บทที� 1 

บทนํา 

ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 ในปี พ.ศ. 	

� คณะรัฐมนตรีไดมี้ มติอนุมติั “ยุทธศาสตร์การส่งเสริมและพฒันา
ศกัยภาพธุรกิจสินค้าและบริการฮาลาล (พ.ศ. 	

--	
/0)” โดยรัฐบาลได้ตั4งความหวงัไวว้่า
แผนปฏิบติังาน 
 ปีแผนนี4  ซึ; งรัฐจะจดัสรรงบประมาณถึง =,-?0./=@ ล้านบาท มีเป้าหมายที;จะ
ยกระดบัศกัยภาพใหไ้ทยเป็นผูส่้งออกสินคา้ฮาลาลติดอนัดบั @ ใน 
 ของโลกได ้ภายใน 
 ปี 
 ในปัจจุบนัมุสลิมหรือผูน้บัถือศาสนาอิสลามมีสัดส่วนในประชากรโลกไม่น้อยกว่า 
25% สัดส่วนนี4 ถือเป็นจาํนวนที;น่าสนใจเมื;อพิจารณาถึงกาํลังซื4อ และ อตัราที;จะเติบโตได้ดี 
ในอนาคตตลาดกลุ่มนี4 จึงเป็นตลาดเนื4อหอมที;ประเทศต่างๆก็พยายามที;จะช่วงชิงส่วนแบ่งการตลาด
เพิ;มขึ4นโดยในปี พ.ศ. 	

/ ประเทศไทยมีสัดส่วนการส่งออกอาหารไปกลุ่มประเทศ OIC หรือ 
Organization of Islamic Cooperation ซึ; งเป็นกลุ่มประเทศอิสลามที;ใหญ่ที;สุด เพียงร้อยละ 0.@ 
เปอร์เซนต์ของมูลค่าตลาดรวม และจดัเป็นอนัดบัที; 13 ของโลกรองจากประเทศอินโดนีเซีย และ
มาเลเซียซึ; งอยูใ่นอนัดบัที; 9 และ 10 ตามลาํดบั 
 การอนุมติัยุทธศาสตร์ 
 ปี แสดงถึงความมุ่งหวงัที;ประเทศไทยจะเอาจริงเอาจงัมาก
ขึ4 นที;จะเป็นผูน้ําในตลาดกลุ่มนี4  โดยหวงัจะให้รายได้จากสินค้าฮาลาลของไทยในตลาดโลก 
เป็นส่วนหนึ; งที;จะช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจไทย และ ผลกัดนัให้ไทยโชวศ์กัยภาพเต็มที;ในฐานะครัว
และผูผ้ลิตสินคา้ชั4นนาํของโลก 
 ตลาดสินค้าฮาลาลเป็นตลาดที;เฉพาะเจาะจง เนื;องจากการออกแบบพฒันาสินค้า 
ให้เขา้ถึงความตอ้งการของผูบ้ริโภค และการตลาด ตอ้งเริ;มจากพื4นฐานของการไดรั้บรองวา่สินคา้นั4นๆ 
“ฮาลาล” เป็นอนัดบัแรก ก่อนที;ผูบ้ริโภคจะพิจารณาถึงราคา รสชาติ หรือ คุณสมบติัอื;นๆ 
 “ฮาลาล” เป็นภาษาอาหรับซึ;งปรากฏอยูใ่นพระมหาคมัภีร์อลักุรอานในศาสนาอิสลาม 
และมีความหมายวา่ “อนุมติั” ให้บริโภคหรือใช้ประโยชน์ไดโ้ดยครอบคลุมถึงทั4งสินคา้อุปโภค 
บริโภคและบริการต่างๆ 
 
 



2 

 

 ในการรับรองสินคา้ จึงจาํเป็นตอ้งใช้หลกัศาสนา และ ขอ้บงัคบัต่างๆตาม ศาสนา
บญัญติัเขา้มาเป็นหัวใจหลกัในการพิจารณารับรอง โดยในประเทศไทย หน่วยงานที;ให้การรับรอง
สินคา้ และ บริการฮาลาลคือ สํานกังานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (สกอท.) หรือ
สาํนกังานคณะกรรมการอิสลามประจาํจงัหวดั (สกอจ.) แลว้แต่วา่ฐานการผลิตสินคา้นั4นๆอยูใ่นเขต
รับผดิชอบของส่วนใด 
 จากการศึกษาข้อมูล เห็นได้ว่า ผูป้ระกอบการมีความกระตือรือร้นที;จะเข้าไปชิง 
ส่วนแบ่งในตลาดฮาลาลโลกมากขึ4 น และสินค้าไทยก็เป็นที;ต้องการของตลาด ตลาดก็เริ; มมี 
ความเชื;อมั;นในมาตรฐานการรับรองฮาลาลของไทยมากยิ;งขึ4นแต่ก็ยงัไม่เพียงพอในบางกลุ่มลูกคา้ 
การส่งเสริมความเชื;อมั;นของผูบ้ริโภคต่อสินคา้จากประเทศไทยจะส่งผลดีต่อการตลาดของสินคา้
ไทยทั4งในระยะสั4นและระยะยาว ความเชื;อมั;นจาํเป็นตอ้งสร้างอยา่งต่อเนื;องและจริงจงัสินคา้ไทย 
จึงจะเป็นที;ยอมรับมากขึ4นในตลาดฮาลาลโลก และด้วยปัจจยัที;ประเทศไทยไม่ได้เป็นประเทศ
มุสลิมทาํให้ไทยต้องส่งเสริมโครงสร้างพื4นฐาน ระบบ และสิ;งแวดล้อมที;ส่งเสริมการผลิตและ
ส่งเสริมการตลาดสินคา้ฮาลาล ซึ; งมีรายละเอียดเฉพาะกลุ่มรวมถึงการประชาสัมพนัธ์สินคา้ใน
ระดบันานาชาติเพื;อใหเ้กิดการรับรู้วา่สินคา้จากประเทศไทยมีระบบการรับรองที;เชื;อมั;นได ้การรับรู้ 
ถึงคุณภาพจะทาํให้ผูบ้ริโภคมีความเชื;อมั;นมากขึ4น และสินคา้ไทยจะไปไดดี้ในตลาดฮาลาลโลก 
กรณีนี4 ไทยสามารถเรียนรู้ได้จากกรณีตวัอย่างของประเทศต่างๆ เช่น ประเทศบราซิล ซึ; งไม่ใช่
ประเทศมุสลิมแต่สามารถเป็นผูค้รองตลาดส่งออกเนื4อฮาลาลที;ใหญ่ที;สุดของโลกได้ เนื;องจาก
ประเทศบราซิลเห็นความต้องการของสินค้า จึงได้ปรับปรุงระบบภายในประเทศเพื;อให้มี
สิ;งแวดล้อมที;เหมาะสมในการผลิตสินคา้ที;เป็นที;ตอ้งการของตลาดฮาลาล และกลายมาเป็นผูน้าํ
ตลาดอาหารฮาลาลโลกได ้
 ภาครัฐมีส่วนสําคัญเป็นอย่างยิ;งในการส่งเสริมผู ้ผลิตให้เข้าสู่ตลาดฮาลาลโลก 
โดยการสร้างสิ; งแวดล้อมให้เอื4อต่อการผลิตรวมทั4 งความช่วยเหลือด้านตลาดจะส่งเสริมให้
ผูป้ระกอบการสามารถพฒันาความเชื;อมั;นต่อกลุ่มลูกคา้และสามารถเขา้สู่ตลาดไดอ้ยา่งสะดวกขึ4น
ดังนั4นหากรัฐบาลต้องการสนับสนุนให้ผูผ้ลิตไทยเป็นผูน้ําในตลาดสินค้าฮาลาล รัฐบาลควร
ส่งเสริมการสร้างความเชื;อมั;นในกระบวนการรับรองอย่างจริงจัง ต้องมีการวิเคราะห์ข้อมูล 
ความตอ้งการตลาดฮาลาลโลก เพื;อส่งเสริมการพฒันาให้ตรงจุด และเพื;อให้งบประมาณที;รัฐบาล
จดัสรรเพื;อสนบัสนุนผา่นโครงการต่างๆ เกิดประโยชน์สูงสุด เป้าหมายที;จะผลกัดนัให้ประเทศไทย
ให้ติดอนัดบั 1 ใน 5 ของโลกใหไ้ด ้ภายใน 5 ปีก็จะประสบผลสาํเร็จ 
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 ดงันั4น ผูท้าํการวิจยัจึงสนใจที;จะทาํการศึกษาถึง “แนวทางพฒันาตลาดฮาลาลไทย 
สู่ฮาลาลโลก” โดยจะมองปัญหาจากความเป็นจริงในภาคปฏิบติั จากผูเ้ชี;ยวชาญที;มีประสบการณ์ 
และมีหน้าที; รับผิดชอบต่อการออกใบรับรองฮาลาลโดยตรงเพื;อให้ทราบถึงข้อจาํกัด และสิ; ง 
ที;ต้องพฒันาในการรับรองมาตรฐานสินคา้ฮาลาล เพื;อยกระดับมาตรฐานให้ได้รับความเชื;อใจ 
จากผูบ้ริโภคสินค้าฮาลาลทั;วโลก ส่งเสริมให้สินค้าจากประเทศไทยได้รับการยอมรับมากขึ4 น 
ในตลาดโลก อีกทั4งจะประมวลคาํแนะนาํในทุกภาคส่วนเพื;อให้ไดถึ้งขอ้แนะนาํที;สะทอ้นความเป็น
จริงของสภาวะอุตสาหกรรม เพื;อเสนอแนะเป็นแนวทางต่อทั4งภาครัฐและเอกชนให้สามารถนาํเอา
ผลการวิจยัไปทาํความเขา้ใจ วางแผนยุทธศาสตร์ ออกมาตรการช่วยเหลือ ปรับปรุงการผลิตสินคา้ 
และทาํการตลาดใหสิ้นคา้ฮาลาลไทย เขา้สู่ตลาดโลกไดอ้ยา่งเตม็ศกัยภาพ  

วตัถุประสงค์ของการวจิยั 

 1. เพื;อทาํการศึกษาแนวทางเสริมความเชื;อมั;นในสินค้าฮาลาลไทยผ่านระเบียบ 
การรับรองฮาลาล และศึกษากระบวนการสร้างความเชื;อมั;นในขั4นตอนต่างๆ 
 	. เพื;อทาํการศึกษาสถานการณ์ตลาดสินค้าฮาลาลไทยและโลก แนวโน้มตลาด 
ในอนาคต ปัจจยัที;ชี4 นาํตลาด ช่องว่างการตลาด และ กลุ่มสินคา้ที;มีศกัยภาพ ขอ้มูลต่างๆ ที;จะเป็น
ประโยชน์ต่อผูผ้ลิต นกัการตลาด และ หน่วยงานที;เกี;ยวขอ้ง 
 0. เพื;อทาํการศึกษาวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภคในการกาํหนดทิศทางการตลาด 
และศึกษาการตลาดเปรียบเทียบใหเ้ป็นตวัอยา่งเรียนรู้ความสําเร็จจากประเทศที;ประสบความสําเร็จ
ในการเขา้สู่ตลาดฮาลาล ขอ้มูลที;นกัการตลาด และ หน่วยงานที;เกี;ยวขอ้งควรนาํไปใช้ในการวาง
นโยบายและกลยทุธ์ที;สาํคญั 

ขอบเขตของการวจิยั 

 สินคา้ฮาลาลจากประเทศไทยจะเป็นที;ตอ้งการในตลาดฮาลาลโลกก็ต่อเมื;อผูบ้ริโภค
ในตลาดยอมรับและเชื;อมั;นในมาตรฐานการรับรองฮาลาลของไทย งานวิจยัฉบบันี4 จึงจะศึกษา
ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยว่าด้วยการรับรองฮาลาล พ.ศ. 	

� 
เพื;อวิเคราะห์ความครอบคลุมของระเบียบและความเป็นไปได้ที;จะพฒันาระเบียบให้เสริมความ
เชื;อมั;นต่อผูบ้ริโภคดียิ;งขึ4น   
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 นอกจากนั4นวิจยัฉบบันี4 ยงัจะมองไปที;สภาวะตลาดในปัจจุบนั และ ทิศทางตลาดใน 
อนาคต รวมทั4งปัจจยัที;มีอิทธิพลต่อการพฒันาตลาดเพื;อเป็นฐานความรู้ถึงความตอ้งการของตลาด
ในอนาคต และส่งเสริมให้มีการสร้างสิ;งแวดลอ้มที;เอื4อต่อการผลิต วิจยัฉบบันี4 จะศึกษาพฤติกรรม
ผูบ้ริโภคศึกษาทักษะการตลาดและนโยบายส่งเสริมตลาดฮาลาลจากประเทศอื;นๆที;ประสบ
ความสาํเร็จในตลาดฮาลาลโลก 

วธีิดาํเนินการวจิยั 

 วิจยัฉบบันี4 เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ โดยนําองค์ความรู้ ประสบการณ์ตรงของผูที้;
เกี;ยวข้องข้อมูลปฐมภูมิ มาใช้รวมกับข้อมูลทุติยภูมิ ผู ้เขียนใช้วิธีการศึกษาแบบวิจัยเอกสาร 
โดยทาํการศึกษาจากหนังสือ บทความ วารสาร บทบญัญัติแห่งกฎหมายที;เกี;ยวข้อง ตลอดจน 
ขอ้มูลสารสนเทศทางอินเตอร์เน็ตและสื;อทางอิเล็กทรอนิกส์ทั4งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ 
เพื;อศึกษาแนวความคิด และหลกัสําคญัที;จะทาํให้ประเทศไทยประสบความสําเร็จ และเป็นผูน้าํ 
ในตลาดฮาลาลโลก 

ประโยชน์ที�ได้รับจากการวจิยั 

 1. ทาํให้เขา้ใจถึงระเบียบการรับรองฮาลาลในปัจจุบนั และโครงสร้างการปฏิบติั 
หากมีการละเมิด 
 2. ทาํให้สามารถเอาขอ้มูลที;ได้เสนอแนะ เพื;อพฒันาให้ไทยมีระบบการรับฮาลาล 
ที;น่าเชื;อมั;นขึ4นต่อผูบ้ริโภค และ เพิ;มความสามารถของผูผ้ลิตใหไ้ดรั้บความไวว้างใจ 
 0. ให้ได้ทราบถึงทิศทางการตลาดสินค้าฮาลาล เพื;อให้ผูผ้ลิตและผูอ้อกนโยบาย
สามารถนาํขอ้มูลที;ไดไ้ปพฒันาสิ;งแวดลอ้มในการเขา้สู่ตลาดฮาลาลโลกไดอ้ยา่งตรงจุด 
 g. ใหไ้ดท้ราบถึงพฤติกรรมผูบ้ริโภค เพื;อเป็นแรงจูงใจ และ แนวทางการตลาดให้กบั
ผูผ้ลิตและผูอ้อกนโยบายในช่วยเหลือผูป้ระกอบการไทยให้สามารถทาํการตลาดในตลาดสินคา้ 
ฮาลาลโลกไดมี้ประสิทธิภาพ 
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คาํจาํกดัความ 

ฮาลาล     หมายถึง ภาษาอาหรับที;มีความหมายทั;วไปว่า อนุมติัเมื;อนํามา
  ใชใ้นทางศาสนา จะมีความหมายวา่ สิ;งที;ศาสนาอนุมติั 
  เช่น อนุมติัให้กิน อนุมติัให้ดื;ม อนุมติัให้ทาํ อนุมติัให้
  ใชส้อย เป็นตน้  
สินคา้ฮาลาล    หมายถึง สินคา้นั4นๆตอ้งเป็นสิ;งที;มีประโยชน์ ตอ้งมีความสะอาด 

  ไม่ มี สิ; ง เ จือปนจากสิ; งต้องห้ามตามหลักศาสนา 
  หากเป็นอาหารที;มีเนื4 อสัตว์ที;อนุมัติ เนื4 อสัตว์นั4 นๆ 
  ก็ต้องผ่านกระบวนการเชือดที;ถูกต้องตามหลักการ 
  อุปกรณ์ ภาชนะที;บรรจุอาหารและสถานที;ในการผลิต
  ตอ้งสะอาด โดยผูป้ระกอบอาหารควรเป็นมุสลิมหรือ
  ผูที้;มีความเขา้ใจในหลกัการอิสลาม  

ฮารอม หมายถึง ไม่อนุมติัให้มุสลิมใช้ประโยชน์หรือบริโภค ได้แก่ 
  สิ;งที;ถูกกาํหนดว่าเป็นสิ;งสกปรกตามบญัญติัอิสลาม
  ตอยยบิดี มีคุณค่าและปราศจากอนัตราย 
ชารีอะฮ ์ หมายถึง กฎหมายของศาสนาอิสลาม ครอบคลุมด้านต่างๆ 
  ของชีวิตประจาํวนัที;รวมทั4งระบบการปกครอง ระบบ
  เศรษฐกิจ ระบบการดาํเนินธุรกิจ ระบบการธนาคาร 
  ระบบการทําสัญญา ความสัมพันธ์ในครอบครัว 
  หลกัของความสัมพนัธ์ทางเพศ หลกัการอนามยัและ
  ปัญหาของสังคม กฎหมายนี4บงัคบัใชโ้ดยมุสลิม 
OIC หมายถึง Organization Of The Islamic Conference ก่อตั4งขึ4น
  ในช่วงเดือนพฤษภาคม 1971 ตามมติที;ประชุมสุดยอด
  ครั4 งแรกของประเทศมุสลิม 35 ประเทศ ที;กรุงราบตั 
  ราชอาณาจกัรโมร็อกโกเมื;อ 22-25 กันยายน 1969  
  โดยใชชื้;อเดิมวา่องคก์ารการประชุมอิสลาม ก่อนที;จะ
  เปลี;ยนเป็นชื;อเป็น องค์การระหว่างประเทศของชาติ
  มุสลิม มีสมาชิกราว 
= ประเทศ และ ประชากรรวม
  กว่า @./ พนัล้านคน ทั4งในตะวนัออกกลาง แอฟริกา 
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  เอเชียกลาง เอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้เอเชียใต ้อเมริกาใต ้
  โดยมีวตัถุประสงคเ์พื;อเป็นองคก์ารความร่วมมือที;เป็น
  ปึกแผน่ของประชาชาติมุสลิมที;ประชาชนสามารถยืน
  หยดัไดอ้ย่างมีศกัดิm ศรีทั4งดา้นการเมือง เศรษฐกิจและ
  สังคมดว้ยความไวเ้นื4อเชื;อใจระหวา่งกนั 
COMCEC หมายถึง The Standing Committee for Economic and Commercial 
  Cooperation of the Organization of the Islamic Cooperation
   และเป็นหนึ;งในสี;องคก์รภายใต ้OIC มีหน้าที;จดัการ
  กับความท้าทายทางเศรษฐกิจของรัฐอิสลามและ 
  เพื;อสนบัสนุนการพฒันาประเทศสมาชิก  
GDP หมายถึง Gross Domestic Product และหมายถึง มูลค่าตลาด
  ของสินค้าและบริการขั4นสุดท้ายที;ผลิตในประเทศ 
  ในช่วงเวลาหนึ;ง ๆ 
IMF หมายถึง International Monetary Fund และหมายถึง กองทุน
  การเงินระหวา่งประเทศ 
การประกอบพิธีฮจัย ์และอุมเราะห์ หมายถึง การประกอบศาสนกิจที;นครมกักะ ตามสถานที;ต่าง ๆ
  ที;ทางศาสนาอิสลามกาํหนดไว ้
ทิศกิบลตั หมายถึง ทิศ ที;มุสลิมหันหน้าไปยามนมาซ นั;นคือกะบะใน 
  นครมกักะ ประเทศซาอุดิอาระเบีย 
OEM หมายถึง Origianl Equipment Manufacturer หมายถึง การรับจา้ง
  ผลิตสินคา้ใหก้บัแบรนดต่์าง ๆ ตามแบบที;ลูกคา้กาํหนด 
 
 
 
 



 

บทที� � 

มาตรฐานฮาลาลไทย 

การรับรองมาตรฐานฮาลาล 

  มาตรฐานอาหารฮาลาล เป็นระบบเชิงบูรณาการ (Integrated Standard System) โดยมี
องค์ประกอบ สําคญัคือ กระบวนการผลิตตั2งแต่เริ5มตน้ถึงสิ2นสุด ตลอด “สายโซ่การผลิต” จะตอ้ง 
“ฮาลาล” คือ ถูกตอ้งตามบญัญติัศาสนาอิสลาม ปราศจากสิ5ง “ฮารอม” คือสิ5งที5ตอ้งห้ามตามบญัญติั
ศาสนาอิสลาม อาทิ วตัถุดิบ ส่วนประกอบ สารปรุงแต่ง สารพิษ สิ5งปนเปื2 อนต่างๆ เป็นตน้ ทั2งนี2
เพื5อให้ได้ผลิตภณัฑ์อาหารที5ดีถูกสุขอนามยัมีคุณค่าอาหาร เป็นประโยชน์ต่อสุขภาพ (ตอยยิบ) 
ซึ5 งระบบการจดัการความปลอดภยัในการผลิตอาหารทั2งระบบ GMP, HACCP และระบบการ
บริหารคุณภาพ (ISO) จึงเป็นเรื5องสอดคลอ้งกบัหลกัการมาตรฐานอาหารฮาลาลจะแตกต่างกนั 
ในหลักการสําคญั คือ มาตรฐานอาหารฮาลาลจะต้องยึดถือความถูกตอ้งและคุณค่าตามบญัญติั
ศาสนาอิสลาม ส่วนมาตรฐานสากลยดึถือคุณค่าอาหารโดยมิจาํเป็นตอ้งถูกตอ้งตามหลกัการศาสนา
อิสลาม  

ตารางที5 P-R : ความแตกต่างระหวา่งการรับรองมาตรฐานฮาลาล และมาตรฐานสากลอื5นๆ 

มาตรฐานฮาลาล มาตรฐานสากล 

1. กาํหนดมาจาก อลัลอฮฺ (ซ.บ.) พระผูเ้ป็นเจา้ 
และศาสดามูฮาํหมดั (ซ.ล.) 

1. กาํหนดมาตรฐานจาก องคก์รระหวา่ง 
ประเทศและองคก์รเอกชน 

2. หลกัการสาํคญั 
ฮาลาล (อนุมติั) ตามบญัญติัศาสนาอิสลาม 
ปราศจากสิ5งฮารอม (สิ5งตอ้งหา้ม) ตอยยบิ (ดี)  
ตามบญัญติัศาสนาอิสลาม 

2. หลกัการสาํคญั 
มาตรฐานตามที5องคก์รกาํหนด 
การประกนัคุณภาพ 
 

3. การบริหารมาตรฐาน 
องคก์รศาสนาอิสลามเป็นผูรั้บผดิชอบตาม 
บญัญติัศาสนาอิสลาม และเจา้หนา้ที5ตรวจ 
รับรองมาตรฐานตอ้งเป็นมุสลิม 

3.การบริหารมาตรฐาน 
หน่วยงานภาครัฐหรือองคก์รเอกชนที5มีหนา้ที5
รับผดิชอบ เจา้หนา้ที5ตรวจรับรองไม่ 
จาํเป็นตอ้งเป็นมุสลิม 
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ตารางที5 P-R : ความแตกต่างระหวา่งการรับรองมาตรฐานฮาลาล และมาตรฐานสากลอื5นๆ  (ต่อ) 

 
 

มาตรฐานฮาลาล มาตรฐานสากล 

4. ระบบมาตรฐาน 
เป็นระบบเฉพาะมาตรฐาน 
ฮาลาลซึ5งครอบคลุม 
ทั2งความถูกตอ้ง (ฮาลาล) และที5ดี (ตอยยบิ) 
ตามบญัญติัศาสนาอิสลาม 
ชื5อระบบมาตรฐาน คือ ฮาลาล  

4. ระบบมาตรฐาน 
เป็นระบบมาตรฐานที5แยกยอ่ย หลายลกัษณะ 
เช่น มาตรฐาน โรงงาน มาตรฐานการบริหาร
การผลิต เป็นตน้ชื5อระบบมาตรฐานมี 
หลากหลาย เช่น มอก. GMP , ISO, HACCP 

5. ปัจจยัการผลิต 
5.1 วตัถุดิบ ส่วนผสมและสารปรุงแต่ง 
มีที5มาซึ5 งพิสูจน์ไดว้า่ “ฮาลาล” ปราศจากสิ5ง 
“ฮารอม” 
5.2 กระบวนการผลิต จะตอ้ง “ฮาลาล”  
ทุกขั2นตอน 
5.3 สถานที5ผลิตจะตอ้งสะอาด ปลอดภยัจาก
สิ5งปนเปื2 อน มีระบบป้องกนัสัตวทุ์กชนิด 
และไม่ปะปนกบัการผลิตสิ5งที5ไม่ฮาลาล 
5.4 เครื5องจกัร เครื5องมือและอุปกรณ์การผลิต
จะตอ้งสะอาดและไม่ได้ร่วมกับการผลิตสิ5 ง 
ที5ไม่ฮาลาล 
5.5 การเก็บรักษา การขนส่ง และวางจาํหน่าย  
จะตอ้งแยกสัดส่วนเฉพาะอาหารฮาลาลไม่ 
ปะปนกบัสิ5ง ที5ไม่ฮาลาล เพื5อป้องกนัการ 
สับสนและเขา้ใจผดิของผูบ้ริโภค 
5.6 การลา้งวตัถุดิบ หรืออุปกรณ์ที5ใชผ้ลิต 
อาหารที5ไม่ฮาลาลมาก่อน จะตอ้งลา้งให ้
สะอาดตามบญัญติัศาสนาอิสลาม 

5. ปัจจยัการผลิต 
5.1 เป็นไปตามมาตรฐานอุตสาหกรรม 
ไม่คาํนึงวา่ฮาลาลหรือไม่ 
5.2 การลา้งวตัถุดิบหรืออุปกรณ์ที5ใช ้ 
ผลิตมุ่งเนน้ความสะอาดเป็นสาํคญั 
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ตารางที5 P-R : ความแตกต่างระหวา่งการรับรองมาตรฐานฮาลาล และมาตรฐานสากลอื5นๆ  (ต่อ) 

ที5มา : คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย, P__` 
 

ประวตักิารให้การรับรองในประเทศไทย 

 ประเทศไทยเริ5 มให้การรับรองผลิตภณัฑ์ฮาลาล นับตั2งแต่สมยัของจุฬาราชมนตรี 
นายต่วน สุวรรณศาสตร์ เมื5อประมาณ b` ปีที5แลว้มา โดยเมื5อประมาณกลางปี พ.ศ. PcdR บริษทั แหลม
ทองคา้สัตวจ์าํกดั ขอปรึกษาแนวทางในการปฏิบติัในการส่งไก่ชาํแหละไปยงับริษทัลูกคา้ที5ประเทศ
คูเวต โดยบริษทัปลายทางระบุชดัเจนวา่ผลิตไก่ทุกตวัจะตอ้งเชือดถูกตอ้งตามหลกัการอิสลามโดย
จะตอ้งมีการรับรองความฮาลาลโดยองคก์รศาสนาในประเทศไทย 
 ในขณะนั2นอาํนาจในการตรวจสอบและการออกเอกสารรับรองผลิตภณัฑ์ฮาลาล 
เป็นของจุฬาราชมนตรี จึงได้เริ5มมีการรับรองผลิตภณัฑ์ฮาลาลที5มุ่งเน้นไปที5ไก่เพื5อการส่งออก
ดงักล่าวไปยงัประเทศคูเวตเมื5อตน้ปี พ.ศ. PcdP หลงัจากนั2นท่านจุฬาราชมนตรีต่วน จึงดาํเนินการ
รับรองฮาลาลแก่ผลิตภณัฑ์ต่างๆ เรื5อยมา แมผ้ลิตภณัฑ์จะมีไม่มากนกั แต่ถือว่าไดรั้บความเชื5อถือ
จากสาธารณะชนดว้ยความที5ท่านจุฬาฯ เป็นที5เคารพนบัถือจากผูค้นโดยทั5วไปโดยเฉพาะอย่างยิ5ง 
ผูที้5มิใช่มุสลิม 
 
 
 

มาตรฐานฮาลาล มาตรฐานสากล 

6. พนกังาน 
6.1 พนักงานที5ผลิตอาหารฮาลาล ควรเป็น
มุสลิม หากมิใช่มุสลิมจะตอ้งไม่เกี5ยวขอ้งกบั 
สิ5งที5ไม่-ฮาลาลในขณะผลิตอาหารฮาลาล เช่น  
เนื2อสุกร เลือด แอลกอฮอล ์หรือสุนขั 
6.2 พนกังานเชือดสัตว ์ตอ้งเป็นมุสลิมมี  
สุขภาพจิตสมบูรณ์ ไม่เป็นโรคที5สังคมรังเกียจ  
และมีความรู้ความเขา้ใจเกี5ยวกบัการเชือดสัตว ์
ตามบญัญติัศาสนาอิสลาม 

6. พนกังาน 
6.1 พนกังานที5ผลิตอาหารฮาลาล 
ไม่จาํเป็นตอ้งเป็นมุสลิม 
6.2 พนกังานเชือดสัตว ์ไม่จาํเป็นตอ้งเป็น 
มุสลิม 
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 ต่อมาในสมยัของจุฬาราชมนตรีนายประเสริฐ มะหะหมัด จึงได้มอบหมายและ 
ออกระเบียบกาํหนดให้การตรวจสอบ การรับรอง และการออกตราเครื5องหมายการรับรองฮาลาล 
เป็นอาํนาจหน้าที5ของคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย และในปี พ.ศ. P_id ภายหลงั
การตราพระราชบญัญติัการบริหารองค์การศาสนาอิสลาม พ.ศ. P_cj การดาํเนินกิจการฮาลาลเริ5ม 
มีความชดัเจนมากขึ2น ทั2งในเชิงของการจดัวางระบบและการออกระเบียบ ทั2งนี2 เนื5องจากตามความ 
ในมาตรา R`  (_) (b) และ (d)  กบัมาตรา Pb (Ri) แห่งพระราชบญัญติัฉบบันี2  กาํหนดให้คณะกรรมการ
อิสลามกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (สกอท.) และคณะกรรมการอิสลามประจาํจงัหวดั (สกอจ.) 
มีอาํนาจออกประกาศและให้คาํรับรองเกี5ยวกบักิจการศาสนาอิสลาม ดงันั2น งานด้าน “ฮาลาล” 
ในประเทศไทยนับตั2งแต่เวลานั2 นจึงถือเป็นอาํนาจตามกฎหมายของ สกอท. และ สกอจ.หรือ
องค์การศาสนาอิสลามโดยตรง ลกัษณะเด่นของกิจการฮาลาลไทย คือ การกาํหนดมาตรฐานกลาง
มาตรฐานเดียว โดยมีออกตราฮาลาลเพียงตราเดียว ภายใตอ้าํนาจของ สกอจ. และ สกอท. 

อาํนาจในการให้รับรองฮาลาลในปัจจุบัน 

 คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยไดอ้อก “ระเบียบคณะกรรมการกลาง
อิสลามแห่งประเทศไทย วา่ดว้ยการบริหารกิจการฮาลาล พ.ศ. P__`” เพื5อกาํหนดมาตรการ วิธีการ
ดาํเนินการตรวจสอบการรับรองมาตรฐานผลิตภณัฑ์ฮาลาลและการใช้เครื5องหมายรับรองฮาลาล 
โดยระเบียบใหม่นี2 เป็นการปรับปรุงและบงัคบัใช้แทนระเบียบเดิมซึ5 งออกมาตั2งแต่ปี พ.ศ. P__P 
โดยระเบียบมีการพฒันามาเรื5 อยๆ เพื5อให้ครอบคลุมมากยิ5งขึ2น เนื5องจากมีจาํนวนผูป้ระกอบการ 
ให้ความสนใจและตระหนักถึงความจาํเป็นในการขอรับรองฮาลาลมากขึ2 น เพื5อให้สินคา้เป็นที5
ยอมรับต่อกลุ่มผูบ้ริโภคชาวมุสลิม  

 “ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ว่าด้วยการบริหาร

กจิการฮาลาล พ.ศ. �**+” 

 ตามระเบียบนี2  คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยจะต้องจัดให้ มี
คณะกรรมการ i คณะ ซึ5 งจะทาํหน้าที5แตกต่างกนัแต่เกี5ยวพนักนั โดยจะจดัให้มี “คณะกรรมการ
ควบคุมมาตรฐานฮาลาล”, “คณะกรรมการตรวจการผลิตภณัฑ์” และ “คณะกรรมการประนีประนอม” 
โดยแต่ละคณะมีความรับผดิชอบ ดงันี2   
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 คณะกรรมการควบคุมมาตรฐานฮาลาล มีหน้าที5กาํหนดมาตรฐานผลิตภณัฑ์และ 
การให้บริการการรับรองฮาลาลโดยให้เป็นไปตามหลักศาสนา ดังนั2นคณะนี2 จะเป็นผูอ้อกแบบ
ขั2นตอนว่าหากจะทาํผลิตภัณฑ์ให้ฮาลาล ผูป้ระกอบการต้องมีขั2นตอนและวิธีปฏิบัติอย่างไร 
และผูต้รวจรับรองควรมีหนา้ที5อาํนาจอยา่งไร   
 ระเบียบฉบบันี2 ก ําหนดไวว้่าการตรวจรับรองฮาลาลเป็นหน้าที5ของอนุกรรมการ 
ฝ่ายกิจการฮาลาลจังหวดัที5สถานที5ผลิตสินค้านั2 นตั2 งอยู่ หรือเป็นหน้าที5ของคณะอนุกรรมการ 
ฝ่ายกิจการฮาลาลของคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยในกรณีที5จงัหวดันั2นๆ ไม่มี
คณะกรรมการอิสลามจงัหวดั โดยขั2นตอนการขอรับรองมี ดงันี2   

แผนภาพที5 P-R : ขั2นตอนสู่การรับรองฮาลาล 

 

 

ที5มา : คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย, P__` 
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 เพื5อให้มั5นใจว่าสิ5 งที5ยื5นขอรับรองนั2น “ฮาลาล” ผูป้ระกอบการจะตอ้งยื5นเอกสาร 
ในเชิงลึก เพื5อแสดงให้คณะผู ้ตรวจทราบถึงรายละเอียดผลิตภัณฑ์และขั2นตอนที5 เกี5 ยวข้อง 
ในเบื2องตน้ว่าเป็นสินคา้ที5สามารถตรวจรับรองไดห้รือไม่ โดยไดมี้การกาํหนดประเภทการขอรับรอง 
ฮาลาลและการขอใชเ้ครื5องหมายรับรองฮาลาลใหใ้ชก้บักิจกรรมประเภทต่อไปนี2   
 R. ผลิตภณัฑอุ์ปโภค 
 P. ผลิตภณัฑบ์ริโภค 
 i. การเชือดสัตว ์ชาํแหละ การแปรรูป 
 c. การบริการอาหาร เครื5องดื5ม ครัวฮาลาล 
 _. ผลิตภณัฑ์ฮาลาล ผลิตภณัฑ์สําเร็จรูป วตัถุดิบ ส่วนผสม และเนื2อสัตว์ ฮาลาล 
นาํเขา้จากต่างประเทศ 
 b. การขนส่งหรือการโลจิสติกส์ (Logistic) 
 r. เวชภณัฑแ์ละเครื5องสาํอาง 
 `. บรรจุภณัฑ ์
 d. เอกสารเพื5อการส่งออก 
 Rj.  ประเภทอื5นใดตามที5คณะกรรมการเห็นชอบ 
 ระเบียบไดก้าํหนดสิ5งตอ้งหา้มตามบทบญัญติัแห่งศาสนาอิสลามที5ห้ามใชใ้นการผลิต
ผลิตภณัฑฮ์าลาล ดงันี2  
 R. สัตวต์อ้งหา้ม 
  R.R สุกร สุนขัและสัตวห์รือสิ5งสกปรก ที5เกิดจากทั2งสอง 
  R.P ลาพื2นเมือง และล่อ 
  1.3 สัตวบ์กที5มีเขี2ยว เช่น สิงโต เสือ แมว ชา้ง 
  1.4 สัตวปี์กที5มีกรงเล็บ 
  R._ สัตวมี์พิษหรือสัตวน์าํโรค เช่น หนู ตะขาบ แมงป่องและสัตวอื์5นๆ 
  1.6 สัตวที์5ไม่อนุญาตใหฆ่้าตามบทบญัญติัแห่งศาสนาอิสลาม 
  R.r สัตว์ที5ตายเองโดยไม่ได้เชือดหรือสัตว์ที5 เชือดไม่ถูกต้องตามบทบัญญัติแห่ง
ศาสนาอิสลาม 
  1.8 สัตวที์5ถูกเชือดโดยกล่าวนามอื5นนอกจากอลัเลาะห์ ซุบฮานาววั ตะอาลา เป็นตน้ 
 P. เลือดสัตวทุ์กชนิด 
 i. พืชที5มีพิษและเป็นอนัตราย 
 c. อาหารและเครื5องดื5มที5มีแอลกอลฮอล ์
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 นอกเหนือจากการพิจารณาสินคา้ และ กระบวนการผลิต ผูป้ระกอบการยงัตอ้งเขา้รับ
การอบรมเพื5อให้เขา้ใจถึงขอ้ควรปฏิบติัเพื5อที5ผูป้ระกอบการจะไดมี้ความเขา้ใจในคุณสมบติัของ 
คาํวา่ “ฮาลาล” และองคป์ระกอบอยา่งชดัเจนขึ2น และ เป็นไปในมาตรฐานเดียวกนั   
 เมื5อผูต้รวจไปตรวจ ผู ้ประกอบการยงัต้องส่งตัวอย่างสินค้าที5 สุ่มเสี5 ยงเข้าตรวจ 
ในหอ้งแล็บ เพื5อให้ไดผ้ลทางวิทยาศาสตร์รองรับวา่สินคา้นั2นๆ ฮาลาลตรวจสอบได ้และปราศจาก 
สิ5งปนเปื2 อนซึ5งกาํหนดโดยหลกัการศาสนา โดยประเทศไทยมีศูนยว์ิทยาศาสตร์ฮาลาล จุฬาลงกรณ์
มหาวทิยาลยั ซึ5 งค่อนขา้งลํ2าหนา้ในการนาํวธีิทางวทิยาศาสตร์มาประยุกตใ์ชก้บัการตรวจสิ5งปนเปื2 อน  
 เมื5อได้รับการรับรองฮาลาลแล้ว หน่วยงานตรวจที5ให้การรับรอง (คณะกรรมการ
จงัหวดั หรืออนุกรรมการฝ่ายกิจการฮาลาลของคณะกรรมการกลางอิสลาม) จะส่งรายละเอียด 
การรับรองต่อไปยงัคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยเพื5อพิจารณาอนุมัติให้ใช้
เครื5องหมายฮาลาล ซึ5 งเป็นลิขสิทธิt ของสาํนกังานกรรมการกลางแห่งประเทศไทย ต่อไป  

แผนภาพที5 P-P : ลกัษณะเครื5องหมายรับรองฮาลาล  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ที5มา : คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย, P__` 
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แผนภาพที5 P-i : หนงัสือสาํคญัใหใ้ชเ้ครื5องหมายรับรองฮาลาลไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที5มา : คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย, P__` 
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 ในการขอรับรองและขอใช้เครื5องหมายรับรองฮาลาล ผูป้ระกอบการตอ้งเซ็นสัญญา
คาํขอใช้เครื5องหมายรับรองฮาลาล และรายละเอียดอื5นๆที5เกี5ยวขอ้ง ซึ5 งผูป้ระกอบการตอ้งยอมรับ 
ที5จะปฏิบติัตามเงื5อนไข ดงันี2   
 1. ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ว่าด้วยการบริหารกิจการ 
ฮาลาล พ.ศ. P__` 
 2. ขอ้บงัคบัคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย วา่ดว้ยการดาํเนินการตรวจ
รับรองสถานประกอบการ การตรวจผลิตภณัฑแ์ละค่าธรรมเนียม พ.ศ. P__d 
 i. ประกาศคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ฉบบัที5  R (พ.ศ. P__d) 
เรื5 อง ขอ้กาํหนดการตรวจรับรองกระบวนการผลิตผลิตภณัฑ์ฮาลาล พ.ศ. P__d  และเรื5อง ขอ้กาํหนด 
การตรวจรับรองฮาลาลโรงเชือดสัตวแ์ละการชาํแหละชิ2นส่วน พ.ศ. P__d 
 4. ประกาศคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ฉบบัที5  R (พ.ศ. P__d) 
เรื5อง ขอ้กาํหนดแนวทางปฏิบติัการขอใชเ้ครื5องหมายรับรองฮาลาล และการใชเ้ครื5องหมายรับรอง 
ฮาลาลบนผลิตภณัฑแ์ละบรรจุภณัฑ”์ ปี พ.ศ. 2559 
 ระเบียบต่างๆเหล่านี2  มีรายละเอียดเชิงลึกเกี5 ยวกับข้อบังคับทางศาสนา นิยาม 
และขอ้จาํกดัต่างๆ นอกจากนั2น ผูป้ระกอบการยงัตอ้งมีที5ปรึกษาประจาํสถานประกอบการซึ5 งจะทาํ 
หนา้ที5ควบคุมและติดตามการผลิตอยูส่มํ5าเสมอเพื5อสร้างความมั5นใจวา่กระบวนการผลิตสินคา้ชนิด 
นั2นในวนัต่อๆ ไประหวา่งอายกุารรับรองถูกตอ้งตามหลกัการพิจารณาสินคา้ฮาลาล 
 ในส่วนของการวางมาตรฐานและการตรวจรับรอง ระเบียบ พ.ศ. P__` มีความเขม้งวด
และลงรายละเอียดมากกว่าระเบียบก่อนหน้านี2  และถึงแม้ระเบียบจะเคร่งครัดขึ2 นในการตรวจ 
การบงัคบัใชร้ะเบียบก็ขึ2นอยูก่บัผูต้รวจ โดยคณะกรรมการตรวจตอ้งผา่นการอบรม เพื5อสร้างความ
ตระหนักและความรับผิดชอบ มีการสัมนาเพื5อสร้างจิตสํานึก และความรับผิดชอบในหน้าที5 
ที5ไดรั้บมอบหมาย ในขณะเดียวกนัผูป้ระกอบการซึ5 งขอรับรองฮาลาลก็ตอ้งผา่นการอบรม เพื5อให้มี
การสร้างจิตสํานึก ความซื5อสัตย ์ความไวว้างใจ และความรับผิดชอบที5จะดาํเนินการผลิตสินคา้ 
ใหเ้ป็นไปตามระเบียบมาตราฐนฮาลาลตลอดอายกุารรับรอง  
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 ในระเบียบว่าดว้ยการรับรองฮาลาลมีการระบุถึง คณะกรรมการตรวจการผลิตภณัฑ ์
ฮาลาล และคณะกรรมการประนีประนอม ซึ5 งมีหนา้ที5ตรวจสอบผลิตภณัฑ์ในทอ้งตลาดที5ละเมิด
เครื5องหมายรับรองฮาลาลหรือนาํเครื5องหมายไปใชโ้ดยไม่ไดรั้บอนุญาติ โดยมีอาํนาจให้สุ่มตวัอยา่ง
ผลิตภณัฑ์ของผูป้ระกอบการเพื5อนาํมาตรวจสอบการนาํเครื5องหมายรับรองฮาลาลไปใช้ สั5งให ้
ผูป้ระกอบการ หรือผูที้5 เกี5ยวข้องมาชี2 แจงให้ถ้อยคาํ หรือส่งเอกสารหลกัฐานที5เกี5ยวขอ้ง และมี
อาํนาจแจง้ความร้องทุกข์ต่อพนกังานสอบสวนตามที5ไดรั้บมอบหมายหรือไดรั้บมอบอาํนาจจาก
คณะกรรมการกรณีผูป้ระกอบการละเมิดเครื5องหมายรับรองฮาลาล 
 ส่วน “คณะกรรมการประนีประนอม” ที5ถูกระบุให้จดัตั2งขึ2นในระเบียบมีหน้าที5รับ
รายงานจาก “คณะกรรมการตรวจการผลิตภณัฑ์ฮาลาล” ในกรณีมีการละเมิดเครื5องหมายรับรอง 
ฮาลาลหรือผูป้ระกอบการที5ไม่ปฏิบติัหน้าที5และมีความประสงค์จะเจรจาประนอมหรือระงับ 
ข้อพิพาท โดยหลักการในการระงับข้อพิพาทนั2 นให้คาํนึงถึงความร้ายแรงของความเสียหาย 
ต่อสาํนกังานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย รวมถึงผูบ้ริโภคและให้รวมถึงระยะเวลา
และการได้รับผลประโยชน์ของผูล้ะเมิดเครื5องหมายรับรองฮาลาล โดยการเรียกร้องค่าเสียหาย 
การเก็บรักษาเงินค่าเสียหาย การใช้ประโยชน์ให้เป็นไปตามขอ้บงัคบัของคณะกรรมการกลาง
อิสลามแห่งประเทศไทย  

ตวัอย่างกรณลีะเมิดที�ผ่านมา 

 สาํนกัข่าวอะลามี5รายงานเมื5อ มิถุนายน P___ วา่บริษทัเจริญโภคภณัฑ์ จาํกดั (มหาชน) 
หรือซีพี ถูกคณะตรวจการฮาลาล เขา้จบักุมผลิตภณัฑ์ b รายการ ประกอบดว้ย ไก่ย่างเทอร์ริยากิ 
ไก่นิวออลินส์  ไก่ยา่งเกาหลี ไก่อบบาบีคิว ไก่ยา่งพร้อมนํ2 าจิ2มแจ่ว และไก่ยา่งซอสญี5ปุ่น โดยบริษทั
ขออนุญาตผ่านคณะกรรมการอิสลามกรุงเทพมหานครแค่ _ รายการ แต่เอาไปแตกขยายเป็นกลุ่ม
อาหาร  
 สาํนกัข่าวมุสลิมไทยโพสตร์ายงานเมื5อ มีนาคม P__` วา่ ฝ่ายกิจการฮาลาล สํานกังาน
คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ได้ยกเลิกการรับรองฮาลาล และถอดเครื5องหมาย
สี5 เหลี5ยมขนมเปียกปูนที5อนุญาตให้บริษทัพรานทะเลมาเก็ตติ2ง จาํกัด และบริษทัในเครือ ที5จ ัด
จาํหน่าย ผลิตภณัฑ ์ตราพรานไพร พรานทะเล และควิuกเซฟ จาํนวนทั2งสิ2น 60 กวา่รายการ หลงัจาก
ตรวจพบ DNA ของสุกรหรือหมู ปนเปื2 อนอยู่ในผลิตภณัฑ์ประเภทขา้วตม้ของบริษทัดงักล่าว 
และตามระเบียบ ทางบริษทัฯ จะตอ้งเก็บคืนสินคา้ที5มีตราฮาลาลทั2งหมดออกจากทอ้งตลาด โดยทาง 
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บริษทัพรานทะเลไดส่้งตวัแทนมาเจรจาต่อรองกบัฝ่ายกิจการฮาลาล เพื5อขออนุญาตใช้สติกเกอร์ 
ปิดทบัตราฮาลาล สําหรับสินคา้ที5ผลิตออกมาก่อนหน้านั2น ที5ยงัมีตราฮาลาลหลงเหลืออยู่จาํนวน
มากมายในท้องตลาด ขณะนี2 ยงัมีการเจรจาต่อรองกนัอยู่โดยในเบื2องต้นทางฝ่ายกิจการฮาลาล 
ไม่อนุญาตให้ทาํเช่นนั2นได้ เพราะหากมีสติกเกอร์หลุด ก็จะทาํให้มีผลกระทบต่อฮาลาล ที5ฝ่าย
ตรวจสอบฮาลาล ได้ลงพื2นที5ไปตรวจสอบผลิตภณัฑ์ทุกรายการของบริษทัพรานทะเลฯ ทั2งนี2  
เมื5อทางฝ่ายกิจการฮาลาลของคณะกรรมการกลางแห่งประเทศไทยได้ยกเลิกการรับรองฮาลาล 
ที5ได้ให้แก่บริษทั พรานทะเลมาเก็ตติ2ง จาํกดั แล้วก็จะทาํให้บริษทัไม่สามารถขออนุญาตใช้ตรา 
ฮาลาลไดใ้หม่เป็นระยะเวลา 1 ปี นบัตั2งแต่วนัที5ถูกยกเลิก 
 จากตวัอยา่งที5ยกมา สามารถสรุปไดว้า่ ปัญหาเกิดจาก 
 R. ผูผ้ลิตขาดจริยธรรมในควบคุมการผลิตให้ฮาลาลตลอดระยะเวลาการรับรอง 
โดยอาจเกิดขึ2นไดจ้ากการตอ้งการลดตน้ทุน ขอรับรองเพื5อสินคา้ชนิดหนึ5 งแต่นาํเครื5องหมายไปใช้
กบัสินคา้อื5น การรับรองหมดอายแุต่ยงัใชเ้ครื5องหมายต่อ การลอกเลียนแบบสินคา้ที5ไดรั้บความนิยม 
การขาดความเขา้ใจต่อคุณสมบติัการผลิตสินคา้ใหฮ้าลาล หรือ การไม่มีจริยธรรมต่อผูบ้ริโภค  
 2. การตรวจสอบสินค้าที5ไม่ปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาลไม่สามารถครอบคลุม 
ทุกผลิตภณัฑ ์เนื5องจากฝ่ายตรวจสอบไม่มีกาํลงัเพียงพอที5จะตรวจสอบสินคา้ที5มีอยูใ่นตลาดทั2งหมด 
อีกทั2งเมื5อตรวจสอบแล้ว สามารถดาํเนินการเอาผิดผูป้ระกอบการไดด้้านการละเมิดเครื5องหมาย 
ซึ5 งถือเป็นลิขสิทธิt คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยเท่านั2น และไม่สามารถเอาผดิอื5นๆ ได ้ 
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แผนภาพที5 P-c : ตวัอยา่งกรณีละเมิด 

 

 
ที5มา : สาํนกังานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย, P__` 
 
 ปัญหาจะนาํไปสู่ 
 R. กระทบความเชื5อมั5นของผุบ้ริโภคต่อสินคา้ฮาลาลไทย โดยผูบ้ริโภคไม่สามารถ
ไวว้างใจไดเ้ลยวา่สินคา้ที5ไดรั้บการรับรองแลว้นั2น ฮาลาลจริงๆ หรือไม่เนื5องจากเกิดกรณีปนเปื2 อน
ของสินคา้บางผลิตภณัฑด์งัปรากฏเป็นข่าว 
 P. สิทธิผูบ้ริโภคไม่ไดรั้บการคุม้ครอง ผูบ้ริโภคที5บริโภคสินคา้จากประเทศไทยรู้สึก
ถูกเอาเปรียบ  
 3. ผูผ้ลิตตอ้งสูญเสียทรัพยจ์ากการเขา้ประนีประนอมความเสียหายในการละเมิด
ลิขสิทธิt เครื5องหมายรับรองฮาลาล ซึ5 งเป็นลิขสิทธิt ของกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย 
 c. ผูผ้ลิตสินคา้ไดรั้บความเสียหายเนื5องจากความเชื5อใจของผูบ้ริโภคนอ้ยลง กระทบ
ต่อยอดขายและภาพลษัณ์ของบริษทัผูผ้ลิต และมูลค่าความเสียหายนี2  อาจมากกว่าเงินปรับจากการ
ละเมิดลิขสิทธิt  
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 5. องค์กรรับรองฮาลาลได้รับผลกระทบในด้านความเชื5อมั5น เนื5องจากเป็นองค์กร
เดียวในประเทศที5รับผิดชอบต่อการปกป้อง และคุม้ครองสิทธิผูบ้ริโภคชาวไทยต่อสินคา้ฮาลาล 
แต่ไม่สามารถคุม้ครองสิทธิผูบ้ริโภคไดเ้ตม็ที5 
 6. สถานะอุตสาหกรรมฮาลาลไทยไดรั้บผลกระทบในตลาดฮาลาลโลก เหมือนสุภาษิต
ไทยที5วา่ ปลาเน่าตวัเดียว เหมน็ไปทั2งเข่ง ความเชื5อมั5นต่อสินคา้ไทยในตลาดโลกไดรั้บผลกระทบ 
 7. กระทบต่อความสามารถในการแข่งขนัดา้นการคา้ไทยในตลาดโลก และกระทบ
ต่อรายไดข้องประเทศจากรายไดข้องการส่งออกสินคา้เขา้แข่งขนัในตลาดฮาลาลโลก 
 `. การเรียกคืนความเชื5อมั5นใชเ้วลานานและมีค่าเสียโอกาส  

กฎหมายคุ้มครองผู้บริโภคอื�นๆ 

 ที5สําคญัคือ ระเบียบสามารถเอาผิดกบัผูผ้ลิตที5ใช้เครื5องหมายฮาลาลโดยผิดลิขสิทธิt
เท่านั2น แต่ไม่ได้มีอาํนาจในการกาํหนดบทลงโทษที5จะปกป้องสิทธิของผูบ้ริโภคที5ถูกเอาเปรียบ 
ไม่เหมือนกรณีที5สินคา้ประเภทอื5นๆซึ5งมีกฏหมายคุม้ครองสิทธิผูบ้ริโภค เช่น  
 R. พระราชบัญญัติคุ้มครองผู ้บริโภค พ.ศ. P_PP ซึ5 งแก้ไขเพิ5มเติมโดย (ฉบับที5  P) 
พ.ศ. P_cR 
 2. พระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ.P_PP 
 3. พระราชบญัญติัยา พ.ศ. P_ij 
 ในกรณีสินค้าทั5วไป เมื5อผูบ้ริโภคถูกละเมิดสิทธิหรือไม่ได้รับความเป็นธรรมจาก 
ผูป้ระกอบธุรกิจเนื5องจากการใชสิ้นคา้หรือบริการ ผูบ้ริโภคยอ่มไดรั้บความคุม้ครองตามกฎหมาย
โดยผูบ้ริโภคสามารถร้องเรียนได้ที5สํานักงานคณะกรรมการคุ้มครองผูบ้ริโภคประจาํจังหวดั 
โดยหน่วยงานที5เกี5ยวข้องมีอาํนาจในการดาํเนินคดีแทนผูบ้ริโภค เพื5อฟ้องเรียกทรัพย์สินหรือ
ค่าเสียหายให้แก่ผูบ้ริโภคที5ถูกละเมิดสิทธิจากการใชสิ้นคา้และการรับบริการ โดยผูบ้ริโภคไม่ตอ้ง
เสียค่าใชจ่้ายใด ๆ ในการดาํเนินคดีแต่อยา่งใด ดงันั2นการบริโภคหรือการใชบ้ริการต่างๆจะตอ้งได้
มาตรฐานและมีคุณภาพครบถว้นตามที5ผูผ้ลิตไดโ้ฆษณาแนะนาํไว ้ดว้ยเหตุนี2  รัฐในฐานะผูคุ้ม้ครอง
ดูแลประชาชน หากพบว่าประชาชนไดรั้บความเดือดร้อนจากการบริโภคสินคา้และบริการจะตอ้งรีบ 
เขา้ไปแกไ้ขเยยีวยาและชดเชยความเสียหายใหก้บัประชาชน 
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 โดยกฎหมายคุม้ครองผูบ้ริโภคปกป้องสิทธิของผูบ้ริโภค ดงันี2  
 1. สิทธิที5จะไดรั้บข่าวสาร รวมทั2งคาํพรรณาคุณภาพที5ถูกตอ้งและเพียงพอเกี5ยวกบั
สินคา้และบริการ เพื5อการพิจารณาเลือกซื2อสินคา้ หรือรับบริการอย่างถูกต้อง ทาํให้ไม่หลงผิด 
ในคุณภาพสินคา้และบริการ 
 P. สิทธิที5จะมีอิสระในการเลือกสินค้าและบริการโดยปราศจากการชักจูงก่อน
ตดัสินใจซื2อสินคา้ 
 3. สิทธิที5จะได้รับความปลอดภยัจากการใช้สินค้าหรือบริการสินค้าที5มีคุณภาพ 
และไดม้าตรฐานเหมาะสมแก่การใช้ ไม่ก่อให้เกิดอนัตรายแก่ร่างกายหรือทรัพยสิ์น ในกรณีที5ใช้
ตามคาํแนะนาํของผูผ้ลิต 
 c. สิทธิที5จะไดรั้บการพิจารณาและชดเชยความเสียหาย อนัหมายถึง สิทธิที5จะไดรั้บ
การคุม้ครอง และชดใชค้่าเสียหาย เมื5อมีการละเมิดสิทธิผูบ้ริโภค 
 หน่วยงานที5คุ ้มครองผูบ้ริโภคมีอยู่หลากหลายและกระจายตามประเภทของการ
บริโภคสินคา้และบริการ เช่น 
 R. กรณีที5ประชาชนได้รับความเดือดร้อนเกี5ยวกับอาหาร ยา หรือเครื5 องสําอาง 
เป็นหนา้ที5สาํนกังานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณาสุข ที5ตอ้งเขา้มาดูแล 
 P. กรณีที5ประชาชนไดรั้บความเดือดร้อนเกี5ยวกบัมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรม 
ก็เป็นหน้าที5ของสํานักงานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรมที5ตอ้งเขา้มา
ดูแล 
 i. กรณีที5ประชาชนได้รับความเดือดร้อนเกี5ยวกับคุณภาพหรือราคาสินคา้อุปโภค
บริโภค เป็นหนา้ที5ของกรมการคา้ภายใน กระทรวงพานิชยที์5ตอ้งเขา้มาดูแล 
 จึงสามารถวิเคราะห์ไดว้่ากฏหมายคุม้ครองผูบ้ริโภคประกอบด้วยมาตรฐานสินคา้ 
หน่วยงานคุม้ครอง และอาํนาจของหน่วยงานให้สามารถพิจารณาและสิทธิเรียกร้องให้เกิดการชดเชย
ความเสียหายต่อผูบ้ริโภคที5ได้รับความเสียหาย โดยในประเทศสิงคโปร์ และสหรัฐอเมริกา ต่างมี
หน่วยงานคุ้มครองสิทธิผูบ้ริโภคด้านสินค้าฮาลาล ดังนั2นหากประเทศไทยต้องการเสริมความ
เชื5อมั5นในมาตรฐานรับรองฮาลาล ใหมี้ระบบที5ครอบคลุม และคุม้ครองสิทธิผูบ้ริโภค จึงควรพฒันา
ใหมี้กฎหมายในการรับรองมาตรฐานฮาลาล กฏหมายนี2 จะเสริมความน่าเชื5อถือของมาตรฐานสินคา้
ฮาลาลของไทยในตลาดโลก 
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การสร้างความเชื�อมั�นเพิ�มเตมิ 

 ปัจจุบันระเบียบฉบับนี2 กําหนดให้มี สถาบันมาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย 
ซึ5 งมีหน้าที5หลกัในการประสานกบัหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ทั2งในและต่างประเทศเพื5อสร้าง
ความเชื5อมั5น และเชื5อถือในการตรวจรับรองฮาลาลของไทย 
 ประเทศไทยไดรั้บเชิญอยา่งเป็นทางการให้เขา้ร่วมเป็นสมาชิกของสถาบนัมาตรฐาน
และมาตรวิทยาของประเทศอิสลาม หรือ SMIIC ซึ5 งเป็นหน่วยงานที5ดูแลดา้นมาตรฐานของ OIC 
การที5เราไดเ้ขา้ร่วมเท่ากบัประเทศไทยไดรั้บการยอมรับจาก OIC ถือวา่เรามีที5ยนืใน OIC มีส่วนร่วม
ในการกาํหนดมาตรฐานต่างๆ และเป็นผลดีต่อสถานะการส่งออกสินคา้ของประเทศ  
 SMIIC มีบทบาทที5สาํคญัอยู ่i ส่วนคือ R. มีบทบาทในการใหก้ารรับรองระบบรับรอง
ฮาลาลของแต่ละประเทศอีกชั2นหนึ5งวา่ไดม้าตรฐานนานาชาติ P. กาํหนดมาตรฐานกลางที5จะใช้ร่วมกนั
ในประเทศมุสลิมซึ5 งในขณะนี2 มีเฉพาะมาตรฐานกลางดา้นอาหาร ส่วนสินคา้อื5นๆ ก็อยูใ่นระหวา่ง
ดาํเนินการ และ i. คือ มาตราวิทยา คือการประยุกต์วิทยาศาสตร์มาใช้ในการตรวจฮาลาล และถา้
มองไกลไปในอนาคต สภาวะตลาดฮาลาลโลกก็น่าจะมีการพฒันาให้เกิดมาตรฐานฮาลาลโลก 
เกิดขึ2น 
 บทบาทของสถาบันมาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทยก็จะล้อตามการทํางาน 
ของ SMIIC ซึ5 งจะทาํใหไ้ทยไดพ้ฒันามาตรฐานฮาลาลในมิติต่างๆ เช่น โลจิสติก หรือการท่องเที5ยว
เป็นตน้ การทาํงานที5ใกลชิ้ดกบั SMIIC และ การเดินหนา้พฒันาอุตสาหกรรมไปในทิศทางเดียวกนั
กบั OIC จะเป็นผลดีเนื5องจากสินคา้จากประเทศไทยจะมีมาตราฐานที5เป็นที5ยอมรับในกลุ่มประเทศ 
OIC 
 อย่างไรก็ตาม การสร้างความยอมรับมาตรฐานการรับรองฮาลาลของไทยในตลาด 
ฮาลาลโลก ยงัต้องทาํอย่างต่อเนื5องและอย่างทุ่มเทมากขึ2 น เนื5องจากบางประเทศอาจยงัไม่ให ้
การยอมรับมาตรฐานรับรองฮาลาลของไทยเท่าที5ควร และการไม่ยอมรับนี2กลายเป็นการกีดกนัทาง
การคา้ และเป็นอุปสรรคของสินค้าไทยที5จะเข้าสู่ตลาดฮาลาลโลก บางประเทศไม่ยอมรับการ
รับรองมาตราฐานของไทย และกาํหนดให้สินคา้นาํเขา้จากประเทศไทยตอ้งมีการติดสติuกเกอร์ทบั
เครื5 องหมายฮาลาลของไทย หรือออกแบบบรรจุภัณน์ใหม่ที5ไม่มีตราฮาลาลของประเทศไทย 
และผูส่้งออกตอ้งมีการขอรับรองฮาลาลใหม่จากประเทศลูกคา้ และหากขอ้มูลไม่ชดัเจนหรือไม่
ครบถ้วน ก็อาจถูกปฏิเสธการนําเข้าสินค้า ถึงแม้ว่าสินค้านั2 นๆจะได้รับรองมาตรฐานฮาลาล 
จากไทยแลว้ก็ตาม  
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 ยกตวัอย่างเช่น เมื5อปลายปี พ.ศ. P__d สินค้าส่งออกจากประเทศไทย เพื5อตลาด
อินโดนีเซียได้ถูกกกัไม่ให้เขา้ประเทศอินโดนีเซีย เนื5องจากความไม่ยอมรับมาตรฐานรับรองฮาลาล 
จากประเทศไทย เหตุการณ์นี2 สร้างความเสียหายให้ทั2งผูส่้งออก ผูน้าํเขา้ และภาพลกัษณ์สินคา้ไทย
ในตลาดฮาลาล  ต่อมาภายหลงัคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย สถาบนัมาตรฐาน 
ฮาลาลแห่งประเทศไทย และ ศูนยว์ิทยาศาสตร์ฮาลาล จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ไดเ้ขา้ร่วมเจรจา 
ทาํความเข้าใจผูอ้าํนวยการสถาบนัรับรองมาตรฐานฮาลาลของประเทศอินโดนีเซีย เหตุการณ์ 
จึงไดรั้บการอนุโลมชั5วคราว 
 ดงันั2น การสร้างความยอมรับในตลาดโลกเป็นเรื5องสาํคญั และควรไดรั้บการส่งเสริม 

สรุป 

 การรับรองมาตรฐานฮาลาลของไทยเป็นหน้าที5ของคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง
ประเทศไทย ซึ5 งเป็นเรื5องที5ถูกตอ้งเนื5องจากเรื5องฮาลาลเป็นเรื5องของขอ้บงัคบัทางศาสนา ภายใต้
ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยว่าด้วยการบริหารกิจการฮาลาลมีขอ้จาํกัด 
ในการควบคุมผูผ้ลิตให้มีความรับผิดชอบในการผลิต และปกป้องคุม้ครองผูบ้ริโภค ดงัจะเห็นได้
จากการพบเจอสินคา้ที5แอบอา้งว่าได้รับการรับรองมาตรฐานฮาลาล และผลิตโดยวิธีการฮาลาล 
แต่พบวา่สินคา้นั2นๆ ไม่ฮาลาลตามแอบอา้ง ผูบ้ริโภคไดรั้บความเสียหายแต่ไม่มีมาตราการคุม้ครอง
ผูบ้ริโภค อีกทั2งการขาดเครื5องมือที5เพียงพอในการลงโทษผูผ้ลิตที5แอบอา้งสินคา้ฮาลาล ก็สร้าง 
ความเสียหายใหภ้าพลกัษณ์สินคา้ไทยในตลาดโลก จึงกลายเป็นอุปสรรคทางการคา้ และควรไดรั้บ 
การแกไ้ข 

 
 
 
 
 



 

บทที� � 

สถานการณ์ปัจจุบนัและแนวโน้มในอนาคต 

ของตลาดฮาลาลโลกและไทย 

สถานการณ์ปัจจุบันและแนวโน้มในอนาคตของตลาดฮาลาลโลก 

 ผูบ้ริโภคหลกัของตลาดสินคา้ฮาลาลคือชาวมุสลิมซึ� งในปัจจุบนัมีประชากรทั�วโลก 
อยูที่� (,600 ลา้นคน ซึ� งคิดเป็นอตัรา (:/ ของประชากรโลกโดยตวัเลขนี0 มีการคาดการณ์วา่จะเพิ�มขึ0น
เป็น 4,455 ลา้นคน ในปี ค.ศ. 4585 โดยปัจจุบนัภูมิภาคที�มีจาํนวนประชากรมุสลิมอาศยัอยู่สูงสุด 
คือ ภูมิภาคเอเชียใต ้รองลงมา คือ ภูมิภาคตะวนัออกกลางและแอฟริกาเหนือ 

แผนภาพที� 8-( : จาํนวนประชากรมุสลิมทั�วโลกในปัจจุบนั แบ่งตามภูมิภาค 

 

 
 
ที�มา : วกิิพีเดีย, 2559 
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 โดยหากพิจารณาจากจาํนวนประชากรมุสลิมทั�วโลก ประเทศที�มีประชากรมุสลิม 
มากที�สุด ได้แก่ ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศปากีสถาน ประเทศอินเดีย ประเทศบังกลาเทศ 
และประเทศไนจีเรีย ตามลาํดบั 

แผนภาพที� 8-4 : ประเทศ (5 อนัดบัแรกที�มีประชากรมุสลิมสูงสุด 

 

 

ที�มา : วกิิพีเดีย, 2559 
 
 ในระดบัมหาภาค มูลค่าเศรษฐกิจในโลกอิสลามมีมูลค่า (.E ลา้นลา้นดอลล่าร์สหรัฐ
ในปี ค.ศ. 45(F และมีการคาดการณ์วา่จะเพิ�มขึ0นเป็น 8 ลา้นลา้นดอลล่าร์สหรัฐปี ค.ศ. 454(  

ปัจจยัส่งเสริมการขยายตวัของตลาดฮาลาลโลก 

 1. จาํนวนประชากรที�นับถือศาสนาอิสลามที�เพิ�มมากขึ0 น ประชากรมุสลิมทั�วโลก 
คาดวา่จะเพิ�มขึ0นเป็น 4.4 พนัลา้นคนภายในปี ค.ศ. 4585 ซึ� งจะเพิ�มขึ0นกวา่ 4H% จากตวัเลขปัจจุบนั
อตัราการเติบโตของตวัเลขประชากรนี0 เป็นอตัราที�มากกว่าการอตัราการเพิ�มของประชากรที�ไม่ใช่
มุสลิมถึงเท่าตวั  
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  โดยในปี ค.ศ. 4585 มีการคาดการณ์วา่ประชากรโลกที�มีช่วงอายุ (F-4Eปี และนบั
ถือศาสนาอิสลามจะมีสัดส่วนเป็น 4E% ของประชากรโลก นักการตลาดอาจพิจารณาว่า
ความสามารถในการใช้จ่ายของกลุ่มประชากรวยัดังกล่าวอาจไม่มากเมื�อเปรียบเทียบกับวยัอื�น 
แต่ตวัเลขจาํนวนประชากรกลุ่มนี0 ที�จะเพิ�มขึ0นยอ่มหมายถึงตลาดกลุ่มนี0 จะโตขึ0นอยา่งแน่นอน ดงันั0น
เมื�อประชากรมุสลิมโลกเพิ�มขึ0น ยอ่มตอ้งหมายถึงความตอ้งการสินคา้ฮาลาลโลกจะเพิ�มขึ0นตามหลกั
อุปสงค์และอุปทาน สถิตินี0 ย ังหมายถึงทิศทางความต้องการสินค้าซึ� งจะทําให้วยั (F-4E ปี 
มามีบทบาทมากขึ0นในการกาํหนดประเภทและคุณสมบติัของสินคา้ เพื�อตอบสนองการใช้ชีวิต 
ของประชากรกลุ่มนี0  
 4. GDP ของ FM ประเทศใน OIC  มีมูลค่ารวมที� (M ลา้นลา้น ดอลลาร์สหรัฐ ในปี 
ค.ศ. 45(F และถือเป็น 15% ของมูลค่า GDP โลก ในขณะที�เศรษฐกิจโลกโตอยู่ในอตัราที�ลดลง 
แต่เศรษฐกิจของกลุ่มประเทศเหล่านี0กลบัโตขึ0นในอตัราที�สูงกว่าการอตัราการเติบโตของเศรษฐกิจโลก 
โดย IMF มีการคาดการวา่เศรษฐกิจกลุ่มประเทศ OIC ในระหวา่ง ค.ศ. 45(F-454( จะโตที� /.(E% 
ในขณะที�ทั0งโลกจะโตเพียง 8.H% 
  ในระยะเวลาเดียวกนั IMF ยงัระบุวา่ 4(ประเทศในกลุ่มประเทศ OIC ถือเป็นตลาด
เกิดใหม่ หรือตลาดที�กาํลงัพฒันา ซึ� งหมายความว่าอตัราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจจะสูงกว่า
ประเทศที�เศรษฐกิจพฒันาแลว้ และสูงกวา่อตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจของโลก ยกตวัอยา่ง เช่น 
ประเทศสาธารณรัฐโมซมับิกซึ� งมีการคาดการณ์วา่จะโตถึง ((.FM ระหวา่ง ค.ศ. 45(F-454( ดงันั0น 
ความตอ้งการสินคา้ และบริการในประเทศเหล่านี0 จึงจะเป็นตวัผลกัดนัการพฒันาของเศรษฐกิจ 
ในโลกอิสลาม  
  อีกขอ้มูลที�เป็นประโยชน์คือ ประเทศที�วา่นี0 ไม่ใช่ประเทศที�พึ�งพารายไดส่้วนใหญ่
จากผลิตภัณฑ์พลังงาน แต่เป็นประเทศที�จะพึ� งพิงรายได้จากอุตสาหกรรม เช่น อินโดนีเซีย 
บงักลาเทศ และ ปากีสถาน เป็นตน้ ดงันั0นปัจจยัเรื�องราคานํ0 ามนัตํ�าจึงไม่ไดเ้ป็นตวัฉุดรั0 งรายไดข้อง
กลุ่มประเทศมุสลิมในภาพรวม ในขณะที�บางประเทศมุสลิมไดรั้บผลกระทบเรื�องรายได ้แต่ความ
ตอ้งการในดา้นอุปโภค และบริโภคยงัคงมีอยู ่
 8. ความศรัทธาในหลกัศาสนา ในแต่ละศาสนาผูศ้รัทธาอาจมีระดบัความเชื�อการ
บงัคบัใชห้ลกัศาสนาแตกต่างกนัโดยขึ0นอยูก่บัปัจจยัต่างๆ ไม่วา่ประเทศ ที�ตั0งของประเทศ ประเพณี 
หรือ อายุ แต่มีการศึกษาวา่ Y8% ของผูที้�มาจากประเทศที�นบัถือศาสนาอิสลามเป็นศาสนาประจาํ
ชาติระบุวา่ศาสนาเป็นสิ�งสาํคญัต่อชีวติ เทียบกบั 4(.F%จากผูที้�มาจากประเทศที�ไม่ไดน้บัถือศาสนา
อิสลามเป็นศาสนาประจาํชาติ ในขณะเดียวกนัเรายงัพบเห็นผูห้ญิงมุสลิมหนัมาคลุมฮิยาบมากขึ0น 
ทั0งในสื�อ ในแวดวงกีฬา และแวดวงอาชีพต่างๆ มีการเรียกร้องสิทธิในการแต่งกายมากขึ0น ซึ� งการ
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วเิคราะห์ไดว้า่มีการแสดงออกถึงการนาํเอาหลกัการศาสนามาใชใ้นการดาํรงชีวิตประจาํวนัมากขึ0น 
ปัจจัยนี0 จึงส่งเสริมให้มีการให้บริการสินค้า และ บริการตามหลักศาสนาอิสลามเพิ�มมากขึ0 น 
เช่น สปาที�ตรงการตามหลกัศาสนา หรือ ผลิตภณัฑท์างการเงินที�ไม่ขดัต่อหลกัศาสนา เป็นการขยาย
ขอบเขตการใหบ้ริการ และสินคา้ที�ครอบคลุมมากขึ0นและฉีกไปจากผลิตภณัฑเ์ดิมๆ 
 4. นโยบายส่งเสริมให้ผูป้ระกอบการในประเทศ OIC มุ่งไปที�อุตสาหกรรมสินคา้ 
ฮาลาล รัฐบาลของประเทศ OIC มองเห็นโอกาสในตลาดสินคา้ฮาลาล จึงมีการส่งเสริมสนบัสนุน 
ออกกฎระเบียบ นโยบาย และสร้างสิ�งแวดลอ้มเพื�อเอื0อต่อการทาํธุรกิจ การผลิต และ การให้บริการ
ฮาลาลทั0งการส่งเสริมการผลิต การช่วยผูป้ระกอบการให้เขา้ถึงตลาดฮาลาลโลกได้ราบรื� นขึ0 น 
ส่งเสริมการลงทุน และ ใหค้วามรู้ รวมทั0งการวจิยัพฒันาสินคา้ 

ตวัอย่างการส่งเสริมผู้ประกอบการ 

 COMCEC ซึ� งเป็นหน่วยงานหนึ� งของ OIC ที� มีหน้าที� ส่งเสริมความร่วมมือทาง 
ดา้นเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศ OIC จดัให้มีการศึกษาถึงการพฒันาของตลาดท่องเที�ยวฮาลาลโลก 
เพื�อเป็นขอ้มูลสนบัสนุนการพฒันาอุตสาหกรรมนี0ของประเทศสมาชิก  
 ประเทศอินโดนีเซียได้วางนโยบายส่งเสริม การเงินอิสลาม ตลาดอาหารฮาลาล 
และการท่องเที�ยวฮาลาลใหเ้ป็นยทุธศาสตร์เพื�อส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ 
 ประเทศซาอุดิอาระเบียออกนโยบายชื�อว่า “Saudi Arabia’s Vision 4585 and the 
National Transformation Program 4545” ซึ� งเป็นวาระแห่งชาติ และกรอบการพฒันาประเทศ 
เพื�อรองรับการสิ0นสุดของยุคนํ0 ามนัโดยในแผนมีการวางยุทธศาสตร์ส่งเสริมรองรับการท่องเที�ยว 
เชิงวฒันธรรม วางแผนพฒันาเพื�อรองรับการเดินทางของผูแ้สวงบุญ เพื�อให้รายไดจ้ากการประกอบ
พิธีฮจัย ์และอุมเราะห์ เป็นส่วนหนึ�งของรายรับของประเทศ 
 รัฐบาลประเทศมาเลเซียมุ่งมั�นที�จะเป็นผูน้ําในการให้บริการด้านการเงินอิสลาม 
และอุตสาหกรรมฮาลาลโดยการจดังานประชุมต่างๆ และ ตั0งศูนยบ์่มเพาะผูป้ระกอบการ 
 ประเทศตุรกีก็มุ่งไปที�การพฒันาระบบการรับรองผลิตภณัฑ์ฮาลาลเพื�อสนบัสนุนให้
อุตสาหกรรมการผลิตอาหารฮาลาลไดรั้บความเชื�อมั�นมากขึ0นและเขา้ช่วงชิงส่วนแบ่งการตลาดได้
มากขึ0น 
 แบรนด์ระดบัโลกเขา้มามีส่วนร่วมในการผลกัดนัการขยายตวัของตลาดและเขา้ชิง
ส่วนแบ่งในตลาดฮาลาลมากขึ0น ไม่ว่าจะเป็นสินคา้อาหาร ยา เครื�องสําอางค์ ผูใ้ห้บริการดา้นการเงิน 
หรือผูใ้ห้บริการดา้นการท่องเที�ยวไม่เพียงแต่จะเขา้มาช่วงชิงกลุ่มลูกคา้ตลาดฮาลาลมากขึ0นและ
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ส่งผลให้ตลาดคึกคักขึ0 น แต่ย ังทุ่มเทการวิจัยเพื�อพัฒนาสินค้า แต่มีการวิจัยทางด้านตลาด 
เพื�อใหบ้ริการสินคา้ที�หลากหลายมากขึ0น และตอบโจทยค์วามตอ้งการของลูกคา้กลุ่มนี0  
 ในตลาดอาหาร เราจะเห็นบริษทัระดบัโลกเช่น Nestle, Carrefour, Walmart และ 
Whole Foods ซึ� งต่างออกผลิตภณัฑ์เพื�อเขา้สู่ตลาดสินคา้ฮาลาลมากขึ0น ในขณะที�ในดา้นการเงิน 
Mastercard ได้ออกสิทธิประโยชน์ที�ไม่ขดักบักฎหมายชะรีอะห์ เพื�อลูกคา้ในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้
ส่วนในอุตสาหกรรมท่องเที�ยว กลุ่มผูใ้ห้บริการยกัษใ์หญ่เช่น IHG Group, Marriot หรือ Fairmont 
ต่างก็มีการออกแบบการบริการที�จะรองรับนักท่องเที�ยวมุสลิมให้ดียิ�งขึ0 น และตอบสนอง 
ความตอ้งการเฉพาะกลุ่ม เช่นการกาํหนดทิศกิบลตัในห้องพกั หรือการจดัให้มีสระวา่ยนํ0 าแยกเพศ 
เป็นตน้  
 ความกระตือรือร้นของประเทศพฒันาแล้วที�จะเข้าสู่ตลาดของกลุ่มประเทศ OIC 
เนื�องจากกลุ่มประเทศ OIC โตมากกวา่กลุ่มประเทศอื�นๆ ประเทศที�พฒันาแลว้จึงสนใจที�จะเขา้ไป
คา้ขายมากขึ0น จึงตอ้งมีการผลิตสินคา้และบริการเพื�อตอบสนองประเทศมุสลิมมากขึ0น ยกตวัอยา่ง
เช่น ประเทศสเปนมีนโยบายสนับสนุนผูป้ระกอบการที�ให้บริการดูแลนักท่องเที�ยวฮาลาลและ 
สนับสนุนการให้บริการอาหารฮาลาล ในขณะที�ประเทศสหรัฐอเมริกา ฝรั�งเศส บราซิล และ 
ออสเตรเลียก็มีความพยายามที�จะขายสินคา้ใหก้ลุ่มลูกคา้มุสลิมมากขึ0น  
 เทรนของโลกที�ให้ความสําคญัต่อสิทธิมนุษยชน การไม่เอาเปรียบ มนุษย ์สัตว ์และ
สิ� งแวดล้อม รวมทั0 ง เทรนการดูแลสุขภาพ เทรนต่างๆเหล่านี0 มองการเงินอิสลามซึ� งละเว้น 
จากดอกเบี0 ยและการคิดกาํไรเกินควรเป็นแบบอย่างที�ดี ในขณะที�การเชือดสัตว์ตามหลักการ 
ของอิสลามก็ถือเป็นการละเวน้จากการทารุณสัตวแ์ละสะอาด ซึ� งเป็นที�ตอ้งการของผูบ้ริโภคที�มอง
หาสินคา้ที�รักษาสุขภาพและคุม้ครองการทารุณสัตว ์ตลาดสินคา้และบริการฮาลาลจึงจะโตตาม 
เทรนต่างๆ เหล่านี0  
 สื�อออนไลน์มีส่วนช่วยเป็นอยา่งมากที�ผลกัดนัใหต้ลาดฮาลาลโตขึ0นอยา่งกา้วกระโดด 
ปฏิเสธไม่ไดเ้ลยว่าโซเชียลเน็ตเวิร์คไดเ้ขา้มาเป็นส่วนหนึ� งของชีวิตคนส่วนใหญ่ในยุคปัจจุบนันี0  
ไปแล้ว เห็นไดจ้ากไลฟ์สไตล์ของคนทั�วโลกที�ได้ให้ความสําคญักบัการใช้โซเซียลเน็ตเวิร์ค ทั0งเรื�อง 
ของการสื�อสาร การค้นหาข้อมูลสินค้าและบริการ การติดตามข่าวสาร รวมทั0 งกิจกรรมต่างๆ 
ในชีวิตประจาํวนัที�ตอ้งพึ� งพาเทคโนโลยีมากขึ0 น โดยปัจจุบนัมีผูล้งทะเบียนใช้บริการโซเซียล
เน็ตเวิร์คที�เป็นมุสลิมทั�วโลกอยู่ที� (.8 พนัลา้นคน ซึ� งถือเป็น 4(% ของผูใ้ช้บริการทั�วโลก โดยใน
จาํนวนนี0  มีผูใ้ช้บริการส่วนใหญ่อยู่ที�ประเทศซาอุดิอาระเบียและอินโดนีเซีย ในขณะเดียวกัน
วิวฒันาการการใช้สื� อออนไลน์ก็มีผลต่อการตลาดของสินค้าและบริการแบรนด์ต่างๆ เช่นกัน 
เพราะโซเซียลเน็ตเวิร์คสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ย่างไร้ขีดจาํกดั ในขณะเดียวกนั ก็มีความ
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รวดเร็วในการเผยแพร่ข่าวสาร และมีต้นทุนในการทํางานที�ต ํ� ากว่าการใช้สื� ออื�นๆ ตัวอย่าง 
สื�อออนไลน์ที�ค่อนขา้งมีอิทธิพลต่อการส่งเสริมความตระหนักต่อสินคา้ฮาลาลเช่น Zabiah.com, 
hehalalfoodblog.com, mybigfathalalblog.com, halalfoodguy.com   
 ในขณะที�มีปัจจยัมากมายที�จะส่งเสริมให้ตลาดสินคา้ฮาลาลโตขึ0น ตลาดก็ประสบ 
กบัความทา้ทายที�อาจฉุดไม่ใหต้ลาดโตเท่าที�ควร ปัจจยัดงักล่าวมี ดงันี0  
 1. ความรู้สึกต่อตา้นฮาลาล ซึ� งปฏิเสธไม่ไดว้า่ความไม่เขา้ใจในหลกัการ หรือความ
เขา้ใจผดิ รวมทั0งสถาณการณ์การเมืองโลกที�ก่อให้เกิดความระแวงซึ� งกนัและกนั และมีการกล่าวหา
ฝ่ายต่างๆ อาจส่งเสริมให้เกิดกระแสการต่อต้านมุสลิม และความรู้สึกต่อต้านสินค้าฮาลาล 
ยกตวัอย่างเช่น ประเทศฮอลแลนด์ได้มีคาํสั�งระงบัการส่งออกอาหารที�มีส่วนผสมของเนื0อสัตว ์
ที�เชือดโดยวิธีฮาลาล  เพราะมองว่าวิธีการเชือดสัตวต์ามหลกัศาสนาอิสลามนั0นเป็นการทารุณสัตว์
อีกเหตุการณ์คือกระแสการต่อตา้นการขอรับรองฮาลาลในออสเตรเลียซึ� งถูกกล่าวหาวา่การขอรับ
รองมีค่าใช้จ่ายที�แพงเกินควร และ เป็นการบงัคบัผูผ้ลิตให้เสียค่าใช้จ่ายเพิ�มเติมโดยไม่เป็นธรรม 
หรือกล่าวหาว่ารายได้จากการขอรับรองมาตรฐานฮาลาลนั0นถูกใช้เพื�อสนับสนุนผูก่้อการร้าย 
เป็นตน้ อีกสถานการณ์ที�ก่อให้เกิดกระแสสั�นคลอนความเชื�อมั�นของสินคา้ฮาลาลคือการปนเปื0 อน 
สินค้าซึ� งถูกอ้างว่าได้ถูกรับรองมาตรฐานฮาลาลบางตวัอาจปนเปื0 อนเนื�องจากผูผ้ลิตประมาท 
หรือละเลยต่อการรักษามาตรฐานการผลิต ทาํให้เกิดการปนเปื0 อน และก่อให้เกิดความไม่ไวว้างใจ
ของผู ้บริโภคต่อผู ้ผลิต ในขณะที�ผู ้ให้การรับรองมาตราฐานฮาลาลก็ถูกมองว่าละเลยหรือ 
ไม่เขม้งวดต่อการทาํหนา้ที� 
 2. การสนับสนุนทางการเงินเพื�อขยายการลงทุนถือว่าตํ�าการควบรวมหรือเข้าซื0อ
กิจการค่อนขา้งตํ�า ซึ� งขอ้ดีคือช่วยใหกิ้จการอยูร่อดต่อไปได ้ลดการแข่งขนัทางธุรกิจ สามารถระดม
ทุนหรือเขา้ถึงแหล่งทุนไดม้ากขึ0น เพิ�มมูลค่าของกิจการให้มีขนาดใหญ่ขึ0น เพิ�มผลกาํไรโดยการลด
ศกัยภาพของคู่แข่งหลกัและเพิ�มส่วนแบ่งการตลาดใหม้ากขึ0น ประหยดัภาษีนอกจากนี0แหล่งเงินทุน
ที�ใหบ้ริการสินเชื�อตามหลกัชะรีอะห์ยงัจาํกดั 
 3. การขาดระบบการรับรองฮาลาลสากล ยกตวัอย่างเช่น ในบางครั0 ง สินคา้เดียวกนั
โดยผูผ้ลิตเดียวกนั อาจมีรายละเอียดขอ้ควรปฏิบติัเพื�อใหไ้ดก้ารรับรองฮาลาลที�แตกต่างกนัในแต่ละ
ประเทศ ในขณะที�องคก์รกลางระหวา่งประเทศที�ตั0งขึ0นเพื�อรับรองผูต้รวจแต่ละประเทศอีกขั0นตอน
หนึ� งก็ยงัไม่มีความเขม้แข็งเพียงพอที�พฒันาให้การรับรองแต่ละประเทศมีมาตรฐานใกล้เคียงกนั 
และเป็นที�น่าเชื�อถือ 
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อุตสาหกรรมอาหาร 

 ในปี ค.ศ.2015ประชากรมุสลิมทั�วโลกมีการใชจ่้ายอาหารและเครื�องดื�มมูลค่า (.(M8
ลา้นลา้นดอลลาร์สหรัฐ ซึ� งถือเป็นเกือบ (M% ของการใชจ่้ายดา้นอาหารและเครื�องดื�มของประชากร
ทั�วโลก ตวัเลขนี0โตขึ0น 8./% เมื�อเทียบกบัปี ค.ศ. 45(/ ในขณะที�การใชจ่้ายดา้นอาหารและเครื�องดื�ม
โลกโต 8.8% จึงเป็นที�น่าสนใจว่ามุสลิมทั�วโลกมีการบริโภคอาหารและเครื�องดื�มในอตัราเพิ�มขึ0น
มากกวา่กลู่มผูที้�ไม่ไดเ้ป็นมุสลิม  
 มูลค่าการใช้จ่ายด้านอาหารและเครื� องดื�มของมุสลิมทั�วโลก มากกว่าการใช้จ่าย 
ในประเภทเดียวกนัของประชากรในประเทศจีนทั0งประเทศ หรือ สหรัฐอเมริกาทั0งประเทศ อีกทั0ง 
ยงัมีการคาดการณ์ว่าประชากรมุสลิมในโลกจะมีการใช้จ่ายอาหารและเครื�องดื�มเพิ�มขึ0นถึง (.E(/ 
ลา้นลา้นดอลลาร์สหรัฐ ภายในปี ค.ศ. 454( หรือตลาดจะโตขึ0นกวา่ H8% 
 การที�ตลาดจะโตขึ0นหมายความวา่จะมีความตอ้งการสินคา้เพื�อตอบสนองลูกคา้กลุ่มนี0
มากขึ0น อีกปัจจยัที�เป็นที�น่าสังเกตุคือ ในปัจจุบนั เพียง (:3 ของสินคา้ที�มุสลิมทั�วโลกบริโภค ไดรั้บ
การรับรองมาตราฐานสินคา้ฮาลาลดงันั0น ผูผ้ลิตที�สามารถผลิตสินคา้ที�ไดรั้บการรับรองมาตราฐาน
ฮาลาลจะสามารถเขา้สู่ผูบ้ริโภคกลุ่มนี0ไดดี้กวา่คู่แข่งอื�นๆ  
 ระบบนิเวศของตลาดอาหารฮาลาลซึ� งพิจารณาจากความสามารถในการซื0อขายสินคา้
อาหาร การยอมรับในระดบันานาชาติและการส่งเสริมการพฒันามาตรฐานฮาลาลการรับรู้ของ 
สื�อดา้นอาหารฮาลาล และราคาอาหารต่อผูบ้ริโภค การศึกษาพบว่าประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
ออสเตรเลีย ปากีสถาน บราซิล และ มาเลเซีย อยูใ่นลาํดบัสูงสุดตามลาํดบั 

ประเภทสินค้าฮาลาลที�มีศักยภาพ 

 อาหารฮาลาลที�เป็นสินคา้ออร์แกนิคมีความตอ้งการมากขึ0น สินคา้ออร์แกนิคกาํลงั
เป็นที�ตอ้งการทั�วโลกไม่เวน้แมแ้ต่ในตลาดสินคา้ฮาลาล และคุณสมบติันี0 เป็นจุดเด่นที�ชูให้ผูผ้ลิต
บางรายประสบความสําเร็จในการทาํธุรกิจในตลาดอาหารฮาลาลมาแล้ว รวมทั0งยงัเป็นปัจจัย
ส่งเสริมให้ผูผ้ลิตใหม่ๆมีความสนใจที�จะเขา้มาช่วงชิงส่วนแบ่งในตลาดนี0  ยกตวัอย่างเช่นบริษทั 
Saffron Road ซึ� งเป็นผูผ้ลิตอาหารฮาลาลออร์แกนิคแช่แข็ง ซึ� งประสบความสําเร็จในการทาํธุรกิจ
ทั0งๆที�ไม่ได้เป็นเจา้แรกในตลาดอาหารฮาลาลแช่แข็ง แต่การชูความเป็นสินคา้ออร์แกนิคทาํให้
สินคา้เป็นที�ตอ้งการของผูบ้ริโภคมากกวา่สินคา้อื�นๆ 
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 วตัถุดิบฮาลาลเป็นที�ตอ้งการของอุตสาหกรรมและผูบ้ริโภคมากขึ0น เนื�องจากความ 
ตะหนักเรื� องการบริโภคอาหารฮาลาลเพิ�มมากขึ0น จึงหมายถึงวตัถุดิบที�นาํมาใช้ปรุงอาหาร หรือ
ส่วนผสมในสินคา้เพื�อบริโภคอื�นๆเช่นยารักษาโรคก็ตอ้งฮาลาล ตวัอยา่งวตัถุดิบที�มีความสุ่มเสี�ยง
คือ เจลาติน และ เป็บซินดซึ์� งใชใ้นการทาํชีสซึ� งอาจมาจากหมู หรือ กรดคาร์มินิก ซึ� งเป็นสารสีแดง
ที�ไดจ้ากแมลงกลุ่มผูผ้ลิตวตัถุดิบฮาลาลกาํลงัไดรั้บความสนใจจากบริษทัชั0นนาํของโลกเช่น Cargill 
 การเติบโตของธุรกิจ B2B หรือ การผลิตสินคา้ขายส่ง การรับจา้งผลิตสินคา้ OEM 
หรือผูใ้หบ้ริการทางดิจิทลัเพื�อเชื�อมผูผ้ลิตกบัผูข้ายเขา้ดว้ยกนั เช่น Alibaba เป็นตน้ ในโลกสินคา้ฮา
ลาล ประเทศมาเลเซียมีการพฒันาโมเดลุรกิจแบบนี0 ค่อนขา้งชดัเจนและลํ0 าหน้ากว่าประเทศอื�นๆ 
โดยมีเวบ็ไซค์เช่น www.aladinstreet.comwww.daganghalal.comและwww.zilzar.com เป็นผูเ้ชื�อม
และส่งเสริมการซื0อขายอาหารฮาลาล 
 สินคา้ที�เป็นนวตักรรม เช่น  ธญัพืชอดัแท่งฮาลาล ซึ� งออกแบบมาเพื�อตอบสนองช่วง
เทศกาลถือศีลอดหรือสาํหรับผูบ้ริโภคที�ตอ้งการพลงังานเร่งด่วนซึ� งธญัพืชอดัแท่งฮาลาลนี0สามารถ
ใหพ้ลงังานไดร้วดเร็วอีกตวัอยา่งที�น่าสนใจคือ เครื�องตรวจดีเอน็เอจากหมูแบบพกพา  
 ตลาดอาหารฮาลาลระดบัพรีเมียม อาหารฮาลาลที�ส่งเสริมวลีที�วา่ farm-to-fork ซึ� งใน
ปัจจุบนัมีกระแสที�แรงมากขึ0น เนื�องจากผูค้นมีความตอ้งการทราบแหล่งที�มาของวตัถุดิบ แหล่ง
เพาะปลูก หรือขอ้มูลรายละเอียดต่างๆ ของวตัถุดิบทางการเกษตร รวมถึงความตอ้งการในการ
บริโภควตัถุดิบในทอ้งถิ�น ดงันั0น การให้บริการขอ้มูลเพื�อชูความเป็นทอ้งถิ�น หรือ การชูมูลค่าเพิ�ม
ของอาหาร เช่นการใช้วตัถุดิบราคาสูง อาหารมาตราฐานมิชลิน หรือบริการระดบั F ดาว ก็เป็น
ทางเลือกหนึ� งของผูผ้ลิตที�จะให้บริการที�แตกต่างจากผูผ้ลิตอื�นๆ และเข้าไปช่วงชิงส่วนแบ่ง
การตลาดที�ยงัมีช่องวา่งอยู ่
 อาหารวา่งที�มีส่วนผสมของเนื0อสัตว ์ถึงแมจ้ะมีผูผ้ลิตอยูบ่า้ง แต่จากการสํารวจตลาด
ถือวา่ยงัมีผูผ้ลิตอยูไ่ม่มากโดยเฉพาะประเภทเนื0อแหง้ ผูบ้ริโภคชาวมุสลิมที�มีอิทธิพลต่อตลาดกลุ่มนี0
คือคนรุ่นใหม่ซึ� งนิยมผลิตภณัฑ์อาหารที�สะดวกมากขึ0นเพื�อตอบสนองไลฟ์สไตล์ที�เร่งรีบ อาหาร
วา่งจากเนื0อสัตวฮ์าลาลเป็นที�สนใจต่อผูบ้ริโภคเพราะเป็นอาหารที�มีประโยชน์มากกวา่ของขบเคี0ยว
ที�ใชน้ํ0 าตาล 
 อาหารเด็กเป็นอีกสินคา้หนึ�งที�ยงัมีช่องการตลาด ผูผ้ลิตอาหารเด็กส่วนใหญ่ไม่ไดเ้ขา้
ขอรับรองฮาลาลเนื�องจากอาหารเด็กมีส่วนผสมของเจลาตินและวตัถุผสมอาหารอื�นๆ ซึ� งไม่ฮาลาล
อาหารเด็กจึงอาจเป็นทางเลือกใหบ้ริษทัตั0งใหม่และกาํลงัมองหาช่องวา่งในตลาด 
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 อาหารสัตวฮ์าลาล เป็นสินค้าหลกัที�ถูกมองผ่าน แต่เป็นตลาดที�ค่อนขา้งใหญ่และ 
จะเป็นโอกาสในอนาคตเนื�องจากผูบ้ริโภคสินคา้ฮาลาลเริ�มให้ความสนใจมากขึ0นถึงขั0นตอนการ
ผลิตอาหาร ลึกไปถึงขั0นว่าสัตวที์�นาํมาเชือดนั0นถึงแมจ้ะเชือดตามหลกัศาสนา แต่มีวิธีการเลื0ยงมา
ดว้ยอาหารสัตวที์�ฮาลาลหรือไม่ 
 อาหารที�ชูช่องทางการให้บริการที�ทนัสมยัขึ0น เช่น บริการจ่ายตลาดสินคา้ฮาลาลให ้
หรือบริการส่งอาหารฮาลาลถึงบา้น เป็นตน้ ในปัจจุบนัพฤติกรรมของผูบ้ริโภคไดเ้ปลี�ยนแปลงไป 
ผูบ้ริโภคมีความตอ้งการที�หลากหลายขึ0น จึงตอ้งมีทางเลือกเพื�อตอบสนองความตอ้งการที�กวา้งขึ0น 
ผูบ้ริโภคนิยมอาหารที�ปรุงง่ายขึ0น ไม่ยุง่ยากและไม่เสียเวลา นิยมอาหารที�สามารถสั�งไดจ้ากมือถือ 

อุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องแต่งกาย 

 ศ า ส น า อิ ส ล า ม มี ข้อ บัญ ญัติ ที� ร ะ บุ ถึ ง ก า ร แ ต่ ง ก า ย ต า ม ห ลัก ก า ร ที� ถู ก ต้อ ง 
โดยวตัถุประสงค์สําคญัของการแต่งกายในศาสนาอิสลาม คือ การปกปิดสิ�งพึงละอายของร่างกาย 
เพื�อที�จะไม่ใหเ้กิดความเสียหายขึ0นในสังคม จึงไดว้างหลกัเกณฑ ์ดงันี0  
 เสื0 อผา้ของทั0 ง ผูช้ายมุสลิม และ ผูห้ญิงมุสลิม จะต้องสะอาด ประณีต เรียบร้อย 
ตอ้งปกปิดสิ�งพึงละอายของผูส้วมใส่ โดยเฉพาะสาํหรับผูห้ญิงมุสลิมนั0น สิ�งที�พึงปกปิด คือ ทุกส่วน 
ของร่างกาย ยกเวน้ใบหนา้ และฝ่ามือ ส่วนของผูช้าย คือบริเวณตั0งแต่สะดือถึงหวัเข่า 
 ผูห้ญิงมุสลิม จะตอ้งไม่แต่งกายดว้ยเสื0อผา้ที�รัดรูป แนบเนื0อ หรือเสื0อผา้ที�โปร่งบาง 
หรือมีรูที�ทาํให้มองเห็นผิวหนงั หรือเรือนร่างภายใน ผูช้ายมุสลิมจะตอ้งไม่ใส่เสื0อผา้ หรือแต่งกาย
เลียนแบบผูห้ญิง และผูห้ญิงจะตอ้งไม่ใส่เสื0อผา้ หรือแต่งกายเลียนแบบผูช้าย เพื�อดาํรงรักษาบุคลิก
และเอกลกัษณ์แห่งเพศของตวัเองไว ้ห้ามมุสลิมชาย สวมใส่เสื0อผา้ที�ตดัมาจากผา้ไหม และสวมใส่
เครื�องประดบัทองคาํ เนื�องจากสิ�งเหล่านี0 เหมาะสมที�จะเป็นอาภรณ์ และเครื�องประดบัของผูห้ญิง  
 สาํหรับมุสลิมสมยัใหม่การแสดงออกทางดา้นศาสนา หรือ การแต่งกายตามหลกัการ
ศาสนาไม่ถือเป็นการลา้หลงั ปัจจยันี0 จึงส่งเสริมให้ตลาดสิ�งทอและเครื�องแต่งกายสําหรับชาวมุสลิม
เริ�มคึกคกัขึ0น โดยหากพิจารณาถึงความตื�นตวัในตลาดแฟชั�นมุสลิม การซื0อขายเทียบเคียงกบัขนาด
ประเทศ ประเทศที�ตื�นตวัที�สุด F อนัดบัแรกคือ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ตุรกี จีน อินเดีย และ อีตาลี  
 ปัจจยัที�ส่งผลให้ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์นําประเทศอื�นๆด้านความตื�นตัว 
ในเครื�องแต่งกายมุสลิมเป็นผลจากนโยบายส่งเสริมให้สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์เป็นผูน้าํโลกในตลาด
เศรษฐกิจอิสลาม สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์จึงเป็นผูส่้งออกเครื�องแต่งกายมุสลิมไปกลุ่มประเทศ OIC 
ที�ใหญ่ที�สุด ในขณะที�ตุรกีก็เลื�อนลาํดบัชั0นการเป็นผูส่้งออกเครื�องแต่งกายมุสลิมมาเรื�อยๆ โดยการ
เพิ�มสัดส่วนการส่งออกผา่นการตลาดออนไลน์  
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 ประเทศจีนและอินเดียนาํหลากหลายประเทศจากการเป็นโรงงานโลก ส่วนประเทศ 
อีตาลี�ก็ถือโอกาสเกาะกระแสในฐานะที�เป็นศูนยก์ลางแฟชั�นโลก 
 ในภาพรวม มุสลิมทั�วโลกใช้จ่ายซื0อเสื0 อผา้ และเครื� องนุ่งห่มมูลค่า 4/8 พนัล้าน 
ดอลล่าร์สหรัฐในปี ค.ศ. 45(F โดยตวัเลขนี0 เป็นเพียง ((% ของมูลค่าตลาดเครื�องนุ่งห่มทั�วโลก 
ซึ� งมีมูลค่ารวมอยูที่� 4.4 ลา้นลา้นดอลล่าร์สหรัฐเมื�อเปรียบเทียบขนาดเพื�อให้เขา้ใจภาพรวม มุสลิม
ทั�วโลกใชจ่้ายซื0อเสื0อผา้ และ เครื�องนุ่งห่มเป็นรองจากประเทศสหรัฐอเมริกา และ จีนซึ� งใชจ่้ายอยูที่� 
/5H พันล้านดอลล่าร์สหรัฐ และ 88/ พนัล้านดอลล่าร์สหรัฐ ตามลําดับ แต่มากกว่าสหราช
อาณาจกัรและประเทศเยอรมนั ซึ� งใชจ่้ายอยูที่� ((/ พนัลา้นดอลล่าร์สหรัฐ และ (5( พนัลา้นดอลล่าร์
สหรัฐ ตามลาํดบั 
 หากเทียบกบัปีก่อนหน้านี� ตลาดมีการเติบโตถึง F.M% ในขณะที�ตลาดเครื�องนุ่งห่ม 
ทั�วโลกโตเพียง 8.F% ซึ� งหมายความว่าตลาดเครื�อนุ่งห่มเพื�อตอบสนองลูกคา้ชาวมุสลิมเป็นตลาด 
ที�มีอตัราการโตมากกวา่กลุ่มตลาดอื�นๆ และ ถือเป็นตลาดที�ยิ�งน่าสนใจเมื�อมีการคาดการณ์วา่ตลาด
จะเติบโต M.4% ภายในปี ค.ศ. 454( ไปอยูที่�มูลค่า 8HY พนัลา้นดอลล่าร์สหรัฐ 
 ปัจจยัที�ส่งเสริมการเติบโตในอุตสาหกรรมนี0 คือการเพิ�มขึ0 นของประชากรมุสลิม 
รายไดข้องประเทศในกลุ่ม OIC ที�สูงขึ0น ความสนใจที�จะประพฤติตวัตามบทบญัญติัทางศาสนา 
ที�เพิ�มมากขึ0น 
 การสร้างการรับรู้ที� เพิ�มขึ0 นผ่านสื� ออนไลน์ รวมถึงกิจกรรมส่งเสริมการตลาด 
ดา้นเสื0อผา้เพื�อมุสลิม เช่นแฟชั�นโชว ์ต่างส่งเสริมใหอุ้ตสาหกรรมนี0โตขึ0นอยา่งมีความหวงั 
 นวตักรรมการนําเสนอก็ส่งเสริมการเติบโตของตลาดนี0  เช่นการจดัให้มีนางแบบ
มุสลิม การออกแบบตุ๊กตาบาร์บี0 เป็นตัวแทนมุสลิมที�ใส่เสื0 อผ้าตรงตามหลักศาสนา หรือ 
การออกแบบแอพพลิเคชั�นใหมี้การจบัคู่เครื�องแต่งกาย  
 ความทา้ทายต่ออุตสาหกรรมนี0 คือกระแสต่อตา้นอิสลามจากบุคคลภายนอก กระแส 
ที�มองว่าการปกปิดรูปร่างตั0งแต่หัวจรดเทา้ เป็นการกดขี�ทางเพศ เป็นคนที�มองโลกแคบ เป็นคน 
ที� นิยมความรุนแรงโดยพิจารณาจากกระแสการเมืองโลก กระแสนี0 สามารถรู้สึกได้จากการที� 
อินสตาแกรมของบล๊อกเกอร์ชื�อดงัดา้นแฟชั�นมุสลิมถูกแฮคเกอร์เขา้ไปสร้างความเสียหาย หรือจาก
กรณีที�สื�อตะวนัตกแสดงความคิดเห็นต่อชุดกีฬาของนกักีฬาวอลเลยบ์อลชาวอียิปต์ซึ� งใส่ชุดกีฬา 
ที�ปกปิดตามหลกัศาสนา 
 อีกหนึ�งความทา้ทายคือแฟชั�นมุสลิมยงัถูกมองวา่เป็นตลาดที�จาํกดั จึงมีความตอ้งการ
ที�จะลงทุนในอุตสาหกรรมนี0จาํกดั  
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สินค้าที�กาํลงัเป็นที�ต้องการ 

 ชุดมุสลิมดีไซน์ที�ดูสะอาดและนาํสมยัซึ� งสามารถใส่ได้ทั0งลูกคา้มุสลิม และลูกค้า
ทั�วไป ในขณะที�ชุดวา่ยนํ0 าซึ� งออกแบบมาเพื�อรองรับขอ้บงัคบัทางศาสนาอิสลามโดยเฉพาะก็กาํลงั
ไดรั้บความสนใจ โดยล่าสุด บริษทัผูผ้ลิตสินคา้ชั0นนาํ เช่น Mark & Spencer จากองักฤษให้ความ
สนใจโดยการผลิตชุดวา่ยนํ0 ารุ่นพิเศษเพื�อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ผูน้บัถือศาสนาอิสลาม
และจดัให้มีจาํหน่ายในสาขาหลกัขององักฤษ ในขณะที�ก่อนหน้านี0 มีจาํหน่ายเพียงในสาขาดูไบ 
และลิเบียเท่านั0น  
 เสื0 อผา้มุสลิมที�เป็นทางการ และดูหรูหรา ก็เป็นที�นิยม และเป็นกลุ่มตลาดที�น่าสนใจ 
โดยเฉพาะช่วงเทศกาลถือศีลอด ฮารีรายา และ งานแต่งงาน โดยล่าสุด แบรนด์เสื0 อผา้ชั0นสูง เช่น 
EtroFendi, Burberryและ EmiloPucciก็มีการออกแบบชุดให้ตรงตามหลกัศาสนาเพื�อตอบสนอง
ความตอ้งการของลูกคา้ชาวมุสลิม ในขณะที� Uniqloและ Mango ซึ� งมุ่งเนน้การผลิตเสื0อผา้เพื�อลูกคา้
ทั�วไปก็มีการจับมือกับดีไซน์เนอร์เพื�อออกเบบสินค้าเพื�อตอบสนองกลุ่มลูกค้ามุสลิมเช่นกัน 
บางแบรนด์สินคา้มีการจบัมือกบัผูมี้ชื�อเสียงทางสังคมเช่น Malala Yousafzaiนกัต่อสู้เพื�อการศึกษา
และสิทธิเยาวชนชาวปากีสถานจบัมือกบับริษทัผลิตรองเทา้และเครื�องประดบัชื�อดงัจากอเมริกา 
เพื�อออกแบบฮิยาบ หรือผา้คลุมผม โดยนาํกาํไรที�ไดท้ั0งหมดไปส่งเสริมการศึกษาให้กบัเด็กหญิง
ผูด้อ้ยโอกาส 

แผนภาพที� 3-3 : ประเทศที�มีการซื0อเครื�องแต่งกายมุสลิมสูงสุด 

 

 
ที�มา : วกิิพีเดีย, 2559 
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อุตสาหกรรมยาและเครื�องสําอาง 

 ศาสนาอิสลามส่งเสริมให้มนุษย์ดูแลร่างกาย และจิตใจของตนเอง โดยให้รักษา
ร่างกายให้ดีเป็นความรับผิดชอบที�ไดรั้บความมอบหมายจากพระผูเ้ป็นเจา้ การรักษาดูแลร่างกาย 
ใหมี้สุขภาพดีจึงเป็นส่วนหนึ�งของหลกัการศาสนา  
 มุสลิมทั�วโลกมีการซื0อยารักษาโรคที�มูลค่า MY พนัลา้นดอลล่าร์สหรัฐในปี ค.ศ. 45(F 
และถือเป็น H.H% ของมูลค่าการซื0อยารักษาโรคของทั0งโลก ตวัเลขนี0 มีการคาดการณ์ว่าจะเพิ�มขึ0น 
E.8% ภายในปี ค.ศ. 454( 
 เช่นเดียวกบัอุตสาหกรรมอาหารและเครื�องแต่งกาย ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์
เป็นจุดศูนยก์ลางการซื0อขายของอุตสาหกรรมนี0  ตามมาดว้ยประเทศมาเลเซีย สิงคโปร์ อียิปต ์และ 
ปากีสถานตามลาํดบั 
 ประเทศที�ส่งออกยารักษาโรคให้กบักลุ่มประเทศ OIC สูงสุดคือ ประเทศฝรั�งเศส 
เยอรมนั และ สวิสเซอร์แลนด์ ในขณะที�ประเทศในกลุ่ม OIC ที�มีการนาํเขา้ยารักษาโรคสูงสุด คือ 
ประเทศตุรกี ซาอุดิอารเบีย และ สหรัฐอเมริกา ตามลาํดบั  
 ส่วนตลาดเครื�องสําอางและผลิตภณัฑ์ของใช้ส่วนตวั มุสลิมทั�วโลกจบัจ่าย เพื�อซื0อ
สินคา้ประเภทนี0ในปี ค.ศ. 45(F มูลค่า FH พนัลา้นดอลล่าร์สหรัฐ ซึ� งถือเป็นสัดส่วน M./% ของตลาด
เครื�องสําอางค์และผลิตภณัฑ์ของใช้ส่วนตวั ตวัเลขนี0 มีการคาดการณ์ว่าจะเติบโตขึ0น H.F% ในปี 
ค.ศ. 454( 
 ประเทศที�มีการส่งออกสินคา้พวกนี0 สู่กลุ่มประเทศ OIC สูงสุดคือ ประเทศฝรั�งเศส 
เยอรมนั และสหรัฐอเมริกา ในขณะที�ประชากรมุสลิมที�มีการใชจ่้ายดา้นเครื�องสําอางและผลิตภณัฑ์
ของใชส่้วนตวัสูงสุดมาจากประเทศอินเดีย รัสเซีย และ อินโดนีเซีย ตามลาํดบั 
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แผนภาพที� 8-/ : สัดส่วนเครื�องสาํอางและผลิตภณัฑข์องใชส่้วนตวัในตลาดโลก  

 

 

ที�มา : วกิิพีเดีย, 2559 
 
 ปัจจยัที�ส่งเสริมการเติบโตของสินคา้กลุ่มนี0 คือความสามารถในการจบัจ่ายสินคา้ที�มี
มากขึ0นของลูกคา้มุสลิม กระแสรักสุขภาพ การตลาดออนไลน์ที�ทาํให้การเขา้ถึงผูบ้ริโภคง่ายขึ0น 
เสริมการรับรู้ มาตรฐานการรับรองสินคา้เฉพาะกลุ่มมีการพฒันา เพื�อรองรับสินคา้กลุ่มนี0  และ
วตัถุดิบที�ไดรั้บการรับรองฮาลาลมีตวัเลือกมากขึ0น รวมถึงการเติบโตของ การท่องเที�ยวเชิงสุขภาพ
ฮาลาล 
 การเติบโตของตลาดก่อให้เกิดผลดีต่อผูบ้ริโภค โดยเฉพาะก่อให้เกิดการวิจยัและ
พฒันายา และ เครื�องสําอางฮาลาลมากขึ0น เช่นกาํลงัมีการพฒันาวคัซีนไขก้าฬหลงัแอ่นฮาลาลขึ0น  
ขอ้มูลที�น่าสนใจในกลุ่มสินคา้เครื�องสาํอาง คือ ภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใตก้าํลงัขยบัตวัขึ0นเป็น
ผูน้าํในตลาดเครื�องสาํอางฮาลาลโลกโดยไดรั้บความร่วมมือจากบริษทัในยโุรป และอเมริกา ภูมิภาค
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้มีสัดส่วนการจับจ่ายเครื� องสําอางที�  H(.4% ของมูลค่าการจับจ่าย
เครื�องสําอางในเอเชีย ซึ� งมีมูลค่ารวมอยูที่� (./ พนัลา้นดอลล่าร์สหรัฐ โดยมีผูน้าํตลาด คือ ประเทศ
มาเลเซีย และอินโดนีเซีย โดยสองประเทศนี0 มีอิทธิพลต่อตลาดที� HF%  
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 ปัจจยัที�สองประเทศนี0 มีอิทธิพลต่อตลาดเครื�องสําอางในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้
สูงมาจากจาํนวนประชากรมุสลิม โดยเฉพาะประเทศอินโดนีเซียซึ� งเป็นประเทศที�มีจาํนวน
ประชากรมุสลิมมากที�สุดในโลก รวมทั0งนโยบายส่งเสริมการตลาด เช่น ประเทศอินโดนีเซียมีการ
วางนโยบายให้เครื�องสําอางที�ผลิตในประเทศได้รับการรับรองมาตราฐานฮาลาลให้หมดภายใน 
ปี ค.ศ. 45(E ในขณะที�ประเทศมาเลเซียก็มีนโยบายส่งเสริมให้ทั0 งบริษัทผูผ้ลิตยารักษาโรค 
และเครื�องสาํอางมาตั0งโรงงานการผลิตในประเทศ 

สินค้าที�กาํลงัเป็นที�ต้องการ 

 อาหารเสริมเป็นสินคา้ที�กาํลงัตื�นตวั ซึ� งวเิคราะห์ไดจ้ากจาํนวนบริษทัผลิตอาหารเสริม
ชั0นนาํของโลกที�ต่างก็พยายามขอรับรองมาตราฐานฮาลาลมากขึ0น ยกตวัอย่างเช่น BASF และ 
Abbott  และกระแสนี0 ยงัปลุกให้มีผูผ้ลิตเขา้สู่อุตสาหกรรมอาหารเสริมฮาลาลเพิ�มขึ0 นเช่นกัน 
ยกตวัอยา่งตราสินคา้ เช่น Madina Vitamins 
 นอกจากนั0นยงัมีวคัซีนรักษาโรคฮาลาล นํ0 ายาทาเล็บฮาลาล เจลาตินฮาลาล ผลิตภณัฑ์
เพื�อผูช้ายเช่นนํ0ามนับาํรุงเครา และผลิตภณัฑส์าํหรับเด็ก 

สถานการณ์ปัจจุบันและแนวโน้มในอนาคตของตลาดฮาลาลไทย 

 ในปี 45(5 ประเทศไทยมีจาํนวนประชากรมุสลิม F.Y% หรือประมาณ / ล้านคน 
ความต้องการสินค้าฮาลาลในประเทศอาจอยู่ในอัตราที� เติบโตขึ0 นเรื� อยๆแต่เนื�องจากตลาด 
ในประเทศค่อนขา้งเล็ก วจิยัเล่มนี0 จึงจะเนน้ที�ความสามารถในการผลิตพื�อป้อนตลาดส่งออก 
 ขอ้มูลจากยุทธศาสตร์การส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพธุรกิจสินคา้ และบริการฮาลาล 
(พ.ศ. 2559 – 2563) ระบุวา่ในปี พ.ศ. 2556 มีการส่งออกสินคา้อาหารไปยงักลุ่มประเทศมุสลิม 
57 ประเทศ ที�เป็นสมาชิก OIC มูลค่ากว่า 164,368 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ โดยประเทศไทยส่งออก
สินคา้อาหารไปยงักลุ่มประเทศมุสลิม OIC มีมูลค่ากวา่ 5,112.36 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นร้อยละ 
17.14 ของมูลค่าการส่งออกสินคา้อาหารไทย  และจดัเป็นอนัดบัที� 13 ของโลกรองจากประเทศ
อินโดนีเซียและมาเลเซีย ซึ� งอยู่ในอนัดบัที� 9 และ 10 ตามลาํดบั โดยตลาดส่งออกสินคา้ฮาลาล 
ขนาดใหญ่ 5 อนัดบัแรก ได้แก่ ประเทศอินโดนีเซีย มาเลเซีย ไนจีเรีย เบนิน และสหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตส์ ตามลาํดบั   
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 ประเทศไทยมีโรงงานผลิตสินคา้ถึง 8 หมื�นกว่าโรง และ ในตวัเลขนี0  Y,555โรงเป็น
ผูผ้ลิตสินคา้ฮาลาล  โดยขอ้มูลจากคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยระบุว่ามีโรงงานที�
ยื�นขอรับรองมาตราฐานฮาลาลในปี ค.ศ. 45(M ถึงประมาณ F,000โรงงาน โดยผลิตภณัฑ์ส่วนใหญ่
เป็นประเภทอาหารแปรรูปและเครื�องดื�ม รวมกนั H5 % โดยส่วนที�เหลือคืออาหารสัตว ์บรรจุภณัฑ ์
สารเคมี  
 สถิติที�น่าสนใจ คือ เมื�อเทียบจาํนวนผูป้ระกอบการระหว่างปีพ.ศ. 4FF/ และ พ.ศ.4FFY 
จาํนวนบริษทัที�เขา้ขอรับรองผลิตภณัฑ์ฮาลาล มีเพิ�มขึ0น กว่า Y/% ซึ� งหมายความว่าผูป้ระกอบการ
ใหค้วามสนใจที�จะเขา้สู่ตลาดฮาลาลมากขึ0นเพราะเห็นศกัยภาพที�จะเขา้ไปทาํกาํไร 
 อีกสถิติคือจาํนวนผลิตภณัฑ์ที�เข้าขอรับรองฮาลาลเพิ�มขึ0 นจาก 4F,515 ในปี 4FF/ 
เป็น 50,106 ในปี 4FFE ซึ� งถือวา่เพิ�มขึ0น EH.8% ซึ� งหมายความวา่ผูป้ระกอบการไทยมีความพยายาม
มากขึ0นที�จะผลิตสินคา้ใหห้ลากหลายเพื�อตอบโจทยค์วามตอ้งการสินคา้ในตลาดฮาลาลโลกมากขึ0น 
 สินคา้ที�ประเทศไทยมีสัดส่วนการถือครองมูลค่าสูงในตลาดฮาลาลโลกคือสัตวปี์ก 
โดยประเทศไทยถือเป็นผูส่้งออกซากสัตวปี์กฮาลาลใหญ่ที�สุดในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้โดยมี
บริษทัที�เป็นยกัษใ์หญ่เช่น CP group, เบทาโกร กรุ๊ป และสหฟาร์ม 

จุดแขง็และจุดอ่อนของประเทศไทยเพื�อเพิ�มศักยภาพการส่งออกสู่ตลาดฮาลาล 

 ประเทศไทยมีศกัยภาพ และ ความสามารถในการผลิตสินคา้เกษตรและอาหารแปรรูป 
มีความอุดมสมบูรณ์ทางด้านวตัถุดิบ มีความหลากหลายในการผลิต และมีระบบการรับรอง
มาตรฐานฮาลาลที�ชดัเจน ทาํให้ไทยมีศกัยภาพที�เอื0อต่อการเขา้ไปช่วงชิงส่วนแบ่งมากขึ0นในตลาด
อาหารฮาลาลโลก ทั0งศกัยภาพการให้บริการที�เป็นที�น่าประทบัใจ และ แหล่งท่องเที�ยวที�ตรึงตรา
ตรึงใจนกัท่องเที�ยวทั�วโลก ทุกองคป์ระกอบต่างก็เป็นปัจจยัส่งเสริมใหไ้ทยไปไดดี้ในตลาดฮาลาล  
 ในปี พ.ศ. 4FFY คณะรัฐมนตรีอนุมติั ยุทธศาสตร์การส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพ
ธุรกิจสินคา้และบริการฮาลาล พ.ศ. 4FFE-4FH8ซึ� ง คณะกรรมการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพธุรกิจ
และสินคา้ฮาลาลแห่งชาติเป็นผูเ้สนอ โดยคณะกรรมการเฉพาะกิจคณะนี0 มีหม่อมราชวงศป์รีดิยาธร 
เทวกุล รองนายกรัฐมนตรีในขณะนั0น เป็นประธานกรรมการและประกอบดว้ยผูแ้ทนจากหน่วยงาน
ที�เกี�ยวข้องทั0 งภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กรทางศาสนา และสถาบันการศึกษา อาทิ กระทรวง
อุตสาหกรรม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวงพาณิชย ์กระทรวงการท่องเที�ยวและกีฬา 
กระทรวงศึกษาธิการ คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
สภาหอการคา้แห่งประเทศไทย  
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 คณะกรรมการชุดนี0 ถือเป็นครั0 งแรกในประวติัศาสตร์การพฒันาอุตสาหกรรมฮาลาล
ไทยที�มีการกาํหนดทิศทางการส่งเสริมและพฒันาอุตสาหกรรมนี0 อย่างชัดเจน และ เป็นทางการ 
จากรัฐบาล เพื�อขยายส่วนแบ่งของประเทศไทยในตลาดฮาลาลโลกโดยเฉพาะทางด้านอาหาร 
ในกลุ่มประเทศ OIC  มีการจดัทาํยุทธศาสตร์เพื�อจะผลกัดนัประเทศไทยเป็นติด ( ใน F ผูส่้งออก
สินคา้และบริการฮาลาลโลก 
 การตั0 งคณะกรรมการระดับชาติมากําหนดยุทธศาสตร์เพื�อให้เข้าถึงตลาดฮาลาล 
แสดงให้เห็นว่า ผู ้ประกอบการไทย และภาครัฐมองว่าตลาดนี0 น่าสนใจ มีโอกาส และไทย 
มีศกัยภาพที�จะเขา้ไปช่วงชิงส่วนแบ่งของตลาด มีความคาดหวงัจะให้ยุทธศาสตร์นี0ผลกัดนัดชันีวดั
การเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ และมองไปอีกว่า ไทยจะเข้าไปมีบทบาทในตลาดโลก 
ตามเป้าหมายไดห้ากมีการบูรณาการของทุกฝ่ายจึงไดจ้ดัให้มีทั0งภาครัฐ ภาคเอกชน และหน่วยงาน
ศาสนา ซึ� งให้การรับรองมาตราฐานฮาลาล และเพื�อเป็นการแสดงถึงความมุ่งมั�นที�จะพฒันา
ยุทธศาสตร์นี0 เพื�อให้บรรลุเป้าหมายการเป็น ( ใน F ผูส่้งออกในตลาดอาหารฮาลาลให้ได ้จึงแสดง
ความจริงจงัโดยการมอบหมายใหมี้รองนายกรัฐมนตรีดา้นเศรษฐกิจเป็นประธานคณะกรรมการ  
 ต่อมาในเดือนสิงหาคม พ.ศ. 4FFY เมื�อมีการปรับเปลี�ยนคณะรัฐมนตรี โดยมีการ
แต่งตั0งนายสมคิด จาตุศรีพิทกัษ์ เป็นรองนายกรัฐมนตรีดูแลดา้นเศรษฐกิจมาแทนหม่อมราชวงศ์
ปรีดิยาธร คณะทาํงานชุดนี0 ไม่ได้มีการยกเลิก แต่ก็ไม่มีการสานต่อ รวมทั0งยุทธศาตร์ที�ได้มีการ
วางแผนไวก้็ไม่ไดมี้การจดัสรรงบประมาณครบทุกโครงการ แต่ละกระทรวงจึงทาํหนา้ที�ตามแผน
ผลกัดนัอุตสาหกรรมฮาลาลตามแผนกระทรวง และตามความสามารถ โดยทาํในลกัษณะต่างคน 
ต่างทาํ ไม่มีแผนบูรณาการตามยุทธศาสตร์ที�ได้เคยวางร่วมกันไวท้าํให้ยุทธศาสตร์ขาดตอน 
และเป็นเรื�องที�น่าเสียดาย 
 ถึงแมเ้รื�องฮาลาลเป็นเรื�องที�ตอ้งมีองคก์รศาสนา และ บุคลากรชาวมุสลิมที�มีควารู้เขา้
มามีส่วนร่วมเนื�องจากการรับรองฮาลาลเป็นการบังคับใช้หลักการศาสนาเข้ามาเกี� ยวข้อง 
การรับรอง การพฒันามาตราฐานให้มีประสิทธิภาพ การสร้างความยอมรับในระดับนานาชาติ 
ในมาตราฐานของไทยในตลาดฮาลาลโลก การส่งเสริมแรงงานในภาคการผลิต ส่งเสริม 
ใหอุ้ตสาหกรรมมีสิ�งแวดลอ้มที�ส่งเสริมทั0งการตลาด และ การผลิต จาํเป็นที�จะตอ้งไดรั้บการนาํโดย
นโยบายของภาครัฐผ่านหน่วยงานที� เกี� ยวข้อง และจะยิ�งเพิ�มประสิทธิภาพในการส่งเสริม
อุตสาหกรรมหากมีการตั0งคณะกรรมการระดบัผูน้าํประเทศเพื�อติดตามผล    
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 การผลักดันจากภาครัฐของไทยยงัถือว่าน้อยเมื�อเทียบเคียงกับประเทศเพื�อนบ้าน 
เช่น มาเลเซีย และปัจจยันี0 เป็นปัจจยัหลกัที�จะกาํหนดทิศทางการเติบโตของอุตสาหกรรมฮาลาลไทย 
เนื�องจากการสนบัสนุนจากภาครัฐทั0งในแง่งบประมานและนโยบายต่างมีผลกระทบต่อการพฒันา
มาตรฐานรับรองและการสร้างโครงสร้างพื0นฐานเพื�อรองรับอุตสาหกรรมนี0  ดังจะเห็นได้จาก
โครงการสนับสนุนอุตสาหกรรมฮาลาลผ่านหน่วยงานของรัฐที�มีลักษณะทับซ้อนกัน และไม่
สัมฤทธิ� ผลเท่าควร  
 อุตสาหกรรมฮาลาลไทยกาํลังเจอความท้าทายจากปัญหาการขาดแคลนบุคลากร 
โดยบุคลากรกลุ่มนี0 และนกัวิทยาศาสตร์ฮาลาลคือแรงงานที�อุตสาหกรรมฮาลาลตอ้งการ ปัจจุบนั 
คนกลุ่มนี0 มีจาํกดัและมีอตัราการเปลี�ยนงานสูง ทาํให้เป็นค่าใชจ่้ายต่อเอกชนผูล้งทุน การแกปั้ญหา
จุดนี0 จะเป็นการรองรับการเติบโตของผูผ้ลิตสินค้าฮาลาลของประเทศไทยให้โตได้ราบรื� นขึ0 น 
เพื�อการขยายศกัยภาพในอนาคตแต่ยงัไม่มีหน่วยงานภาครัฐใดๆพฒันาปัจจยันี0อยา่งจริงจงั 
 การมีหัวเรือเพื�อรวมศูนยปั์ญหา วิเคราะห์ตลาดโลกเพื�อแนะแนวนโยบาย กาํหนด 
ทิศทางการพฒันาอุตสาหกรรมฮาลาล และผลกัดนัให้ปัจจยัต่างๆมีการพฒันาและให้อุปสรรคต่างๆ
ไดรั้บการแกไ้ข ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายมีการวิจยัและพฒันาสินคา้ฮาลาล เป็นสิ�งที�ประเทศไทย
ควรมีเพื�อพฒันาอุตสาหกรรมฮาลาลใหมี้บทบาทที�สดใสมากขึ0นในตลาดโลก 

สรุป 

 ตลาดฮาลาลโลกคาดว่าจะเติบโตอย่างก้าวกระโดดจากจาํนวนประชากรที�นับถือ
ศาสนาอิสลามที�เพิ�มมากขึ0น รายไดที้�เพิ�มมากขึ0นในประเทศที�มีชาวมุสลิมอาศยัอยู่เป็นส่วนใหญ่ 
การตื�นตวัในการศรัทธา นโยบายส่งเสริมอุตสาหกรรมฮาลาล มาตราการช่วงชิงตลาดจากแบรนด์
ระดบัโลก จากประเทศที�ไม่ใช่มุสลิม รวมทั0งกระแสการดูแลสุขภาพและคุม้ครองสิทธิผูบ้ริโภค 
และการสื�อสารออนไลน์ โดยสินคา้ที�โดดเด่น คือ อาหาร เครื�องนุ่งห่ม และ ยารักษาโรค ตามลาํดบั 
ตลาดฮาลาลโลกยงัมีช่องว่างให้ผูผ้ลิตไทยเขา้ไปช่วงชิงโอกาสอยู่อีกมากมาย ท่ามกลางโอกาส 
ในตลาดโลก ความมุ่งมั�นของไทยในระดบัชาติผา่นคณะกรรมการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพธุรกิจ
และสินคา้ฮาลาลแห่งชาติกลบัหยุดชะงกั ภาคเอกชนจึงตอ้งกา้วไปอย่างโดดเดี�ยว และไร้ทิศทาง 
ที�เป็นเอกภาพ รวมทั0งงบประมานรัฐที�จดัสรรไปแต่ละกระทรวงเพื�อพฒันาอุตสาหกรรมฮาลาล 
ก็ทบัซอ้นและไม่เกิดประโยชน์สูงสุด ทิศทางพฒันาอุตสาหกรรมของประเทศจึงไม่ชดัเจน และควร
ตอ้งมีการปรับปรุง และบูรณาการเพื�อเป้าหมายใหไ้ทยเป็นผูส่้งออกอาหารฮาลาลโลกระดบัตน้ๆ 



 

บทที� � 

กลยุทธ์การตลาดและพฒันาสภาพแวดล้อม 

 ประเทศไทยไม่น้อยหน้าประเทศใดในด้านการผลิตสินค้าอาหาร สินค้าเกษตร
ชิ�นส่วนยานยนต์หรือด้านบริการทั�งด้านการท่องเที$ยวและการบริการทางการแพทย์ นอกจาก
คุณภาพสินคา้ ตน้ทุนสินคา้ที$ผลิตในไทยอาจไม่ถือว่าถูกที$สุด แต่เมื$อพิจารณาถึงคุณภาพสินคา้ 
รสชาติ ความประณีต และความสวยงาม สินค้าจากประเทศไทยหลายประเภทเป็นที$ต้องการ 
ในตลาดโลก โดยเฉพาะสินคา้เกษตร และอาหารไทย  
 นอกเหนือจากการพฒันาการรับรองมาตราฐานฮาลาลไทย ปัจจยัเพิ$มเติมที$จะส่งผล 
ให้ไทยได้รับการยกระะดับไปสู่ 4 ใน 5 ผูส่้งออกสินคา้ฮาลาลสู่ตลาดโลกคือการทาํการตลาด 
ของสินคา้ไทย 
 เมื$อมองไปที$ประชากรทั$วโลก กลุ่มคนที$กาํหนดทิศทางของโลกธุรกิจในปัจจุบนั คือ 
คนรุ่นใหม่ ซึ$ งเป็นการกล่าวถึงคือคนอายุระหวา่ง 4:-<= ปี ซึ$ งมีอยู ่> พนัลา้นคนทั$วโลก และร้อยละ ?: 
อาศยัอยู่ในตลาดเกิดใหม่ซึ$ งหมายถึงตลาดที$มีความตอ้งการจบัจ่ายสูง และในปี ค.ศ. >A>A คน 
กลุ่มนี�จะถือเป็นครึ$ งหนึ$งของแรงงานโลก  
 ลกัษณะของคนกลุ่มนี� คือพวกเคา้เกิดมาในช่วงหลงัสงครามโลกครั� งที$ > และหลงั
สงครามเย็น เกิดมาในช่วงที$การพฒันาทางเทคโนโลยีพฒันาไปเร็วมากและเป็นกลุ่มคนที$พึ$งพา
เทคโนโลยีมากกว่าคนกลุ่มก่อนๆ คนกลุ่มนี� มีความภักดีต่อแบนรด์สินค้าที$พวกเค้าไวใ้จและ 
ตอ้งการขอ้มูลฉับพลนัในการตดัสินใจ ในปี ค.ศ. >A<A กว่า <A% ของคนกลุ่มนี� คือคนมุสลิม 
ในปัจจุบนั กวา่ DA% ของประชากรมุสลิมทั$วโลกมีอายุต ํ$ากวา่ >5 ปี และคนกลุ่มนี� ถือเป็นสัดส่วน 
44% ของประชากรทั$วโลก  
 ความคิด ความตอ้งการ ความเชื$อ สิ$ งที$ถือเป็นเรื$ องสําคญั และสิ$งที$คนกลุ่มนี� เลือก 
จึงจะเป็นทิศทางความต้องการของสินค้าฮาลาลโลกดงันั�น ผูผ้ลิต และนักการตลาดจาํเป็นตอ้ง
พิจารณา และ รับฟังเสียงของพวกเคา้เพื$อพิจารณาสินคา้ที$ควรผลิตเพื$อตอบสนองคความตอ้งการ
ของผูบ้ริโภค ในขณะที$นักการตลาดก็จาํเป็นตอ้งมีการวางนโยบายการตลาด เพื$อให้เขา้ถึงกลุ่ม
ลูกค้ากลุ่มนี� อย่างถูกวิธี  ถูกเป้าหมาย และถูกใจ เพื$อให้สินค้าไปได้ดีในกลุ่มลูกค้าที$ เป็น
กลุ่มเป้าหมาย 
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 จากการศึกษาพบว่า คนกลุ่มนี� มีลักษณะพิเศษ คือ มีความสนใจ และภาคภูมิใจ 
ที$จะบอกโลกวา่พวกเคา้นบัถือศาสนาอิสลาม และ เป็นมุสลิมพวกเคา้สนใจในหลกัการศาสนาและ 
การปฏิบติัตามขอ้บงัคบัของศาสนา และแสดงออกให้เห็นว่าการอยู่ในหลกัการศาสนาก็สามารถ
เป็นคนรุ่นใหม่ได้ เช่น เราจะเห็นคนรุ่นใหม่ วยัเยาวใ์ห้ความสนใจการคลุมศรีษะมากขึ�น และมี
พฒันาการรวมถึงความต้องการที$จะผสมผสานเทรนการแต่งตัวนําสมัยโดยยงัคงคลุมศรีษะ 
หรือการให้ความสนใจกบัสถานที$ท่องเที$ยวที$มีห้องละหมาดให้พวกเคา้ได้ทาํศาสนกิจ พวกเคา้
สามารถมีไลฟ์สไตล์ของคนรุ่นใหม่ และในขณะเดียวกัน แสดงออกถึงการให้ความสําคัญ 
กบัศาสนาไดอ้ยา่งไม่ขดักนั  
 ดงันั�น คนกลุ่มนี� มีความตอ้งการพิเศษ พวกเคา้ตอ้งการสินคา้ที$ฮาลาลอย่างชัดเจน 
ไร้ขอ้สงสัย พวกเคา้อยา่กรู้ที$มาของสินคา้วา่มีการใชว้ตัถุดิบตํ$ากวา่คุณภาพที$ไดมี้การโฆษณาหรือ 
แรงงานผดิกฏหมายหรือไม่ และสินคา้อาหารที$อา้งวา่ฮาลาลนั�นมีที$มาอยา่งไร ฮาลาลตลอดขั�นตอน
การผลิตหรือไม่ ความคิดของคนเหล่านี� จึงเป็นสิ$งที$ผูผ้ลิต และ นกัการตลาดตอ้งทาํความเขา้ใจ 
 ปัจจยัที$ส่งเสริมความคิดของคนกลุ่มนี� มีอิทธิพลมาจาก > เหตุผล หนึ$ ง คือ กระแส
ต่อต้านอิสลาม ซึ$ งเป็นผลพวงจากเหตุการณ์ถล่มตึกเวิลด์เทรดเซ็นเตอร์ในนครนิวยอร์กเมื$อปี 
ค.ศ. >A44 และอินเตอร์เน็ต 

การตลาดออนไลน์ 

 ช่องทางที$จะให้สินค้าเป็นที$ รู้จกั และเกิดกระแสความต้องการในโลกมุสลิม คือ 
การแนะนาํสินค้าผ่านทางอินเตอร์เน็ต เนื$องจากในแง่ภูมิศาสตร์ มุสลิมกระจายอยู่ทุกที$ทั$วโลก 
ดงันั�น ช่องทางที$ดีที$สุด และไดผ้ลที$สุดเพื$อสื$อสารกบัคนกลุ่มนี� คือ สื$อออนไลน์ Social Media หรือ 
การทาํการตลาดทางอินเตอร์เน็ต  
 การตลาดทางอินเทอร์เน็ตถือว่าเป็นสื$อที$ทนัสมยัที$สุดสําหรับธุรกิจในการโปรโมต
ผลิตภัณฑ์หรือบริการที$มุ่งเน้นตลาดโลก ธุรกิจชั�นนําหลายแห่งประสบความสําเร็จอย่างมาก 
ในการเพิ$มยอดขายและประสิทธิภาพการผลิตโดยผนวกรวมกลยุทธ์การตลาดดิจิทัลที$ มี
ประสิทธิภาพ  
 ขอ้ดีของการตลาดออนไลน์คือคุณมีโอกาสกาํหนดเป้าหมายลูกคา้เป้าหมาย ตน้ทุน
การใชสื้$อตํ$ากวา่ช่องทางอื$น แต่ขอ้มูลข่าวสารสามารถแพร่กระจายไปกวา้ง และ ครอบคลุมจาํนวน
ผูรั้บรู้กวา้งกวา่ทุกสื$อ ไม่มีขอบเขตทางภูมิศาสตร์ ระดบัชาติหรือ ระยะเวลากระจายขอ้มูล รวมทั�ง 
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การพฒันาทางเทคโนโลยีก็ส่งเสริมให้มีการพูดคุยกบัคู่คา้หรือลูกคา้ขา้มประเทศโดยไม่มีค่าใชจ่้าย 
คุณลกัษณะนี�จะช่วยใหอ้งคก์รขนาดเล็กสามารถทาํการตลาดเพื$อกาํหนดเป้าหมายฐานลูกคา้ทั$วโลก
ไดแ้ละเหมาะกบัประเทศไทยที$มีจาํนวนวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่มจาํนวนมาก 
 ปัจจุบนัร้อยละ >4 ของผูล้งทะเบียนใชบ้ริการโทรศพัยเ์คลื$อนที$ทั$วโลกคือชาวมุสลิม 
ตวัเลขนี� คือประชากร 4.< พนัลา้นคน ในกลุ่มประเทศมุสลิม, สังคมออนไลน์ไดรั้บความสนใจมาก
จากประชาชนในประเทศซาอุดิอารเบียและประเทศอินโดนีเซีย และหากลงลึกไปถึงเทรนการใช้
กลุ่มประเทศมุสลิมที$มีการใช้เฟสบุ๊คเพื$อการซื�อขายมากที$สุดในโลกได้แก่ ประเทศอินโดนีเซีย 
ประเทศมาเลเซีย และปากีสถาน โดยส่วนใหญ่อยูใ่นกลุ่มการเงินอิสลาม เครื$องนุ่งห่ม และบริการ
สันทนาการ 
 การตลาดทางอินเทอร์เน็ตจะช่วยให้สามารถประชาสัมพนัธ์ธุรกิจได ้แต่นกัการตลาด
ควรศึกษากลยุทธ์ทางการตลาดที$จะทาํให้ข้อมูลที$สื$ อสารไปถึงกลุ่มเป้าหมายผูบ้ริโภคจริงๆ 
และมีคุณภาพ เพื$อให้สิ$งที$สื$อไปนั�นก่อให้เกิดผลลพัยที์$ตอ้งการ โดยควรตอ้งเรียนรู้ทกัษะ Search 
Engine Optimization (SEO) หรือ กระบวนการที$ทาํให้เวบ็ไซต์ หรือ ชื$อเวบ็ไซต ์ปรากฏอยู่ใน
ตาํแหน่งที$ดีที$สุดของผลการคน้หาผา่น เวบ็เสิร์ชเอนจิน,ส่วนการสื$อสังคมออนไลน์ที$น่าสนใจ คือ 
เฟสบุค๊เนื$องจากเฟสบุค๊มีผูใ้ชม้ากกวา่โซเชียลมีเดียช่องทางอื$นโดยมีผูใ้ชถึ้ง 4.5d พนัลา้นคน 
 ผูป้ระกอบการควรศึกษาการใช้ คียเ์วิร์ด หรือhashtag เพื$อเชื$อมสินคา้กบัตลาดฮาลาล 
โดยคีย์เวิร์ดที$มีความเกี$ยวข้องกับตลาดสินค้าฮาลาลมากที$สุดคือ halal และ muslim โดยเมื$อ
พิจารณาประเภทสินคา้ต่อการใช้งานในแต่ละประเทศพบว่า ตลาดอินโดนีเซียมีการเชื$อมคียเ์วิร์ด 
ที$เกี$ยวขอ้งกบัเสื�อผา้เครื$องนุ่งห่มมากที$สุดซึ$ งหมายความวา่ผูใ้ชโ้ซเซียลมีเดียในประเทศอินโดนีเซีย
มีความสนใจในเสื�อผา้เครื$องแต่งกายมากกว่าสินคา้อย่างอื$น ในขณะที$ตลาดมาเลเซียมีการเชื$อม 
คียเ์วิร์ดที$เกี$ยวขอ้งกบัการเงินอิสลาม ตลาดปากีสถานมีการเชื$อมคียเ์วิร์ดที$เกี$ยวขอ้งกบัสื$อฮาลาล
และสันทนาการฮาลาลส่วนอเมริกามีการเชื$อมคียเ์วร์ิดที$เกี$ยวขอ้งกบัอาหารฮาลาล 
 การตลาดออนไลนเพื$อให้เขา้ถึงลูกค้ามุสลิมซึ$ งกระจายอยู่ครอบคลุมทุกประเทศ 
ทั$วโลก เป็นที$นิยมเป็นอย่างยิ$งในไม่กี$ปีที$ผ่านมา และ ถือเป็นช่องทางที$สะดวก โดยเฉพาะใน
ประเทศที$สินคา้ฮาลาลไม่ไดมี้การจาํหน่ายอยา่งแพร่หลายในตลาด ยกตวัอยา่งเช่น ประเทศเกาหลี
ซึ$ งมี yeshalal.co.kr เป็นช่องทางสั$งสินค้าฮาลาลออนไลน์ หรือ เว็บ onlinehalalfood.com 
เป็นช่องทางสั$งสินคา้ฮาลาลออนไลน์ในประเทศญี$ปุ่นหรือเวบ็ไซตที์$จบัคู่ผูผ้ลิตและผูข้ายหรือลูกคา้
ปลายทางเขา้ดว้ยกนั เปรียบเสมือน Alibaba ในโลกอิสลาม เช่น aladdinstreet.com zilzar.com 
หรือ Daganghalal.com เป็นตน้  
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 เป็นที$น่าสนใจที$ในเว็บไซต์เหล่านี� ต่างมีสินค้าที$ผลิตในประเทศไทยอยู่มากมาย 
ไม่ว่าจะเป็นพืชผกั ผลไม ้ทั�งสดและแห้ง ขา้วสาร ซอสปรุงรสต่างๆ ชิ�นส่วนไก่ และไก่แปรรูป
ต่างๆ จึงแสดงให้เห็นว่าสินค้าจากประเทศไทยเป็นที$ต้องการของตลาดฮาลาลโลก เพียงแต่ 
ช่องทางการจดัจาํหน่ายยงัตอ้งผ่านช่องทางอื$น ช่องว่างตรงนี� จึงเป็นโอกาสให้ผูป้ระกอบการไทยขา้สู่
ลูกคา้ไดต้รงขึ�น และใหมี้การสื$อสารโดยตรงกบัผูบ้ริโภคมากขึ�นเพื$อสร้างความภกัดีต่อแบรนด ์

เทคนิคการตลาดโดยเรียนรู้จากประเทศอื�น  

 นอกเหนือจากการตลาดออนไลน์ การศึกษาเปรียบเทียบเทคนิคการประชาสัมพนัธ์ 
และการทาํการตลาดสินค้าฮาลาลของประเทศต่างๆก็เป็นประโยชน์ต่อการทาํการตลาดสินค้า 
ฮาลาลของประเทศไทย ยกตวัอยา่ง ดงันี�  

 '. ประเทศบราซิล 
  บราซิล หรือ สหพนัธ์สาธารณรัฐบราซิล ตั�งอยูท่างตะวนัออกของทวีปอเมริกาใต ้
เป็นประเทศที$ใหญ่ที$สุดและมีประชากรมากที$สุดในทวีปอเมริกาใต้ คือประมาณ >AA ล้านคน 
ในจาํนวนประชากรทั�งหมดนี� เป็นชาวมุสลิมเพียงร้อยละ :.> หรือประมาน 4> ลา้นคน ประเทศ
บราซิลเป็นประเทศที$น่าศึกษาในการเข้าช่วงชิงส่วนแบ่งในตลาดอาหารฮาลาลโลก เนื$องจาก
บราซิลรั� งแชมป์ผูส่้งออกเนื�อสัตวฮ์าลาลในตลาดโลก ปัจจุบนัประเทศบราซิลมีววัถึง >>: ลา้นตวั 
เป็นอันดับสองรองจากประเทศอินเดียซึ$ งมีอยู่ <A< ล้านตัว และมากกว่าประเทศจีนซึ$ งมีกว่า 
4AA ล้านตัว จ ํานวนววัที$มากมายเป็นอันดับสองของโลกนี� จึงทาํให้ไม่เป็นที$น่าแปลกใจเลย 
ในศกัยภาพการเป็นผูผ้ลิตและส่งออกเนื�อววัที$ใหญ่ที$สุดของโลก โดยมีสัดส่วน 4 ต่อD ของววั 
ที$ส่งออกทั�งหมดเพื$อป้อนตลาดเนื�อววัฮาลาล   
  ในส่วนการรับรองมาตราฐานฮาลาล ซึ$ งเป็นส่วนจาํเป็นมากสําหรับขั�นตอนการ
เชือดเนื�อสัตว์เพื$อผูบ้ริโภคของชาวมุสลิม ประเทศบราซิลมีหน่วยงานรับรองมาตรฐานฮาลาล 
< หน่วยงาน โดยหน่วยงานรับรองที$ใหญ่ที$สุดใชชื้$อว่า Federation of Muslim Associations of Brazil 
(Fambras) ซึ$ งได้รับการจัดตั� งขึ� นในปี ค.ศ. 4d=d และมีสมาคมมุสลิม D? สมาคม และ มัสยิด 
ทั$วประเทศอยู่ภายใตก้ารดูแลFambrasมีหน่วยงานย่อยที$ชื$อว่า CIBSLมีหน้าที$ตรวจและควบคุม
ผูผ้ลิตสินค้าฮาลาล โดยมีพนักงานถึง :?A คน แบ่งเป็นผูเ้ชือด ผูช้ ําแหละซากววั และผูต้รวจ 
รวม 5AA คน ซึ$ งตอ้งดูแลโรงเชือด ?A โรงทั$วประเทศ ซึ$ งเป็นโรงเชือดสัตวที์$ไดรั้บรองมาตรฐาน 
ฮาลาล ประเทศบราซิลไดมี้การพฒันามาตราฐานการรับรองฮาลาลให้ตรงตามระเบียบของประเทศ
อินโดนีเซีย มาเลเซีย หรือ ประเทศอาหรับต่างๆ และในปัจจุบนั ประเทศบราซิลมีบริษทัที$ไดรั้บรอง
มาตราฐานฮาลาลถึง <AA บริษทั และส่วนใหญ่อยูใ่นการผลิตชิ�นส่วนเนื�อและไก่  
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  FAMBRAS และ Cibal Halal ให้ความสําคญัต่อการสร้างความเชื$อถือวา่การเชือด
สัตวจ์ากโรงเชือดที$ไดรั้บรองมาตรฐานฮาลาลนั�นจะป็นไปตามขอ้กาํหนดของศาสนา ทั�ง> สถาบนั
จัดให้มีห้องเทรนนิ$งเพื$อให้ผู ้เชือดสัตว์ชาวมุสลิมได้มีการเทรนและเรียนรู้ถึงขั�นตอนเชือด 
ที$ตรงตามขอ้กาํหนดของศาสนา และในขณะที$โรงงานอุตสาหกรรมส่วนใหญ่ใช้วิธีการช๊อตไก่ 
ให้สลบก่อนเชือดดว้ยเครื$องจกัร แต่โรงงานในบราซิลบางโรงยงัพิจารณางดเวน้จากการช๊อตไก่
ก่อนเชีอดและเลือกที$จะเชือดดว้ยแรงงานมนุษยแ์ทนเครื$องจกัร ซึ$ งถือเป็นการปฎิบติัที$ตอบสนอง
ต่อผูบ้ริโภคกลุ่มที$ต้องการความมั$นใจจากการตีความบทบญัญติัและข้อบงัคบัทางศาสนาแบบ
เคร่งครัด ความยืดหยุ่น และ ความพยายามของผูป้ระกอบการที$จะปรับเปลี$ยนเพื$อตอบสนองกลุ่ม
ผูบ้ริโภคชาวมุสลิมให้ได้สินค้าที$สามารถไวว้างใจได้ว่าฮาลาลเป็นจุดเด่นที$ทาํให้เนื�อไก่ และ
เนื�อสัตวจ์ากประเทศบราซิลไดรั้บความไวว้างใจในแง่หลกัศาสนา ความพยายามที$จะตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้ริโภค ไม่ว่าผูบ้ริโภคมีความตอ้งการสินคา้โดยมีรายละเอียดใดใดก็แลว้แต่ 
ประเทศบราซิลมองเห็นความสําคัญ และส่งผลให้สินค้าเป็นที$ต้องการในตลาดฮาลาลโลก 
อยา่งน่าเอาแบบอยา่ง 
  อีกปัจจยัที$น่าจะส่งเสริมสถานะผูส่้งออกสินค้าประเภทเนื�อไก่ และ เนื�อสัตว ์
ฮาลาลต่อตลาดโลกคือเรื$องราคาสินคา้ ใประเทศบราซิลมีขนาดใหญ่เป็นอนัดบั 5 ของโลก พื�นที$ 
อนักวา้งขวาง ส่งผลให้อาหารสัตว ์และนํ� าเพื$อใชเ้ลี� ยงสัตวมี์มากมาย ทาํให้ตน้ทุนการเลี�ยงสัตวถู์ก
กว่าประเทศอื$นๆ เมื$อประกอบรวมกบัแรงงานที$ยงัราคาถูก และ การอ่อนค่าของเงินเรียลบราซิล 
ในอดีตที$ผา่นมาต่างก็เสริมใหสิ้นคา้ประเภทไก่และเนื�อสัตวจ์ากบราซิลเป็นที$สนใจในตลาดโลก 
  เมื$อเกิดภยัแล้งที$กระทบต่อการปลูกขา้วโพดซึ$ งเป็นอาหาร รัฐบาลของบราซิล 
ก็ไดพ้ิจารณาการลดภาษีนาํเขา้ขา้วโพดอยา่งทนัท่วงที เพื$อเป็นการยบัย ั�งผลกระทบต่อตน้ทุนอาหาร
สัตวห์ากขา้วโพดซึ$ งใชผ้ลิตอาหารสัตวข์าดแคลน มาตราการของรัฐบาลที$ทนัท่วงที ส่งเสริมผูผ้ลิต
ใหส้ามารถควรคุมราคาสินคา้ และ จาํนวนการผลิตใหส้ามารถไปทาํกาํไรในตลาดฮาลาลโลก 
  ตลาดหลักสําหรับการส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลของบราซิลจะอยู่ใน 
ตะวนัออกกลาง เอเชียและประเทศมุสลิมต่าง ๆ ในแอฟริกา ซึ$ งบรรดาประเทศผูน้าํเขา้หลกั ไดแ้ก่ 
ยเูออี อียปิต ์อิหร่าน ซาอุดีอาระเบีย อิสราเอล เลบานอน และลิเบีย โดยสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์เพียง
ประเทศเดียวคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 45 ของผลิตภณัฑ์อาหารฮาลาลทั�งหมด จึงทาํให้เป็นประเทศ
อาหรับที$มีหุน้ส่วนการคา้กบับราซิลที$ใหญ่ที$สุด ทั�งนี�  บราซิลยงัมีสัดส่วนการเป็นผูส่้งอาหารฮาลาล 
ให้ดูไบมากกว่าครึ$ งหนึ$ งของการนําเข้าเนื� อสัตว์ในปี ค.ศ. >A4< ซึ$ งมีจาํนวนร้อยละ 5< ของ 
ส่วนแบ่งตลาด 
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  นอกจากจะทาํตลาดดา้นสินคา้ไก่และเนื�อสัตวไ์ดเ้ป็นที$เรียบร้อยแลว้ในประเทศ
มุสลิมดังเช่นตะวนัออกกลาง ตุรกี และประเทศแถบยุโรป ในปีหน้านี� บราซิลยงัมีโครงการ 
ที$จะเพิ$มประเภทการส่งออกสินคา้ด้านเวชภณัฑ์ยาและเครื$องสําอางที$ไม่มีสารจากสุกรเจือปน 
ร้อยเปอร์เซ็นตอี์กดว้ย  
  นอกจากนั� น บราซิลยงัแสวงหาความร่วมมือในตลาดใหม่เพิ$มมากขึ� น เช่น 
การสร้างความร่วมมือกบัประเทศรัสเซียเพื$อให้สินคา้ฮาลาลจากบราซิลเขา้สู่ลูกคา้ฮาลาลในรัสเซีย
และร่วมมือกบัมาเลเซียซึ$ งถูกมองว่ามีการรับรองมาตราฐานฮาลาลที$น่าเชื$อถือ โดยการร่วมทุน 
การผลิตสินคา้ระหว่างบริษทัในบราซิลและบริษทัในมาเลเซีย จะทาํให้สินคา้ไดรั้บความเชื$อถือ 
มากขึ�น หากผนวกจุดเด่นของทั�ง > ประเทศเขา้ดว้ยกนั  
  บราซิลมีการทํางานเพื$อให้ประเทศเป็นผู ้ส่งออกสินค้าฮาลาที$กระตือรือร้น 
ผลักดันตนเองซึ$ งมีความสามารถในการผลิตอยู่แล้วให้เป็นผู ้ส่งออกสินค้าฮาลาลที$ประสบ
ความสาํเร็จได ้เป็นตวัอยา่งที$ประเทศไทยควรนาํมาศึกษาเรียนรู้เป็นแนวทางในการขยายลู่ทางและ
เปิดช่องทางการคา้การทาํธุรกิจสินคา้อาหารฮาลาล 

 *. ประเทศจีน 
  ประเทศจีนมีจาํนวนชาวมุสลิมอยู่กว่า <A ล้านคนและ คิดเป็นร้อยละ >.< ของ
จาํนวนประชากรโดยรวม ทั�งนี�  ชาวมุสลิมในจีนส่วนใหญ่กระจุกตวัอยูด่า้นตอนในและซีกตะวนัตก
ของประเทศ อาทิ มณฑลหนิงเซี$ยะมณฑลกานซู่ เขตปกครองอิสระมองโกเลียใน และเขตปกครอง
อิสระซินเจียง  
  ด้วยอัตราการขยายตัวของจาํนวนประชากร ทาํให้ตลาดสินค้าฮาลาลภายใน 
ประเทศกาํลงัขยายตวัอยา่งรวดเร็ว รัฐบาลและผูป้ระกอบการของจีนเองก็ให้ความสําคญัอยา่งมาก
กับตลาดอาหารฮาลาลทั� งในและต่างประเทศ โดยเฉพาะในยุคของประธานาธิบดี สี จิ�นผิง 
ซึ$ งให้ความสําคัญในการเชื$อมความสัมพันธ์ทางการค้าและความมั$นคงกับประเทศมุสลิม 
ผ่านนโยบาย “One belt one road” ซึ$ งเป้าหมายคือการสร้างถนนและเส้นทางเดินเรือใหม่ 
ซึ$ งเชื$อมระหวา่งจีน เอเชียตะวนัตก เอเชียตะวนัออก และเป็นประตูสู่ยุโรป ซึ$ งชดัเจนวา่การเส้นทาง
สายไหมใหม่ ตามนโยบาย“One belt one road”  นี� จะทาํให้ประเทศจีนเชื$อมความสัมพนัธ์ทางการ
คา้กบักลุ่มประเทศมุสลิมทั�งในเอเชียและตะวนัออกกลาง การเชื$อมความสัมพนัธ์เกิดขึ�นทั�งการเขา้
ไปลงทุนสร้างเส้นทางคมนาคม และขอ้ตกลงการคา้ทวิภาคี โดยในปัจจุบนัมีผูผ้ลิตจีนหลายบริษทั
ในเมือง Linxia จงัหวดั Gansu ที$ไดท้าํขอ้ตกลงทางการคา้กบัตุรกีและคาซัคสถานในการส่งออก
ผลิตภณัฑอ์าหารฮาลาล 
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  ในขณะเดียวกนั ตวัแทนจากมณฑลหนิงเซี$ยะไดท้าํขอ้ตกลงทางการคา้กบัประเทศ
มาเลเซียเพื$อใหเ้กิดความร่วมมือในการใหก้ารรับรองมาตราฐานฮาลาลสาํหรับสินคา้จากประเทศจีน
โดยใช้ความเขม้แข็งดา้นการรับรองจากประเทศมาเลเซียเป็นการเสริมความเชื$อมั$นและไดส้ร้าง
นิคมอุตสาหกรรมฮาลาลระดับประเทศให้เป็นฐานการผลิตสินค้าฮาลาล และ ทาํงานเชิงรุก 
เพื$ออาํนวยความสะดวกดา้นการรับรองมาตราฐานฮาลาล การวิจยัการพฒันาการออกแบบการผลิต
และการแปรรูป ส่งเสริมผา่นการจดันิทรรศการและสัมนา ส่งเสริมการสร้างระบบจาํหน่ายอาหาร
ฮาลาลและผลิตภณัฑมุ์สลิม 
  ปัจจุบนัประเทศจีนไม่มีองค์กรกลางที$ให้การรับรองมาตราฐานฮาลาล มีเพียงบาง
เมืองที$มีผูผ้ลิตสินคา้ฮาลาลเท่านั�นที$มีหน่วยงานให้บริการรับรองมาตราฐานฮาลาล รวมทั�งสินคา้
จากจีนก็ปรากฏเป็นข่าวการปนเปื� อนบ่อย การผลกัดนัให้เกิดองค์กรกลางระดบัประเทศ และให้มี
กฏหมายรองรับมาตราฐานฮาลาลก็ไม่สามารถทาํไดเ้นื$องจากประเทศสังคมนิยมใม่นาํขอ้บงัคบั 
ทางศาสนามาระบุเป็นกฏหมายได้ ประเทศจีนจึงมองเห็นการทาํขอ้ตกลงทางการคา้กบัประเทศ
ต่างๆ เพื$อส่งเสริมความเชื$อมั$นในตวัสินคา้ และ ส่งเสริมการเขา้ถึงตลาดสินคา้ฮาลาลผา่นนโยบาย 
“One belt one road” 

 3. ประเทศฟิลปิปินส์ 
  ประเทศฟิลิปปินส์  ไดอ้อก Philippine Halal Export Development and Promotion 
Act of 2016 หรือ พระราชบญัญติัการส่งเสริมการพฒันาและส่งเสริมการส่งออกฮาลาลของ
ฟิลิปปินส์ในปี พ. ศ. 2016 โดยมุ่งพฒันาส่งเสริมการผลิตสินคา้ฮาลาลเพื$อเพิ$มโอกาสทางเศรษฐกิจ
ให้กับฟิลิปปินส์ โดยพรบ.นี� จะช่วยเพิ$มผลประโยชน์จากการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจอาเซียน 
จากสินค้าที$ส่งออกไปสู่กลุ่มประเทศสมาชิกอาเซียนที$กาํลังขยายตวัเช่นมาเลเซียอินโดนีเซีย 
และบรูไนดารุสซาลมัไดง่้ายขึ�น 

 4. ประเทศมาเลเซีย 
  รัฐบาลมาเลเซียก่อตั�งHalal Industry Development Corporation หรือ บริษทั 
พฒันาอุตสาหกรรมฮาลาล เมื$อปี ค.ศ. >AA:เพื$อประสานการพฒันาอุตสาหกรรมฮาลาลในประเทศ
มาเลเซียโดยรวมโดยมีหน้าที$ พฒันามาตรฐานฮาลาล พฒันาการตรวจสอบและการรับรองรวมถึง
การเสริมสร้างขีดความสามารถผูป้ระกอบการสําหรับผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาล ฝึกอบรม
บุคลากรเพื$ออุตสาหกรรมฮาลาล บริหารสิทธิประโยชน์นกัลงทุนในอุตสาหกรรมฮาลาล บริหาร
อุตสาหกรรมฮาลาล ทาํหน้าที$ให้บริการขอ้มูลเพื$อให้ความสะดวกกบัภาคผลิต ส่งเสริมการตลาด 
เพื$อส่งเสริมเป้าหมายระดบัชาติที$จะผลกัดนัใหป้ระเทศมาเลเซียเป็นศูนยก์ลางฮาลาลโลก 
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 5. นครดูไบ, สหรัฐอาหรับเอมเิรตส์ 

  ผูน้าํนครดูไบไดก่้อตั�ง Dubai Islamic Economy Development Centre (DIEDC) 
หรือศูนย์พฒันาเศรษฐกิจอิสลามของดูไบ ในปีพ.ศ. 2556 เพื$อพฒันาและส่งเสริมนครดูไบ 
ให้เป็นเมืองหลวงของเศรษฐกิจอิสลามโดยให้มีการนโยบายส่งเสริมให้เป็นศูนยก์ลางเศรษฐกิจ 
ของการเงินอิสลาม ให้เป็นศูนย์รวมข้อมูลอุตสาหกรรมฮาลาล ให้เป็นแหล่งท่องเที$ยวฮาลาล 
แบบครอบครัว ให้เป็นศูนยก์ลางเศรษฐกิจดิจิทลัฮาลาล ศูนยก์ลางแฟชั$นอิสลาม ศูนยข์อ้มูลและ
การศึกษาชั� นนําของโลกเกี$ยวกับเศรษฐกิจอิสลาม และ ศูนย์กลางมาตรฐานและการรับรอง
มาตรฐานเศรษฐกิจอิสลามระดบัโลก  

สรุป  

 ดว้ยเหตุผลทางขอ้มูลประชากร และการกระจายตวัของกลุ่มลูกคา้มุสลิม ซึ$ งกระจาย
อยู่ทั$วโลก และลักษณะของผูบ้ริโภค ช่องทางการตลาดที$จะส่งเสริมให้สินค้าไทยสามารถ 
เขา้ถึง รับรู้ และเป็นที$ตอ้งการของผูบ้ริโภคชาวมุสลิมทั$วโลก คือ การตลาดออนไลน์ นอกจากนั�น 
ประเทศต่างๆ ทั$วโลก ทั�งในภาครัฐ องค์กรรับรอง และภาคเอกชน ต่างมุ่งมั$นทุ่มเทเสริมสร้าง
สิ$ งแวดล้อมส่งเสริมการพฒันาของอุตสหกรรมฮาลาลเพื$อช่วงชิงส่วนแบ่งในตลาดฮาลาลโลก 
ทั�งในดา้นการออกกฏหมายสนบัสนุนการพฒันาของอุตสาหกรรมฮาลาลในประเทศ การผลกัดนั 
ให้มีหน่วยงานระดบัชาติมาดูแลและส่งเสริมอุตสาหกรรม ส่งเสริมให้มีการวิจยัพฒันาเพื$อพฒันา
สินคา้ การสร้างความร่วมมือระหว่างรัฐบาล การทาํขอ้ตกลงทางการคา้เพื$อขยายตลาด การลงทุน
ระหว่างประเทศในภาคเอกชนเพื$อเสริมจุดแข็ง การสร้างนิคมอุตสาหกรรมฮาลาล การรวมตวั 
ของผูผ้ลิตในนามสมาคมผูผ้ลิตสินคา้ฮาลาลเพื$อใหเ้กิดการรวมพลงัและอาํนาจต่อรอง 
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“พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 ซึ" งแก้ไขเพิ"มเติมโดย (ฉบบัที" 2) พ.ศ. 2541”, 

ราชกิจจานุเบกษา. เล่มที" wx, 4 พฤษภาคม 2522, หนา้ 20. 
“พระราชบญัญติัยา พ.ศ. 2530”, ราชกิจจานุเบกษา. เล่มที" X7j , YX ธนัวาคม 56Y7, หนา้ X. 
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ประวตัิย่อผู้วจิัย 
 

 ชื�อ  : นายอนุมติั  อาหมดั 

 วนั เดือน ปีเกดิ : � เมษายน ���� 

 การศึกษา : ปริญญาตรี ศิลปศาสตร์บณัฑิต เอกวชิาพฒันาชุมชน 
  : ปริญญาโท ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต คณะรัฐศาสตร์ 
  : หลกัสูตรประกาศนียบตัรชั,นสูง การบริหารพฒันาทอ้งถิ0นที0ย ั0งยนื  
   รุ่นที0 � สถาบนัพระปกเกลา้  

 ประวตัิการทาํงาน 

 โดยย่อ : สมาชิกวฒิุสภา จงัหวดัสงขลา  
  : อดีตรองกงสุลไทยกิตติมศกัดิ7 ประจาํเกาะลงักาว ีประเทศมาเลเซีย 
  : ที0ปรึกษาเลขาธิการอาเซียน ดร.สุรินทร์ พิศสุวรรณ    
  : ที0ปรึกษา เลขาธิการ ศอ.บต ท่านภาณุ อุทยัรัตน์ 
  : รองนายก สมาคมไทย-ปากีสถาน     

 ตําแหน่งปัจจุบัน : สมาชิกสภานิติบญัญติัแห่งชาติ 
  : ที0ปรึกษาจุฬาราชมนตรี (ท่านอาศิส พิทกัษคุ์มพล) 
  : รองเลขาธิการกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 
  : กรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 
  : กรรมการบริษทั อดามี0 จาํกดั 
  : กรรมการบริษทั อากิแบม ออยล ์จาํกดั 
  : กรรมการบริษทั เทพา ทรานซิท เทอร์มินอล 



  สรุปย่อ 
ลกัษณะวชิา การเศรษฐกิจ 

เรื�อง แนวทางพฒันาตลาดฮาลาลไทยสู่ฮาลาลโลก 
ผู้วจิัย นายอนุมติั อาหมดั  หลกัสูตร  วปอ. รุ่นที� #$ 
ตําแหน่ง   สมาชิกสภานิติบญัญติัแห่งชาติ  และรองเลขาธิการกรรมการกลางอิสลาม
     แห่งประเทศไทย 

ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

ในปี พ.ศ. .##/ คณะรัฐมนตรีได้มี มติอนุมติั “ยุทธศาสตร์การส่งเสริมและพฒันา
ศกัยภาพธุรกิจสินค้าและบริการฮาลาล (พ.ศ. .##$-.#78)” โดยรัฐบาลได้ตั; งความหวงัไวว้่า
แผนปฏิบติังาน # ปีแผนนี;  ซึ@ งรัฐจะจดัสรรงบประมาณถึง B,$D8.7BE ล้านบาท มีเป้าหมายที@จะ
ยกระดบัศกัยภาพใหไ้ทยเป็นผูส่้งออกสินคา้ฮาลาลติดอนัดบั E ใน # ของโลกได ้ภายใน # ปี โดยใน
ปี พ.ศ. .##7 ประเทศไทยมีสัดส่วนการส่งออกอาหารไปกลุ่มประเทศ OIC หรือ Organization of 
Islamic Cooperation ซึ@ งเป็นกลุ่มประเทศอิสลาม เพียงร้อยละ 8.E เปอร์เซนตข์องมูลค่าตลาดรวม 
และจดัเป็นอนัดับที@ 13 ของโลกรองจาก ประเทศอินโดนีเซีย และมาเลเซียซึ@ งอยู่ในอนัดับที@ 9 
และ 10 ตามลาํดบัโดยประเทศเหล่านี; ต่างมีสภาพแวดลอ้มที@เอื;อต่อการผลิตสินคา้ฮาลาลมากกว่า
ประเทศไทย ไทยจึงควรพิจารณาหามาตราการส่งเสริมอุตสาหกรรมฮาลาลเพื@อให้เป้าหมายการเป็น 
E ใน # ของผูผ้ลิตสินค้าฮาลาลโลกประสบความสําเร็จ อีกทั;งการวางแผนการส่งเสริมจะทาํให้
พฒันาได้ตรงจุด และงบประมาณที@รัฐบาลจดัสรรเพื@อสนับสนุนผ่านโครงการต่างๆ เกิดประโยชน์
สูงสุด  

วตัถุประสงค์ของการวจิยั 

 1. เพื@อทาํการศึกษาแนวทางเสริมความเชื@อมั@นในสินคา้ฮาลาลไทยผ่านระเบียบการ
รับรองฮาลาล และศึกษากระบวนการสร้างความเชื@อมั@นในขั;นตอนต่างๆ 
 2. เพื@อทาํการศึกษาสถานการณ์ตลาดสินคา้ฮาลาลไทยและโลก แนวโน้มตลาดใน
อนาคต ปัจจยัที@ชี; นาํตลาด ช่องว่างการตลาด และ กลุ่มสินคา้ที@มีศกัยภาพ ขอ้มูลต่างๆที@จะเป็น
ประโยชน์ต่อผูผ้ลิต นกัการตลาด และ หน่วยงานที@เกี@ยวขอ้ง 
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 8. เพื@อทาํการศึกษาวเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภคในการกาํหนดทิศทางการตลาด และ
ศึกษาการตลาดเปรียบเทียบให้เป็นตวัอยา่งเรียนรู้ความสําเร็จจากประเทศที@ประสบความสําเร็จใน
การเข้าสู่ตลาดฮาลาล ขอ้มูลที@นักการตลาด และ หน่วยงานที@เกี@ยวข้องควรนําไปใช้ในการวาง
นโยบายและกลยทุธ์ที@สาํคญั 

ขอบเขตของการวจิยั 

 สินคา้ฮาลาลจากประเทศไทยจะเป็นที@ตอ้งการในตลาดฮาลาลโลกก็ต่อเมื@อผูบ้ริโภค
ในตลาดยอมรับและเชื@อมั@นในมาตราฐานการรับรองฮาลาลของไทย งานวิจยัฉบบันี; จึงจะศึกษา
ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยว่าด้วยการรับรองฮาลาล พ.ศ. .##/ 
เพื@อวิเคราะห์ความครอบคลุมของระเบียบและความเป็นไปได้ที@จะพฒันาระเบียบให้เสริมความ
เชื@อมั@นต่อผูบ้ริโภคดียิ@งขึ;น   
 นอกจากนั;นวิจยัฉบบันี; ยงัจะมองไปที@สภาวะตลาดในปัจจุบนั และ ทิศทางตลาด 
ในอนาคต รวมทั;งปัจจยัที@มีอิทธิพลต่อการพฒันาตลาดเพื@อเป็นฐานความรู้ถึงความตอ้งการของ
ตลาดในอนาคต และส่งเสริมให้มีการสร้างสภาพแวดล้อมที@เอื;อต่อการผลิต วิจยัฉบบันี; จะศึกษา
พฤติกรรมผูบ้ริโภค ศึกษาทกัษะการตลาดและนโยบายส่งเสริมตลาดฮาลาลจากประเทศอื@นๆ 
ที@ประสบความสาํเร็จในตลาดฮาลาลโลก 

วธีิการดาํเนินการวจิยั 

 วิจัยฉบับนี; เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยนําองค์ความรู้ ประสบการณ์ตรงของ 
ผูที้@เกี@ยวขอ้งข้อมูลปฐมภูมิ มาใช้รวมกบัขอ้มูลทุติยภูมิ ผูเ้ขียนใช้วิธีการศึกษาแบบวิจยัเอกสาร 
โดยทาํการศึกษาจากหนงัสือ บทความ วารสาร บทบญัญติัแห่งกฎหมายที@เกี@ยวขอ้งตลอดจนขอ้มูล
สารสนเทศทางอินเตอร์เน็ตและสื@อทางอิเล็กทรอนิกส์ทั;งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ เพื@อศึกษา
แนวความคิด และหลักสําคัญที@จะทําให้ประเทศไทยประสบความสําเร็จ และเป็นผู ้นําใน 
ตลาดฮาลาลโลก 
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ผลการวจิยั 
  
 สินคา้ฮาลาลมีลกัษณะพิเศษและแตกต่างจากสินคา้ทั@วไปเนื@องจากมีขอ้บงัคบัทาง
ศาสนาเขา้มาเป็นรายละเอียดเพื@อทาํให้สินคา้นั;นๆถูกตีความว่าฮาลาล โดยเฉพาะสินคา้ประเภท
อาหารที@การละเมิดมาตราฐานฮาลาลมีผลกระทบต่อจิตใจของผูบ้ริโภค และความเสียหายจะมีผลต่อ
ความเชื@อมั@นในระยะยาวและวงกวา้ง ดังนั;น การพฒันามาตรฐานรับรองฮาลาลและการตรวจ 
โดยส่งเสริมใหผู้ผ้ลิตยดึมั@นในมาตราฐานเพื@อให้ผูบ้ริโภคมั@นใจในคุณภาพการผลิตสินคา้ให้ฮาลาล
โดยปราศจากขอ้สงสัย การตรวจหาสิ@งปนเปื; อนของสินคา้ที@มีอยูใ่นตลาด และการมีบทลงโทษต่อ
ผูผ้ลิตหากสิทธิของผูบ้ริโภคถูกละเมิด เป็นสิ@งที@ควรมี เพื@อให้สิทธิของผูบ้ริโภคไดรั้บการปกป้อง 
และสนบัสนุนใหสิ้นคา้ฮาลาลจากประเทศไทยเป็นที@ยอมรับทั;งในประเทศและตลาดโลก  
 ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย วา่ดว้ยการบริหารกิจการฮาลาล 
พ.ศ. .##/ ยงัขาดองคป์ระกอบที@ไดก้ล่าวมาแลว้เนื@องจากมีสถานะเป็นระเบียบ จึงมีสภาพบงัคบัใช้
ที@จาํกดั และควรมีการพฒันาเพื@อให้มาตราฐานการรับรองเป็นที@ยอมรับมากยิ@งขึ;นทั;งเพื@อประโยชน์
ของผูบ้ริโภค และผูผ้ลิต  
 นอกจากนั;น การเรียนรู้ตลาดเป็นสิ@งจาํเป็นในการกาํหนดทิศทางการผลิตและออก
มาตราการส่งเสริม การศึกษาพบว่าตลาดฮาลาลโลกกาํลงัเติบโต จากจาํนวนประชากรที@นับถือ
ศาสนาอิสลามเพิ@มมากขึ;น รายไดต่้อหวัที@เพิ@มขึ;นของประเทศอิสลามซึ@ งส่วนใหญ่พึ@งพิงรายไดจ้าก
อุตสาหกรรม ความตอ้งการที@จะปฏิบติัตามขอ้บงัคบัของศาสนาอิสลามเพิ@มขึ;น สภาพแวดล้อม
ต่างๆที@ส่งเสริมตลาดฮาลาล ทั;งนโยบายส่งเสริมของรัฐ ความสนใจจากแบรนด์ระดบัโลก และการ
สื@อสารทางโลกออนไลน์ที@ทาํใหข้อ้มูลข่าวสารกระจายอยา่งรวดเร็วไร้ขีดจาํกดั โดยปัจจุบนัภูมิภาค
ที@มีจาํนวนประชากรมุสลิมอาศยัอยูสู่งสุดคือ ภูมิภาคเอเชียใต ้และ รองลงมาคือ ภูมิภาคตะวนัออก
กลางและแอฟริกาเหนือ และในอนาคตประชากรมุสลิมในโลกที@มีช่วงอายุ E7-8B ปี จะเป็นกลุ่ม
ประชากรที@กาํหนดทิศทางสินคา้ฮาลาล การศึกษายงัพบวา่สื@อออนไลน์คือช่องทางที@จะสื@อสารกบั
ผู ้บริโภคชาวมุสลิมได้มีประสิทธิภาพมากที@สุด โดยเฉพาะในประเทศที@มีประชากรมุสลิม 
เป็นจาํนวนมาก เช่น ประเทศซาอุดิอาระเบียและอินโดนีเซีย  
 ผูผ้ลิตสินคา้ประเภทอาหารฮาลาลถือวา่มาถูกทางเมื@อศึกษาพบวา่มุสลิมทั@วโลก มีการ
บริโภคอาหารและเครื@องดื@มในอตัราเพิ@มขึ;นมากกวา่กลู่มผูที้@ไม่ไดเ้ป็นมุสลิมโดยประเภทสินคา้ฮา
ลาลที@มีศกัยภาพไดแ้ก่อาหารฮาลาลเพื@อสุขภาพ วตัถุดิบฮาลาลสินคา้ที@เป็นนวตักรรม เช่น ธัญพืช 
อดัแท่งฮาลาล อาหารฮาลาลระดบัพรีเมียม อาหารวา่งที@มีส่วนผสมของเนื;อสัตว ์อาหารเด็ก อาหาร
สัตวฮ์าลาล ส่วนสินคา้ประเภทเครื@องแต่งกายตามหลกัศาสนาก็ไม่ควรถูกมองขา้มเพราะมีศกัยภาพ



4 

 

ที@จะโตขึ;นเรื@อยๆ สินคา้ประเภทยาและเครื@องสําอางค์ก็มีโอกาสสูง และ ภูมิภาคเอเชียตะวนัออก
เฉียงใต้กาํลังขยบัตวัขึ; นเป็นผูน้ําในตลาดเครื@ องสําอางค์ฮาลาลโลกเพราะมีสัดส่วนการจบัจ่าย
เครื@ องสําอางค์ที@สูงกว่าภูมิภาคเอเชียส่วนอื@นๆ โดยเฉพาะในประเทศประเทศมาเลเซีย และ 
อินโดนีเซีย ส่วนสินค้าที@มีศกัยภาพได้แก่ อาหารเสริมฮาลาล นอกจากนั;นยงัมีวคัซีนรักษาโรค 
ฮาลาล นํ; ายาทาเล็บฮาลาล เจลาตินฮาลาล ผลิตภณัฑ์เพื@อผูช้ายเช่นนํ; ามนับาํรุงเครา และผลิตภณัฑ์
สาํหรับเด็ก 
 ข้อมูลเหล่านี; มีประโยชน์ต่อผูผ้ลิตในประเทศไทย การเข้าถึงข้อมูลตลาดโลกจะ
ส่งเสริมใหเ้อกชนผูผ้ลิตกาํหนดทิศทางการผลิตไดดี้ขึ;น นอกจากนั;น การแนะแนวการตลาด การใช้
ประโยชน์จากขอ้ตกลงการคา้ระหวา่งประเทศ การอบรมเพื@อพฒันาบุคลากร การสนบัสนุนทางดา้น
กฏหมาย ลว้นเป็นปัจจยัส่งเสริมการพฒันาอุตสาหกรรมฮาลาลไทยทั;งสิ;น ปัจจุบนั ประเทศไทย 
ยงัขาดหน่วยงานกลางที@ทาํหนา้ที@ ส่งเสริมการเขา้ถึงตลาดฮาลาลโลก อีกทั;ง การเปลี@ยนแปลงดา้น
การเมืองทาํให้การทาํงานของคณะกรรมการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพธุรกิจและสินคา้ฮาลาล 
แห่งชาติหยดุชะงกัไปอยา่งน่าเสียดาย จึงถือวา่เป้าหมายที@จะผลกัดนัไทยให้โดดเด่นในตลาดสินคา้
ฮาลาลโลกขาดหวัหอกที@สาํคญั ในขณะที@ประเทศอื@นๆที@ตอ้งการมีส่วนร่วมในตลาดนี; ต่างมีนโยบาย 
และการส่งเสริมในส่วนต่างๆจากภาครัฐอยา่งเป็นรูปธรรม และ อยา่งกระตือรือร้น 
 

ข้อเสนอแนะ 

 
 1. ควรจัดให้มีกฏหมายคุ้มครองผู ้บริโภคสินค้าฮาลาล โดยกฏหมายนี; ควรใช้
มาตรฐานการรับรองฮาลาลตามคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย กฏหมายควรจดัให้มี
คณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภคซึ@ งมีหน้าที@พิจารณารับเรื@ องร้องทุกข์คุม้ครองผูบ้ริโภคเฉกเช่น 
สาํนกังานคุม้ครองผูบ้ริโภค เพื@อเป็นหน่วยงานกลางที@จะทาํหนา้ที@ปกป้องสิทธิผูบ้ริโภค ตรวจสอบ
ตวัอยา่งสินคา้ หรือ เขา้ไปตรวจสอบการผลิตในโรงงานโดยไม่ตอ้งบอกล่วงหนา้ และให้สามารยึด
สินคา้ฮาลาลที@ไม่ไดม้าตรฐาน กฏหมายควรมีองคป์ระกอบที@ระบุบทลงโทษผูผ้ลิตที@ทาํให้ผูบ้ริโภค
เขา้ใจวา่สินคา้นั;นๆ ฮาลาล แต่แทจ้ริงแลว้สินคา้ไม่ฮาลาลจุดมุ่งหมายคือให้สิทธิผูบ้ริโภคไดรั้บการ
คุม้ครองและใหผู้ผ้ลิตสินคา้มีความรับผดิชอบต่อการผลิตสินคา้ใหไ้ดม้าตรฐาน 
 
 
 



5 

 

 2. ภาครัฐควรสานต่อการทาํงานของคณะกรรมการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพธุรกิจ
และสินคา้ฮาลาลแห่งชาติ อย่างจริงจงัเพื@อส่งเสริมการสร้างสภาพแวดล้อมที@ส่งเสริมผูผ้ลิตใน
ประเทศการผลกัดนัจากภาครัฐโดยเฉพาะระดบัฝ่ายบริหารของประเทศจะทาํให้การประสานงาน
และการช่วยเหลือของหน่วยราชการต่างๆเป็นไปอย่างบูรณาการ การจัดสรรงบประมานให้
โครงการพฒันาอุตสหกรรมฮาลาลก็ไม่ทบัซอ้นและเกิดประโยชน์สูงสุด 
 3. ควรจดัให้มี หน่วยงานเฉพาะหน่วยงานหนึ@ ง ให้เป็นคณะทาํงานส่งเสริมกิจการ 
ฮาลาล โดยมีหน้าที@เป็นศูนยข์อ้มูลเพื@อศึกษาความตอ้งการตลาด ประสานงานร่วมกบักรรมการ
กลางอิสลามแห่งประเทศไทยในการรับรองมาตรฐานและส่งเสริมความเชื@อมั@นของมาตรฐาน 
ใหค้วามช่วยเหลือผูผ้ลิต เสนอนโยบายต่อรัฐบาล ทั;งดา้นการตลาด และ การผลิตที@ตอบสนองความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภค วางแผนการพฒันาและส่งเสริมอุตสาหกรรมในระยะสั;นและยาว ผลกัดนัให้
เกิดสภาพแวดล้อมส่งเสริมการผลิตต่างๆ เช่น นิคมอุตสาหกรรม โครงการพฒันาแรงงานและ 
ใหค้วามรู้บุคลากรในอุตสาหกรรมฮาลาล และใชป้ระโยชน์ความร่วมมือทางการคา้ระหวา่งประเทศ    

 


