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นักศกึษาวทิยาลัยป0องกนัราชอาณาจักรนักศกึษาวทิยาลัยป0องกนัราชอาณาจักรนักศกึษาวทิยาลัยป0องกนัราชอาณาจักรนักศกึษาวทิยาลัยป0องกนัราชอาณาจักร    
หลกัสตูรการป0องกนัราชอาณาจักร รุ นที่ หลกัสตูรการป0องกนัราชอาณาจักร รุ นที่ หลกัสตูรการป0องกนัราชอาณาจักร รุ นที่ หลกัสตูรการป0องกนัราชอาณาจักร รุ นที่ ๕๙๕๙๕๙๕๙    
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ก 

บทคดัย�อบทคดัย�อบทคดัย�อบทคดัย�อ    

เรือ่งเรือ่งเรือ่งเรือ่ง  การพัฒนาสินค�าหน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ  (OTOP) สู�สากล 
ลกัษณะวชิาลกัษณะวชิาลกัษณะวชิาลกัษณะวชิา  การเศรษฐกิจ 
ผู�วจิยัผู�วจิยัผู�วจิยัผู�วจิยั    นายอธิโชค วินทกร    หลกัสตูรหลกัสตูรหลกัสตูรหลกัสตูร วปอ. รุ�นที่รุ�นที่รุ�นที่รุ�นที่ ๕๙ 

 รัฐบาลไทยมีความมุ�งหวัง ท่ีจะใช�นโยบายหนึ่ ง ตําบล หนึ่ งผลิตภัณฑ  (OTOP) 
เป9นกระบวนการสําหรับการยกระดับคุณภาพชีวิตความเป9นอยู� เพ่ิมโอกาสให�ประชาชน ลดป:ญหา
ความเหลื่อมล้ําท้ังทางด�านเศรษฐกิจและสังคม โดยได�มีนโยบายเพ่ือสนับสนุนด�านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ ทุกช�องทาง สําหรับวัตถุประสงค ของการวิจัยนี้ ประกอบด�วย ๑. เพ่ือศึกษาป:ญหาและ
อุปสรรคในการดําเนินงานตามนโยบาย ๒. ติดตามพัฒนาการของผู�ประกอบการและผลลัพธ นโยบาย 
และ ๓. ศึกษาความเก่ียวข�องของการดําเนินงาน OTOP กับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนในประเทศไทย 
การวิจัยฉบับนี้ ดําเนินการวิจัยในรูปแบบการดําเนินการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
ทําการศึกษาเพ่ือวิเคราะห หาความเชื่อมโยงจากข�อมูลของ กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย 
และสัมภาษณ เชิงลึกผู�บริหาร เก่ียวกับการดําเนินนโยบายเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจในชุมชน 
โดยโครงการพัฒนาผู�ประกอบการและผลิตภัณฑ  OTOP ศึกษาผลกระทบท่ีมีต�อสภาพสังคมและ
เศรษฐกิจในชุมชนของประเทศไทย และการพัฒนาผลิตภัณฑ  OTOP สู�ตลาดสากล สําหรับผลการ
ดําเนินนโยบายการพัฒนาสินค�าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  (OTOP) สู�สากล ผ�านกรมการพัฒนาชุมชน 
ของรัฐบาล พบว�า มีการนําทรัพยากรท่ีมีอยู� ในท�องถ่ินมาใช�ให�เกิดประโยชน เ พ่ิมมากยิ่ง ข้ึน 
มียอดจําหน�ายผลิตภัณฑ  OTOP มูลค�ามากกว�า ๑.๒๕ แสนล�านบาท ณ สิ้นปQงบประมาณพ.ศ.๒๕๕๙ 
ซ่ึงได�ทําให�มีการหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจของประเทศไทยเกิดการจ�างงาน การซ้ือขายแลกเปลี่ยน
สินค�า ส�งผลให�มีการกระจายรายได�สู�ชุมชนในแต�ละพ้ืนท่ีท่ีประกอบอาชีพเก่ียวเนื่องกับการผลิตและ
จําหน�ายผลิตภัณฑ  OTOP ทําให�เศรษฐกิจในชุมชนมีความเข�มแข็ง สามารถพ่ึงตนเองได�อย�างไรก็ตาม 
รัฐบาลควรเปTดโอกาสให�ผู�ประกอบการรายใหม�เข�ามามีส�วนร�วมกับโครงการฯ นี้ให�เพ่ิมมากข้ึน 
ซ่ึงจะช�วยทําให�ผู�ประกอบการท่ีเข�าร�วมได�พัฒนาตนเอง อีกท้ังยังเป9นการพัฒนาให�ผลิตภัณฑ  OTOP 
มีความหลากหลายมากยิ่งข้ึน นอกจากนี้ ควรมีการส�งเสริมการพัฒนาช�องทางการตลาดในรูปแบบ
ใหม�ๆ เพ่ือให�ทันต�อการเปลี่ยนแปลงของตลาดและพฤติกรรมของผู�บริโภค  โดยการสร�างความร�วมมือ
กับภาคเอกชนในภาคส�วนต�างๆ ผ�านนโยบายสานพลังประชารัฐจะเป9นอีกช�องทางหนึ่ง ท่ีสามารถนํา
ความเชี่ยวชาญของแต�ละภาคส�วน มาช�วยสําหรับการพัฒนาผู�ประกอบการรวมถึงพัฒนาและแก�ไข
จุดอ�อนของผลิตภัณฑ  OTOP อีกด�วย 
 



ข 

คาํนําคาํนําคาํนําคาํนํา    

    งานวิจัย เรื่อง “การพัฒนาสินค�าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ! (OTOP) สู(สากล” ได�จัดทํา
ข้ึนเพ่ือศึกษาผลการดําเนินงานของหน(วยงานภาครัฐในส(วนท่ีเก่ียวข�องกับการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน
รากให�มีความเข�มแข็ง มีความม่ันคง ผ(านโครงการรูปแบบต(างๆ ท่ีเก่ียวข�องการการพัฒนาสินค�า 
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ! (OTOP) สู(สากล กระผมหวังเป:นอย(างยิ่งว(า การวิจัยครั้งนี้จะเป:นประโยชน!
ต(อผู�ท่ีต�องการศึกษาถึงกระบวนการดําเนินนโยบายสําหรับการพัฒนาเศรษฐกิจในชุมชนผ(านโครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ! โดยหวังให�ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองได�ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง 
 นอกจากนี้ งานวิจัยนี้ยังได�แสดงถึงความสําเร็จของโครงการฯ ท่ีรัฐบาลได�ดําเนินการ
ส(งเสริมและพัฒนาอย(างต(อเนื่องต้ังแต(ป@ ๒๕๔๔ เป:นต�นมา และยังได�ให�ข�อเสนอแนะสําหรับเป:นแนวทาง
ในการเพ่ิมประสิทธิภาพของโครงการฯ เพ่ือทําให�การดําเนินงานในกระบวนการสามารถบูรณาการ 
กันมากข้ึน อันส(งผลโดยรวมต(อการพัฒนาชุมชน หมู(บ�าน ตําบล อําเภอ จังหวัด และประเทศต(อไป 
 

 

        (นายอธิโชค  วินทกร) 
      นักศึกษาวิทยาลัยปEองกันราชอาณาจักร 
               หลักสูตร วปอ. รุ(นท่ี ๕๙ 
        ผู�วิจัย 
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สารบญัสารบญัสารบญัสารบญั    
            หน�าหน�าหน�าหน�า    

บทคดัย�อบทคดัย�อบทคดัย�อบทคดัย�อ                                        กกกก    
คํานาํคํานาํคํานาํคํานาํ                                            ขขขข    
กติตกิรรมประกาศกติตกิรรมประกาศกติตกิรรมประกาศกติตกิรรมประกาศ                                    คคคค    
สารบญัสารบญัสารบญัสารบญั                                            งงงง    
สารบญัตารางสารบญัตารางสารบญัตารางสารบญัตาราง                                        ฉฉฉฉ    
สารบญัแผนภาพสารบญัแผนภาพสารบญัแผนภาพสารบญัแผนภาพ                                    ชชชช    
บทที ่บทที ่บทที ่บทที ่๑๑๑๑    บทนําบทนําบทนําบทนํา    ๑๑๑๑    
    ความเป&นมาและความสําคัญของป(ญหา ๑ 
 วัตถุประสงค+ของการวิจัย ๔ 
 ขอบเขตของการวิจัย ๕ 
 วิธีดําเนินการวิจัย ๕ 
 ประโยชน+ท่ีได�รับจากการวิจัย ๕ 
 คําจํากัดความ        ๖ 
บทที ่บทที ่บทที ่บทที ่๒๒๒๒    ทบทวนวรรณกรรมที่เกีย่วข�องทบทวนวรรณกรรมที่เกีย่วข�องทบทวนวรรณกรรมที่เกีย่วข�องทบทวนวรรณกรรมที่เกีย่วข�อง                        ๗๗๗๗    
    แนวคิดการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง    ๗ 
 ทฤษฎีการพัฒนาชุมชน       ๑๒ 
 ทฤษฎีการพัฒนาเศรษฐกิจแบบมีส�วนร�วม     ๑๔ 
 ทฤษฎีการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพ่ึงตนเอง     ๑๕ 
 แผนยุทธศาสตร+ของรัฐบาลเรื่องแก�ไขป(ญหาความยากจน    ๑๖ 
 สรุป         ๒๐ 
บทที่ บทที่ บทที่ บทที่ ๓๓๓๓    การดําเนินนโยบาย การดําเนินนโยบาย การดําเนินนโยบาย การดําเนินนโยบาย ““““หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ+หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ+หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ+หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ+””””            ๒๑๒๑๒๑๒๑    
 โครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ+ไทย     ๒๑ 
 โครงการพัฒนาเยาวชนเพ่ือการอนุรักษ+และสืบสานภูมิป(ญญาท�องถ่ิน  ๒๔ 
 โครงการส�งเสริมกระบวนการเครือข�ายองค+ความรู�    ๒๘ 
 โครงการศิลปDน OTOP       ๓๑ 
 โครงการสร�างนักธุรกิจ OTOP สู�ตลาดการค�าอาเชียน     ๓๓ 
 การพัฒนายกระดับสร�างแบรนด+ผลิตภัณฑ+ Cluster กระเปOา   ๓๕ 
 ร�านค�า “ประชารัฐ  สุขใจ SHOP”      ๓๘ 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ+ OTOP ประชารัฐ จําหน�ายบนเครื่องบิน   ๔๐ 
 การจัดงาน OTOP Midyear 2016      ๔๓ 
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สารบญั (ต�อ)สารบญั (ต�อ)สารบญั (ต�อ)สารบญั (ต�อ)    
หน�าหน�าหน�าหน�า    

 การจัดงานศิลปาชีพ ประทีบไทย OTOP ก�าวไกล ด�วยพระบารมี   ๔๖ 
 การจัดงาน OTOP City       ๔๙ 
 สรุป         ๕๒ 
บทที่ บทที่ บทที่ บทที่ ๔๔๔๔    ผลของการพัฒนาสินค�าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ+ผลของการพัฒนาสินค�าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ+ผลของการพัฒนาสินค�าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ+ผลของการพัฒนาสินค�าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ+ ((((OTOPOTOPOTOPOTOP))))        
    สู�สากลสู�สากลสู�สากลสู�สากล                                    ๕๓๕๓๕๓๕๓    
    บทบาทกรมการพัฒนาชุมชนด�านการสนับสนุนการพัฒนาสินค�า OTOP  ๕๓ 
 การเพ่ิมข้ึนของจํานวนผู�ประกอบการ OTOP     ๕๔ 
 การเพ่ิมข้ึนของยอดจําหน�าย       ๕๖ 
 การกระจายรายได�สู�ชุมชน       ๕๗ 
 การพัฒนาสินค�า OTOP สู�สากล         ๕๘ 
 สรุป         ๕๙ 
บทที่ บทที่ บทที่ บทที่ ๕๕๕๕    สรุปและข�อเสนอแนะสรุปและข�อเสนอแนะสรุปและข�อเสนอแนะสรุปและข�อเสนอแนะ                            ๖๖๖๖๐๐๐๐    
 สรุป         ๖๐ 
 ข�อเสนอแนะ         ๖๑ 
บรรณานุกรมบรรณานุกรมบรรณานุกรมบรรณานุกรม                                        ๖๓๖๓๖๓๖๓    
ประวัติประวัติประวัติประวัติย�อย�อย�อย�อผู�วิจัยผู�วิจัยผู�วิจัยผู�วิจัย                                    ๖๖๖๖๖๖๖๖    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    



ฉ 

 

สารบญัสารบญัสารบญัสารบญัตารางตารางตารางตาราง    
    หน�าหน�าหน�าหน�า    
ตารางที่ ตารางที่ ตารางที่ ตารางที่     

    ๑-๑ ตารางแสดงยอดจําหน�ายผลิตภัณฑ+OTOP ต้ังแต�ปaงบประมาณ 
  พ.ศ.๒๕๔๖-๒๕๕๙       ๓ 
 ๒-๑  จํานวนคนจนในประเทศไทย และอัตราการเปลี่ยนแปลงระหว�างปaงบประมาณ 
  พ.ศ.๒๕๔๗–๒๕๕๗       ๑๖ 
 ๒-๒  นโยบายการดําเนินงานเก่ียวกับสินค�าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ+  
  ต้ังแต�ปa พ.ศ.๒๕๔๔ ถึง ป(จจุบัน      ๑๗ 
 ๓-๑  จํานวนผู�ประกอบการท่ีลงทะเบียน OTOP     ๒๒ 
 ๓-๒  จํานวนผู�ประกอบการท่ีเข�าคัดสรรและจํานวนผลิตภัณฑ+ท่ีได�รับการคัดสรร 
  ปa พ.ศ.๒๕๕๙ร อบท่ี ๑       ๒๓ 
 ๓-๓ จํานวนผู�ประกอบการท่ีเข�าคัดสรรและจํานวนผลิตภัณฑ+ท่ีได�รับการคัดสรร  
  ปa พ.ศ.๒๕๕๙ รอบท่ี ๒       ๒๔ 
 ๔-๑ จํานวนผู�ประกอบการ OTOP ต้ังแต�ปaงบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๖-๒๕๕๙  ๕๕ 
 ๔-๒ จํานวนผลิตภัณฑ+ท่ีลงทะเบียน OTOP ปaงบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙  ๕๕ 
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สารบญัแผนภาพสารบญัแผนภาพสารบญัแผนภาพสารบญัแผนภาพ    
    หน�าหน�าหน�าหน�า    
แผนภาพที่แผนภาพที่แผนภาพที่แผนภาพที่        

 ๒-๑  แนวคิดตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  ๘ 
 ๓-๑  การแถลงข�าวการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ+ไทย  ๒๑ 
 ๓-๒  ข้ันตอนการดําเนินกิจกรรมท่ี ๑ “75 Innovative OTOP New Talent”  ๒๖ 
 ๓-๓  ข้ันตอนการดําเนินกิจกรรมท่ี ๒ จัดแสดงและเผยแพร�ผลงาน   ๒๗ 
 ๓-๔  ผลิตภัณฑ+ท่ีได�รับการคัดเลือกเข�าร�วมโครงการส�งเสริมกระบวนการเครือข�าย 
  องค+ความรู�  ๓๐ 
 ๓-๕  งานแถลงข�าวโครงการศิลปDน OTOP ในงาน OTOP Midyear 2016  ๓๒ 
 ๓-๖  การประชุมเชิงปฏิบัติการสร�างนักธุรกิจ OTOP สู�การตลาดการค�าอาเซียน  ๓๓ 
 ๓-๗  การประชาสัมพันธ+ผลิตภัณฑ+จาก Cluster กระเปOา  ๓๕ 
 ๓-๘  ร�านค�า “ประชารัฐ  สุขใจ SHOP”  ๓๘ 
 ๓-๙  การประชาสัมพันธ+โครงการ OTOP ไทย จากท�องถ่ิน บินสู�ท�องฟoา  ๔๐ 
 ๓-๑๐  ปoายประชาสัมพันธ+งาน OTOP Midyear 2016  ๔๓ 
 ๓-๑๑ ปoายประชาสัมพันธ+ “ศิลปาชีพ ประทีปไทย OTOP ก�าวไกลด�วยพระบารมี 
  ครั้งท่ี ๕”    ๔๖ 
 ๓-๑๒ ปoายประชาสัมพันธ+ “OTOP CITY 2016”  ๔๙ 
 ๔-๑  ยอดจําหน�ายผลิตภัณฑ+ OTOP ต้ังแต�ปaงบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๖ ถึง ๒๕๕๙  ๕๖ 
   
    



    
บทที่ บทที่ บทที่ บทที่ ๑๑๑๑    
บทนําบทนําบทนําบทนํา    

ความเป�นมาและความสาํคญัของป�ญหาความเป�นมาและความสาํคญัของป�ญหาความเป�นมาและความสาํคญัของป�ญหาความเป�นมาและความสาํคญัของป�ญหา    

    ในป� ๒๕๔๐ประเทศไทยมีวิกฤตทางการเงิน หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งว,า “วิกฤตต.มยํากุ.ง” 
ซ่ึงส,งผลกระทบอย,างรุนแรงต,อสภาพเศรษฐกิจของประเทศไทยและประเทศอ่ืนๆในภูมิภาคมีการป:ด
กิจการและป�ญหาอัตราการว,างงานจํานวนมาก โดยสํานักงานเศรษฐกิจการคลัง ประมาณการว,า 
ในป� ๒๕๔๑ ประเทศไทยมีจํานวนคนว,างงานกว,า ๑.๔ ล.านคน หรือคิดเป�นอัตราว,างงานร.อยละ ๔.๔ 
ของกําลังแรงงานรวม ซ่ึงก,อให.เกิดป�ญหาในหลากหลายมิติท้ัง ป�ญหาความขัดแย.งทางการเมืองป�ญหา
ด.านเศรษฐกิจ และป�ญหาด.านสังคม 
 เม่ือระบบเศรษฐกิจของประเทศหยุดชะงัก ภาคเอกชนชะลอการลงทุน อัตรา
แลกเปลี่ยนมีความผันผวนสูงอัตราการว,างงานเพ่ิมมากข้ึนและมีป�ญหาทางด.านเศรษฐกิจอีกหลาย
ด.าน ส,งผลทําให.รัฐบาลจําเป�นต.องหาทางออกเพ่ือช,วยเหลือประชาชนให.มีอาชีพและสามารถสร.าง
รายได.เพ่ือเลี้ยงตนเองและครอบครัวได. พร.อมท้ังลดการพ่ึงพิงการทํางานในรูปแบบอุตสาหกรรมซ่ึง
จําเป�นต.องมีการลงทุนจากต,างประเทศจํานวนมาก รัฐบาลจึงมีแนวคิดท่ีจะส,งเสริมให.ชุมชนได.
ดําเนินการผลิต แปรรูปและจําหน,ายผลิตภัณฑBจากชุมชน ซ่ึงแนวคิดดังกล,าวก,อให.เกิดโครงการ 
“หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑB (OTOP)” โดยในวันจันทรBท่ี ๒๖ กุมภาพันธB พ.ศ.๒๕๔๔ พ.ต.ท.ทักษิณ 
ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ได.แถลงต,อรัฐสภา ว,า “ประเทศไทยยังไม,พ.นจากภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ 
ดังนั้น ประเทศไทยจําเป�นต.องคิดนโยบายใหม, เพ่ือดําเนินการในรูปแบบใหม,โดยมีความเข.าใจป�ญหา 
มีการใช.ข.อมูลอ.างอิงตามหลักวิชาการนําไปสู,การออกแบบนโยบายให.ทันต,อการเปลี่ยนแปลง 
ท้ังทางด.านเศรษฐกิจและสังคม” ซ่ึงนโยบาย “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑB (OTOP)” เป�นส,วนหนึ่งของ
นโยบายด.านเศรษฐกิจของรัฐบาลท่ีได.กําหนดข้ึนเพ่ือเป�นเครื่องในการพัฒนาและแก.ป�ญหาเศรษฐกิจ
ชุมชนของประเทศไทย 
 จุดเริ่มต.นของ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑB (OTOP)” ในประเทศไทย มีต.นกําเนิด 
มาจากแนวคิด One Village, One Product ของเมืองโออิตะ ประเทศญ่ีปุYน ซ่ึงเป�นรูปแบบนโยบาย
การพัฒนาภูมิภาค มีวิธีการคือ การให.ชาวเมืองโออิตะได.รวมตัวกันเพ่ือผลิตและจําหน,ายผลิตภัณฑB
ทางการเกษตรและอาหารแปรรูป สําหรับส,งขายไปยังร.านค.าในชุมชนและในสถานท่ีท,องเท่ียวต,างๆ 
ส,งผลให.ประชาชนมีรายได.เพ่ิมมากข้ึนและมีสภาพความเป�นอยู,ท่ีดีข้ึน นอกจากนี้ยังทําให.ประชาชน
สามารถพ่ึงพาตนเองได. สามารถลดงบประมาณท่ีภาครัฐต.องจัดหาเพ่ือสนับสนุนในด.านต,างๆ และยัง
เกิดการพัฒนาเมืองโดยสอดคล.องกับความต.องการของประชาชนในชุมชน (อารี วิบูลยBพงศB และ 
นัทธ มนธีระกุล, ๒๕๕๘) 
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 จากผลการดําเนินโครงการท่ีประสบความสําเร็จในประเทศญ่ีปุYน ส,งผลให.รัฐบาลไทย 
มีความต้ังใจท่ีจะดําเนินโครงการOTOPเพ่ือทําให.ประชาชนไทยมีอาชีพ สามารถสร.างรายได. ลดการ
พ่ึงพิงรัฐบาลและบริหารจัดการชุมชนด.วยกระบวนการรวมกลุ,ม โดยคํานึงถึงความเป�นเอกลักษณB 
และวัฒนธรรมท่ีมีอยู,ในท.องถ่ินรวมไปถึงการใช.ทรัพยากรท่ีมีอยู, ในท.องถ่ินให.เกิดประโยชนB 
เพ่ือจําหน,ายท้ังภายในและต,างประเทศ โดย พัชรินทรBพร และคณะ (๒๕๕๗) กล,าวว,า โครงการ 
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑB (OTOP)” มีพ้ืนฐานหลัก ๓ ประการ ได.แก, ๑. ภูมิป�ญญาท.องถ่ินสู,สากล 
(Local yet Global) ๒. พ่ึงตนเองและคิดอย,างสร.างสรรคB (Self-reliance-creativity) ๓. การสร.าง
ทรัพยากรมนุษยB (Human Resource Management) 
 ทําให.ใน วันท่ี๑๙ เดือนกันยายน พ.ศ. ๒๕๔๔ รัฐบาลไทยได.ออกระเบียบสํานัก
นายกรัฐมนตรี ว,าด.วยคณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑBแห,งชาติ หรือเรียกโดยย,อว,า 
“กอ.นตผ”โดยมีการแต,งต้ังคณะกรรมการส,วนกลาง ซ่ึงมีนายกรัฐมนตรีเป�นประธาน ในขณะท่ี 
ในส,วนของคณะอนุกรรมการส,วนภูมิภาค มีปลัดกระทรวงมหาดไทย เป�นประธานอนุกรรมการ 
เพ่ือดําเนินการพัฒนาและส,งเสริมให.เกิดการพัฒนาผู.ประกอบการและผลิตภัณฑB OTOP อย,างเป�น
รูปธรรมทุกภูมิภาคท่ัวประเทศ โดยมีวัตถุประสงคB ดังนี้ ๑. สร.างงานและเพ่ิมรายได.ให.แก,ชุมชน 
๒. เสริมสร.างความเข.มแข็งให.แก,ชุมชน ๓. ส,งเสริมการใช.ภูมิป�ญญาท.องถ่ิน ๔. ส,งเสริมการพัฒนา
ทรัพยากรมนุษยB๕.ส,งเสริมความคิดริเริ่มสร.างสรรคBของชุมชน 
 ในด.านการบูรณาการแผนงานและงบประมาณของส,วนราชการท่ีมีความเก่ียวข.อง 
ในระดับภูมิภาค เพ่ือพัฒนาคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑBและส,งเสริมการตลาดในระดับพ้ืนท่ี 
มีข้ันตอนในการดําเนินงาน ดังนี้ 
 ข้ันตอนท่ี ๑ ระดับตําบลมีหน.าท่ีหลักในกระบวนการจัดเวทีประชาคมเพ่ือคัดเลือก
ผลิตภัณฑBดีเด,นของตําบลให.สอดคล.องกับภูมิป�ญญาท.องถ่ิน วัตถุดิบ ในท.องถ่ิน และแผนชุมชน 
 ข้ันตอนท่ี ๒ ระดับอําเภอมีหน.าท่ีในการจัดลําดับผลิตภัณฑBเด,นตําบลต,างๆ ของอําเภอ 
ในด.านการบูรณาการการแผนและงบประมาณเพ่ือให.การสนับสนุน 
 ข้ันตอนท่ี ๓ ระดับจังหวัดมีหน.าท่ีหลักในการจัดลําดับผลิตภัณฑBดีเด,น อําเภอต,าง ๆ
ของจังหวัดบูรณาการแผนและงบประมาณเพ่ือให.การสนับสนุน 
 ข้ันตอนท่ี ๔ ระดับส,วนกลางมีหน.าท่ีหลักในการกําหนดนโยบายยุทธศาสตรB และแผน
แม,บทการดําเนินงาน “OTOP”  กําหนดมาตรฐานหลักเกณฑBการคัดเลือก/ข้ึนบัญชีผลิตภัณฑBดีเด,น
ของตําบลและเสนอคณะรัฐมนตรีเพ่ือการสนับสนุนให.การดําเนินงานเป�นไปตามนโยบายยุทธศาสตรB
และแผนแม,บท 
 หลังจากรัฐบาลได.ประกาศนโยบายโครงการ OTOP เม่ือ พ.ศ.๒๕๔๔ พบว,า มีโครงการ
พัฒนาผู.ประกอบการและผลิตภัณฑB OTOP รวมไปถึงการเพ่ิมช,องทางการตลาดและการจัดจําหน,าย
สําหรับผลิตภัณฑB OTOP อย,างต,อเนื่องซ่ึงมีการแปลงนโยบายสู,การปฏิบัติ ดังนี้ 
 ป� พ.ศ. ๒๕๔๔ กําหนดยุทธศาสตรBแผนงาน/การส,งเสริมเครือข,ายผู.ประกอบการ 
OTOP 
 ป� พ.ศ. ๒๕๔๕ คัดเลือกผลิตภัณฑBข้ึนทะเบียนเป�น OTOP (In Search of Excellent) 
 ป� พ.ศ. ๒๕๔๖ การคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑB (OTOP Product Champion : OPC) 
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 ป� พ.ศ. ๒๕๔๗ การพัฒนาคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑB (Quality & Standard ) 
 ป� พ.ศ. ๒๕๔๘ การส,งเสริมด.านการตลาด (Marketing) 
 ป� พ.ศ. ๒๕๔๙ การคัดสรร OTOP โดดเด,น(In Search of Excellent OTOP) 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๐ ค.นหาผลิตภัณฑBท่ีมีศักยภาพทางการตลาด 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๑ การส,งเสริมด.านการตลาด (Marketing) 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๒ การพัฒนาท่ียังยืน (Sustainable Development) 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๓ การส,งเสริมเครือข,ายผู.ประกอบการ OTOP 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๔ การเพ่ิมมูลค,า OTOP สู,เศรษฐกิจสร.างสรรคB 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๕ การคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑB (OTOP Product Champion : OPC) 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๖ เตรียมความพร.อมผู.ประกอบการ OTOP สู,ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๗ ส,งเสริมกระบวนการเครือข,ายองคBความรู.  (Knowledge-Based 
OTOP) 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๘ การพัฒนาคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑB OTOP กลุ,มปรับตัวสู,การพัฒนา 
 ป� พ.ศ. ๒๕๕๙ ส,งเสริมช,องทางการตลาด OTOP รูปแบบใหม,  
 ป� พ.ศ. ๒๕๖๐ ส,งเสริมการเข.าสู,มาตรฐานและการสร.างแบรนดBOTOP 
 จากฐานข.อมูลของกรมการพัฒนาชุมชน ซ่ึงมีการเก็บข.อมูลยอดจําหน,ายสินค.า OTOP 
ณ สิ้นป�งบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๖ มีจํานวนเท,ากับ ๓๓,๒๗๖ ล.านบาท จากจํานวนผู.ประกอบการ OTOP 
จํานวน ๑๖,๘๐๘ ราย โดยมีการขยายตัวอย,างต,อเนื่อง ณ สิ้นป� งบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙ มียอด
จําหน,ายรวมสูงถึง ๑๒๕,๒๐๖ ล.านบาท จากจํานวนผู.ประกอบการ ๔๐,๕๔๒ ราย โดยในตารางท่ี ๑-๑  
ได.แสดงยอดจําหน,ายผลิตภัณฑB OTOP ต้ังแต,งป�งบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๖-๒๕๕๙ 

ตารางท่ี ๑-๑ : ตารางแสดงยอดจําหน,ายผลิตภัณฑBOTOP ต้ังแต,ป�งบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๖-๒๕๕๙ 
 

ป� ยอดจําหน,าย   ป�  ยอดจําหน,าย  

๒๕๔๖ ๓๓,๒๗๗   ๒๕๕๓ ๖๘,๒๐๘ 

๒๕๔๗ ๔๖,๓๖๓   ๒๕๕๔ ๗๐,๔๘๕ 

๒๕๔๘ ๕๕,๑๐๕   ๒๕๕๕ ๗๙,๔๖๑ 

๒๕๔๙ ๖๘,๑๐๖   ๒๕๕๖ ๘๖,๙๘๔ 

๒๕๕๐ ๗๑,๔๖๑   ๒๕๕๗ ๙๗,๕๗๒ 

๒๕๕๑ ๗๗,๗๐๕   ๒๕๕๘ ๑๐๙,๗๘๒ 

๒๕๕๒ ๖๓,๐๐๙   ๒๕๕๙ ๑๒๕,๒๐๖ 
 
ท่ีมา : สํานักส,งเสริมภูมิป�ญญาท.องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 



๔ 

 

 สําหรับยอดจําหน,ายผลิตภัณฑBท่ีเพ่ิมสูงข้ึนนั้น เกิดข้ึนจากความร,วมมือของหลาย
หน,วยงาน โดยมีการดําเนินงานร,วมกันระหว,างหน,วยงานภาครัฐและกลุ,มผู.ประกอบการ OTOP 
สําหนัลเป|าหมายเพ่ือทําให.ประชาชนมีอาชีพและเกิดการรวมกลุ,ม มีการรักษาอัตลักษณBและ
วัฒนธรรมประเพณีของท.องถ่ินผ,านกระบวนการแปรรูปสินค.าชุมชน นอกจากนี้การพัฒนาผลิตภัณฑB
OTOP อย,างต,อเนื่องส,งผลให.เกิดการยอมรับจากผู.บริโภคในด.านคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑB
OTOPทําให.ในป�จจุบันการจําหน,ายสินค.า OTOP สร.างรายได.ให.กับระบบเศรษฐกิจไทยมากกว,า 
๑.๒๕ แสนล.านบาท 
 อย,างไรก็ตาม ในช,วงแรกของการดําเนินนโยบาย OTOP มีป�ญหาเกิดข้ึนหลายด.าน เช,น 
ป�ญหาผู.ผลิตผู.ประกอบการผลิตสินค.าท่ีมีความคล.ายคลึงกัน ป�ญหารูปแบบบรรจุภัณฑBไม,ดึงดูด 
ไม,ส,งเสริมให.เกิดการซ้ือ ป�ญหาผู.ประกอบการขาดทักษะในการผลิตในปริมาณมากๆ ไม,มีตลาดรองรับ
และผู.บริโภคขาดความเชื่อม่ัน เป�นต.น ป�ญหาเหล,านี้ส,งผลให.รัฐบาลพยายามใช.กระบวนการต,างๆ 
เพ่ือพัฒนาให.การดําเนินนโยบาย OTOP มีประสิทธิภาพสูงข้ึน สําหรับเพ่ือท่ีจะทําให.สภาพของ
เศรษฐกิจชุมชนดีข้ึน  
 รัฐบาลจึงมีความมุ,งหวังท่ีจะใช.นโยบายหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑB (OTOP) เป�นกระบวนการ
สําหรับการยกระดับคุณภาพชีวิตความเป�นอยู,เพ่ิมโอกาสให.ประชาชนได.มีอาชีพท่ีมีความเก่ียวเนื่องกับ
ผลิตภัณฑB OTOP อีกท้ังยังสามารถลดป�ญหาความเหลื่อมล้ําท้ังทางด.านเศรษฐกิจและสังคม 
โดยรัฐบาลได.มีนโยบายเพ่ือสนับสนุนด.านการพัฒนาผลิตภัณฑBและด.านพัฒนาช,องทางการจําหน,าย
ต้ังแต,ต.นทาง กลางทาง และปลายทาง นอกจากนี้ยังมีการสนับสนุนให.ชุมชนท่ีแปรรูปผลิตภัณฑB
OTOP ให.กลายเป�นแหล,งท,องเท่ียวเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการจําหน,ายผลิตภัณฑB อีกท้ังยังช,วยสร.าง
ภาพลักษณBท่ีดีให.แก,นักท,องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต,างชาติได.รับรู.ถึงกระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑB
ท่ีมีคุณภาพ ใช.วัสดุและแรงงานจากท.องถ่ิน รวมถึงการผสมผสานเอกลักษณBและวัฒนธรรมของแต,ละ
ท.องถ่ิน 
 จากท่ีได.กล,าวมานี้ การดําเนินนโยบาย OTOP มีการพัฒนามาอย,างต,อเนื่อง สามารถ
สร.างรายได.ให.กับชุมชน เกิดการจ.างงาน มีการซ้ือขายแลกเปลี่ยนป�จจัยการผลิต มีกระบวนการผลิต
สินค.าเพ่ือให.ได.มาตรฐานรับรอง ซ่ึงในส,วนถัดไปจะได.อธิบายถึงวัตถุประสงคBของการทําวิจัยในครั้งนี้ 

วตัถปุระสงคBของการวจิยัวตัถปุระสงคBของการวจิยัวตัถปุระสงคBของการวจิยัวตัถปุระสงคBของการวจิยั    

    การจัดทําวิจัยในครั้งนี้ มีวัตถุประสงคBดังนี้ 
 ๑. เพ่ือศึกษาป�ญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานตามนโยบาย “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑB 
(OTOP)” 
 ๒. ติดตามพัฒนาการของผู.ประกอบการและผลลัพธBของกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑB 
OTOP 
 ๓. ศึกษาความเก่ียวข.องของการดําเนินงานOTOP กับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน 
ในประเทศไทย 
 



๕ 

 

ขอบเขตขอบเขตขอบเขตขอบเขตของของของของการวจิยัการวจิยัการวจิยัการวจิยั    

    ๑. ศึกษา บทบาท ภารกิจ ยุทธศาสตรB ในการส,งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑB OTOP 
ต้ังแต,ป� ๒๕๔๕ ถึงป�จจุบัน 
 ๒. ศึกษาแนวคิด ในการพัฒนาผลิตภัณฑBผู.ประกอบการและช,องทางการจัดจําหน,าย 
โดยการศึกษาวรรณกรรม แนวคิด ทฤษฏีท่ีเก่ียวข.อง 
 ๓. สัมภาษณBผู.บริหารกรมการพัฒนาชุมชนและผู.ประกอบการ OTOP ท่ีได.รับการ
สนับสนุน 
 ๔. วิเคราะหBผลการพัฒนาผู.ประกอบการOTOP 
 ๕. วิเคราะหBผลการพัฒนาผลิตภัณฑB OTOP 
 ๖. วิเคราะหBผลการพัฒนาช,องทางการตลาดสําหรับผลิตภัณฑB OTOP 
 ๗. วิจัยจากข.อมูลกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย โดยมีระยะเวลาต้ังแต,
เดือนพฤศจิกายน ๒๕๕๙ ถึง เดือนกรกฎาคม ๒๕๖๐  

วธิดีาํเนินการวจิยัวธิดีาํเนินการวจิยัวธิดีาํเนินการวจิยัวธิดีาํเนินการวจิยั    

    การวิจัยครั้งนี้เป�นการศึกษาจากข.อมูลทุติยภูมิซ่ึงเป�นรูปแบบการดําเนินการวิจัย 
เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ทําการศึกษาเพ่ือวิเคราะหBหาความเชื่อมโยงจากข.อมูลของ
กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย และสัมภาษณBเชิงลึกผู.บริหาร กรมการพัฒนาชุมชน 
เก่ียวกับการดําเนินนโยบายเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจในชุมชนโดยโครงการพัฒนาผู.ประกอบการ 
และผลิตภัณฑBOTOP ศึกษาผลกระทบท่ีมีต,อสภาพสังคมและเศรษฐกิจในชุมชนของประเทศไทย 
และการพัฒนาผลิตภัณฑBOTOP สู,ตลาดสากล 

ประโยชนBทีไ่ด.รบัจากการวจิยัประโยชนBทีไ่ด.รบัจากการวจิยัประโยชนBทีไ่ด.รบัจากการวจิยัประโยชนBทีไ่ด.รบัจากการวจิยั    

    ผลท่ีได.รับจากการวิจัยเรื่องรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑBOTOP สู,สากล จะทําให.ได. 
 ๑. มีความเข.าใจสภาพป�ญหาของผลิตภัณฑB OTOP 
 ๒. มีความเข.าใจถึงบทบาทของผู.ประกอบการOTOP 
 ๓. เรียนรู.กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑB การส,งเสริมช,องทางการตลาดผลิตภัณฑB 
OTOP สู,สากล 
 ๔. รับรู.ถึงผลประโยชนBท่ีชุมชนจะได.รับจากนโยบาย OTOP 
 
 
 
 
 



๖ 

 

คาํจาํกัดความคาํจาํกัดความคาํจาํกัดความคาํจาํกัดความ    

ผลิตภัณฑB OTOP หมายถึง ผลิตภัณฑBท่ีถูกผลิตโดยผู.ประกอบการท่ีข้ึนทะเบียนกับ
  กรมการพัฒนาชุมชน ซ่ึงจะถูกเก็บข.อมูลยอดจําหน,าย
  ผลิตภัณฑBในฐานข.อมูลของกรมการพัฒนาชุมชน 
  ซ่ึงรับผิดชอบโดยสํานักส,งเสริมภูมิป�ญญาท.องถ่ินและ 
  วิสาหกิจชุมชนกรมการพัฒนาชุมชน 
ผู.ประกอบการ OTOP หมายถึง ผู.ผลิตสินค.าท่ีข้ึนทะเบียนเป�นผู.ผลิตสินค.าหนึ่งตําบล 
  หนึ่งผลิตภัณฑB กับกรมการพัฒนาชุมชน 
ศิลป:น OTOP หมายถึง  ผู.ประกอบการ OTOP ท่ีมีการสืบทอดภูมิป�ญญาท.องถ่ิน 
   ด.านการแสดง ศิลปหัตถกรรม ประติมากรรม ซ่ึง 
   ลงทะเบียน OTOP ในป� ๒๕๕๗-๒๕๕๘ 
เศรษฐกิจชุมชน  หมายถึง  กิจกรรมทางเศรษฐกิจในระดับชุมชนหรือท.องถ่ิน 
    ซ่ึงประกอบด.วย ครัวเรือนย,อยๆ ท่ีอาศัยอยู,ในชุมชน
    นั้นๆ 
กอ.นตผ.  หมายถึง คณะกรรมการซ่ึงประกอบด.วย นายกรัฐมนตรี หรือรอง
   นายกรัฐมนตรีท่ีได.รับมอบหมาย เป�นประธานกรรมการ 
   มีอํานาจหน.าท่ีในการวางแผนนโยบายและจัดทําแผน
   ดําเนินการ เพ่ือให.เกิดบูรณาการในการจัดทําแผนงาน
   และงบประมาณของส,วนราชการท่ีเก่ียวข.อง 
จํานวนคนจน  หมายถึง จํานวนประชากรท่ีมีรายจ,ายเพ่ือการอุปโภคบริโภค
   เฉลี่ยต,อคนต,อเดือน ตํ่ากว,าเส.นความยากจน 



    
บทที่ บทที่ บทที่ บทที่ ๒๒๒๒    

ทบทวนวรรณกรรมทีเ่กี่ยวข�องทบทวนวรรณกรรมทีเ่กี่ยวข�องทบทวนวรรณกรรมทีเ่กี่ยวข�องทบทวนวรรณกรรมทีเ่กี่ยวข�อง    
    การศึกษาป�จจัยท่ีมีความสัมพันธ�กับการพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOPในงานวิจัยฉบับนี้ 
ได�ศึกษาค�นคว�าเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข�อง ดังนี้ 
 ๑. แนวคิดการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง (Philosophy of Sufficiency 
Economy) 
 ๒. ทฤษฎีการพัฒนาชุมชน 
 ๓. ทฤษฎีการพัฒนาเศรษฐกิจแบบมีสLวนรLวม 
 ๔. ทฤษฎีการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพ่ึงตนเอง 
 ๕. แผนยุทธศาสตร�ของรัฐบาลเรื่องแก�ไขป�ญหาความยากจน 

แนวคิดการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงแนวคิดการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงแนวคิดการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงแนวคิดการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง    

    ๑.๑.๑.๑.    ความหมายของเศรษฐกิจพอเพียงความหมายของเศรษฐกิจพอเพียงความหมายของเศรษฐกิจพอเพียงความหมายของเศรษฐกิจพอเพียง    
        การพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเปPนหลักการซ่ึงพระราชทาน 
จากพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ทรงชี้ให�เห็นถึง แนวทางการดําเนินชีวิตของ
ประชาชนทุกระดับ ต้ังแตLระดับครอบครัว ระดับชุมชน ไปจนถึงระดับประเทศ ควรต้ังอยูLบนความ
รอบคอบ มีความระมัดระวัง ซ่ึงมีหลักการพ้ืนฐาน คือ ความพอมีพอกิน เม่ือมีมากเกินความจําเปPน 
จึงแบLงป�นหรือใช�สร�างความเจริญทางเศรษฐกิจท่ีสูงข้ึนตLอไป (มูลนิธิชัยพัฒนา, ๒๕๕๓) แผนภาพท่ี ๒-๑ 
ได�แสดงแนวคิดตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงประกอบด�วยหลักการ ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 



๘ 

 

แผนภาพท่ี ๒-๑ : แนวคิดตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
    

 
 

 

ท่ีมา : มูลนิธิชัยพัฒนา, ออนไลน�, 2559 

 ๑. พอประมาณคือ การพัฒนาเศรษฐกิจต�องมีความพอดี ไมLเบียดเบียนตนเองหรือผู�อ่ืน 
 ๒. มีเหตุผล คือ การพัฒนาเศรษฐกิจต�องมีการพิจารณาถึงป�จจัยแวดล�อมตLางๆ รวมถึง
ผลกระทบท่ีอาจจะเกิดข้ึนจากการกระทํานั้นๆ 
 ๓. มีภูมิคุ�มกันในตัวท่ีดีคือ การเตรียมความพร�อมรับมือกับเหตุการณ�ตLางๆ ท่ีมีโอกาส
เกิดข้ึน 
 นอกจากนี้ เพ่ือให�กระบวนการตัดสินใจมีความครบถ�วนสมบูรณ� จึงมีเง่ือนไขสําหรับ
การพิจารณาอีก ๒ เง่ือนไข คือ 
 ๑. เง่ือนไขความรู�คือ มีความรอบรู�เก่ียวกับศาสตร�ตLางๆ ท่ีเก่ียวข�อง เพ่ือใช�ประกอบ 
ในการวางแผนและการดําเนินงาน 
 ๒. เง่ือนไขคุณธรรมคือ มีความซ่ือสัตย�สุจริต มีคุณธรรม มีความอดทดและใช�สติในการ
ดําเนินชีวิตและบริหารจัดการธุรกิจ 
 การดําเนินชีวิต การบริหารธุรกิจด�วยทางสายกลาง นําไปสูLความสมดุลพร�อมรับ 
การเปลี่ยนแปลง โดย อภิชัย พันธเสน (๒๕๕๐) ระบุวLา ในสLวนของการนําปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียงมาประยุกต�ใช�กับธุรกิจขนาดกลางและการผลิตสินค�า OTOP ๗ ประการ ดังนี้ 
 ๑. ปรับใช�เทคโนโลยีให�มีความเหมาะสม ราคาเหมาะสมและถูกต�องตามกระบวนการผลิต 
 ๒. ปรับกําลังผลิตให�สอดคล�องกับความสามารถในการบริหารจัดการ 
 ๓. มีเปaาหมายในการทํากําไรอยLางยั่งยืน 
 ๔. มีความซ่ือสัตย�ในการทําธุรกิจ ไมLเอาเปรียบลูกค�า 
 ๕. มีการกระจายความเสี่ยงอยLางเหมาะสม 



๙ 

 

 ๖. ใช�เงินกู�ในระดับท่ีเหมาะสม ไมLใช�เงินกู�เกินความจําเปPน 
 ๗. เน�นการตอบสนองความต�องการของลูกค�าตามลําดับความสําคัญ 
 จะเห็นได�วLาแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง มีหลักการท่ีกLอให�เกิดความยั่งยืนท้ังด�านการ
ดํารงชีวิตและการบริหารธุรกิจซ่ึงสามารถประยุกต�ใช�ได�กับกระบวนการแก�ไขป�ญหาทางเศรษฐกิจ 
ได�ในหลากหลายมิติ สําหรับสLวนถัดไปจะได�อธิบายการแก�ไขป�ญหาเศรษฐกิจด�วยแนวคิดเศรษฐกิจ
พอเพียง 
 ๒.๒.๒.๒.    การแก�ป�ญหาเศรษฐกิจด�วยแนวคิดเศรการแก�ป�ญหาเศรษฐกิจด�วยแนวคิดเศรการแก�ป�ญหาเศรษฐกิจด�วยแนวคิดเศรการแก�ป�ญหาเศรษฐกิจด�วยแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงษฐกิจพอเพียงษฐกิจพอเพียงษฐกิจพอเพียง    
        การใช�แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงมาปรับใช�ในบริบทของการแก�ป�ญหาทางเศรษฐกิจ 
สํานักงาน กปร. (๒๕๕๐) ได�อธิบายได� ดังนี้ 
  ๒.๑ การพัฒนาเศรษฐกิจด�วยหลักการ “ตนเปPนท่ีพ่ึงแหLงตน” เปPนรูปแบบท่ีเน�น
ให�ครัวเรือน ชุมชน และสังคม สร�างความม่ันคง ในด�านป�จจัย ๔ และป�จจัยท่ีจําเปPนอ่ืนๆ เพ่ือลดการ
พ่ึงพาผู�อ่ืน สLงผลให�ประชาชนสามารถดํารงชีวิตได�ตนเองอยLางม่ันคงและหากมีป�จจัยสําหรับบริโภค
หรือสิ่งของท่ีเกินความจําเปPนจึงแบLงป�นหรือจําหนLายเพ่ือสร�างรายได� ซ่ึงสามารถชLวยแก�ไขป�ญหา
ความไมLม่ันคงของแตLละหนLวยในระบบเศรษฐกิจได� 
  ๒.๒ การพัฒนาเศรษฐกิจด�วยหลักการ “สLงเสริมกระบวนการรวมกลุLม” เปPนรูปแบบ 
ท่ีมีแนวคิดวLา เม่ือนําความเชี่ยวชาญของบุคคลในแตLละสาขาอาชีพมารวมกัน จะทําให�ระบบเศรษฐกิจ 
มีการใช�ประโยชน�จากทรัพยากรท่ีมีอยูLอยLางจํากัดได�มีสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงข้ึน ซ่ึงจะสLงผล 
ให�ผลผลิตจากแตLละหนLวยทางเศรษฐกิจมีจํานวนมากข้ึน ประชาชนมีโอกาสได�อุปโภคและบริโภค 
สินค�าตLางๆ ได�ในจํานวนเพ่ิมข้ึน ทําให�การพัฒนาเศรษฐกิจในภาพรวมมีก�าวหน�าและแก�ป�ญหา 
การขาดแคลนสินค�าได� 
  ๒.๓ การพัฒนาเศรษฐกิจด�วยหลักการ “ความเมตตา ความเอ้ืออาทร และความ
สามัคคีของสมาชิก” เปPนอีกรูปแบบหนึ่งสําหรับการพัฒนาเศรษฐกิจท่ีเน�นให�แตLละหนLวยในระบบ
เศรษฐกิจ ชLวยเหลือซ่ึงกันและกัน การพัฒนาในรูปแบบนี้จะสLงเสริมให�ครัวเรือนหรือผู�ประกอบการ 
ท่ีมีศักยภาพสูงชLวยเหลือผู�ท่ีมีศักยภาพด�อยกวLา เม่ือเกิดการชLวยเหลือซ่ึงกันและกันระหวLางแตLละ
หนLวยในระบบเศรษฐกิจ จะทําให�การพัฒนาเศรษฐกิจในรูปแบบนี้มีความยั่งยืน เพราะมีการแบLงป�น
ซ่ึงกันและกันไมLท้ิงกลุLมท่ีขาดโอกาสทางสังคมและเศรษฐกิจไว�ข�างหลัง  
  นอกจากนี้ วิทยากร เชียงกูล (๒๕๕๑) กลLาววLา รัฐบาลสามารถดําเนินการ
แก�ป�ญหาเศรษฐกิจด�วยแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง ด�วยหลักการ ดังนี้ 
  ๒.๔ ในชLวงเวลาท่ีเกิดป�ญหาหรือวิกฤติทางเศรษฐกิจ การกระตุ�นการใช�จLายของ
ประชาชนเปPนสิ่งท่ีมีความจําเปPนอยLางมาก เนื่องจากหากระบบเศรษฐกิจขาดการหมุนเวียนจะทําให�
เกิดป�ญหาให�ผู�ผลิตสินค�าไมLสามารถขายสินค�าได�ซ่ึงสLงผลตLอระดับการจ�างงานอีกทางหนึ่ง ทําให�เกิด
ป�ญหาเปPนลูกโซL การกระตุ�นให�เกิดการใช�จLายจึงเปPนทางออกหนึ่ง โดยรัฐบาลควรสLงเสริมให�กลุLมคน 
ท่ีมีรายได�สูงใช�เงินสําหรับอุปโภคบริโภคให�มากข้ึน เชLน การออกมาตรกรทางภาษี หรือการให�สLวนลด
ทางการค�า เปPนต�น 
 



๑๐ 

 

  ๒.๕ การสLงเสริมการใช�แรงงานในประเทศ เปPนอีกแนวทางหนึ่งสําหรับการ
แก�ป�ญหาเศรษฐกิจ เนื่องจากเปPนกระบวนการสLงเสริมให�ประชาชนมีรายได�สูงข้ึน ประชาชนมีกําลังซ้ือ
เพ่ิมข้ึนและทําให�เกิดการหมุนเวียนของเงินในระบบเศรษฐกิจ นอกจากนี้ยังเปPนการใช�แรงงานให�เปPน
ประโยชน�ตLอระบบเศรษฐกิจ ลดป�ญหาทางสังคมท่ีอาจจะเกิดข้ึนจากอัตราการวLางงานท่ีสูง อยLางไรก็ตาม
กระบวนการพัฒนาฝgมือแรงงานเพ่ือเพ่ิมทักษะให�แกLแรงงาน เปPนหนึ่งข้ันตอนท่ีจะชLวยพัฒนา
กระบวนการผลิตสินค�าและชLวยให�แรงงานสามารถได�รับคLาจ�างเพ่ิมข้ึนได� 
  ๒.๖ ป�ญหาโครงสร�างทางเศรษฐกิจเปPนอีกป�ญหาท่ีทําให�เกิดการแขLงขันท่ีไมLเปPน
ธรรมในระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย มีผลให�ประสิทธิภาพการผลิตและการใช�ประโยชน�จาก
แรงงานทําได�ไมLเต็มท่ีมากนัก ซ่ึงสLงผลให�เกิดป�ญหาความเหลื่อมล้ําทางเศรษฐกิจ การกระจายรายได�ท่ี
ไมLเทLาเทียมกัน ดังนั้น รัฐบาลควรออกกฎหมายหรือหลักเกณฑ�ตLางๆ ท่ีสร�างระบบเศรษฐกิจท่ีมีความเสมอ
ภาค ชLวยให�กลุLมคนท่ีเข�าไมLถึงป�จจัยการผลิตหรือขาดโอกาสในการเข�าถึงแหลLงเงินทุน ได�มีโอกาส 
ในการเข�าถึงป�จจัยการผลิตและแหลLงเงินทุนท่ีมีต�นทุนท่ีเหมาะสมสามารถแขLงขันได� 
 ๓.๓.๓.๓.    การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนด�านแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนด�านแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนด�านแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนด�านแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง    
        จิรายุ และ ปรียานุช (๒๕๕๓) กลLาววLา การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนด�วยแนวคิด
เศรษฐกิจพอเพียง สูLความยั่งยืนของชุมชน ประกอบด�วย ๔ ประการ ดังนี้ 
  ๓.๑ การพัฒนาท่ีสมดุล เปPนแนวทางเสนอให�ชุมชนพัฒนาเศรษฐกิจ โดยการ
คํานึงถึงป�จจัยแวดล�อมในหลายมิติ โดยไมLคํานึงถึงผลประโยชน�ทางเศรษฐกิจท่ีชุมชนจะได�รับเทLานั้น 
สําหรับประเด็นท่ีชุมชนควรนํามาพิจารณา เชLน การรักษาสิ่งแวดล�อม สิทธิการใช�ประโยชน�จากพ้ืนท่ี
สาธารณะ การรักษาวัฒนธรรมประเพณีท�องถ่ิน และป�ญหาความขัดแย�งระหวLางประชาชนในชุมชน 
เปPนต�น เม่ือมีการนําป�จจัยตLางๆ มาวิเคราะห�ถึงผลกระทบของการพัฒนาเศรษฐกิจภายในชุมชน จะ
ทําให�ชุมชนสามารถกําหนดทิศทางการพัฒนาชุมชนได�อยLางสมดุล มีความพร�อมกับสภาวะการ
เปลี่ยนแปลงสามารถรักษาการเจริญเติบโตทางด�านเศรษฐกิจในระยะยาวได�อยLางม่ันคง 
  ๓.๒ การกําหนดเปaาหมายโดยคํานึงถึง “องค�รวม” เปPนกรอบแนวคิดท่ีเน�นความ
เชื่อมโยงระหวLางประชาชนในชุมชนกับสิ่งตLางๆ รวมถึงการคิดถึงผลกระทบกับคนในรุLนถัดไป 
(Next generation) การนําแนวคิดนี้มาปรับใช�กับการพัฒนาเศรษฐกิจสLงผลให�ชุมชนสามารถบรรลุ
เปaาหมายท้ังในระยะสั้นและระยะยาวได� นอกจากนี้ยังทําให�การพัฒนาชุมชนเปPนไปในทิศทาง 
ท่ีไมLเบียดเบียนธรรมชาติและสิ่งแวดล�อม รวมถึงยังทําให�ทรัพยากรท่ีจําเปPนสําหรับการดํารงชีพ 
และป�จจัยสําหรับการแปรรูปผลิตภัณฑ�ตLางๆ มีเพียงพอสําหรับใช�ในป�จจุบันและในอนาคตอีกด�วย 
  ๓.๓ การพัฒนาท่ีก�าวหน�าด�วยความม่ันคง เปPนการพัฒนาโดยเริ่มฐานรากของ
สังคมซ่ึงเน�นให�ประชาชนและครอบครัว มีความเข�มแข็ง พออยูL พอกิน พ่ึงตนเองได� เม่ือครอบครัว 
มีความม่ันคงในระดับหนึ่งแล�วจึงพัฒนาสูLการรวมกลุLม เชLน กลุLมอาชีพแปรรูปผลิตภัณฑ� OTOP 
กลุLมออมทรัพย�เพ่ือการผลิต และกลุLมสวัสดิการชุมชนในด�านตLางๆ เปPนต�น การพัฒนาตามแนวคิดนี้
เริ่มจากพัฒนาในหนLวยท่ีเล็กท่ีสุด จากนั้นเม่ือมีความเข�มแข็งเพียงพอ จึงขยายระดับการพัฒนาสูLสังคม
และระดับประเทศตLอไป 
 



๑๑ 

 

  ๓.๔ การพัฒนาคนให�มีคุณภาพ (Quality of people) เปPนอีกรูปแบบของการ
พัฒนาเศรษฐกิจชุมชน โดยการพัฒนาคนให�มีคุณภาพมีเปaาหมายเพ่ือให�ประชาชนมีความรู� ความเข�าใจ 
สามารถคิดค�นหาวิธีการ สําหรับบริหารจัดการทรัพยากรท่ีชุมชนมีอยูLให�มีความเพียงพอสําหรับการใช�
ในการอุปโภคบริโภคได� นอกจากนี้การมีทรัพยากรบุคคลท่ีมีคุณภาพยังเปPนป�จจัยสําคัญท่ีจะชLวยให�
ชุมชนสามารถพัฒนาเศรษฐกิจได�ในอัตราท่ีเร็วข้ึน มีการคิดค�นนวัตกรรมทางด�านการผลิต การตลาด
และการบริหารจัดการ ในรูปแบบใหมL ทําให�สามารถเพ่ิมมูลคLาให�กับผลิตภัณฑ�จากชุมชนและระบบ
เศรษฐกิจในภาพรวมได� 
 ๔.๔.๔.๔.    การประยุกต�ใช�หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงกับการพัฒนาการประยุกต�ใช�หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงกับการพัฒนาการประยุกต�ใช�หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงกับการพัฒนาการประยุกต�ใช�หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงกับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ�ผลิตภัณฑ�ผลิตภัณฑ�ผลิตภัณฑ�OTOPOTOPOTOPOTOP    
        การน�อมนําหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมาปรับใช�สูLการพัฒนาและแปรรูป
ผลิตภัณฑ�OTOP เปPนหลักการท่ีจะทําให�กลุLมผู�ประกอบการOTOP มีการพัฒนาอยLางยั่งยืนสามารถอยูLรอด
ในสภาวะการเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจท่ีรุนแรงได� โดย ปรีชา เปgoยมพงศ�สานต� (๒๕๔๗) ได�อธิบายไว� ดังนี้ 
  ๔.๑ การพัฒนาผลิตภัณฑ� คือ ข้ันตอนท่ีผู�ประกอบการ OTOP นําทรัพยากรการผลิต 
แรงงานและวัตถุดิบท่ีมีอยูLในชุมชน รวมถึงภูมิป�ญญา ศิลปะและวัฒนธรรมประเพณีมาผสมผสาน 
เพ่ือผลิตสินค�าและบริการ มีการออกแบบบรรจุภัณฑ�ท่ีมีความสวยงาม เพ่ือตอบสนองความต�องการ
แกLผู�บริโภคท่ีมีอยูLในชุมชนและในชุมชนใกล�เคียง นอกจากนี้ต�องคํานึงถึงความสามารถในการผลิต 
โดยไมLผลิตมากเกินไปจนเกินความสามารถ ซ่ึงอาจจะทําให�เกิดป�ญหาในการบริหารจัดการได� 
  ๔.๒ การพัฒนาการจัดการ คือ กระบวนการท่ีผู�ประกอบการ OTOP ต�องคํานึงถึง
โดยประกอบด�วย การคัดเลือกวัตถุดิบ การจัดการกระบวนการผลิต การจัดหาและซ้ือเครื่องจักร 
การรักษามาตรฐานผลิตภัณฑ�และการควบคุมต�นทุนทางการเงิน (สําหรับผู�ประกอบการท่ีมีการกู�เงิน) 
เปPนต�น เม่ือผู�ประกอบการสามารถพัฒนารูปแบบการบริหารจัดการได�อยLางเหมาะสม จะทําให�การ
ผลิตสินค�า OTOP มีความสามารถแขLงขันและมีความพร�อมสําหรับการขยายตลาดไปสูLในระดับท่ีมี
การแขLงขันในระดับท่ีเข�มข�นมากข้ึน อีกท้ังยังสามารถปรับกลยุทธ�เพ่ือตอบสนองตLอการเปลี่ยนแปลง
ของรสนิยมของผู�บริโภคได�อยLางเหมาะสมอีกด�วย 
  ๔.๓ การขยายตลาด คือ ข้ันตอนท่ีเกิดข้ึนหลังจากผู�ประกอบการมีความพร�อม 
ในด�านกระบวนการผลิตและแปรรูป การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ� และความพร�อมในด�านการ
บริหารจัดการ การขยายตลาดออกไปยังกลุLมลูกค�าท่ีอยูLในบริเวณอ่ืนๆ ภายนอกชุมชน เปPนข้ันตอน 
ท่ีผู�ประกอบการต�องเตรียมความพร�อมท้ังเรื่องการศึกษาข�อมูลความต�องการของผู�บริโภค การบริหาร
จัดการผลิตสินค�า และการขนสLงสินค�าไปยังท่ีหมาย เม่ือมีความพร�อมในทุกด�านผู�ประกอบการ
สามารถขยายตลาดออกไป พร�อมด�วยการเตรียมความพร�อมในการปรับรูปแบบสินค�าให�มีความ
เหมาะสมกับกลุLมลูกค�าท่ีมีความต�องการท่ีแตกตLางกัน 
  ในสLวนถัดไปจะอธิบายเก่ียวกับทฤษฏีการพัฒนาชุมชน ท่ีนําแนวคิดมาเพ่ือการปรับใช�
ในงานพัฒนาชุมชน ด�วยกระบวนการสLงเสริมอาชีพ การรวมกลุLมกันของประชาชน เพ่ือบรรลุเปaาหมาย
ของการพัฒนาชุมชน 
 



๑๒ 

 

ทฤษทฤษทฤษทฤษฎีฎฎีีฎีการพฒันาชมุชนการพฒันาชมุชนการพฒันาชมุชนการพฒันาชมุชน    

    ๑.๑.๑.๑.    หลกัการพฒันาชมุชนหลกัการพฒันาชมุชนหลกัการพฒันาชมุชนหลกัการพฒันาชมุชน    
        ทฤษฎีการพัฒนาชุมชน มีหลักการโดยสรุป ตามท่ี โกวิทย� พวงงาม (๒๕๕๓) ไว�ดังนี้ 
  ๑.๑ ประชาชนมีศักด์ิศรีและมีศักยภาพ คือ หลักการท่ีให�โอกาสประชาชน 
ทุกคนในการพัฒนาตัวเอง มีความเชื่อวLาประชาชนมีศักยภาพท่ีจะปรับปรุงและสามารถพัฒนาตัวเองได� 
ซ่ึงนําไปสูLการท่ีผู�นําชุมชนควรสนับสนุนและเปrดโอกาสให�ประชาชนได�มีการวางแผนเพ่ือแก�ไขป�ญหา
ภายในชุมชนด�วยตนเอง 
  ๑.๒ เน�นให�ประชาชนพ่ึงตนเอง คือ หลักการท่ีสLงเสริมและสนับสนุนให�เกิด
กระบวนการให�ประชาชนในท�องถ่ินมีการพัฒนาด�วยการพ่ึงตนเองให�มากท่ีสุด หากมีสิ่งใดท่ีชุมชน 
ไมLสามารถดําเนินการด�วยตัวเอง ผู�นําชุมชนอาจหาผู�ท่ีมีความรู�มาสอนประชาชน เพ่ือให�เกิดกระบวนการ
เรียนรู�และนําความรู�ท่ีได�มาประยุกต�ใช�กับการพัฒนาชุมชนตLอไป 
  ๑.๓ เน�นการสLงเสริมการรวมกลุLม คือ หลักการท่ีมีวัตถุประสงค�เพ่ือให�นําจุดเดLน
และความเชี่ยวชาญของแตLละบุคคลมารวมกัน เพ่ือให�เกิดการพัฒนาท่ีเร็วมากยิ่งข้ึน ผลผลิต 
ท่ีเกิดจากกระบวนการรวมกลุLมคือ แผนงานหรือโครงการท่ีผLานการระดมความคิดเห็นของสมาชิก 
ในกลุLมทําให�การดําเนินการในด�านตLางๆ มีทิศทางท่ีชัดเจน เกิดการพัฒนาอยLางตLอเนื่อง 
  ๑.๔ ยึดหลักประชาธิปไตย คือ หลักการท่ีสนับสนุนให� มีการพูดคุยหารือกัน 
รับฟ�งความคิดเห็นจากทุกภาคสLวน เม่ือได�ข�อสรุปตามกระบวนการตามหลักประชาธิปไตย จะมีการ
ดําเนินงานรLวมกันตามบทบาทหน�าท่ีของแตLละคน ตามความถนัดและความเชี่ยวชาญของแตLละบุคคล 
 ๒.๒.๒.๒.    เปaาหมายของการพัฒนาชุมชนเปaาหมายของการพัฒนาชุมชนเปaาหมายของการพัฒนาชุมชนเปaาหมายของการพัฒนาชุมชน    
        เปaาหมายสําคัญของการพัฒนาชุมชน ประกอบด�วย การพัฒนาคนให�มีความสุข
และการพัฒนาชุมชนให�มีความเข�มแข็ง โดย สนธยา พลศรี (๒๕๕๐) ได�อธิบายไว� ดังนี้ 
  ๒.๑ การพัฒนาคนให�มีความสุข คือ รูปแบบการพัฒนาท่ีเน�นให�คนเปPนจุด
ศูนย�กลาง โดยเน�นการพัฒนาท้ังทางด�านเศรษฐกิจและสังคม มีการขับเคลื่อนไปในทิศทางท่ีสLงเสริม
ให�ประชาชนในท�องถ่ินนั้นๆ มีความสุข มีความพอเพียง รู�จักประมาณตน มองโลกในแงLดี รวมไปถึง
การมีสุขภาพท่ีแข็งแรง เปPนต�น 
  ๒.๒ การพัฒนาชุมชนให�เข�มแข็ง คือ รูปแบบการพัฒนาท่ีสLงเสริมให�ชุมชนมีความ
รLวมมือกัน มีความยั่งยืนในการใช�ทรัพยากรของสLวนรวม เปPนชุมชนแหLงการเรียนรู� มีภาวะผู�นํา 
และเปPนชุมชนท่ีสงบสุขและยั่งยืน ซ่ึงมีลักษณะท่ีสําคัญ ดังนี้ 
   ๒.๒.๑ มีจิตสํานึกชุมชน คือ การทําให�ประชาชนในชุมชนมีความรู�สึกในความ
เปPนเจ�าของชุมชน มีความรับผิดชอบกับป�ญหาตLางๆ ท่ีชุมชนต�องเผชิญ นอกจากนี้ยังเปPนการทําให�
สมาชิกชุมชนรู�สึกถึงความเทLาเทียมกัน สร�างให�เกิดความสมานฉันท�ของคนในชุมชน 
   ๒.๒.๒ เปPนชุมชนแหLงการเรียนรู� คือ การทําให�ประชาชนเรียนรู� ท้ังด�วย
ตนเองและการเรียนรู�เปPนกลุLม ท้ังประเด็นทางด�านการเมือง ด�านเศรษฐกิจ และด�านสังคม มีการ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหวLางกัน นําไปสูLการสร�างฐานองค�ความรู�เพ่ือพัฒนาชุมชนให�เปPนชุมชนท่ีมี
ความเข�มแข็งและมีสภาพแวดล�อมท่ีอํานวยให�เกิดความรู�ในด�านตLางๆ เพ่ือสLงเสริมการพัฒนาอยLางยั่งยืน 



๑๓ 

 

   ๒.๒.๓ มีเครือขLายองค�กรชุมชนท่ีเข�มแข็ง คือ การสนับสนุนให�ประชาชน
รวมกลุLมกัน อาจจะเปPนกลุLมท่ีหวังผลทางเศรษฐกิจหรือไมLหวังผลทางเศรษฐกิจก็ได� เพ่ือผนึกกําลังกัน
เปPนองค�กรท่ีสามารถแก�ไขป�ญหาและสร�างกิจกรรมการพัฒนาชุมชน  
   ๒.๒.๔ มีภาวะผู�นําชุมชน คือ การปฏิบัติตัวของผู�นําชุมชนต�องมีบทบาท 
เปPนผู�ประสานงาน เปPนผู�นําทางความคิด โดยพร�อมรับฟ�งความคิดเห็นจากสมาชิกของชุมชน ไมLใช�
ความเห็นของตนเองเปPนข�อสรุปสําหรับการกําหนดทิศทางหรือแนวทางการพัฒนาชุมชน นอกจากนี้
ผู�นําชุมชนควรเปPนบุคคลท่ีนLานับถือยกยLองและสามารถประสานงานกับกลุLมองค�กรชุมชนได�อยLาง
คลLองตัว 
   ๒.๒.๕ เปPนชุมชนท่ีสงบสุข คือ ชุมชนท่ีมีความเข�มแข็งซ่ึงเปPนผลมาจากการ
พัฒนาคุณภาพคนให�มีความเข�าใจในความเห็นตLาง รับฟ�งความคิดเห็นของผู�อ่ืน ประชาชนภายใน
ชุมชนไมLดําเนินชีวิตด�วยการเบียดเบียนผู� อ่ืน พร�อมท้ังปฏิบัติตามสิ่ง ท่ีชุมชนได�กําหนดและ 
ทําประโยชน�ให�กับชุมชน 
   ๒.๒.๖ เปPนชุมชนท่ียั่งยืน คือ ชุมชนท่ีมีความเข�มแข็ง มีการใช�ทรัพยากรอยLางรู�
คุณคLาไมLทําลายสิ่งแวดล�อม ดํารงรักษาประเพณีอันดีงามของชุมชนไว�เพ่ือสLงตLอให�กับคนในรุLนถัดไป 
 ๓.๓.๓.๓.    ขั้นตอนการพัฒนาชุมชนขั้นตอนการพัฒนาชุมชนขั้นตอนการพัฒนาชุมชนขั้นตอนการพัฒนาชุมชน    
        การพัฒนาชุมชนเปPนกระบวนการท่ีต�องทําอยLางมีระบบซ่ึงมีข้ันตอนท่ีสําคัญอยูL 
๔ ข้ันตอน โกวิทย� พวงงาม (๒๕๕๓) ได�สรุปไว� ดังนี้ 
  ๓.๑ การศึกษาชุมชน คือ กระบวนการเก็บข�อมูลตLางๆ ของชุมชนเพ่ือทําการ 
ศึกษาและวิเคราะห�ถึงสาเหตุท่ีเกิดข้ึนและแนวทางการแก�ไขป�ญหาอยLางยั่งยืน โดยคํานึงถึง 
ความต�องการของประชาชนในชุมชน สําหรับข�อมูลท่ีเก็บอาจครอบคลุมท้ังประเด็นด�านเศรษฐกิจ 
ด�านสังคม ด�านการเมือง และด�านสภาพความเปPนอยูLของประชาชนในชุมชน  
  ๓.๒ การวางแผน/โครงการ คือ ข้ันตอนท่ี ๒ หลังจากทําการศึกษาชุมชนเปPน
กระบวนการท่ีเปrดโอกาสให�สมาชิกชุมชนได�รLวมกันออกแบบแนวทางการแก�ไขป�ญหาของชุมชน 
โดยการวางแผนและกําหนดแนวทางสําหรับดําเนินโครงการซ่ึงมีหลักการคือการสร�างประโยชน� 
ให�กับชุมชน ท้ังการแก�ไขป�ญหาระยะสั้นและการวางรากฐานสูLการพัฒนาชุมชนอยLางยั่งยืนใน 
ระยะยาว 
  ๓.๓ การดําเนินการตามแผน คือ กระบวนการลงมือปฏิบัติตามแผนงานหรือ
โครงการท่ีได�กําหนดรLวมกันจากสมาชิกภายในชุมชน ในระหวLางการดําเนินการควรมีผู�สังเกตการ 
เพ่ือควบคุมคุณภาพของการทํางาน รวมไปถึงการให�คําปรึกษาหากเกิดการทํางานท่ีคลาดเคลื่อน 
จากวัตถุประสงค�ของโครงการท่ีได�กําหนดไว�ในชLวงแรก 
  ๓.๔ การติดตามและประเมินผล คือ กระบวนการตรวจสอบและประเมินผลของ
การดําเนินโครงการ โดยอาจใช�บุคคลจากภายในหรือภายนอกชุมชนก็ได� ซ่ึงหลังจากมีการประเมินผล
เสร็จสิ้นเรียบร�อยผู�ประเมินควรทํารายงานผลการตรวจสอบให�แกLสมาชิกในชุมชนได�รับทราบ เพ่ือเปPน
การประชาสัมพันธ�ให�สมาชิกชุมชนได�เข�าใจและรับรู�ถึงผลของโครงการท่ีได�ดําเนินการไป 
  ประเด็นถัดไป จะได�อธิบายเก่ียวกับทฤษฏีการพัฒนาเศรษฐกิจแบบมีสLวนรLวม 
เพ่ือชี้ให�เห็นถึงรูปแบบการดําเนินงาน รวมไปถึงลักษณะอ่ืนๆ ท่ีมีความเก่ียวข�อง 



๑๔ 

 

ทฤษทฤษทฤษทฤษฎีฎฎีีฎีการพฒันาเศรษฐกิจแบบมสีLวนรLวมการพฒันาเศรษฐกิจแบบมสีLวนรLวมการพฒันาเศรษฐกิจแบบมสีLวนรLวมการพฒันาเศรษฐกิจแบบมสีLวนรLวม    

    ทฤษฎีการพัฒนาเศรษฐกิจแบบมีสLวนรLวม คือ รูปแบบท่ีประชาชนหรือชุมชนสามารถ 
มีสLวนในการตัดสินใจและกําหนดนโยบายทางเศรษฐกิจ มีสLวนในการควบคุมประเมินผลโครงการตLางๆ 
ของท�องถ่ิน ซ่ึงสามารถรวมกันมากกวLา ๑ ชุมชนได� โดยมีสLวนรLวมต้ังแตLเริ่มจนถึงสิ้นสุดกระบวนการ
ทํางาน เชLนการตัดสินใจเลือกซ้ือวัตถุดิบสําหรับผลิตและแปรรูปสินค�าหรือบริการการออกแบบ 
บรรจุภัณฑ� และการจัดสรรผลประโยชน�ท่ีเกิดข้ึนจากการดําเนินกิจการ เปPนต�น 
 Lee et al (๒๕๔๘) กลLาววLา การพัฒนาเศรษฐกิจแบบมีสLวนรLวมสามารถชLวยสLงเสริม
ให�ระบบเศรษฐกิจของแตLละหนLวยยLอยทางเศรษฐกิจมีการขยายตัวได�ดียิ่งข้ึน เนื่องจากมีการแลกเปลี่ยน
ผลิตภัณฑ�ระหวLางกัน มีการสะสมองค�ความรู�เพ่ือพัฒนากระบวนการผลิต รวมไปถึงมีการใช�ประโยชน�
จากการประหยัดตLอขนาด (Economy of Scale) สLงผลให�ต�นทุนในการดําเนินการผลิตสินค�าและ
บริการลดตํ่าลง ผู�บริโภคสามารถซ้ือผลิตภัณฑ�ตLางๆได�ในจํานวนท่ีมากข้ึน ซ่ึงสLงผลตLอระบบเศรษฐกิจ
ท้ังระบบให�มีการหมุนเวียนและเกิดการขยายตัว 
 นอกจากนี้ การรวมกลุLมกLอให�เกิดกลุLมผลประโยชน� (Interest Group) เพ่ือรักษา
ผลประโยชน�อยLางใดอยLางหนึ่งรLวมกัน โดยมีเปaาหมายเพ่ือรักษาสิทธิหรืออํานาจการตLอรอง (โดยใน
งานวิจัยชิ้นนี้จะกลLาวถึงประโยชน�ทางเศรษฐกิจท่ีเกิดจากการรวมตัวกันของผู�ประกอบการ OTOP 
เทLานั้น) สLงผลให�สมาชิกท่ีรวมตัวกันได�ผลประโยชน�ด�านเศรษฐกิจท้ังทางตรงและทางอ�อม เชLน 
สามารถซ้ือวัตถุดิบได�ในราคาท่ีถูกลง สามารถรLวมกิจกรรมสLงเสริมการขายท่ีภาครัฐและเอกชนจัดข้ึน 
ได�รับสิทธิพิเศษทางภาษี เปPนต�น 
 อยLางไรก็ตาม การรวมกลุLมกันเพ่ือผลประโยชน�ทางเศรษฐกิจจะไมLประสบผลสําเร็จหาก
มีการจัดสรรผลประโยชน�ได�ไมLเหมาะสม (วันรักษ� ม่ิงมณีนาคิน, ๒๕๓๑) ดังนั้น ผู�นําและสมาชิกของ
กลุLมผลประโยชน�จะต�องมีการหารือและทําความตกลงกันให�ชัดเจนถึงกระบวนการจัดสรรผลประโยชน�
เพ่ือปaองกันป�ญหาท่ีจะเกิดข้ึนภายหลัง 
 นอกจากนี้การรวมกลุLมอาจกLอให�ป�ญหาความลLาช�าในการตัดสินใจซ่ึงมีความสําคัญอยLางยิ่ง
ตLอการประกอบธุรกิจ เนื่องจากต�องมีการประชุมเพ่ือกําหนดแนวทางการแก�ไขป�ญหาของกลุLมอยLาง
ชัดเจน มีการฟ�งความคิดเห็นจากสมาชิกซ่ึงอาจทําให�ไมLสามารถทําการตัดสินใจแก�ไขป�ญหาได�อยLางตรง
จุดและขาดประสิทธิภาพ ดังนั้น ควรมีการหารือเพ่ือกําหนดบุคคลหรือกลุLมบุคคลท่ีมีอํานาจหน�าท่ีใน
การตัดสินใจในเรื่องท่ีมีความจําเปPนเรLงดLวนให�สามารถแก�ไขป�ญหาเฉพาะหน�าได�อยLางตรงจุดและทันเวลา 
 ในสLวนถัดไป อธิบายแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจในแบบพ่ึงตนเอง เพ่ือบLงบอกถึงแนว
ทางการปฏิบัติตนของประชาชนและผู�ประกอบการ รวมไปถึงลักษณะพ้ืนฐานตามรูปแบบพัฒนา
เศรษฐกิจแบบพ่ึงตนเอง 
 
 
 
 



๑๕ 

 

ทฤษทฤษทฤษทฤษฎีฎฎีีฎีการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพึ่งตนเองการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพึ่งตนเองการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพึ่งตนเองการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพึ่งตนเอง    

    การพัฒนาเศรษฐกิจแบบพ่ึงตนเอง คือ แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจท่ีต้ังอยูLบนพ้ืนฐาน
ให�สมาชิกชุมชนสามารถดําเนินชีวิตและตอบสนองตLอความต�องการของตนเอง ด�วยวิธีการพ่ึงตนเอง
หรือการชLวยเหลือตนเอง การพ่ึงตนเองท่ีแท�จริง หมายถึง การมีอิสระในการตัดสินใจ ซ่ึงอาจมีการขอ
ความคิดเห็นจากผู�อ่ืนได�แตLกระบวนการตัดสินใจในข้ันตอนสุดท�ายข้ึนอยูLกับบุคคลคนนั้นเอง 
 สังศิต พิริยะรังสรรค� (๒๕๔๕) กลLาววLา การพัฒนาเศรษฐกิจแบบพ่ึงตนเอง คือ การนํา
แนวทางตามหลักคําสอนของพระพุทธศาสนาท่ีวLา “อัตตา หิ อัตตะโน นาโถ” หรือ ตนเปPนท่ีพ่ึงแหLงตน 
มาปรับใช�กับการดํารงชีวิต การบริหารเศรษฐกิจและการบริหารประเทศ โดยแนวคิดนี้ให�ความสําคัญ
จากสLวนท่ีเล็กท่ีสุดของสังคมนั่นก็คือ ครอบครัว มีวัตถุประสงค�เพ่ือให�การดํารงอยูLของแตLละ
ครอบครัวมีความเข�มแข็งทางเศรษฐกิจ เม่ือหนLวยท่ีเล็กท่ีสุดมีความเข�มแข็ง ชุมชนมีความเปPนอยูLท่ีดี
พ่ึงตนเองได� ในท่ีสุดประเทศก็จะสามารถพ่ึงตนเองได� 
 นอกจากนี้ สังศิต พิริยะสังสรรค� กลLาวเพ่ิมเติมวLา การพัฒนาในรูปแบบพ่ึงตนเองมิได�
ห�ามให�ประชาชนทําธุรกิจค�าขาย แตLเปPนแนวคิดท่ีสLงเสริมให�ประชาชนดําเนินการผลิตโดยพ่ึงตนเอง
ให�มากท่ีสุดเปPนลําดับแรก ในสLวนการแลกเปลี่ยน การซ้ือขาย การดําเนินการด�านการตลาดเปPนสิ่งท่ี
สําคัญรองลงมา แนวทางการพัฒนาในรูปแบบนี้จึงเปPนแนวคิดท่ีสนับสนุนให�ลดการพ่ึงพิงป�จจัยท่ีอยูL
ภายนอกชุมชน สังคมหรือระดับประเทศ โดยเปPนวิธีท่ีชLวยลดการนําเข�าสินค�าจากตLางประเทศและ 
ทําให�เกิดการใช�สินค�าและบริการภายในประเทศซ่ึงนําไปสูLการพัฒนาของระบบเศรษฐกิจ 
 อยLางไรก็ตาม มีการวิเคราะห�วLา การพัฒนาโดยหลักการพ่ึงตนเองนั้น ทําให�มีการพัฒนา
ได�ช�าและไมLเต็มศักยภาพ เนื่องจากขาดป�จจัยและอุปกรณ�การผลิตท่ีมีความทันสมัย อีกท้ังยังขาดองค�
ความรู�ในการพัฒนากระบวนการผลิตท่ีมีประสิทธิภาพ สLงผลให�ระดับการพัฒนาทางเศรษฐกิจเปPนไป
ในอัตราท่ีไมLสูงมากนัก สําหรับการแก�ป�ญหาจากประเด็นการพัฒนาในอัตราท่ีไมLสูงนั้น สมาชิกในแตL
ละภาคสLวนต�องมีการหารือเพ่ือกําหนดระดับการนําเข�าป�จจัยการผลิต เทคโนโลยีและองค�ความรู� 
ท่ีสามารถชLวยพัฒนาสินค�าและบริการของชุมชนให�สามารถรักษาระดับการแขLงขันกับคูLแขLงให�ได� 
 อีกประเด็นหนึ่ง สําหรับการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพ่ึงตนเอง คือ การพัฒนาองค�ความรู� 
การพัฒนาคุณภาพแรงงานและการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ให�สามารถพัฒนาสินค�าและบริการได�
ทันตLอเปลี่ยนแปลงของความต�องการของผู�บริโภค โดยรัฐบาลควรออกนโยบายเพ่ือพัฒนาในด�าน
ตLางๆ เชLน การพัฒนาโครงสร�างพ้ืนฐานของประเทศ การพัฒนาการศึกษา และการวิจัยและการ
พัฒนาด�านเทคโนโลยี เปPนต�น เพ่ือสนับสนุนให�ผู�ผลิตสินค�าภายในประเทศ ได�มีป�จจัยการผลิต 
และองค�ความรู�ท่ีชLวยทําให�ผลิตสินค�าและบริการได�อยLางเหมาะสม สร�างรายได�ให�กับชุมชน เกิดการ
หมุนเวียนและพัฒนาของระบบเศรษฐกิจ 
 โดยสรุป การพัฒนาเศรษฐกิจแบบพ่ึงตนเอง สLงผลให�ระบบเศรษฐกิจมีความเข�มแข็ง 
ลดการพ่ึงพิงจากภายนอก อยLางไรก็ตามควรมีการสนับสนุนด�านการพัฒนาองค�ความรู�เพ่ือให�สามารถ
รักษาระดับการพัฒนาให�ทันตLอกระแสของการเปลี่ยนแปลง อีกท้ังยังต�องกําหนดเปaาหมายการพัฒนา
ท่ีมีความชัดเจนโดยการเปrดรับฟ�งความคิดเห็นจากทุกภาคสLวน  



๑๖ 

 

แผนยทุธศาสตร�ของรฐับาลเรือ่งแก�ไขป�ญหาความยากจนแผนยทุธศาสตร�ของรฐับาลเรือ่งแก�ไขป�ญหาความยากจนแผนยทุธศาสตร�ของรฐับาลเรือ่งแก�ไขป�ญหาความยากจนแผนยทุธศาสตร�ของรฐับาลเรือ่งแก�ไขป�ญหาความยากจน    

    การพัฒนาประเทศไทยในชLวง ๕๐ ปgท่ีผLานมา กLอให�เกิดการเปลี่ยนแปลงทางด�าน
เศรษฐกิจและสังคม ซ่ึงทําให�ประเทศมีความเจริญก�าวหน�าในหลายด�าน แตLในขณะเดียวกันก็สLงผล
กระทบตLอประชาชนในอีกหลากด�านเชLนกัน โดยเฉพาะป�ญหาการกระจายรายได�ท่ีไมLเทLาเทียมกัน 
สLงผลกระทบให�เกิดป�ญหาความเหลื่อมล้ําทางเศรษฐกิจซ่ึงเปPนป�ญหาท่ีรัฐบาลจําเปPนต�องดําเนินการ
แก�ไขอยLางตLอเนื่องตลอดมา 
 จากข�อมูลของสํานักงานสถิติแหLงชาติ (๒๕๕๙) ท่ีแสดงในตาราง ๒-๑ ปรากฏวLาจํานวน
ของผู�ท่ีมีรายได�น�อย (คนจน) โดยในปg ๒๕๔๗ มีจํานวนคนท่ีไมLผLานเกณฑ�ความยากจน จํานวน ๑๖.๕ 
ล�านคน ในขณะท่ีปg ๒๕๕๗ มีจํานวนลดลงเหลือเพียง ๗.๐๕ ล�านคน จํานวนท่ีลดลงมากกวLาร�อยละ ๕๐
ระหวLางปgงบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๗-๒๕๕๗ บLงบอกถึงการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยมีการขยายตัว 
ประกอบกับรัฐบาลได�ให�ความสําคัญกับการแก�ไขป�ญหาความยากจนและป�ญหาการกระจายรายได� 

ตารางท่ี ๒-๑ : จํานวนคนจนในประเทศไทย และอัตราการเปลี่ยนแปลงระหวLางปgงบประมาณ 
พ.ศ.๒๕๔๗–๒๕๕๗ (หนLวย : พันคน) 

 

ปgปgปgปg    จาํนวนคนจนจาํนวนคนจนจาํนวนคนจนจาํนวนคนจน    อัตราการเปลีย่นแปลงอัตราการเปลีย่นแปลงอัตราการเปลีย่นแปลงอัตราการเปลีย่นแปลง    
๒๕๔๗ ๑๖,๕๔๙ - 
๒๕๔๙ ๑๓,๗๘๐ -๑๖.๗๓% 
๒๕๕๐ ๑๒,๗๑๘ -๗.๗๐% 
๒๕๕๑ ๑๓,๑๑๖ ๓.๑๓% 
๒๕๕๒ ๑๑,๖๒๔ -๑๑.๓๘% 
๒๕๕๓ ๑๐,๘๐๑ -๗.๐๘% 
๒๕๕๔ ๘,๗๕๒ -๑๘.๙๗% 
๒๕๕๕ ๘,๔๐๒ -๔.๐๐% 
๒๕๕๖ ๗,๓๐๕ -๑๓.๐๖% 
๒๕๕๗ ๗,๐๕๗ -๓.๓๙% 

 

ท่ีมา : สํานักงานสถิติแหLงชาติ, ๒๕๕๙ 

 สําหรับนโยบายของรัฐบาลท่ีได�ดําเนินการด�าน OTOP ต้ังแตLปg พ.ศ.๒๕๔๔ ถึง ป�จจุบัน 
ได�มีการสรุปในตารางท่ี ๒-๒ เพ่ือแสดงให�ถึงนโยบายการพัฒนาสินค�าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� 
อยLางตLอเนื่อง โดยเริ่มจากสมัยรัฐบาลของ พ.ต.ท ดร.ทักษิณ ชินวัตร เปPนนายกรัฐมนตรี และมีการ
ปรับรูปแบบการดําเนินนโยบาย OTOP อยLางตLอเนื่องเพ่ือสLงเสริมและสนับสนุนให�ประชาชนมีสภาพ
ชีวิตความเปPนอยูLท่ีดีข้ึน 



๑๗ 

 

ตารางท่ี ๒-๒ : นโยบายการดําเนินงานเก่ียวกับสินค�าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� ต้ังแตLปg พ.ศ.๒๕๔๔ 

ถึงป�จจุบัน 

 

ปgปgปgปg    นายกรฐัมนตรีนายกรฐัมนตรีนายกรฐัมนตรีนายกรฐัมนตรี    นโยบายนโยบายนโยบายนโยบาย    

๒๕๔๔  ดร.ทักษิณ ชินวัตร เริ่มจัดทํานโยบายหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ� หลักการ คือ 
ชุมชนนําภูมิป�ญญาท�องถ่ินพัฒนาเปPนผลิตภัณฑ� โดยรัฐ
สนับสนุนชLวยเหลือ ด�านความรู�สมัยใหมL การบริหาร
จัดการ เชื่อมโยงผลิตภัณฑ�ชุมชน สูLภาคการตลาดท้ังใน
และตLางประเทศ 

๒๕๔๕ ดร.ทักษิณ ชินวัตร มีการออกระเบียบสํานักนายกรัฐมนตรีวLาด�วย
คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณ�
แหLงชาติ ฉบับท่ี ๒ (พ.ศ.๒๕๔๕) กําหนดให�มี
คณะกรรมการคณะหนึ่ง เรียกวLา “คณะกรรมการ
อํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ�แหLงชาติ” เรียกโดย
ยLอวLา “กอ.นตผ.” โดยมีนายกรัฐมนตรีหรือรอง
นายกรัฐมนตรีท่ีนายกรัฐมนตรีมอบหมายเปPนประธาน 
และให�ปลัดสํานักนายกรัฐมนตรีเปPนกรรมการและ
เลขานุการ และอธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน  
เปPนกรรมการและผู�ชLวยเลขานุการ 

๒๕๔๖ 
 
 

ดร.ทักษิณ ชินวัตร 
 
 

สร�างโอกาส ให�ผู�ผลิต ผู�ประกอบการ เข�าถึงแหลLงทุน 
พัฒนาผลิตภัณฑ�และนวัตกรรม 
สLงเสริมการตลาดท้ังในและตLางประเทศ 
เพ่ิมขีดความสามารถในการแขLงขัน ผLานกลไกการพัฒนา
มาตรฐานและคุณภาพผลิตภัณฑ�ของโครงการหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ� 

๒๕๔๙ พลเอกสุรยุทธ� จุลานนท� สLงเสริมสนับสนุนผลิตภัณฑ�ชุมชนและท�องถ่ิน เน�น
คุณภาพและสอดคล�องกับการยอมรับของผู�บริโภค 
สLงเสริมการตลาดในทุกระดับ คือ ระดับภูมิภาค 
ระดับชาติ และระดับตLางประเทศ 
จัดระบบบริหารจัดการโครงการแบบบูรณาการ 

        



๑๘ 

 

ตารางท่ี ๒-๒ นโยบายการดําเนินงานเก่ียวกับสินค�าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� ต้ังแตLปg พ.ศ.๒๕๔๔ 

ถึงป�จจุบัน (ตLอ) 
 

ปgปgปgปg    นายกรฐัมนตรีนายกรฐัมนตรีนายกรฐัมนตรีนายกรฐัมนตรี    นโยบายนโยบายนโยบายนโยบาย    

๒๕๕๑ นายสมัคร สุนทรเวช เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ� 
พัฒนาขีดความสามารถในการบริหารจัดการและ
การตลาด 
เชื่อมโยงสินค�าชุมชนสูLตลาดในประเทศและตLางประเทศ 

๒๕๕๑ 
 
 
 
 
 
 

นายสมชาย วงศ�สวัสด์ิ 
 
 
 
 
 
 

เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ� 
สนับสนุนองค�ความรู�สมัยใหมL แหลLงเงินทุน 
พัฒนาขีดความสามารถในการบริหารจัดการ คุณภาพ
มาตรฐานผลิตภัณฑ�และการตลาด 
เชื่อมโยงสินค�าชุมชนสูLตลาดในประเทศและตLางประเทศ 
สร�างความเข�มแข็งของเครือขLายการผลิตระหวLางชุมชน 
เชื่อมโยงภาคเอกชนให�มีสLวนรLวมในการสนับสนุน
ผู�ประกอบการผลิตภัณฑ�ชุมชน 

๒๕๕๑ นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ เปPนนโยบายเรLงดLวน รักษาและเพ่ิมรายได�ของประชาชน 
เรLงรัดและพัฒนาตลาด จัดระบบการกระจายสินค�าของ
สินค�าเกษตรและสินค�าชุมชน 

๒๕๕๔ นางสาวยิ่งลักษณ� ชินวัตร บริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ�ให�มี
ศักยภาพด�วยการสนับสนุนให�ชุมชน วิสาหกิจชุมชน ใช�
ทรัพยากรและภูมิป�ญญาท�องถ่ินผนวกกับองค�ความรู�
สมัยใหมL เพ่ือยกระดับสินค�าและบริการ 
การเข�าถึงแหลLงทุนและการตลาดเชิงรุกท้ังในประเทศ
และตLางประเทศ 
สLงเสริมให�มีศูนย�การกระจายสินค�าและแสดงสินค�าถาวร
ในภูมิภาคและเมืองทLองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงการทLองเท่ียว
และการสLงออก 

 

 
 
 



๑๙ 

 

ตารางท่ี ๒-๒ นโยบายการดําเนินงานเก่ียวกับสินค�าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� ต้ังแตLปg พ.ศ.๒๕๔๔ 

ถึงป�จจุบัน (ตLอ) 
 

ปgปgปgปg    นายกรฐัมนตรีนายกรฐัมนตรีนายกรฐัมนตรีนายกรฐัมนตรี    นโยบายนโยบายนโยบายนโยบาย    

๒๕๕๗ 
  

พลเอกประยุทธ� จันทร�โอชา เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต  
พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ�และการออกแบบ ให�เปPนท่ี
ดึงดูดใจกลุLมนักทLองเท่ียวชาวตะวันตก 

๒๕๕๘ พลเอกประยุทธ� จันทร�โอชา สLงเสริมชLองทางการตลาดใหมL 
พัฒนาผู�ประกอบการรุLนใหมL 
พัฒนาความรLวมมือในรูปแบบโครงการสานพลังประชา
รัฐ 

 
ท่ีมา : กลุLมงานประสานแผนและข�อมูล สํานักสLงเสริมภูมิป�ญญาและวิสาหกิจชุมชน กรรมการพัฒนา
ชุมชน, ๒๕๕๙ 
 
 ลLาสุด พลเอกประยุทธ� จันทร�โอชา นายกรัฐมนตรีได�แถลงตLอสภานิติบัญญัติแหLงชาติ 
เม่ือวันท่ี ๑๒ กันยายน พ.ศ.๒๕๕๗ โดยกําหนดนโยบายลดความเหลื่อมล้ําของสังคมและสร�างโอกาส
การเข�าถึงบริการของรัฐ ซ่ึงเปaาหมายหลักคือการแก�ไขป�ญหาความยากจนและการกระจายรายได�ท่ีไมL
เปPนธรรม เพ่ือลดชLองวLางระหวLางคนรวยและคนจน ยกระดับมาตรฐานการดํารงชีวิตให�มีคุณภาพ 
โดยสLงเสริมให�ประชาชนมีโอกาสในการสร�างอาชีพและรายได� มีระบบสวัสดิการเพ่ือรองรับการ 
เปPนสังคมผู�สูงอายุในอนาคต 
 กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ได�รับมอบหมายให�ดําเนินโครงการหนึ่ง
ผลิตภัณฑ� หนึ่งตําบล (OTOP) เพ่ือสLงเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให�มีความม่ันคงและ 
มีเสถียรภาพ โดยสนับสนุนให�มีการใช�ข�อมูลสารสนเทศ ศึกษา วิเคราะห� วิจัย จัดทํายุทธศาสตร�ชุมชน 
รวมไปถึงพัฒนาบุคลากรทีเก่ียวข�องในการพัฒนาชุมชน (กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙) เพ่ือทํา 
ให�การพัฒนาและแปรรูปผลิตภัณฑ� OTOP ประสบผลสําเร็จตามท่ีรัฐบาลได�กําหนดไว�กรมการพัฒนา
ชุมชน ได�นํายุทธศาสตร�และแนวทางการขับเคลื่อนและแก�ไขป�ญหาเศรษฐกิจของรัฐบาล มากําหนด
แนวทางสําหรับการพัฒนาในด�านตLางๆ ซ่ึงสามารถแบLงรูปแบบการพัฒนาออกได�เปPน ๓ ประเภท ดังนี้ 
 ๑. การพัฒนาผู�ประกอบการ OTOP 
 ๒. การพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP 
 ๓. การพัฒนาชLองทางการจัดจําหนLายผลิตภัณฑ� OTOP 
 



๒๐ 

 

 รูปแบบการพัฒนาท้ัง ๓ ประเภทนี้สLงผลให�ผู�ผลิต ผู�ประกอบการ OTOP มีความสามารถ 
ในการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ� OTOP ท่ีมีมาตรฐานมากยิ่งข้ึน ทําให�ผลิตภัณฑ�มีคุณภาพและ 
มีบรรจุภัณฑ�ท่ีเปPนเอกลักษณ� นอกจากนี้ยังมีการทําการตลาดในรูปแบบใหมLซ่ึงทําให�ผลิตภัณฑ� OTOP 
จําหนLายได�มากยิ่งข้ึน รวมไปถึงการสLงเสริมการไปจําหนLายยังตลาดตLางประเทศเพ่ือเปrดตลาดให�กับ
สินค�าและภูมิป�ญญาจากคนไทยด�วยอีกทางหนึ่ง 

สรปุสรปุสรปุสรปุ    

    การทบทวนวรรณกรรมท่ีเปPนหลักพ้ืนฐานของแนวคิดของนโยบายหนึ่ ง ตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ� (OTOP) แสดงให�เห็นถึงการเข�าใจป�ญหาในบริบททางด�านเศรษฐกิจและด�านสังคม
ของรัฐบาลไทย ด�วยการน�อมนําหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมาเปPนแนวคิดสําหรับการพัฒนา
เศรษฐกิจต้ังแตLระดับครัวเรือน ชุมชน จนถึงระดับประเทศ ทําให�เกิดกระบวนการพัฒนาชุมชม 
ท่ีมีความเข�มแข็งสามารถพ่ึงตนเองได� 
 การพัฒนาเศรษฐกิจท่ีเน�นให�ทุกภาคสLวนสามารถพ่ึงตนเอง ยึดหลักประชาธิปไตย 
และสLงเสริมการรวมกลุLมเพ่ือนําความเชี่ยวชาญของแตLละคนมาสร�างองค�ความรู� สําหรับพัฒนา
กระบวนการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ�ให�มีคุณภาพ มีมาตรฐาน และตรงกับความต�องการของตลาด 
นอกจากนี้รัฐบาลยังมีบทบาทในการกําหนดนโยบายเพ่ือสLงเสริมให�มีการพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP 
ให�มีความก�าวหน�าอยLางตLอเนื่อง ดังจะเห็นได�จากนโยบายของรัฐบาลท่ีได�มีการสLงเสริมและพัฒนา
ผลิตภัณฑ�จากชุมชนอยLางตLอเนื่องต้ังแตLเริ่มต�นการดําเนินนโยบาย 
 ในบทถัดไป จะได�แสดงผลการดําเนินงานตามนโยบายของรัฐบาลในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ� OTOP ผLานโครงการตLางๆ กิจกรรมการจัดงานเพ่ือสLงเสิรมด�านการตลาด ท่ีมีเปaาหมาย 
เพ่ือพัฒนาและสLงเสริมผลิตภัณฑ�จากภูมิป�ญญาของคนไทย ให�เปPนท่ีรู�จักในวงกว�างและสามารถ 
ขายได� ทําให�ประชาชนมีอาชีพ มีรายได�เพ่ือเลี้ยงดูตนเองและครอบครัว ทําให�มีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน 
นําไปสูLการลดป�ญหาความเหลื่อมล้ําทางด�านเศรษฐกิจและลดป�ญหาด�านอ่ืนๆ ในสังคมไทยได�อีก 
ทางหนึ่ง 
 



    
บทที่ บทที่ บทที่ บทที่ ๓๓๓๓    

การการการการดาํเนนินโยบาย ดาํเนนินโยบาย ดาํเนนินโยบาย ดาํเนนินโยบาย ““““หนึง่ตาํบลหนึง่ผลิตภณัฑ�หนึง่ตาํบลหนึง่ผลิตภณัฑ�หนึง่ตาํบลหนึง่ผลิตภณัฑ�หนึง่ตาํบลหนึง่ผลิตภณัฑ�””””    
    รัฐบาลได มีการดําเนินนโยบายหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� (OTOP) เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชนผ0านรูปแบบในการพัฒนา ๓ ด าน ประกอบด วย ๑. การพัฒนาผู ประกอบการ ๒. การพัฒนา
ผลิตภัณฑ� และ ๓. การพัฒนาช0องทางการจัดจําหน0าย โดยการพัฒนาท้ัง ๓ ด าน ได ดําเนินการผ0าน
โครงการท่ีรับผิดชอบโดยกรมการพัฒนาชุมชน ดังนี้ 

โครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย (โครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย (โครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย (โครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย (OTOP Product OTOP Product OTOP Product OTOP Product 
ChampionChampionChampionChampion))))    

แผนภาพท่ี ๓-๑ : การแถลงข0าวการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย 

 

    
 
ท่ีมา : ผู จัดการ, ออนไลน�, ๒๕๕๙ 

 ๑๑๑๑....    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    
        การดําเนินโครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย เปQนโครงการท่ีจัดข้ึน
เพ่ือรวบรวมฐานข อมูลผู ผลิต ผู ประกอบการ OTOP และการจัดระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ� (๑-๕ ดาว) 
สําหรับการกําหนดแผนเพ่ือทําการส0งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาผู ประกอบ การพัฒนาผลิตภัณฑ�
และการพัฒนาช0องทางการตลาดอย0างเหมาะสม ซ่ึงการคัดสรรฯ ได แบ0งกลุ0มผลิตภัณฑ�ท่ีสามารถส0ง
เข าคัดสรรฯ เปQน ๕ ประเภท ได แก0 ๑. ประเภทอาหาร ๒. ประเภทเครื่องด่ืม ๓. ประเภทผ าและ
เครื่องแต0งกาย ๔. ประเภทของใช ของตกแต0งและของท่ีระลึก และ ๕. ประเภทสมุนไพรท่ีไม0ใช0อาหาร    



๒๒ 

 

        วัตถุประสงค�ของการจัดโครงการคัดสรรฯ กรมการพัฒนาชุมชน (๒๕๕๙) 
ได ระบุว0า ๑. เพ่ือจัดระดับผลิตภัณฑ�ท่ีจะนําไปสู0การพัฒนา ๒. เพ่ือจัดระบบฐานข อมูลผลิตภัณฑ�ท่ีจะ
ใช ในการทํางานเชิงบูรณาการของทุกฝVายท่ีเก่ียวข อง ๓. เพ่ือเสริมสร างคุณของผลิตภัณฑ�ให เปQนท่ี
ยอมรับแก0บุคคลท่ัวไป จนสามารถใช เปQนแหล0งสร างรายได และสร างความเข มแข็งให กับชุมชน 
๔. เพ่ือกระตุ นให เกิดกระบวนการมีส0วนร0วมระหว0างผู ผลิตสินค า OTOP และชุมชนในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ� นอกจากนี้ยังได กําหนดกรอบการคัดสรรไว  ๔ ประเด็น ประกอบด วย ๑. ความสามารถ 
ในการผลิตเพ่ือส0งออก ๒. ความต0อเนื่องในการผลิตและรักษาคุณภาพ ๓. การสร างความพึงพอใจแก0
ลูกค า ๔. เรื่องราวและประวัติของสินค า 
 ๒.๒.๒.๒.    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    
        จากฐานข อมูลของกรมการพัฒนาชุมชน ซ่ึงแสดงในตาราง ๓-๑ ปรากฏว0ามีจํานวน
ผู ผลิตสินค า OTOP ลงทะเบียนการเปQนผู ประกอบ OTOP ต้ังแต0ปY พ.ศ.๒๕๔๖ ถึง พ.ศ.๒๕๕๙ 
มีจํานวนเพ่ิมมากข้ึน จากผู ประกอบการ จํานวน ๑๖,๘๐๘ กลุ0ม ในปY พ.ศ.๒๕๔๖ เพ่ิมข้ึนเปQน 
๔๐,๔๕๒ กลุ0ม ในปY พ.ศ.๒๕๕๙ 

ตารางท่ี ๓-๑ : จํานวนผู ประกอบการท่ีลงทะเบียน OTOP 

 

ปYปYปYปY    จาํนวนผู ประกอบการจาํนวนผู ประกอบการจาํนวนผู ประกอบการจาํนวนผู ประกอบการ    
๒๕๔๖ ๑๖,๘๐๘ 
๒๕๔๗ ๒๔,๗๖๗ 
๒๕๔๙ ๓๘,๐๔๐ 
๒๕๕๒ ๓๑,๗๙๘ 
๒๕๕๓ ๓๒,๒๒๘ 
๒๕๕๕ ๓๖,๐๙๒ 
๒๕๕๙ ๔๐,๔๕๒ 

ท่ีมา : กลุ0มงานประสานแผนและข อมูล สํานักส0งเสริมภูมิป̂ญญาและวิสาหกิจชุมชน กรรมการพัฒนา
ชุมชน, ๒๕๕๙ 

  ในวันท่ี ๘ ตุลาคม พ.ศ.๒๕๕๘ ได มีมติจากการประชุมคณะกรรมการอํานวยการ 
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�แห0งชาติ  ครั้งท่ี ๒/๒๕๕๘ ให กระทรวงมหาดไทย โดยกรมการพัฒนาชุมชน 
ดําเนินการโครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย ปY พ.ศ.๒๕๕๙ ซ่ึงจากตามรางท่ี ๓-๒  
ได แสดงจํานวน ผู ประกอบการ OTOP ท่ีลงทะเบียนเข าคัดสรรจํานวน ๑๑,๕๕๔ ราย มีผลิตภัณฑ� 
ท่ีได รับการคัดสรรดาว รวม ๑๐,๖๘๓ ชิ้น โดยมีผลิตภัณฑ�ท่ีได  ๕ ดาว รวมท้ังสิ้น ๑,๙๙๒ ชิ้น ๔ ดาว 
๓,๘๓๓ ชิ้น ๓ ดาว ๒,๘๔๘ ชิ้น และมีสินค าจํานวน ๑,๓๙๔ ชิ้น อยู0ระหว0างการพิจารณาผลการคัดสรร 

 



๒๓ 

 

ตารางท่ี ๓-๒ : จํานวนผู ประกอบการท่ีเข าคัดสรรและจํานวนผลิตภัณฑ�ท่ีได รับการคัดสรร ปY พ.ศ.๒๕๕๙ 
รอบท่ี ๑ 

    
ผลการคัดสรรหนึง่ตาํบล หนึง่ผลติภณัฑ� ปY ผลการคัดสรรหนึง่ตาํบล หนึง่ผลติภณัฑ� ปY ผลการคัดสรรหนึง่ตาํบล หนึง่ผลติภณัฑ� ปY ผลการคัดสรรหนึง่ตาํบล หนึง่ผลติภณัฑ� ปY ๒๕๕๙๒๕๕๙๒๕๕๙๒๕๕๙    รอบแรกรอบแรกรอบแรกรอบแรก    

ผู ผลติ/ผู ประกอบการลงทะเบยีนเข าคดัสรร จาํนวน ผู ผลติ/ผู ประกอบการลงทะเบยีนเข าคดัสรร จาํนวน ผู ผลติ/ผู ประกอบการลงทะเบยีนเข าคดัสรร จาํนวน ผู ผลติ/ผู ประกอบการลงทะเบยีนเข าคดัสรร จาํนวน ๑๑,๕๕๔๑๑,๕๕๔๑๑,๕๕๔๑๑,๕๕๔    รายรายรายราย    

ประเภทผลิตภัณฑ�ประเภทผลิตภัณฑ�ประเภทผลิตภัณฑ�ประเภทผลิตภัณฑ�    
ระดบัดาวระดบัดาวระดบัดาวระดบัดาว    

รวมรวมรวมรวม    
๐๐๐๐    ๑๑๑๑    ๒๒๒๒ ๓๓๓๓    ๔๔๔๔    ๕๕๕๕    

ประเภทอาหาร ๐ ๑๓๖ ๒๘๘ ๔๒๕ ๑,๐๖๙ ๗๖๓ ๒,๖๘๑ 

ประเภทเครื่องด่ืม ๑๓ ๐ ๑๕ ๖๓ ๒๓๖ ๑๓๘ ๔๖๕ 
ประเภทผ าและเครื่อง
แต0งกาย ๐ ๙ ๑๗๖ ๘๐๑ ๑,๔๒๔ ๖๖๓ ๓,๐๗๓ 
ประเภทของใช  
ของตกแต0ง และของ 
ท่ีระลึก ๓ ๙๘ ๑,๐๗๗ ๑,๓๕๗ ๗๕๘ ๒๖๕ ๓,๕๕๘ 
ประเภทสมุนไพร 
ท่ีไม0ใช0อาหาร ๐ ๗๔ ๑๒๑ ๒๐๒ ๓๔๖ ๑๖๓ ๙๐๖ 

รวมรวมรวมรวม    ๑๖๑๖๑๖๑๖    ๓๑๗๓๑๗๓๑๗๓๑๗    ๑,๖๗๗๑,๖๗๗๑,๖๗๗๑,๖๗๗    ๒,๘๔๘๒,๘๔๘๒,๘๔๘๒,๘๔๘    ๓,๘๓๓๓,๘๓๓๓,๘๓๓๓,๘๓๓    ๑,๙๙๒๑,๙๙๒๑,๙๙๒๑,๙๙๒    ๑๐,๖๘๓๑๐,๖๘๓๑๐,๖๘๓๑๐,๖๘๓    
 
ท่ีมา : กลุ0มงานประสานแผนและข อมูล สํานักส0งเสริมภูมิป̂ญญาและวิสาหกิจชุมชน กรรมการพัฒนา
ชุมชน, ๒๕๕๙ 

  เนื่องจากการคัดสรรฯ ในรอบแรก ปY พ.ศ.๒๕๕๙ มีกลุ0มผู ประกอบการบางส0วนยัง
ไม0พร อมท่ีจะส0งผลิตภัณฑ�เข าคัดสรรฯ และบางกลุ0มต องการส0งสินค าเข าคัดสรรมากกว0า ๑ ผลิตภัณฑ� 
จึงมีการร องขอให ให มีการเปaดการคัดสรรฯ เพ่ิมเติมในรอบท่ีสอง กรมการพัฒนาได พิจารณาแล ว 
เห็นสมควรให มีการคัดสรรฯ ในรอบท่ี ๒ ซ่ึงผลการคัดสรรได แสดงไว ในตารางท่ี ๓-๓ มีผู ประกอบการ 
OTOP ลงทะเบียนเข าคัดสรรจํานวน ๔,๑๓๑ ราย (อาจเปQนผู ประกอบการรายเดิมท่ีส0งคัดสรรฯ 
เพ่ิมเติมจากรอบท่ี ๑) มีผลิตภัณฑ�ท่ีได รับการคัดสรรดาว รวม ๓,๕๐๐ ชิ้น โดยมีผลิตภัณฑ�ท่ีได  ๕ ดาว 
รวมท้ังสิ้น ๓๕๐ ชิ้น ๔ ดาว ๑,๑๘๒ ชิ้น ๓ ดาว ๑,๒๗๒ ชิ้น และมีสินค าจํานวน ๖๓๑ ชิ้นอยู0ระหว0าง 
การพิจารณาผลการคัดสรร 
 เม่ือรวมผลการคัดสรรฯ ปY พ.ศ.๒๕๕๙ ท้ัง ๒ รอบ พบว0า มีจํานวนสินค าท่ีถูกส0งเข าคัด
สรรกว0า ๑๕,๖๘๕ ชิ้น มีผลิตภัณฑ�ท่ีได  ๕ ดาว รวมท้ังสิ้น ๒,๓๔๒ ชิ้น ๔ ดาว ๕,๐๑๕ ชิ้น ๓ ดาว 
๑,๒๗๒ ชิ้น ๒ ดาว ๒,๒๙๑ ชิ้น ๑ ดาว ๓๙๙ ชิ้น และมีสินค าจํานวน ๒,๐๒๕ ชิ้น อยู0ระหว0างการ
พิจารณาผลการคัดสรร  (ข อมูล ณ วันท่ี ๒๔ ตุลาคม ๒๕๕๙) 



๒๔ 

 

ตารางท่ี ๓-๓ : จํานวนผู ประกอบการท่ีเข าคัดสรรและจํานวนผลิตภัณฑ�ท่ีได รับการคัดสรร ปY พ.ศ.๒๕๕๙ 
รอบท่ี ๒ 

ผลการคัดสรรหนึง่ตาํบล หนึง่ผลติภณัฑ� ปY ผลการคัดสรรหนึง่ตาํบล หนึง่ผลติภณัฑ� ปY ผลการคัดสรรหนึง่ตาํบล หนึง่ผลติภณัฑ� ปY ผลการคัดสรรหนึง่ตาํบล หนึง่ผลติภณัฑ� ปY ๒๕๕๙๒๕๕๙๒๕๕๙๒๕๕๙    รอบ รอบ รอบ รอบ ๒๒๒๒    

ผู ผลติ/ผู ประกอบการลงทะเบยีนเข าคดัสรร จาํนวน ผู ผลติ/ผู ประกอบการลงทะเบยีนเข าคดัสรร จาํนวน ผู ผลติ/ผู ประกอบการลงทะเบยีนเข าคดัสรร จาํนวน ผู ผลติ/ผู ประกอบการลงทะเบยีนเข าคดัสรร จาํนวน ๔,๑๓๑๔,๑๓๑๔,๑๓๑๔,๑๓๑    รายรายรายราย    

ประเภทผลิตภัณฑ�ประเภทผลิตภัณฑ�ประเภทผลิตภัณฑ�ประเภทผลิตภัณฑ�    
ระดบัดาวระดบัดาวระดบัดาวระดบัดาว    

รวมรวมรวมรวม    
๐๐๐๐    ๑๑๑๑    ๒๒๒๒    ๓๓๓๓    ๔๔๔๔    ๕๕๕๕    

ประเภทอาหาร - ๓๕ ๑๓๕ ๓๑๘ ๔๘๔ ๑๘๙ ๑,๑๖๑ 

ประเภทเครื่องด่ืม - - ๕ ๑๘ ๙๔ ๕๓ ๑๗๐ 

ประเภทผ าและเครื่องแต0งกาย - ๑ ๗๕ ๓๓๗ ๓๕๙ ๔๗ ๘๑๙ 
ประเภทของใช  ของตกแต0ง 
และของท่ีระลึก - ๑๔ ๓๔๙ ๕๔๒ ๑๒๕ ๒๔ ๑,๐๕๔ 

ประเภทสมุนไพรท่ีไม0ใช0อาหาร - ๓๒ ๕๐ ๕๗ ๑๒๐ ๓๗ ๒๙๖ 

รวมรวมรวมรวม    - ๘๒๘๒๘๒๘๒    ๖๑๔๖๑๔๖๑๔๖๑๔    ๑,๒๗๒๑,๒๗๒๑,๒๗๒๑,๒๗๒    ๑,๑๘๒๑,๑๘๒๑,๑๘๒๑,๑๘๒    ๓๕๐๓๕๐๓๕๐๓๕๐    ๓,๕๐๐๓,๕๐๐๓,๕๐๐๓,๕๐๐    
 
ท่ีมา : กลุ0มงานประสานแผนและข อมูล สํานักส0งเสริมภูมิป^ญญาและวิสาหกิจชุมชน กรรมการพัฒนา
ชุมชน, ๒๕๕๙ 
 
  หลั งจากท่ีกรมการพัฒนาชุมชนดําเนินโครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่ งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย (OTOP Product Champion: OPC) เสร็จสิ้น ได ดําเนินการวางแผนในการพัฒนา
ผู ผลิต ผู ประกอบการ การพัฒนาสินค าให มีคุณภาพและได มาตรฐาน และการส0งเสริมช0องทางการจัด
จําหน0าย ซ่ึงในหัวข อถัดไป ได อธิบายเก่ียวกับโครงการพัฒนาเยาวชนเพ่ือการอนุรักษ�และสืบสาน 
ภูมิป^ญญาท องถ่ิน เพ่ือเปQนการรักษากระบวนการผลิตและองค�ความรู ให อยู0กับชุมชนอย0างยั่งยืน 

โครงการพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ�และสืบสานภูมิป^ญญาท องถิ่นโครงการพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ�และสืบสานภูมิป^ญญาท องถิ่นโครงการพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ�และสืบสานภูมิป^ญญาท องถิ่นโครงการพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ�และสืบสานภูมิป^ญญาท องถิ่น    

    ๑.๑.๑.๑.    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    
        การอนุรักษ�และสืบสานภูมิป̂ญญาท องถ่ินให คงอยู0ในชุมชน และเกิดการพัฒนา 
ต0อยอดองค�ความรู  ก0อให เกิดแนวคิดในการริเริ่มโครงการพัฒนาเยาวชนเพ่ือการอนุรักษ�และสืบสาน
ภูมิป^ญญาท องถ่ิน โครงการนี้เริ่มต นเม่ือ ปY พ.ศ.๒๕๔๙ เพ่ือส0งเสริมให เยาวชนในท องถ่ินท่ีเปQนทายาท
ของผู ประกอบการ OTOP หรือเยาวชนท่ีมีความสมัครใจ อายุระหว0าง ๑๕-๒๕ ปY ได ตระหนัก 
ถึงคุณค0าและเรียนรู ภูมิป̂ญญาท องถ่ิน ตลอดจนการนําภูมิป̂ญญามาพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP 
เพ่ือสร างรายได ให ชุมชนและเตรียมความพร อมเพ่ือเปQนผู ประกอบการ OTOP ท่ีมีคุณภาพในอนาคต 



๒๕ 

 

  ในปY พ.ศ.๒๕๕๗ กรมการพัฒนาชุมชน ได มีการปรับหลักเกณฑ�ให ผู ท่ีมีอายุระหว0าง 
๑๕-๓๕ ปY เข าร0วมโครงการฯ ได  เพ่ือเปaดโอกาสในการพัฒนาผู ประกอบการรุ0นใหม0ให มากยิ่งข้ึน 
รวมถึงการปรับปรุงเนื้อหาหลักสูตรให ตรงกับความต องการของกลุ0มเปcาหมายท่ีเข ารับการฝdกอบรม
มากข้ึน เช0น หลักสูตรการเพ่ิมทักษะในการบริหารจัดการ หลักสูตรการพัฒนาผลิตภัณฑ�เพ่ือสร าง
มูลค0าเพ่ิม และหลักสูตรนําภูมิป^ญญามาผสมผสานในกระบวนการผลิตสินค า เปQนต น 
  ในปYงบประมาณ พ.ศ.๒๕๖๐ กรมการพัฒนาชุมชน ได ตระหนักถึงความสําคัญของ
กลุ0มเยาวชนคนรุ0นใหม0 โดยการนําศักยภาพทางด านความคิดสร างสรรค� รวมถึงความเข าใจ 
ในเทคโนโลยี และนวัตกรรมสมัยใหม0 ซ่ึงเปQนส0วนสําคัญท่ีใช ในการต0อยอดผู ประกอบการ OTOP ท่ีมี
ศักยภาพ การสร างรูปแบบผลิตภัณฑ�และการบริการท่ีใหม0และมีความแตกต0าง เพ่ือเปQนการยกระดับ 
ให สามารถดําเนินธุรกิจในระดับท่ีสูงข้ึน และสามารถแข0งขันในระดับสากลได  จึงได จัดทําโครงการ
เตรียมความพร อมคนรุ0นใหม0สู0การเปQนผู ประกอบการ เพ่ือส0งเสริมกลุ0มเยาวชนท่ีมีความสนใจในการเข า
สู0การเปQนผู ประกอบการ OTOP ได มีโอกาสรับการบ0มเพาะและพัฒนา การประยุกต�ทุนทางวัฒนธรรม
และภูมิป^ญญาในท องถ่ินตนเอง ให สามารถนํามาสร างสรรค�เปQนผลิตภัณฑ�และบริการ สร างรายได และ
อาชีพให กับตนเองและชุมชน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๒๖ 

 

 ๒.๒.๒.๒.    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    
        รูปแบบในการดําเนินงานในปY งบประมาณ พ.ศ.๒๕๖๐ 
 

แผนภาพท่ี ๓-๒ : ข้ันตอนการดําเนินกิจกรรมท่ี ๑ “๗๕ Innovative OTOP New Talent” 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีมา : กลุ0มงานประสานแผนและข อมูล สํานักส0งเสริมภูมิป^ญญาและวิสาหกิจชุมชน กรรมการพัฒนา
ชุมชน, ๒๕๕๙ 

 

 

นักออกแบบ/ผชชพัฒนานวัตกรรม/ 
นักการตลาด/นักสร างสรรค�อัตลักษณ�แบรนด� 
ลงพ้ืนท่ีให คําปรึกษาแนะนําเชิงลึก 

เน นลงมือปฏิบัติ หาคําตอบในและ
นอกสถานท่ี และแนะนําโดยโค ช
ด านต0างๆ 

โปรโมทโครงการและแบรนด�ของผู เข าร0วม/ 
ถ0ายทําบันทึกเทป ติดตามการพัฒนา และ 
ตัดต0อเปQนตอนๆ อัพโหลดเปQนช0องยูทูบ 

จัดทําต นแบบสินค าไม0น อยกว0า 30 ชิ้นพร อมท้ัง 
วัสดุส0งเสริมการขายและประชาสัมพันธ� อาทิ  
โรลอัพ โมบายดิสเพลย�ต0อ 1 แบรนด� แผ0นปลิว 
 

5. ที่ปรึกษาตลาด/แบรนด�ให คําแนะนํา 
อบรมเชิงปฏิบัติการ คร้ังที่ 2  

 4. ที่ปรึกษาลงพืน้ที่ให คําแนะนํา ช0วงที่ 

6. จัดทํา Platformonline / 
Social media marketing 

 7. ท่ีปรึกษาลงพ้ืนท่ีให คําแนะนํา                  
ช0วงท่ี 2 

8. นําเสนอผลงาน DEMO Day 

9. ทดสอบตลาด/ภายในงานทีจ่ัดข้ึนโดย
กรมการพัฒนาชุมชน 

1. สร างสรรค�แนวคิดโครงการฯ/กิจกรรมพัฒนาเชิง

2. ประชาสัมพันธ� และคัดสรร

3. Creative & Innovation Boot Camp 
Workshop 



๒๗ 

 

แผนภาพท่ี ๓-๓ : ข้ันตอนการดําเนินกิจกรรมท่ี ๒ จัดแสดงและเผยแพร0ผลงาน OTOP Next 
Generation 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ท่ีมา : กลุ0มงานประสานแผนและข อมูล สํานักส0งเสริมภูมิป̂ญญาและวิสาหกิจชุมชน กรรมการพัฒนา
ชุมชน, ๒๕๕๙ 
 
 ๓.๓.๓.๓.    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    
        ๓.๑ ต้ังแต0 ปY พ.ศ.๒๕๔๙ – ป̂จจุบันมีเยาวชนเข าสู0โครงการพัฒนาเยาวชน 
จํานวน ๗,๔๙๔ คน 
  ๓.๒ เยาวชน ในพ้ืนท่ีมีความต่ืนตัว และมีความสนใจเรื่องภู มิป̂ญญาท องถ่ิน 
เพ่ิมมากข้ึน ซ่ึงเห็นได จากการรวมกลุ0มของเยาวชนในการขอรับการสนับสนุนงบประมาณ ในการ
เรียนรู ภูมิป̂ญญาท องถ่ิน เยาวชนหลายคนสามารถนําความรู ท่ีได รับไปพัฒนาเปQนอาชีพของตนเอง 
สามารถสร างรายได ให กับครอบครัวได เปQนอย0างดี 
  ๓.๓ เยาวชนสามารถนําความรู ท่ีได รับจากการฝdกอบรมมาใช ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ� OTOP ท่ีมีความทันสมัยและตรงความต องการของตลาดมากข้ึน ดังจะเห็นได จากการท่ีเยาวชน
ได เข าร0วมจัดแสดงผลงานแต0ละครั้ง ผลิตภัณฑ�ของเยาวชนได รับการตอบรับเปQนอย0างดีจากผู เยี่ยมชม
งานไม0ว0าจะเปQนยอดขายท่ีเพ่ิมข้ึน ยอดสั่งซ้ือหลังจาการออกงาน และการนําเสนอข0าวของเยาวชน 
OTOP ผ0านสื่อต0างอย0างต0อเนื่อง 
  ๓.๔ เกิดการสร างเครือข0ายเยาวชน OTOP เกิดการ Matching ธุรกิจระหว0างเยาวชน  
  ๓.๕ เยาวชนสามารถท่ีจะนําองค�ความรู ท่ีได จากการการอบรมเรื่องการเขียน
โครงการและการเขียนแผนธุรกิจฯลฯ มาใช ในการต0อยอดการพัฒนาผลิตภัณฑ� เช0น การขอรับการ
สนับสนุนจากหน0วยงานภายนอก การชนะการประกวดจากหน0วยงานอ่ืนๆ เปQนต น 
 ๔.๔.๔.๔.    ป^ญหาและอุปสรรคป^ญหาและอุปสรรคป^ญหาและอุปสรรคป^ญหาและอุปสรรค    
        ๔.๑ การประชาสัมพันธ�รับสมัครเยาวชนเข าร0วมโครงการยังไม0กว างขวางเท0าท่ีควร 
แก ไขโดยการให สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเปQนหน0วยการประชาสัมพันธ�ระดับจังหวัด และรับ
สมัครเยาวชนเข าร0วมโครงการ 

๑. จัดทําวีดีทัศน�สรุปผลงานเยาวชน
เผยแพร0ทางสื่อโทรทัศน�วีดีทัศน�สรุป
ผลงานเยาวชนเผยแพร0ทางสื่อโทรทัศน�  
๒. จัดทําสื่อสิ่งพิมพ�สรุปผลงานเยาวชน 
 

จัดแสดงและจําหน0ายสินค าจาก
เยาวชน OTOP เนื่องในโอกาส
ครบรอบ ๑๐ ปY การดําเนินงานพัฒนา
เยาวชน มีเยาวชนกลุ0มเปcาหมาย 
จํานวน ๓๐๐ ราย 



๒๘ 

 

  ๔.๒ ภาพลักษณ�ของผลิตภัณฑ�OTOP ไม0ทันสมัย ส0งผลให เยาวชนกลุ0มเปcาหมาย
สมัครเข าร0วมโครงการไม0มากนัก แก ไขโดยการประชาสัมพันธ�สร างภาพลักษณ�ด วยการนําเสนอ
ต นแบบผู ประกอบการรุ0นใหม0ท่ีประสบความสําเร็จ 
  ๔.๓ เจ าหน าท่ีในระดับพ้ืนท่ีขาดความใส0ใจ ไม0เห็นความสําคัญของงาน เนื่องจาก
ปริมาณงานท่ีอยู0ในความรับผิดชอบมีจํานวนมาก  
  ๔.๔ งบประมาณสนับสนุนเพ่ือใช ในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ�มีไม0เพียงพอ 
กับความจําเปQน 
  ๔.๕ การขาดวิทยากรผู ท่ีมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด านแบบเชิงลึก เนื่องจากอัตรา
ค0าตอบแทนวิทยากรกลุ0มนี้มีราคาท่ีสูงกว0า ค0าตอบแทนตามท่ีระเบียบราชการกําหนดไว ค0อนข างมาก 
  ๔.๖ นโยบายการส0งเสริมและพัฒนาเยาวชนขาดความต0อเนื่อง 
 ๕.๕.๕.๕.    ทางแก ไขและข อเสนอแนะทางแก ไขและข อเสนอแนะทางแก ไขและข อเสนอแนะทางแก ไขและข อเสนอแนะ    
        ๕.๑ เพ่ิมช0องทางการประชาสัมพันธ�รับสมัครเยาวชนเข าร0วมโครงการ โดยเน น 
การประชาสัมพันธ�ช0องทางออนไลน�เพ่ิมมากข้ึน  
  ๕.๒ การสร าง character ของผู ประกอบการ OTOP รุ0นใหม0ให มีความทันสมัย 
มากข้ึน 
  ๕.๓ ปรับรูปแบบวิธีการดําเนินงานจากเดิมให ศูนย�ศึกษาฯ และสํานักงานพัฒนา
ชุมชนจังหวัดเปQนหน0วยดําเนินการ เปQนส0วนกลางเปQนหน0วยดําเนินการท้ังหมดเพ่ือเปQนการลดภาระ
งานในระดับจังหวัด และเปQนการควบคุมคุณภาพผลผลิตให มีประสิทธิภาพมากข้ึน 
  ๕.๔ กําหนดหลักเกณฑ�ในการพิจารณาโครงการให ชัดเจนและตรงกับเปcาหมาย
ของโครงการ โดยร0วมกับสถาบันการศึกษา และหน0วยงานท่ีเก่ียวข อง 
  ๕.๕ ของบประมาณสนับสนุนเพ่ิมเติม โดยร0วมกับหน0วยงานอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข อง 
  ๕.๖ ร0วมมือกับภาคเอกชนท่ีมีความพร อมและมีความสนใจในการส0งเสริม 
ผู ประกอบรุ0นใหม0 

โครงการส0งเสริมกระบวนการเครือข0ายองค�ความรู  (โครงการส0งเสริมกระบวนการเครือข0ายองค�ความรู  (โครงการส0งเสริมกระบวนการเครือข0ายองค�ความรู  (โครงการส0งเสริมกระบวนการเครือข0ายองค�ความรู  (Knowledge Knowledge Knowledge Knowledge ––––    Based Based Based Based 
OTOPOTOPOTOPOTOP    : : : : KBOKBOKBOKBO))))    

    ๑.๑.๑.๑.    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    
        ในอดีตผลิตภัณฑ�หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� ยังมีป̂ญหาเรื่องการพัฒนาสินค า 
การออกแบบบรรจุภัณฑ� การรักษามาตรฐานในการผลิต และมีจุดอ0อนหลายด านท่ีต องดําเนินการ
แก ไขการเชื่อมโยงองค�ความรู ในท องถ่ินกับชุมชนในการนําภูมิป̂ญญาเพ่ือมาพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP 
ภายใต กระบวนการเสริมสร างความรู ผ0านเครือข0ายผู ประกอบการOTOP และหน0วยงานท่ีมีความ
เชี่ยวชาญมาดําเนินการพัฒนาต0อยอดผลิตภัณฑ�ให มีความโดดเด0น ให มีคุณภาพมาตรฐาน มีความ
พร อมสู0การจําหน0ายไปยังตลาดท่ีกว างข้ึนท้ังในและต0างประเทศ โดยผลิตภัณฑ�ยังคงรักษาเอกลักษณ�
และอัตลักษณ�ของท องถ่ินไว ได  
 



๒๙ 

 

  การใช ทุนทางสังคม ปราชญ�ชาวบ าน สถาบันการศึกษาท่ีมีความเชี่ยวชาญมา
เชื่อมโยงกันในการให การสนับสนุนช0วยเหลือและพัฒนา ให ผู ประกอบการ OTOP ได มีการ
ปรับเปลี่ยนรูปแบบผลิตภัณฑ�โดยคํานึงถึงความต องการของตลาด เพ่ือสร างจุดขายและเพ่ิมมูลค0า
ให กับผลิตภัณฑ�และทําให ชุมชนมีองค�ความรู สํ าหรับการพัฒนาด วยตนเองอย0างยั่ งยืนได  
เปQนเปcาหมายในการดําเนินงานโครงการส0งเสริมกระบวนการเครือข0ายองค�ความรู  เม่ือมีการรวมกลุ0ม
เพ่ือถ0ายทอดองค�ความรู ในการพัฒนาผลิตภัณฑ�ระหว0างกันมากยิ่งข้ึน จะมีส0วนช0วยส0งเสริมให 
ผลิตภัณฑ�จากชุมชนได รับการยอมรับจากผู บริโภคมากยิ่งข้ึน 
 ๒.๒.๒.๒.    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    
        กรมการพัฒนาชุมชน ได ดําเนินการตามโครงการส0งเสริมกระบวนการเครือข0ายองค�
ความรู  ต้ังแต0งปY พ.ศ.๒๕๔๙ และได กําหนดแนวทางการดําเนินงานเครือข0ายองค�ความรู ระดับจังหวัด 
โดยสํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเปQนหน0วยประสานการดําเนินงาน ดังนี้ 
  ๒.๑ แต0งต้ังคณะกรรมการเครือข0ายองค�ความรู  KBO จังหวัด กําหนดโครงสร าง 
และบทบาทหน าท่ีในการดําเนินงาน 
  ๒.๒ จัดทําบันทึกความเข าใจ (MOU) ร0วมกันระหว0างคณะกรรมการเครือข0ายองค�
ความรู  KBO จังหวัด 
  ๒.๓ จัดต้ังศูนย�ปฏิบัติการเครือข0ายองค�ความรู  KBO จังหวัด เพ่ือเปQนสถานท่ีพบปะ
พูดคุย ของสมาชิกและเปQนท่ีแลกเปลี่ยนเรียนรู ให แก0ผู ประกอบการ OTOP 
  ๒.๔ จัดทําฐานข อมูลผู ประกอบการ OTOP ภายในจังหวัด 
  ๒.๕ จัดทําข อมูลผู เชี่ยวชาญ ปราชญ�ชาวบ าน 
  ๒.๖ สํารวจความต องการการพัฒนาผลิตภัณฑ�ของผู ประกอบการ OTOP 
  ๒.๗ จัดทําแผนปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ�ของผู ประกอบการ OTOP 
  ๒.๘ คัดเลือกผู ประกอบการ OTOP เข าร0วมโครงการ 
  ๒.๙ จัดทําหลักสูตรพัฒนาผลิตภัณฑ�ตามความต องการของผู ประกอบการ OTOP 
  ๒.๑๐ พัฒนาผลิตภัณฑ�ของผู ประกอบการ OTOP ตามแผนปฏิบัติการของ
คณะกรรมการเครือข0ายองค�ความรู จังหวัด 
  ๒.๑๑ เผยแพร0ประชาสัมพันธ�ผลการดําเนินงาน และเข าร0วมประกวดองค�ความรู 
ดีเด0น ระดับประเทศ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๓๐ 

 

 ๓๓๓๓....    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    

แผนภาพท่ี ๓-๔ : ผลิตภัณฑ�ท่ีได รับการคัดเลือกเข าร0วมโครงการส0งเสริมกระบวนการเครือข0ายองค�
ความรู  

 
 
ท่ีมา : คลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี, ๒๕๕๙ 
 
  การดําเนินงานเครือข0ายองค�ความรู  KBO จังหวัด ต้ังแต0ปY พ.ศ.๒๕๔๙-๒๕๕๙           
มีผลิตภัณฑ�ท่ีได รับการยกระดับให มีคุณภาพ มาตรฐาน มีบรรจุภัณฑ�ท่ีเหมาะสม สามารถสร างสรรค�
นวัตกรรม เพ่ิมมูลค0าให กับผลิตภัณฑ� รวมท้ังการพัฒนาศักยภาพผู ประกอบการ OTOP ให มีศักยภาพ
ในการบริหารจัดการและเข าถึงแหล0งทุน สร างงาน สร างรายได ให กับชุมชนได  โดยจํานวนผลิตภัณฑ� 
ท่ีได ดําเนินการผ0านโครงการฯ ไปแล วท้ังสิ้น ๔๖,๐๒๐ ผลิตภัณฑ� 
 ๔.๔.๔.๔.    กิจกรรมที่ได ดําเนินการในปYงบประมาณ พ.ศ.กิจกรรมที่ได ดําเนินการในปYงบประมาณ พ.ศ.กิจกรรมที่ได ดําเนินการในปYงบประมาณ พ.ศ.กิจกรรมที่ได ดําเนินการในปYงบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙๒๕๕๙๒๕๕๙๒๕๕๙    
        ๔.๑ การพัฒนาศักยภาพเครือข0ายองค�ความรู  KBO จังหวัดโดยการสนับสนุน
งบประมาณให จังหวัดดําเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ� จํานวนจังหวัดละ ๓๐ ผลิตภัณฑ� สําหรับการจัด
ประชุม อบรม และประสานวิทยากรท่ีมีความรู ความสามารถด านการพัฒนาผลิตภัณฑ�และการ
ประยุกต�ใช นวัตกรรมมาให ความรู แก0ผู ประกอบการ 
  ๔.๒ พัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP โดยเครือข0ายองค�ความรู  KBO จังหวัด 
   เม่ือดําเนินการอบรมตามกิจกรรมในข อ ๑. กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ� 
OTOP โดยเครือข0ายองค�ความรู  KBO จังหวัด จะมีการพัฒนาผลิตภัณฑ� โดยได รับการสนับสนุน
งบประมาณจากกรมการพัฒนาชุมชน ซ่ึงมุ0งหวังให ผู ประกอบการสามารถพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ�ให 
ตรงกับความต องการของผู บริโภคมากยิ่งข้ึน 
 
 



๓๑ 

 

  ๔.๓ การประกวดแผลเผยแพร0ผลการดําเนินงานเครือข0ายองค�ความรู  
   เม่ือดําเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ�เสร็จสิ้นตามข อ ๒. กรมการพัฒนาชุมชนได 
จัดกิจกรรมประกวดผลการดําเนินงานเครือข0ายองค�ความรู  KBO จังหวัด ประจําปY พ.ศ.๒๕๕๙ 
โดยบูรณาการจัดงานร0วมกับงานศิลปาชีพประทีปไทย OTOP ก าวไกลด วยพระบารมี ระหว0างวันท่ี 
๑๒-๒๐ สิงหาคม ๒๕๕๙ ณ ศูนย�แสดงสินค าและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี เพ่ือให เครือข0าย
องค�ความรู  KBO จังหวัด นําเสนอผลงานการพัฒนาผลิตภัณฑ�สู0ตลาดอาเซียน ซ่ึงกลุ0มเปcาหมายท่ีเข า
ร0วมโครงการมากจากท้ังสิ้น ๗๖ จังหวัด 

โครงการศิลปaน โครงการศิลปaน โครงการศิลปaน โครงการศิลปaน OTOPOTOPOTOPOTOP    

    ๑.๑.๑.๑.    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    
        ตลอดระยะเวลาท่ีผ0านมาผู ประกอบการ OTOP จํานวนมาก ได มีการอนุรักษ�และ 
สืบสานภูมิป̂ญญาท องถ่ิน สามารถสร างมูลค0าเพ่ิมให กับผลิตภัณฑ�ด วยภูมิป̂ญญาซ่ึงทําให เกิดการ 
สร างงาน สร างอาชีพ อีกท้ังเปQนการอนุรักษ�ภูมิป̂ญญาของบรรพบุรุษไม0ให สูญหายไปตามกาลเวลา 
ซ่ึงบุคคลดังกล0าวสมควรท่ีจะได รับการยกย0องเชิดชูเกียรติ และได รับการชื่นชมจากสังคม  
  กรมการพัฒนาชุมชน ได ดําเนินการคัดเลือก ศิลปaน OTOP เพ่ือยกย0องเชิดชูเกียรติ 
ในฐานะเปQนผู อนุรักษ� สืบสานภูมิป̂ญญาท องถ่ิน พร อมจัดแสดงผลงาน ในงาน OTOP Midyear 
2016 ท่ีจัดข้ึนระหว0าง วันท่ี ๖-๑๓ มิถุนายน ๒๕๕๙ ณ อาคารชาเลนเจอร� ๑-๓ ศูนย�การแสดง
สินค าและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี 
 ๒.๒.๒.๒.    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    
        ในการพิจารณาคัดเลือกศิลปaน OTOP กรมการพัฒนาชุมชนกําหนดวิธีการดําเนินงาน 
ดังนี้ 
  ๒.๑ กรมการพัฒนาชุมชน แจ งทุกจังหวัดคัดเลือกผู ประกอบการ OTOP ท่ีมี
คุณสมบัติตามเกณฑ�ท่ีกําหนด และจัดส0งผลงานเข ารับการพิจารณาคัดเลือกเปQนศิลปaน OTOP  
  ๒.๒ กรมฯ จั ดทําคําสั่ งคณะกรรมการกลั่นกรองข อมูลศิลปaน OTOP และ
คณะกรรมการพิจารณาคัดเลือก ศิลปaน OTOP พ.ศ.๒๕๕๙ จากผู ทรงคุณวุฒิท่ีมีความรู ความเชี่ยวชาญ 
ในหลากหลายสาขาอาชีพ เพ่ือให การดําเนินการพิจารณาคัดเลือกเปQนไปอย0างถูกต อง เปQนธรรม 
และมีมาตรฐาน 
  ๒.๓ เจ าหน าท่ีผู รับผิดชอบ รวบรวมรายชื่อศิลปaน OTOP ท่ีจังหวัดเสนอเข ารับ
การพิจารณาคัดเลือก พร อมจัดทํา ประวัติศิลปaน เพ่ือเข ารับการพิจารณาคัดเลือกตามข้ันตอน 
  ๒.๔ กรมฯ จัดประชุมคณะกรรมการกลั่นกรองข อมูลศิลปaน OTOP เสนอข อมูล
ศิลปaน OTOP   ต0อคณะกรรมการพิจารณาคัดเลือกศิลปaน OTOP จากผู ส0งเข ารับการคัดเลือกท้ังหมด 
จํานวน ๒๒๓ คน เหลือเพียง ๑๐๐ ราย  
  ๒.๕ กรมฯ จัดประชุมคณะกรรมการพิจารณาคัดเลือก “สุดยอด” ศิลปaน OTOP 
จากจํานวน ๑๐๐ ราย ให ได สุดยอดศิลปaน OTOP จํานวน ๒๕ ราย 



๓๒ 

 

  ๒.๖ ประกาศผลการพิจารณาคัดเลือกฯ และแจ งประสานผู ผลิต ผู ประกอบการ 
OTOP ได รับคัดเลือกเปQนศิลปaน OTOP ร0วมจัดแสดงและจําหน0ายสินค าภายในงาน OTOP Midyear 
๒๐๑๖ 
 ๓.๓.๓.๓.    หลักเกณฑ�การพิจารณาคัดเลือกหลักเกณฑ�การพิจารณาคัดเลือกหลักเกณฑ�การพิจารณาคัดเลือกหลักเกณฑ�การพิจารณาคัดเลือก    
        หลักเกณฑ�การพิจารณาคัดเลือกศิลปaน OTOP ท่ีนํามาพิจารณา ประกอบด วย  
  ๓.๑ หลักเกณฑ�เบ้ืองต นท่ีกรมการพัฒนาชุมชน ประกอบด วย 
   ๓.๑.๑ เปQนผู ประกอบการ OTOP ท่ีอนุรักษ� และสืบสานภูมิป^ญญาท องถ่ิน 
   ๓.๑.๒ ถ0ายทอดองค�ความรู ภูมิป̂ญญาท องถ่ินให กับเยาวชน และผู สนใจท่ัวไป 
โดยมีผลงานเปQนท่ีประจักษ� 
   ๓.๑.๓ มีผลิตภัณฑ�ท่ีลงทะเบียน OTOPปY ๒๕๕๗-๒๕๕๘ 
   ๓.๑.๔ ผลิตภัณฑ�สามารถผลิตได อย0างต0อเนื่อง และมีช0องทางการจําหน0าย 
  ๓.๒ หลักเกณฑ�จากท่ีประชุมคณะกรรมการพิจารณาคัดเลือกศิลปaน OTOP  ดังนี้ 
   ๓.๒.๑ องค�ประกอบทางศิลปะของผลิตภัณฑ�   
   ๓.๒.๒ คุณภาพและความสวยงามของผลิตภัณฑ�  
   ๓.๒.๓ ประโยชน�ในการใช สอยของผลิตภัณฑ�   
   ๓.๒.๔ ผลกระทบของผลิตภัณฑ�ท่ีเกิดข้ึนกับสังคม 
   ๓.๒.๕ ผลิตภัณฑ�ต องมีช0องทางการจําหน0ายท่ีกว างขวาง 
   ๓.๒.๖ ต องมีการเผยแพร0องค�ความรู สู0สังคม  
   ๓.๒.๗ ผลิตภัณฑ�ต องมีการพัฒนาให มีความสวยงามและจําหน0ายได  
   ๓.๒.๘ ผลิตภัณฑ�ต องมีศักยภาพด านการค า   
   ๓.๒.๙ มีความสามารถทางด านการขาย มีศักยภาพและสร างรายได  
 ๔.๔.๔.๔.    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    

แผนภาพท่ี ๓-๕ : งานแถลงข0าวโครงการศิลปaน OTOP ในงาน OTOP Midyear 2016 

 

 
ท่ีมา : กองประชาสัมพันธ� กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 



๓๓ 

 

  ศิลปaน OTOP จํานวน ๑๐๐ ราย ได เข าร0วมจัดแสดงและจําหน0ายสินค า ในงาน 
OTOP Midyear ๒๐๑๖ ระหว0างวันท่ี ๖-๑๓ มิถุนายน ๒๕๕๙ ณ อาคารชาเลนเจอร� ๑-๓ ศูนย�การ
แสดงสินค าและการประชุมอิมแพ็คเมืองทองธานี อําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี มียอดจําหน0าย
สินค า จํานวน ๓๙,๗๘๖,๐๑๕ บาท  

โครงการสร างนักธุโครงการสร างนักธุโครงการสร างนักธุโครงการสร างนักธุรกิจรกิจรกิจรกิจ    OTOPOTOPOTOPOTOP    สู0ตลาดการค าอาเชียน (สู0ตลาดการค าอาเชียน (สู0ตลาดการค าอาเชียน (สู0ตลาดการค าอาเชียน (OTOP TraderOTOP TraderOTOP TraderOTOP Trader))))    

    ๑.๑.๑.๑.    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    
        พลเอก อนุพงษ�  เผ0าจินดา รัฐมนตรีว0าการกระทรวงมหาดไทย ได สั่งการให กรมการ
พัฒนาชุมชน ส0งเสริมให ผลิตภัณฑ� OTOP ระดับ ๑ – ๓ ดาว ซ่ึงเปQนผลิตภัณฑ�ท่ีมีจํานวนมากกว0า
ร อยละ ๕๐ มียอดจําหน0ายเพ่ิมมากข้ึน เนื่องจากผู ประกอบการ OTOP ในกลุ0มนี้ขาดศักยภาพในด าน
การตลาด ทําให สินค าไม0สามารถจําหน0ายได ตามท่ีคาดหวัง 
  นายอภิชาติ โตดิลกเวชช� อธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน จึงมีแนวคิดในการดําเนินงาน
จัดต้ัง OTOP Trader เพ่ือเปQนคนกลางในการค นหาสินค าท่ีมีศักยภาพ รวบรวมสินค า กระจายสินค า
และจัดจําหน0ายผ0านช0องทางการตลาดต0างๆโดยเปcาหมายในการจัดต้ังและพัฒนาOTOP TRADER  
จําแนกได เปQน ๒ ส0วน ดังนี้ ๑. เปcาหมายในเชิงภารกิจ คือ การให ทําหน าท่ีเปQนตัวแทนในการจําหน0าย
สินค า OTOP ในระดับ ๑ – ๓ ดาว ท่ีมีคุณภาพทางมาตรฐานและมีศักยภาพทางการตลาด แต0ขาด
โอกาสและช0องทางการจําหน0าย  ๒. เปcาหมายเชิงปริมาณ คือ การจัดต้ังและพัฒนา OTOP Trader 
จังหวัดละ ๑ ราย 
 ๒.๒.๒.๒.    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    

แผนภาพท่ี ๓-๖ : การประชุมเชิงปฏิบัติการสร างนักธุรกิจ OTOP สู0การตลาดการค าอาเซียน 

 

 

ท่ีมา : กองประชาสัมพันธ� กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 

 

 



๓๔ 

 

  ๒.๑ ประชาสัมพันธ�แนวคิดและแนวทางในการดําเนินงาน OTOP Trader  
  ๒.๒ จังหวัดคัดเลือกบุคคล/ผู ประกอบการ OTOP/เครือข0ายผู ประกอบการ 
OTOP/บริษัท/ร านค าท่ีมีความสนใจท่ีจะหน าท่ีเปQน OTOP Trader ของจังหวัด ๆ ละ ๑ ราย 
  ๒.๓ จังหวัดจัดทําทะเบียนรายชื่อและข อมูลการดําเนินงาน พร อมจัดส0งให 
กรมการพัฒนาชุมชน 
  ๒.๔ จังหวัดและกรมฯ ส0งเสริม สนับสนุน และพัฒนา ให  OTOP Trader ได 
ปฏิบัติหน าท่ีให เปQนไปตามภารกิจท่ีกําหนด ดังนี้ 
   ๒.๔.๑ เปQนตัวกลางในการเชื่อมประสานระหว0างระหว0างผู ประกอบการ 
OTOP ท่ีมีสินค าระดับ ๑ – ๓ ดาว กับ OTOP Trader 
   ๒.๔.๒ สร างความรู ความเข าใจในการดําเนินงานของ OTOP Trader 
แก0เจ าหน าท่ีพัฒนาชุมชนทุกระดับ รวมถึงภาคส0วนท่ีเก่ียวข อง 
   ๒.๔.๓ ดําเนินการพัฒนาความรู ความสามารถของ OTOP Trader 
   ๒.๔.๔ สนับสนุนช0องทางในการจําหน0ายให กับ OTOP Trader 
   ๒.๔.๕ ส0งเสริมให  OTOP Trader ได มีการจัดต้ังเปQนนิติบุคคล 
   ๒.๔.๖ ส0งเสริมให  OTOP Trader ในแต0ละจังหวัดมีการสร างเครือข0ายและ
ทํากิจกรรมร0วมกัน เช0น การสั่งซ้ือสินค าระหว0าง OTOP Trader การรวมตัวกันเปQน OTOP Trader 
ระดับประเทศ การรวมตัวกันส0งสินค า OTOP ไปจําหน0ายในต0างประเทศ เปQนต น 
  ๒.๕ การประเมินผลการดําเนินงาน 
   จังหวัดประเมินผลการดําเนินงานของ OTOP Trader ตามเกณฑ�ท่ีกรมการ
พัฒนาชุมชนกําหนด กรณีท่ีพิจารณาแล วเห็นว0า OTOP Trader ของจังหวัดใดไม0สามารถปฏิบัติ
ภารกิจหน าท่ีให เปQนไปตามเปcาหมายท่ีกําหนดไว  ให ดําเนินการเพิกถอนและจัดต้ัง OTOP Traderข้ึน
ทดแทนใหม0 โดยยึดเปcาหมาย ๑ จังหวัด มี OTOP Trader เพียง ๑ แห0ง เท0านั้น 
 ๓.๓.๓.๓.    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    
        ผลการดําเนินงานการส0งเสริมและพัฒนา OTOP Trader ในปYงบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙ 
ดังนี้ 
  ๓.๑ การจัดต้ัง OTOP Traderระดับภาคและระดับจังหวัด ดําเนินการจัดต้ังและ
พัฒนา OTOP Trader ระดับภาค จํานวน ๖ แห0ง ระดับจังหวัด จํานวน ๗๖ แห0ง  
  ๓.๒ การพัฒนา OTOP Trader จัดให มีการประชุมเชิงปฏิบัติการ เพ่ือสร างความรู 
ความเข าใจในการทําหน าท่ีเปQนตัวกลางในการจําหน0ายผลิตภัณฑ� OTOP และการอภิปราย 
เพ่ือกําหนดแนวทางในการขับเคลื่อนการดําเนินงาน ให กับ OTOP Trader ท้ังในระดับภาค ๑ ครั้ง 
และระดับจังหวัด ๒ ครั้ง 
  ๓.๓ การส0งเสริมช0องทางการตลาดให กับ OTOP Trader เพ่ือเสริมสร างประสบการณ� 
ในบทบาทหน าท่ีของ Trader โดยสนับสนุนพ้ืนท่ีการจําหน0ายสินค า จํานวน ๒ ครั้ง คือ งาน OTOP 
Midyear ๒๐๑๖ จํานวน ๖ Trader ยอดจําหน0าย ๗,๘๑๙,๗๔๕ บาท และงานศิลปาชีพประทีปไทย 
OTOP ก าวไกลด วยพระบารมี ประจําปY ๒๕๕๙ มี OTOP Trader จํานวน ๑๐ ราย ยอดจําหน0าย 
๘,๐๗๔,๖๓๓ บาท 



๓๕ 

 

  ๓.๔ จากการสัมภาษณ� นายวัชรพงศ� ระดมสิทธิพัฒน� นายกองค�การบริหาร 
ส0วนตําบลบ านใหม0 ในฐานะ ประธาน บริษัทอยุธยา โอทอป อินเตอร�เทรดเดอร� จํากัด กล0าวว0า 
ในอดีตผู ประกอบการ OTOP มีพ้ืนท่ีขายผลิตภัณฑ�ท่ีค0อนข างจํากัดซ่ึงเปQนป̂ญหาท่ีสําคัญอย0างมาก 
การเกิดข้ึนของ Trader จะช0วยเปQนผู ประสานงานและหาช0องทางการตลาด รวมไปถึงร0วมให 
คําปรึกษาสําหรับผู ประกอบการท่ีขาดความรู ซ่ึงในอนาคต Trader จะมีส0วนอย0างมากสําหรับ 
การกระจายสินค าและสร างเครือข0ายเพ่ือเพ่ิมอํานาจการต0อรองกับห างค าปลีกขนาดใหญ0 
 ๔.๔.๔.๔.    ป^ญหาและอุปสรรคป^ญหาและอุปสรรคป^ญหาและอุปสรรคป^ญหาและอุปสรรค    
        ๔.๑ ผู ประกอบการ OTOP และเจ าหน าท่ีพัฒนาชุมชน บางส0วน ยังมีความเข าใจ 
ท่ีคลาดเคลื่อนต0อการดําเนินงานของ OTOP TRADER 
  ๔.๒ OTOP TRADERท่ีแต0ละจังหวัดคัดเลือก บางรายมีศักยภาพไม0เพียงพอ 
  ๔.๓ มีบางหน0วยงานส0งเสริมให มีการจัดต้ัง OTOP TRADER ซํ้าซ อนกับกรมการ
พัฒนาชุมชน    

การพัฒนายกระดับสร างแบรนด�ผลิตภัณฑ� การพัฒนายกระดับสร างแบรนด�ผลิตภัณฑ� การพัฒนายกระดับสร างแบรนด�ผลิตภัณฑ� การพัฒนายกระดับสร างแบรนด�ผลิตภัณฑ� Cluster Cluster Cluster Cluster กระเป�ากระเป�ากระเป�ากระเป�า    

แผนภาพท่ี ๓-๗ : การประชาสัมพันธ�ผลิตภัณฑ�จาก Cluster กระเป�า 

    

ท่ีมา : กองประชาสัมพันธ� กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 

 ๑.๑.๑.๑.    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    
        การพัฒนาเพ่ือยกระดับการสร างแบรนด�ผลิตภัณฑ�กระเป�าจากวัสดุธรรมชาติ 
เปQนโครงการพัฒนาท่ีมีจุดกําเนิดจากการประสานงานของรองเลขาธิการนายกรัฐมนตรีฝVายการเมือง 
(นางสาวเรณู ตังคจิวางกูร) ท่ีให กรมการพัฒนาชุมชนนํากระเป�าท่ีผลิตจากวัสดุธรรมชาติ ไปจําหน0าย
ให ท0านนายกรัฐมนตรีเม่ือวันท่ี ๔ มีนาคม ๒๕๕๙ ณ ตึกไทยคู0ฟcาทําเนียบรัฐบาล โดยนายกรัฐมนตรี 
ได ซ้ือสินค าไปท้ังสิ้น เปQนจํานวน ๙๖,๐๐๐ บาท นอกจากนี้  พลเอกประยุทธ�  จันทร�โอชา 
นายกรัฐมนตรี ได มีบัญชาให กรมการพัฒนาชุมชน นําผลิตภัณฑ�OTOP ไปจัดแสดงท่ีหน าทําเนียบ



๓๖ 

 

รัฐบาลเม่ือวันท่ี ๑๕ มีนาคม ๒๕๕๙ ท้ังนี้ กรมการพัฒนาชุมชน ได นําผลิตภัณฑ�ประเภท กระเป�าจาก
วัสดุธรรมชาติ ผ าทอและผ าพ้ืนเมือง และผลิตภัณฑ� OTOP ท่ีจําหน0ายบนเครื่องบินท่ีการบินไทย
คัดเลือกแล ว ไปจัดแสดง และ พลเอกประยุทธ� จันทร�โอชาได มีข อเสนอแนะให มีการพัฒนารูปแบบ
สินค า OTOP ให มีหลากหลายรูปแบบเพ่ิมมากข้ึนเพ่ือให ตรงกับความต องการของกลุ0มเปcาหมายใน
หลายๆ ช0วงอายุ 
  จากดําริของนายกรัฐมนตรี  ส0งผลให มีการประชุมเพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ� 
และการสร างแบรนด�ผลิตภัณฑ�กระเป�าจากวัสดุธรรมชาติ โดย นายอภิชาติ โตดิลกเวชช� อธิบดี
กรมการพัฒนาชุมชน  ได มอบหมายให ผู ประกอบการOTOP  ประเภทกระเป�า เข าร0วมประชุม 
ท่ีทําเนียบรัฐบาล ณ ตึกบัญชาการ ๑ ห อง ๓๐๒ ในวันท่ี ๓๐ มีนาคม ๒๕๕๙ โดยผลการประชุม 
มีสาระสําคัญดังนี้ 
  ๑.๑ มอบให ศูนย�สร างสรรค�งานออกแบบ (TCDC) ดําเนินการใน ๓ ประเด็น ได แก0 
   ๑.๑.๑ พัฒนารูปแบบกระเป�า โดยในข้ันแรกให พัฒนาให ได กลุ0มละ ๑ รูปแบบ 
   ๑.๑.๒ พัฒนาสีท่ีใช ในการย อมวัตถุดิบโดยจะใช สีโทนไทยมาย อม 
   ๑.๑.๓ ออกแบบ story ให แต0ละผลิตภัณฑ� ให เปQนท่ีน0าสนใจ 
  ๑.๒ มอบหมายให กรมการพัฒนาชุมชน รับผิดชอบในเรื่องการประสานกลุ0มเปcาหมาย 
เข าร0วมพัฒนาผลิตภัณฑ� จํานวน ๕ กลุ0ม ประกอบด วย 
   ๒.๒.๑ กลุ0มประเป�าโหนดท้ิง (กระเป�าใยตาล) จังหวัดสงขลา  
   ๒.๒.๒ กลุ0มผู ผลิตย0านลิเภา จังหวัดนครศรีธรรมราช  
   ๒.๒.๓ กลุ0มเครื่องหนังธัญสุดา จังหวัดนนทบุรี  
   ๒.๒.๔ กลุ0มหัตถกรรมกระจูดวรรณี จังหวัดพัทลุง  
   ๒.๒.๕ กลุ0มผลิตจักสานใบลานทับลาน จังหวัดปราจีนบุรี  
   ๒.๒.๖ กระเป�าผ าขาวม าอิปานิ จังหวัดราชบุรี 
  ๑.๓ มอบหมายให ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย0อมแห0งประเทศไทย 
(SME Bank) รับผิดชอบค0าใช จ0ายในการพัฒนาผลิตภัณฑ� 
 ๒.๒.๒.๒.    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    
        การดําเนินการพัฒนายกระดับสร างแบรนด�ผลิตภัณฑ� Cluster กระเป�า มีกิจกรรม
การดําเนินการท่ีสําคัญ ๒ ประการ ได แก0 การพัฒนาผู ประกอบการ และการพัฒนาผลิตภัณฑ�กระเป�า 
รายละเอียดการดําเนินการ มีดังต0อไปนี้ 
  ๒.๑ การพัฒนาผู ประกอบการ โดย ศูนย�สร างสรรค�งานออกแบบ (TCDC) 
ดําเนินการจัดทําโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP และ SMEs เพ่ือจําหน0ายท่ีตลาดคลองผดุง 
กรุงเกษม  โดยการฝdกอบรม ระหว0างวันท่ี ๑๐ – ๑๒ พฤษภาคม ๒๕๕๙ ณ ศูนย�สร างสรรค�งาน
ออกแบบ ชั้น ๕ อาคารเอ็มโพเรียมช อปปa�ง คอมเพล็กซ� โดยมีการให ความรู กับผู ผลิต ผู ประกอบการ 
เช0น ป̂จจัยท่ีเก่ียวข องในการพัฒนาผลิตภัณฑ� การออกแบบผลิตภัณฑ� การเลือกสถานท่ีจัดจําหน0าย
การจัด display เพ่ือนําเสนอ และ การแบ0งกลุ0มลูกค า เปQนต น 
 



๓๗ 

 

  ๒.๒ การพัฒนาผลิตภัณฑ�กระเป�า โดยศูนย�สร างสรรค�งานออกแบบ (TCDC) 
จัดกิจกรรมกิจกรรม consult and workshop ระหว0างวันท่ี ๑๑ - ๑๒ พฤษภาคม ๒๕๕๙ เพ่ือให  
ได แนวทางและต นแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ�  ประกอบด วยกิจกรรม เช0น การให ผู ประกอบการและ
นักออกแบบร0วมกันลงมือพัฒนาผลิตภัณฑ�ของตนเอง เปaดเวทีผู ประกอบการเล0ากระบวนการข อจํากัด
ในการผลิต การให จากผู เชี่ยวชาญเพ่ือให ได มุมมองในการพัฒนาผลิตภัณฑ� เปQนต น 
 ๓.๓.๓.๓.    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    
        ภายหลังเสร็จสิ้นการดําเนินการดังกล0าว กรมการพัฒนาชุมชน ได ดําเนินการ
จัดต้ังคลัสเตอร�กระเป�า โดยการนํากลุ0มผู ผลิต ผู ประกอบการ OTOP ประเภทกระเป�าท่ีผ0านการ
ลงทะเบียนเปQนผู ประกอบการ OTOP ปY ๒๕๕๗ – ๒๕๕๘ มาจัดต้ังเปQนคลัสเตอร� โดยให จังหวัด
สํารวจผู ผลิต ผู ประกอบการ OTOP ประเภทกระเป�าท่ีลงทะเบียน ปY พ.ศ. ๒๕๕๗ – ๒๕๕๘ ท่ีมี
ศักยภาพและมีความพร อมท่ีจะเข าร0วมโครงการฯ แจ งรายชื่อมาให กรมฯ ทราบ เพ่ือนํามาเปQน
ฐานข อมูลในการดําเนินงานดังกล0าว และกรมฯ จะดําเนินการคัดเลือกผู ประกอบการ OTOP ท่ีมี
ศักยภาพและมีความพร อม จํานวน ๓๕ ราย เข ารับการอบรมโครงการพัฒนายกระดับสร างแบรนด�
ผลิตภัณฑ� OTOP Cluster กระเป�าในปYงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๐โดยประสานสถาบันการศึกษาใน
การจัดหานักออกแบบให ความรู กับผู ประกอบการ และหลังจากนั้น ให ดําเนินการจัดต้ังเครือข0าย
ผลิตภัณฑ�กระเป�าข้ึน และจะเริ่มเปaดตัวกระเป�าท่ีได รับการพัฒนาในงาน OTOP City ๒๐๑๖ 
  นอกจากนี้  เม่ือวันท่ี ๑๘ – ๒๔ กรกฎาคม ๒๕๕๙ กรมการพัฒนาชุมชนได ร0วมกับ
ศูนย�สร างสรรค�งานออกแบบ (TCDC) และธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย0อม 
แห0งประเทศไทย (SME Bank) ดําเนินการจัดสัปดาห�กระเป�าคลองผดุงกรุงเกษม โดยนํากลุ0ม
ผลิตภัณฑ�ท่ีจะเข าร0วมโครงการพัฒนารูปแบบกระเป�าในปYงบประมาณ ๒๕๖๐ จํานวน ๖ กลุ0มนําร0อง 
เข าร0วมจําหน0าย ประกอบด วย ๑. กระเป�าปVานศรนารายณ� จังหวัดเพชรบุรี ๒. กระเป�าผักตบชวา 
ชวาวาด จังหวัดพะเยา ๓. กระเป�าหนังโบลิต้ี จังหวัดปทุมธานี ๔. กระเป�าถือสตรีหนังต0อ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ๕. กระเป�าผ านุชบา จังหวัดอํานาจเจริญ ๖.กลุ0มจักสานไม ไผ0พนัสนิค จังหวัด
ชลบุรี จากการจัดกิจกรรมดังกล0าวและกิจกรรมทางการตลาดท่ีกรมการพัฒนาชุมชนจัดข้ึน ทําให มี
ยอดจําหน0ายรวมท้ังสิ้น จํานวน ๔,๕๐๕,๕๐๕ บาท 
  นอกจากนี้ กรมการพัฒนาชุมชนได กําหนดแนวทางการประชาสัมพันธ�ผลิตภัณฑ�
กระเป�าผ0านช0องทางต0าง ๆ เช0น ๑. การจัดแสดงและจําหน0ายในห องจัดแสดงผลิตภัณฑ� OTOP ของ
กรมการพัฒนาชุมชน ๒. การจัดทําแผ0นพับ โบว�ชัวร� ๓. การจัดทําข อมูลผลิตภัณฑ�เพ่ือเผยแพร0ทาง
เว็บไซต�กรมการพัฒนาชุมชน และเว็บไซต� OTOP TODAY เพ่ือกระตุ นยอดจําหน0ายและสั่งซ้ืออีกด วย 
 
 
 
 
 
 



๓๘ 

 

ร านค า ร านค า ร านค า ร านค า ““““ประชารัฐ  สุขใจ ประชารัฐ  สุขใจ ประชารัฐ  สุขใจ ประชารัฐ  สุขใจ SHOPSHOPSHOPSHOP””””    

แผนภาพท่ี ๓-๘ : ร านค า “ประชารัฐ  สุขใจ SHOP” 

 

 
ท่ีมา : สํานักส0งเสริมภูมิป^ญญาท องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 

 ๑.๑.๑.๑.    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    
        การดําเนินการร านค า “ประชารัฐ สุขใจ SHOP” เปQนการดําเนินการท่ีสอดคล อง
กับนโยบายรัฐบาลเพ่ือส0งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ซ่ึงเปQนโครงการท่ีเสริมสร างความเข มแข็ง
ให กับวิสาหกิจชุมชนและผู ประกอบการ OTOP ท่ัวประเทศให มีรายได เพ่ิมข้ึนนอกเหนือจากภาค
การเกษตร ภายใต แนวคิดการพัฒนาท่ีว0า ชุมชนมีศักยภาพในการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ�เปQนท่ี
ต องการของตลาด โดยเปQนผลิตภัณฑ�ท่ีมีมาตรฐานและมีบรรจุภัณฑ�เปQนท่ีน0าดึงดูดใจ ดังนั้นแล ว การ
ดําเนินการร านค า “ประชารัฐ สุขใจ SHOP” จึงมุ0งสร างทักษะแก0ผู ประกอบในการบริหารจัดการ
ร านค าอย0างเปQนระบบ เกิดการกระจายรายได ในชุมชน และเปQนการประชาสัมพันธ�แหล0งท0องเท่ียว
ของจังหวัดต0างๆ 
  สําหรับกลุ0มผลิตภัณฑ�ท่ีจําหน0ายภายในร านค า “ประชารัฐ  สุขใจ SHOP” ได แก0 
ผลิตภัณฑ� OTOP จากผู ประกอบการท่ีดําเนินการผลิตอยู0ภายในจังหวัดนั้นๆและสินค าทางการเกษตร 
ซ่ึงเปQนสินค าท่ีมีเอกลักษณ�โดดเด0นของจังหวัด ประกอบด วย อาหาร เครื่องใช ในครัวเรือน ของใช ส0วน
บุคคล ของฝาก/สินค าท่ีระลึก และสินค าเกษตรตามฤดูกาล 
  ท้ังนี้ การดําเนินการร านค า “ประชารัฐ สุขใจ SHOP” เปQนโครงการความร0วมมือ
ของ ๕ หน0วยงาน ประกอบด วย  
  ๑.๑ การท0องเท่ียวแห0งประเทศไทย (ททท.) ซ่ึงดําเนินการในด านการจัดสร างอาคาร
ร านค า “ประชารัฐ สุขใจ SHOP” จํานวน ๗๔ จังหวัด รวมจํานวน ๑๔๘ แห0ง 
  ๑.๒ บริษัท การปaโตรเลี่ยมแห0งประเทศไทย จํากัด (มหาชน) รับผิดชอบและ
สนับสนุนพ้ืนท่ีต้ังร านค า “ประชารัฐ สุขใจ SHOP” ในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง และกําหนด
มาตรฐานการใช พ้ืนท่ี 



๓๙ 

 

  ๑.๓ สํานักงานส0งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย0อม (สสว.) รับผิดชอบและ
สนับสนุนงบประมาณสําหรับการบริหารร านค า “ประชารัฐ สุขใจ SHOP” 
  ๑.๔ ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย0อม (ธพว.) รับผิดชอบและ
สนับสนุนแหล0งทุนสําหรับการดําเนินการ 
  ๑.๕ กระทรวงมหาดไทย โดย กรมการพัฒนาชุมชนรับผิดชอบและสนับสนุนด าน 
การบริหารจัดการร านค า “ประชารัฐ สุขใจ SHOP” จํานวน  ๑๔๓  แห0ง 
 ๒.๒.๒.๒.    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    
        กรมการพัฒนาชุมชน ได รับงบประมาณสนับสนุนโครงการประชารัฐเพ่ือวิสาหกิจ
ชุมชน ปY ๒๕๕๙ จากสํานักงานส0งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย0อม (สสว.)เพ่ือใช ในการบริหาร
จัดการร านประชารัฐ สุขใจ shop จํานวน ๑๔๓ แห0ง (สสว. รับผิดชอบการบริหารจัดการร านค าในเขต 
กทม. จํานวน ๕ แห0ง) ต้ังแต0เดือน เมษายน – ธันวาคม ๒๕๕๙ จํานวน ๑๖,๕๙๕,๑๐๐ บาท เม่ือวันท่ี 
๒๔ มิถุนายน ๒๕๕๙สําหรับการดําเนินการ ประกอบด วย ๒ กิจกรรมหลัก ดังนี้ 
  กิจกรรมท่ี ๑ ฝdกอบรมพนักงานขาย“ประชารัฐ สุขใจ SHOP” งบประมาณ 
๒,๐๐๐,๐๐๐ บาท ดําเนินการระหว0างวันท่ี ๒๘–๒๙ มิถุนายน ๒๕๕๙ ณ โรงแรมบางกอกพาเลส 
แขวงมักกะสัน เขตราชเทวี กรุงเทพฯ โดยได ดําเนินการเตรียมความพร อมให แก0พนักงานขายในด าน
ต0างๆ ดังนี้ ๑. บทบาทหน าท่ีพนักงานขาย ๒. การบริหารจัดการร านค า ๓. ระบบรายงาน และการ
จัดทําบัญชี ๔. การใช งานอุปกรณ�ต0างๆ ในประชารัฐ สุขใจ SHOP 
  กิจกรรมท่ี ๒ การบริหารจัดการ “ประชารัฐ สุขใจ SHOP” จํานวน ๑๔๓ แห0ง 
งบประมาณ ๑๔,๕๙๕,๑๐๐ บาท ต้ังแต0เดือน เมษายน – ธันวาคม ๒๕๕๙ 
  ท้ังนี้ จํานวนร านค าท่ีเปaดจําหน0ายสินค า OTOP แล ว ณ เดือนกันยนยน ๒๕๕๙ 
มีจํานวน ๑๔๒ แห0ง ส0วนร านค าท่ียังไม0เปaดจําหน0ายสินค า OTOP มีจํานวน ๑ แห0ง คือ หจก. สมจิตร 
บริการ จังหวัดสมุทรปราการ เนื่องจาก สถานีบริการน้ํามัน ปตท. อยู0ระหว0างปaดปรับปรุงสถานท่ี  
 ๓.๓.๓.๓.    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    
        ๓.๑ ยอดจําหน0ายสินค า 
   ผลการดําเนินงานประชารัฐ สุขใจ SHOP ต้ังแต0เดือนเมษายน–กันยายน ๒๕๕๙ 
มีผู เข าชมและซ้ือสินค า จํานวน ๑๐๓,๑๕๖ คน มียอดจําหน0ายรวมท้ังสิ้น ๗,๖๒๑,๔๗๗.๕๐ บาท 
โดยแยกเปQนรายเดือน ดังนี้ 
   ๓.๑.๑ เดือนเมษายน เปaดจําหน0ายจํานวน ๒ แห0ง มีผู เข าชมและซ้ือ
ผลิตภัณฑ� จํานวน ๑,๙๖๗ คน มียอดจําหน0ายรวม จํานวน ๒๙๓,๑๑๘ บาท 
   ๓.๑.๒ เดือนพฤษภาคม เปaดจําหน0ายจํานวน ๒ แห0ง มีผู เข าชมและซ้ือ
ผลิตภัณฑ�จํานวน ๕๕๖ คน มียอดจําหน0ายรวมจํานวน ๘๒,๓๑๐ บาท 
   ๓.๑.๓ เดือนมิถุนายน เปaดจําหน0าย จํานวน ๒ แห0ง มีผู เข าชมและซ้ือ
ผลิตภัณฑ�จํานวน ๖๐๒ คน มียอดจําหน0ายรวม จํานวน ๘๘,๗๗๙ บาท 
   ๓.๑.๔ เดือนกรกฎาคม เปaดจําหน0ายจํานวน ๑๑๔ แห0ง มีผู เข าชมและซ้ือ
ผลิตภัณฑ�จํานวน ๒๙,๓๒๒ คน มียอดจําหน0ายรวม จํานวน ๒,๑๐๑,๙๗๒ บาท 



๔๐ 

 

   ๓.๑.๕ เดือนสิงหาคม เปaดจําหน0าย จํานวน ๑๓๖ แห0ง มีผู เข าชมและ 
ซ้ือผลิตภัณฑ� จํานวน ๔๐,๑๔๔ คน มียอดจําหน0ายรวม จํานวน ๒,๗๐๒,๒๗๓ บาท  
   ๓.๑.๖ เดือนกันยายน เปaดจําหน0ายจํานวน ๑๔๑ แห0ง มีผู เข าชมและซ้ือ
ผลิตภัณฑ�จํานวน ๓๐,๒๙๑ คน มียอดจําหน0ายรวม จํานวน ๒,๓๔๙,๕๓๘ บาท  โดยมีสาขาท่ีอยู0
ระหว0างปรับปรุง ๑ แห0ง และยังไม0เปaดให บริการ ๑ แห0ง 
   โดยผลการดําเนินงานร านค า “ประชารัฐ สุขใจ SHOP” เดือนกันยายน 
๒๕๕๙ ร านค าท่ีมียอดจําหน0ายสูงสุด ๓ ลําดับแรก ได แก0 
   ๑. หจก. เรืองชัยบริการ จังหวัดมหาสารคาม ยอดจําหน0ายจํานวน ๘๘,๐๓๓ บาท 
   ๒. สน.ปตท.สาขาสระบุรี จังหวัดสระบุรี ยอดจําหน0ายจํานวน ๘๘,๗๕๔ บาท 
   ๓. บจ.สุขุมเซอร�วิส (ดู0ใต ) จังหวัดน0าน ยอดจําหน0ายจํานวน ๕๒,๙๕๓ บาท  
  ๓.๒ ป̂ญหาการดําเนินการและแนวทางการแก ไข 
   ๓.๒.๑ สถานท่ีต้ังไม0เหมาะสม และประสงค�ขอเปลี่ยนแปลงท่ีต้ังอาคาร 
ท่ีประชุมหน0วยงานภาคี มอบหมายให  บริษัท ปตท. จํากัด (มหาชน) รับไปดําเนินการสํารวจสถานท่ีใหม0 
เปลี่ยนแปลงสถานท่ีตั้งเดิม 
   ๓.๒.๒ สภาพอาคารชํารุดท่ีประชุมหน0วยงานภาคี ได มอบหมายให การ
ท0องเท่ียวแห0งประเทศไทย รับไปดําเนินการแก ไข เนื่องจากยังอยู0ในระยะประกันจากผู รับจ าง  

การพัฒนาผลิตภัณฑ� การพัฒนาผลิตภัณฑ� การพัฒนาผลิตภัณฑ� การพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP OTOP OTOP OTOP ประชารัฐ ประชารัฐ ประชารัฐ ประชารัฐ จําหน0ายบนเครื่องบินจําหน0ายบนเครื่องบินจําหน0ายบนเครื่องบินจําหน0ายบนเครื่องบิน    

แผนภาพท่ี ๓-๙ : การประชาสัมพันธ�โครงการ OTOP ไทย จากท องถ่ิน บินสู0ท องฟcา 
 

    
 
ท่ีมา : กลุ0มยุทธศาสตร�และแผนการประชาสัมพันธ� สํานักโฆษกสํานักเลขาธิการนายกรัฐมนตรี, 
๒๕๕๙ 
 



๔๑ 

 

 ๑.๑.๑.๑.    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    
        จากนโยบายของรัฐบาลท่ีให ความสําคัญในการแก ไขป̂ญหาความยากจน 
โดยกําหนดเปQนยุทธศาสตร�ด านการแก ไขป̂ญหาความยากจน ลดความเหลื่อมล้ําและสร างการ
เจริญเติบโตจากภายใน และมีแผนงานสําคัญรองรับจํานวน ๗ แผนงาน  โดยรัฐบาลมอบหมาย 
ให กระทรวงมหาดไทยเปQนหน0วยงานหลักในการบูรณาการหลักการ/แผนงานสู0การปฏิบัติ ท้ังนี้ 
การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนโดยเฉพาะการส0งเสริมให มีการรวมกลุ0ม การสร างอาชีพและรายได  
และการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ� OTOP ระดับ ๑-๓ ดาว ให มีความเข มแข็งและสามารถเข าสู0ตลาด
อย0างกว างขวาง ถูกกําหนดเปQนแผนปฏิบัติการสําคัญท่ีกระทรวงมหาดไทยจะต องดําเนินการ 
ให สอดคล องกับข อสั่งการของ พลเอกประยุทธ� จันทร�โอชานายกรัฐมนตรีท่ีให พัฒนาผลิตภัณฑ� 
OTOP ให สามารถจําหน0ายบนเครื่องบินได  ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP เพ่ือการจัดจําหน0าย
บนเครื่องบิน จึงได กําหนดวัตถุประสงค�การดําเนินงานไว  ๓ ประการ กล0าวคือ 
  ๑.๑ เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ�OTOP ให มีคุณภาพ มาตรฐาน และมีบรรจุภัณฑ�ท่ีเหมาะสม 
  ๑.๒ เพ่ือเพ่ิมรายได ให กับผู ประกอบการสินค า OTOP 
  ๑.๓ เพ่ือยกระดับ Brand OTOP สู0สากล 
 ๒.๒.๒.๒.    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    
        กรมการพัฒนาชุมชน ประสานความร0วมมือกับสถาบันการศึกษา และภาคเอกชน 
ดําเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ�OTOP เพ่ือจําหน0ายบนเครื่องบิน ดังนี้ 
  ๒.๑ พัฒนาผลิตภัณฑ�OTOP ให สามารถจําหน0ายบนเครื่องบิน ไม0น อยกว0า ๓๐ 
ผลิตภัณฑ� มีกิจกรรมดังต0อไปนี้ 
   ๒.๑.๑ คัดเลือกผลิตภัณฑ�OTOP ท่ีมีความเหมาะสม สําหรับจําหน0ายบน
เครื่องบิน โดยเน น ผลิตภัณฑ�ท่ีมีมาตรฐาน มีคุณภาพดี  
   ๒.๑.๒ ประสานความร0วมมือกับสถาบันการศึกษา ภาคเอกชน ร0วมกันพัฒนา
สินค า OTOP  ให มีมาตรฐาน มีบรรจุภัณฑ�ท่ีเหมาะสม 
   ๒.๑.๓ จัดประชุมเชิงปฏิบัติการ (Work Shop) ผู ประกอบการ OTOP ร0วมกับ
สถาบันการศึกษา เพ่ือเตรียมการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ� OTOP เปcาหมาย 
   ๒.๑.๔ ดําเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ�OTOP กลุ0มเปcาหมาย 
  ๒.๒ จัดทําแคตตาล�อก ผลิตภัณฑ�OTOP วางบนเครื่องบิน จํานวน ๘๐,๐๐๐ ฉบับ 
กล0าวคือ จัดทําแคตตาล�อกผลิตภัณฑ� OTOP ท่ีได รับการคัดเลือกให จําหน0ายบนเครื่องบินท่ีผ0านการ
คัดเลือกพร อมข อมูลผลิตภัณฑ�    

  ๒.๓ จัดทําภาพยนตร�นําเสนอผลิตภัณฑ�OTOP บนเครื่องบิน จํานวน ๓ เรื่อง 
กล0าวคือ จัดทําวีดีทัศน�ฉายบนเครื่องบิน  ๓ ภาษา (ไทย อังกฤษ จีน) จํานวน ๓ เรื่องๆ ละไม0เกิน ๕ นาที 
  ๒.๔ จัดแสดงนิทรรศการเผยแพร0ประชาสัมพันธ�ผลิตภัณฑ�OTOP บนเครื่องบิน  
  ท้ังนี้  เม่ือวันท่ี ๑๘ สิงหาคม ๒๕๕๙ ได มีพิธีเปaดตัวผลิตภัณฑ� OTOP เพ่ือจําหน0ายบน
เครื่องบิน ณ ท0าอากาศยานสุวรรณภูมิ และได มีการลงนามบันทึกข อตกลงความร0วมมือโครงการพัฒนา
ผลิตภัณฑ� OTOP เพ่ือจําหน0ายบนเครื่องบิน โดยมี พลเอก ประยุทธ� จันทร�โอชา นายกรัฐมนตรี 
เปQนประธานในพิธีเปaดตัวฯ และเปQนสักขีพยานการลงนาม บันทึกข อตกลงความร0วมมือฯ จํานวน ๘ 



๔๒ 

 

หน0วยงาน ประกอบด วย กรมการพัฒนาชุมชน บริษัท การบินไทย จํากัด (มหาชน) กรมพัฒนาธุรกิจ
การค า การท0องเท่ียวแห0งประเทศไทย บริษัท ท0าอากาศยานไทย จํากัด (มหาชน) บริษัท ไปรษณีย�ไทย 
จํากัด บริษัท คิงเพาเวอร� อินเตอร�เนชั่นแนล จํากัด และบริษัท มอลล� (ไทยแลนด�) จํากัด   
 ๓.๓.๓.๓.    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    
        การดําเนินงานการพัฒนาสินค า OTOP เพ่ือจําหน0ายบนเครื่องบิน มีผลการ
ดําเนินงาน ประกอบด วย 
  ๓.๑ สินค า OTOP เพ่ือจัดจําหน0ายบนเครื่องบิน 
   ๓.๑.๑ ผลิตภัณฑ� OTOP ประเภทอาหารท่ีพร อมเสิร�ฟบนเครื่องบิน บริษัท 
การบินไทย จํากัด (มหาชน) เปQนผู จัดซ้ือ สําหรับให บริการลูกค า จํานวน ๘ ผลิตภัณฑ� ได แก0 ไพทิพ
กระเจี๊ยบกรอบ กลุ0มวิสาหกิจชุมชนสนามจันทร� จังหวัดนครปฐม กล วยตากออแกนิค จิราพรฟู�ด 
จังหวัดพิษณุโลก ลําไยอบแห งเนื้อสีทอง กลุ0มวิสาหกิจชุมชนกลุ0มแม0บ านน้ําริมร0อง จังหวัดลําพูน 
ข าวโพดรสคาราเมลเนยสดเค็ม จังหวัดน0าน กล วยเล็บมือนางอบ กลุ0มแปรรูปกล วยเล็บมือนางบ านท0า
มะปริง จังหวัดชุมพร ข าวตังหน าธัญพืช สุคันธา ไทยสแน็ค จังหวัดเพชรบุรี และคุกก้ีข าวสังข�หยด
คุณหญิง จังหวัดพัทลุง  
   ๓.๑.๒ ผลิตภัณฑ� OTOP ท่ีนําไปจําหน0ายบนเครื่องบินของการบินไทย ผ0าน
แคตตาล็อก ของ King Power จํานวน ๘ ผลิตภัณฑ� เริ่มจําหน0ายในวันท่ี ๑ มิถุนายน ๒๕๕๙ 
   ๓.๑.๓ ผลิตภัณฑ� OTOP จํานวน ๑๒๘ ผลิตภัณฑ� จะจําหน0ายผ0านเว็บไซต� 
www.Thailandmall.com วันท่ี ๑ มิถุนายน ๒๕๕๙ และจําหน0ายผ0านแคตตาล็อกท่ีจัดวางไว หน าท่ีนั่ง
ผู โดยสาร ทุกท่ีนั่ง เริ่มจําหน0ายในวันท่ี ๑ สิงหาคม ๒๕๕๙ 
  ๓.๒ จัดทําแคตตาล�อก 
   จัดทําแคตตาล�อกผลิตภัณฑ� OTOP ท่ีได รับการคัดเลือกให จําหน0ายบน
เครื่องบินท่ีผ0านการคัดเลือกพร อมข อมูลสินค า จํานวน ๘๐,๐๐๐ เล0ม ต้ังแต0เดือนสิงหาคม – 
พฤศจิกายน ๒๕๕๙ เพ่ือให ผู สนใจได สั่งซ้ือสินค าผ0าน www.Thailandmall.com จัดวางหน าท่ีนั่ง
ผู โดยสารเท่ียวบินท้ังในและต0างประเทศ  
  ๓.๓ จัดทําวิดีทัศน�นําเสนอสินค า OTOP  
   จัดทําวีดีทัศน�ฉายบนเครื่องบิน  ๓ ภาษา (ไทย อังกฤษ จีน)  จํานวน ๓ เรื่องๆ ละ
ไม0เกิน ๕ นาที  
  ๓.๔ จัดแสดงนิทรรศการผลิตภัณฑ� OTOP เพ่ือจําหน0ายบนเครื่องบิน 
   จัดนิทรรศการจํานวน ๑๒๘ รายการ ในงาน SMART SME EXPO ๒๐๑๖ 
มีขนาดพ้ืนท่ี ๗๒ ตารางเมตร เม่ือวันท่ี ๓๐ มิถุนายน – ๓ กรกฎาคม ๒๕๕๙ ณ ศูนย�การแสดงสินค า
และศูนย�การประชุมอิมแพค เมืองทองธานี 
  ท้ังนี้  ยอดจําหน0ายต้ังแต0 เริ่ม เปaดโครงการฯ จนถึงเดือนกันยายน ๒๕๕๙ 
ท้ัง ๓ ช0องทาง มีจํานวนท้ังสิ้น ๓,๑๒๔,๕๐๕  บาท  รายละเอียดปรากฏ ดังนี้ 
  ๑. ผลิตภัณฑ�ท่ีจัดจําหน0ายบนเครื่องบิน โดยบริษัท คิงเพาเวอร� อินเตอร�เนชั่นแนล 
จํากัด เปQนเงิน ๑,๖๗๔,๑๖๕ บาท  



๔๓ 

 

  ๒. ผลิตภัณฑ�ท่ีจัดจําหน0ายผ0านแคตตาล็อก และเว็บไซต�www.Thailandmall.com 
โดยบริษัท มอลล� (ไทยแลนด�) จํากัด เปQนเงิน ๑๒๓,๘๔๐ บาท  
  ๓. ผลิตภัณฑ�ประเภทอาหาร จํานวน ๘ ผลิตภัณฑ� โดยบริษัท การบินไทย จํากัด 
(มหาชน) สั่งซ้ือสําหรับบริการลูกค าบนเครื่องบิน จํานวน ๑,๓๒๖,๕๐๐ บาท 

การจัดงาน การจัดงาน การจัดงาน การจัดงาน OTOP Midyear OTOP Midyear OTOP Midyear OTOP Midyear 2016201620162016    

    ๑.๑.๑.๑.    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    

แผนภาพท่ี ๓-๑๐ : ปcายประชาสัมพันธ�งาน OTOP Midyear ๒๐๑๖ 

 

 

ท่ีมา  :  สํานักส0งเสริมภูมิป^ญญาท องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 

  กรมการพัฒนาชุมชน กําหนดจัดงาน OTOP Midyear 2016 ข้ึนโดยมีวัตถุประสงค�
เพ่ือจัดแสดงและจําหน0ายผลิตภัณฑ�หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� เปQนการเผยแพร0ภูมิป̂ญญาท องถ่ิน 
และเพ่ิมช0องทางการตลาดเพ่ือสร างรายได ให กับชุมชน พร อมท้ังส0งเสริมให ผู ประกอบการ OTOP 
ได พัฒนาศักยภาพและทักษะฝYมือในการผลิตและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ�ให มีมาตรฐานและ 
เปQนท่ียอมรับในระดับสากล 
  สําหรับการจัดงาน OTOP Midyear ในปY ๒๕๕๙ จัดข้ึนภายใต แนวคิดความ
หลากหลายท่ัวไทย หาได ในท่ีเดียว  ดําเนินการระหว0างวันท่ี ๖ – ๑๓ มิถุนายน ๒๕๕๙ ณ ศูนย�แสดง
สินค าและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี  จังหวัดนนทบุรี โดยมีพลเอก อนุพงษ� เผ0าจินดา 
รัฐมนตรีว0าการกระทรวงมหาดไทย เปQนประธานพิธีเปaดงานในวันท่ี ๗ มิถุนายน ๒๕๕๙ และคณะ
ทูตานุทูตจาก ๑๘ ประเทศ คณะกรรมการหนึ่งตําบล หนี่งผลิตภัณฑ� แห0งชาติ หัวหน าหน0วยงาน 
ในสังกัดกระทรวงมหาดไทย สมาคมแม0บ านมหาดไทย และสมาคมนักธุรกิจสาธารณรัฐประชาชนจีน 
เข าร0วมพิธีเปaด 
 



๔๔ 

 

 ๒๒๒๒....    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    
        กิจกรรมภายในงาน ประกอบด วย การจัดแสดงและจําหน0ายผลิตภัณฑ�ของกลุ0ม
ผู ผลิต ผู ประกอบการ OTOP ระดับ ๓ - ๕ ดาว  จากภูมิป̂ญญาชาวบ านทุกจังหวัด และ
ผู ประกอบการ OTOP จากกรุงเทพมหานคร จํานวน ๒,๓๑๓ บูท จําแนกเปQน ๕ ผลิตภัณฑ� ได แก0 
ประเภทอาหาร เครื่องด่ืม  ผ า เครื่องแต0งกาย  ของใช ของตกแต0ง ของท่ีระลึก และสมุนไพรท่ีไม0ใช0
อาหาร OTOP เยาวชน OTOP Trader พร อมท้ังมีการจําหน0ายสินค าของสภาคนพิการ ศูนย�
อํานวยการบริหารจังหวัดชายแดนภาคใต  (ศอ.บต. ) กระทรวงอุตสาหกรรม และ SME 
development Bank นอกจากนี้ยังมี การประสาสัมพันธ�ผ0านสือประเภทต0างๆ เพ่ือดึงดูดให มี
ประชาชนมาชมงานให มากข้ึน แผนภาพท่ี ๓-๑๐ แสดงตัวอย0างปcายประชาสัมพันธ�งาน OTOP 
Midyear ๒๐๑๖ ท่ีใช ประชาสัมพันธ�ผ0านสื่อ เช0น สื่อออนไลน� หนังสือพิมพ� และปcายประชาสัมพันธ�
ในบริเวณท่ีมีประชาชนเดินทางผ0าน เปQนต น 
  การจัดงานมีการแบ0งพ้ืนท่ีออกเปQน ๖ โซน ประกอบด วย 
  ๑. นิทรรศการเฉลิมพระเกียรตพระบาทสมเด็จพระเจ าอยู0หัวเนื่องในโอกาสมหา
มงคลเสด็จเถลิงถวัลราชสมบัติครบ ๗๐ ปY ๙ มิถุนายน ๒๕๕๙ และสมเด็จพระนางเจ าสิริกิต์ิ 
พระบรมราชินีนาถ เนื่องในโอกาสมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา ๗ รอบ ๘๔ พรรษา 
  ๒. OTOP Classic คัดสรรผลิตภัณฑ� OTOP คุณภาพดี ระดับพรีเมียมจาก 
ผู ประกอบการ OTOP ท่ัวประเทศ มาจัดจําหน0ายท้ัง ๕ ประเภทผลิตภัณฑ� จํานวน ๒,๓๑๓ บูท 
  ๓. OTOP ชวนชิมและฮาลาล อาหารเครื่องด่ืม สุดยอดอาหารอร0อยของทุกจังหวัด 
ท่ัวประเทศ ๑๘๐ ราย  
 ๔. OTOP ดาวรุ0ง (OTOP Trader) เปQนการนําสินค า OTOP ๑-๓ ดาว ท่ีมี
ศักยภาพทางการตลาดมาจัดแสดงและจําหน0าย ประกอบด วย ๖ จังหวัด คือ จังหวัดสระบุรี 
กาญจนบุรี ประจวบคีรีขันธ� เชียงใหม0 กาฬสินธุ� และพัทลุง 
 ๕. OTOP Next แสดงผลงานการพัฒนาผลิตภัณฑ�OTOP เข าสู0อนาคตเน นการ 
บูรณาการท้ังภาครัฐและภาคเอกชน เช0น หมู0บ านโอทอปเพ่ือการท0องเท่ียว เยาวชนโอทอป เปQนต น 
 ๖. นิทรรศการหน0วยงานภาคี นําเสนอนวัตกรรม ในการพัฒนาสินค า OTOP และ
กิจกรรมในการส0งเสริมการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� จาก ๖ หน0วยงานร0วม 
 ท้ังนี้ กิจกรรมเด0นของงาน ประกอบด วย 
 ๑. สุดยอดศิลปaน OTOP แสดงผลงาน และการสาธิตภูมิป̂ญญาท องถ่ินของ 
OTOP ชั้นครูท่ีทรงคุณค0า หาดูได ยาก และเปQนท่ียอมรับต0อสาธารณชน จํานวน ๒๕ รายเช0น 
เครื่องป̂�นดินเผาเคลือบศิลาดล จังหวัดนครปฐมคนโทใส0น้ําลายฉัตรมงคลเวียงกาหลงจังหวัดเชียงราย 
และปลาตะเพียนใบลาน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปQนต น 
 ๒. OTOP Premium แบ0งออกเปQน ๓ ส0วน คือ  
  ๒.๑ OTOP ข้ึนเครื่องจัดแสดงผลิตภัณฑ� OTOP ท่ีขายบน จํานวน ๑๒๘ 
รายการ อาทิ เนคไทผ าไหม กระเป�าย0านลิเภาเมืองนคร ผ าตีนจกเมืองลอง เปQนต น 



๔๕ 

 

  ๒.๒ OTOP go Inter จัดแสดงผลิตภัณฑ�ระดับ Premium ท่ีจําหน0ายต0างประเทศ 
๑๐๐ รายการ อาทิ ทุเรียนพร อมชงสําเร็จรูป ส0งออกจีน เกาหลี จากจังหวัดภูเก็ต เครื่องทอง
รัตนโกสินทร�ธนู ส0งออกสวิสเซอร�แลนด� เนเธอแลนด� จีน 
  ๒.๓ OTOP แบรนด�เนมจัดแสดงสินค าท่ีมีชื่อเสียง (แบรนด�เนม) ๒๕ รายการ 
อาทิ เครื่องเงิน ชุดดอกกันเกรา จังหวัดนครพนม ผ าไหมมัดหม่ีลายลูกแก ว จังหวัดสุรินทร� บร�อคโคลี่กรอบ 
จังหวัดนครปฐม เปQนต น 
 ๓. กิจกรรมส0งเสริมการขาย อาทิ  ช อปพันลุ นรางวัลทุกชั่วโมง ประกวดจานทอง
น องอร0อย กิจกรรมนาทีทอง จํานวน ๒ ช0วงเวลา คือ เวลา ๑๒.๐๐ น. และ ๑๘.๐๐ น. 
 ๔. กิจกรรมการประกวด ๓  กิจกรรม ได แก0 
  ๔.๑ กิจกรรมท่ี ๑ การประกวดแผนธุรกิจ OTOP 
  ๔.๒ กิจกรรมท่ี ๒ การประกวดออกแบบบรรจุภัณฑ�   
  ๔.๓ กิจกรรมท่ี ๓ การคัดเลือกสุดยอดศิลปaน OTOP ปY ๒๕๕๙ 
 ๓๓๓๓....    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    
        ๓.๑ ยอดจําหน0าย 
   การจัดงาน  OTOP Midyear ประจําปY ๒๕๕๙ มีผู เข าชมงาน รวมจํานวน
ท้ังสิ้น ๔๓๗,๑๐๕ คน และมียอดจําหน0ายผลิตภัณฑ� จํานวน ๗๘๑,๖๗๕,๖๖๕ บาท ยอดสั่งซ้ือในงาน 
จํานวน ๙๔,๐๗๒,๐๔๐ บาท รวมท้ังสิ้น ๘๗๕,๗๔๗,๗๐๕ บาท  
  ๓.๒ ความพึงพอใจของผู ประกอบการ OTOP 
   จากการสํารวจความพึงพอใจของผู ประกอบการ OTOP ท่ีจําหน0ายผลิตภัณฑ� 
ในงาน OTOP MIDYEAR 2016 ความหลากหลายท่ัวไทย หาได ในท่ีเดียว จํานวน ๒,๓๑๓ ราย จําแนก
เปQน ประเภทอาหาร ๕๔๙ ราย (ร อยละ ๒๓.๗๓) ประเภทเครื่องด่ืม ๑๓๓ ราย (ร อยละ ๕.๗๕) ประเภท
สมุนไพรท่ีไม0ใช0อาหาร ๑๗๙ ราย (ร อยละ ๗.๗๔) ประเภทผ าและเครื่องแต0งกาย ๘๗๒ ราย (ร อยละ 
๓๗.๗) ประเภทของใช  ของตกแต0ง ของท่ีระลึก ๕๔๐ ราย (ร อยละ ๒๓.๓๕) และ OTOP ชวนชิม ๔๐ ราย 
(ร อยละ ๑.๗๓) มีระดับความพึงพอใจโดยรวมในระดับมากท่ีสุด โดยมีความพึงพอใจสูงสุด ๓ ลําดับแรก 
ได แก0 ด านการสนับสนุนการดําเนินงาน OTOP จากภาครัฐ รองลงมา ด านการพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน/
รูปแบบผลิตภัณฑ�และบรรจุภัณฑ� และด านช0องทางการจําหน0ายผลิตภัณฑ�ของกลุ0ม/กิจการ 
  ๓.๓ ความพึงพอใจของผู เข าชมงาน 
   ๓.๓.๑ ความพึงพอใจของผู เข าชมงานชาวไทยต0อการจัดงานOTOP Midyear 
๒๐๑๖ จํานวน ๙๕๗ คน จําแนกเปQน ชาย ๔๗๘ คน (ร อยละ ๔๙.๙๕) หญิง ๔๗๙ คน (ร อยละ 
๕๐.๐๕) พบว0า โดยรวมผู เข าชมงานมีความพึงพอใจใน “ระดับมากท่ีสุด” ผู เข าชมงานมีความพึงพอใจ
สูงสุด ๓ ลําดับแรก คือ การได มีส0วนร0วมส0งเสริมและสนับสนุนชุมชน (ร อยละ ๖๑.๙๖) รองลงมา 
ด านรูปแบบผลิตภัณฑ� (ร อยละ ๕๙.๒๕) และด านสถานท่ีการจัดงาน (ร อยละ ๔๓.๑๖) โดยภาพรวมผู เข า
ชมงานมีความพึงพอใจต0อการจัดงานมากท่ีสุด (ร อยละ ๔๕.๙๗) 
   ๓.๓.๒ ความพึงพอใจของผู เข าชมชาวต0างประเทศต0อการจัดงาน OTOP 
Midyear ๒๐๑๖ จํานวน ๑๓๑ คน จําแนกเปQน ชาย ๕๔ คน (ร อยละ ๔๗.๗๙) หญิง ๕๙ คน 
(ร อยละ ๕๒.๒๑) พบว0า ผู เข าชมงานมีความพึงพอใจสูงสุด ๓ อันดับแรก คือ รูปแบบผลิตภัณฑ�เปQน



๔๖ 

 

เอกลักษณ� ได มีส0วนร0วมส0งเสริมและสนับสนุนสินค าจากชุมชน และระยะเวลาการจัดงานมีหลายวัน 
โดยมีความชื่นชอบและประทับใจในความสวยงาม มีเอกลักษณ�ของสินค าไทย ได พบปะกับผู ผลิต
สินค าโดยตรงเอ้ือต0อการเชื่อมโยงธุรกิจ  
  ๓.๔ ข อเสนอแนะสําหรับการพัฒนารูปแบบการจัดงาน 
   ๓.๔.๑ ผู ประกอบการสินค า OTOP มีข อเสนอแนะสําหรับการพัฒนา 
สามารถสรุปความได  ดังนี้ ด านการตลาดเช0น เวลาท่ีใช ในการจัดงานควรให ตรงวันหยุดเสาร�-อาทิตย� 
ควรมีกิจกรรมส0งเสริมการขายมากข้ึนด านการจัดบูท ควรแยกโซนสินค าตามภาคซ่ึงจะช0วยให ผู บริโภค
หาสินค าท่ีต องการได ง0ายข้ึนควรมีโต�ะและเก าอ้ีสําหรับนั่งรับประทานอาหารท่ีเพียงพอ เปQนต น 
   ๓.๔.๒ ข อเสนอแนะของผู เข าชม สําหรับการพัฒนารูปแบบการจัดงานในครั้ง
ต0อไป มีประเด็นดังต0อไปนี้ ควรกําหนดราคาสินค าให เหมาะสมกับคุณภาพและตัวสินค า ควรกําหนด
ห วงเวลาจัดงานท่ีชัดเจน เพ่ือให นักท0องเท่ียวต0างประเทศสามารถกําหนดจองทัวร�มาเท่ียวชมงาน
ได มากข้ึน และควรประสานกับการท0องเท่ียวแห0งประเทศไทยในการประสานทัวร�มาเยี่ยมชมงาน 
ควรเพ่ิมความหลากหลายของอาหาร และจัดหาท่ีนั่งให เพียงพอเปQนต น 

การจัดงานการจัดงานการจัดงานการจัดงานศิลปาชีพ ประทีบไทย ศิลปาชีพ ประทีบไทย ศิลปาชีพ ประทีบไทย ศิลปาชีพ ประทีบไทย OTOP OTOP OTOP OTOP ก าวไกล ด วยพระบารมีก าวไกล ด วยพระบารมีก าวไกล ด วยพระบารมีก าวไกล ด วยพระบารมี    

    ๑.๑.๑.๑.    ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    

แผนภาพท่ี ๓-๑๑ : ปcายประชาสัมพันธ� “ศิลปาชีพ ประทีปไทย OTOP ก าวไกล ด วยพระบารมี ครั้งท่ี ๕” 
 

 

 
 
ท่ีมา  :  สํานักส0งเสริมภูมิป^ญญาท องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 
 
 



๔๗ 

 

  กรมการพัฒนาชุมชน กําหนดจัดงาน ศิลปาชีพ ประทีบไทย OTOP ก าวไกลด วย 
พระบารมี ข้ึนโดยมีวัตถุประสงค�เพ่ือเทิดพระเกียรติสมเด็จพระนางเจ าสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ 
รวมท้ังเพ่ือจัดแสดงและจําหน0ายผลิตภัณฑ� OTOP ซ่ึงเปQนการเพ่ิมช0องทางการตลาดและสร างรายได 
ให กับชุมชน รวมถึงเปQนการประชาสัมพันธ�การดําเนินโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� ท่ีรัฐบาล
กําหนดให เปQนนโยบายสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากระดับครัวเรือน หมู0บ าน/ชุมชน 
  การจัดงาน ศิลปาชีพ ประทีบไทย OTOP ก าวไกล ด วยพระบารมี ประจําปY ๒๕๕๙ 
จัดภายใต แนวคิด “Unseen ผ าไทย สีสันแพรพรรณแห0งอาเซียน” ระหว0างวันท่ี  ๑๒ – ๒๐ สิงหาคม ๒๕๕๙  
ณ  ศูนย�แสดงสินค าและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี  จังหวัดนนทบุรี  มีพิธีเปaดงาน ในวันท่ี ๑๓ 
สิงหาคม ๒๕๕๙ เวลา โดยมีนายกรัฐมนตรี พลเอกประยุทธ� จันทร�โอชา เปQนประธาน พร อมด วยรอง
นายกรัฐมนตรี รัฐมนตรีว0าการกระทรวงมหาดไทย คณะทูตานุทูตจาก ๑๗ ประเทศ ผู บริหาร
กระทรวงต0าง ๆ และผู แทนการค าจากสาธารณรัฐประชาชนจีน เข าร0วมพิธีเปaด 
 ๒.๒.๒.๒.    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    
        กิจกรรมภายในงาน ประกอบด วย การจัดแสดงและจําหน0ายผลิตภัณฑ�ของ 

ผู ประกอบการ OTOP จากท่ัวประเทศ รวม ๒,๔๑๔ ราย และจัดแสดงผลงานของศิลปaนท่ีได ฝdกอาชีพ
กับมูลนิธิศิลปาชีพ ได แก0 กลุ0มงานแกะสลัก กลุ0มงานเครื่องหนัง กลุ0มงานป̂�น/เคลือบ กลุ0มงานจักสาน 
กลุ0มงานเจียระไน/เครื่องประดับ กลุ0มงานตัดเย็บ/ป̂ก/ทอผ า กลุ0มงานศิลปะประดิษฐ�และกลุ0มงาน
โภชนาการและขนมไทย เปQนต น พร อมท้ังมีการจําหน0ายสินค าจากหน0วยงานภาคี ได แก0 สภา 
คนพิการ ศูนย�อํานวยการบริหารจังหวัดชายแดนภาคใต  (ศอ.บต.) กระทรวงอุตสาหกรรมกระทรวง
พาณิชย�กระทรวงวิทยาศาสตร�และเทคโนโลยีกรมส0งเสริมอุตสาหกรรม กรมส0งเสริมคุณภาพ
สิ่งแวดล อมบริษัทประชารัฐรักสามัคคีประเทศไทย จํากัดการแสดงและจําหน0ายผ าจากประเทศ 
ในอาเซียนและอีก ๓ ประเทศ ได แก0 สาธารณรัฐประชาชนจีนสาธารณรัฐเกาหลี และประเทศญ่ีปุVน  
  การจัดงานมีการแบ0งพ้ืนท่ีออกเปQน ๗ โซน กล0าวคือ  
  ๑. นิทรรศการเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ าอยู0หัว เนื่องในโอกาส 

มหามงคล เสด็จเถลิงถวัลยราชสมบัติครบ ๗๐ ปY ๙ มิถุนายน ๒๕๕๙ และสมเด็จพระนางเจ าสิริกิต์ิ
พระบรมราชินีนาถ เนื่องในโอกาสมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา ๗ รอบ ๑๒ สิงหาคม ๒๕๕๙ 
  ๒. บริเวณจัดแสดงและจําหน0ายสินค า ผลิตภัณฑ� OTOP  
  ๓. OTOP ชวนชิมและฮาลาล อาหารเครื่องด่ืม สุดยอดอาหารอร0อยของทุกจังหวัด

ท่ัวประเทศ ๑๗๖ ราย  
  ๔. OTOP ดาวรุ0ง เปQนการคัดเลือกสินค า OTOP ๑-๓ ดาว ท่ีมีศักยภาพ   ทางการตลาด

มาจัดแสดงและจําหน0าย ประกอบด วย 10 จังหวัด คือ จังหวัดเชียงใหม0 สระบุรี กาญจนบุรี กาฬสินธุ� 
พัทลุง สุราษฎร�ธานี ตาก ร อยเอ็ด พระนครศรีอยุธยา และชุมพร 
  ๕. OTOP Next แสดงผลงานการพัฒนา OTOP เข าสู0อนาคต เน นการบูรณาการ 

ท้ังภาครัฐและภาคเอกชน  
  ๖. นิทรรศการหน0วยงานภาคี นําเสนอนวัตกรรม ในการพัฒนาสินค า OTOP และ

กิจกรรมในการส0งเสริมการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�  
  ๗. โซน Health & SPA ประกอบด วย นวดแผนไทย จํานวน ๑๐๐ เตียง  



๔๘ 

 

  ท้ังนี้  กิจกรรมเด0นของงาน (Highlight) ประกอบด วย 
  ๑. การประกวดผ าทอไทย มีวัตถุประสงค�เพ่ือเปQนการเผยแพร0 ประชาสัมพันธ� 

ความสวยงาม โดดเด0น ของผ าไทยท่ีควรค0าแก0การอนุรักษ�ไว เปQนมรดกทางวัฒนธรรม และเผยแพร0 
ให ท่ัวโลกรู จักถึงคุณค0าของผ าไทย  อีกท้ังเปQนกําลังใจแก0ผู ผลิตงานผ าท่ีมีคุณภาพ โดยจัดการประกวด
ออกเปQน ๙ ประเภท คือ ประเภทผ าไหมมัดหม่ีทอมือ ประเภทผ าไหมลายขัดทอมือ ประเภทผ าไหมหาง
กระรอกทอมือ ประเภทผ ายกไหมทอมือประเภทผ าไหมแพรวาเกาะประเภทผ าไหมขิดทอมือประเภท
ผ าซ่ินตีนจกไหมประเภทผ าบาติกและประเภทผ าชาติพันธุ� 
  ๒. การแสดงสุดยอดผ าทอโบราณและผ าทอชื่อดังของจังหวัด จํานวน ๑๔๐ ผืน 
  ๓. การแสดงและจําหน0ายผ าอาเซียน 
  ๔. การจัดนิทรรศการศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจ าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ 
  ๕. การจําหน0ายผ าไทย และสินค าของศูนย�ศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจ าสิริกิต์ิ 

พระบรมราชินีนาถ    
        ๖. OTOP Premium แบ0งออกเปQน ๒ ส0วนคือ  
   ๖.๑ OTOP ข้ึนเครื่อง จัดแสดงผลิตภัณฑ�OTOP ท่ีขายบนเครื่องบิน (การบิน-ไทย) 

จํานวน ๑๒๘ รายการ อาทิ เนคไทผ าไหม กระเป�าย0านลิเภาเมืองนคร ผ าตีนจกเมืองลอง เปQนต น 
   ๖.๒ OTOP แบรนด�เนม จัดแสดงสินค ากระเป�าท่ีได รับการพัฒนาตามนโยบาย 

ของ พลเอกประยุทธ� จันทร�โอชา นายกรัฐมนตรี จํานวน ๗ กลุ0ม  คือ ๑. กลุ0มกระเป�าโหนดท้ิง จังหวัด
สงขลา ๒. กลุ0มผู ผลิตย0านลิเภา จังหวัดนครศรีธรรมราช ๓. กลุ0มเครื่องหนัง PAAN จังหวัดนนทบุรี 
๔. กลุ0มหัตถกรรมกระจูดวรรณี จังหวัดพัทลุง ๕. กลุ0มผลิตจักสานใบลานทับลาน จังหวัดปราจีนบุรี 
๖. กลุ0มจักสานพลาสติก จังหวัดนนทบุรี ๗. อิมปานิผ าขาวม า จังหวัดราชบุรี (Thaiqoute, ๒๕๕๙) 
  ๗. กิจกรรมส0งเสริมการขาย คือ ช อปลุ นรางวัล ประกวดจานทองน องอร0อย กิจกรรม

นาทีทอง จํานวน ๒ ช0วงเวลา คือ เวลา ๑๒.๐๐ น. และ ๑๘.๐๐ น. 
  ๘. กิจกรรมการประกวด ๓  กิจกรรม กล0าวคือ  
   ๘.๑ กิจกรรมท่ี ๑ การประกวดและเผยแพร0ผลการดําเนินงานเครือข0ายองค�

ความรู  (Knowledge – Based OTOP : KBO)  จังหวัดดีเด0น ครั้งท่ี ๙ ประจําปY ๒๕๕๙ 
   ๘.๒ กิจกรรมท่ี ๒ การประกวดผ า แบ0งออกเปQน ๙ ประเภท รวม ๖๓ รางวัล 
   ๘.๓ กิจกรรมท่ี ๓ การประกวดนักร องลูกทุ0ง OTOP จํานวน ๕ รางวัล  
 ๓.๓.๓.๓.    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    
        ๓.๑ ยอดจําหน0าย 
   การจัดงานในครั้งนี้ได รับความสําเร็จ และมีผลตอบรับจากผู เข าชมงาน 

และผู ประกอบการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�เปQนอย0างดี ตลอดการจัดงาน ๙ วัน มีผู เข าชมงาน 
จํานวน ๔๔๒,๗๖๖ คน และมียอดจําหน0ายและสั่งซ้ือ รวมท้ังสิ้น ๘๓๙,๕๒๙,๒๘๐ บาท  
  ๓.๒ ความพึงพอใจของผู ผลิต/ผู ประกอบการ OTOP 
   จากการสํารวจความพึงพอใจของผู ผลิต ผู ประกอบการ OTOP ท่ีจําหน0าย

สินค า จํานวน ๒,๔๑๔ ราย จําแนกเปQน ประเภทอาหาร ๕๖๕ ราย (ร อยละ ๒๓.๔๐) ประเภท
เครื่องด่ืม ๑๓๓ ราย (ร อยละ ๕.๕๐) ประเภทสมุนไพรท่ีไม0ใช0อาหาร ๑๖๖ ราย (ร อยละ ๖.๘๘) 



๔๙ 

 

ประเภทผ าและเครื่องแต0งกาย ๙๕๒ ราย(ร อยละ ๓๙.๔๔) และประเภทของใช  ของตกแต0ง ของท่ี
ระลึก ๕๙๘ ราย (ร อยละ ๒๔.๗๘) มีระดับความพึงพอใจโดยรวมในระดับมากท่ีสุด โดยมีความ 
พึงพอใจสูงสุด ๓ ลําดับแรก ได แก0 ด านสถานท่ีในการจัดงาน (ร อยละ ๘๘.๖๐)การประสานงานของ
เจ าหน าท่ีพัฒนาชุมชน (ร อยละ ๘๘.๔๐) และ ระยะเวลาการจัดงาน ๙ วัน (ร อยละ ๘๖.๖๐) 
  ๓.๓ ความพึงพอใจของผู เข าชมงาน 
   ๓.๓.๑ ความพึงพอใจของผู เข าชมงานชาวไทยต0อการจัดงาน จํานวน ๙๖๕ คน 

จําแนกเปQน ชาย ๔๗๖ คน (ร อยละ ๔๙.๓๓) หญิง ๔๘๙ คน (ร อยละ ๕๐.๖๗) พบว0า โดยรวมผู เข า
ชมงานมีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด  ผู เข าชมงานมีความพึงพอใจสูงสุด ๓ ลําดับแรก คือ การได 
มีส0วนร0วมส0งเสริมและสนับสนุนชุมชน (ร อยละ ๘๗.๐๐)  รองลงมาด านรูปแบบผลิตภัณฑ� (ร อยละ 
๘๖.๔๐) และด านระยะเวลาการจัดงาน ๙ วัน (ร อยละ ๘๕.๖๐) 
   ๓.๓.๒ ความพึงพอใจของผู เข าชมงานชาวต0างประเทศต0อการจัดงาน จํานวน 

๑๐๒ คน จําแนกเปQนชาย ๖๒ คน (ร อยละ ๖๐.๗๘ ) หญิง ๔๐ คน (ร อยละ ๓๙.๒๒) พบว0า ผู เข าชมงาน 
มีความพึงพอใจสูงสุด ๓ อันดับแรก คือ การอํานวยความสะดวกแก0ผู ร0วมงาน (ร อยละ ๙๘.๘๐ ) รูปแบบ 
การจัดงานและการรักษาความปลอดภัย (ร อยละ ๙๗.๔๐) และการประชาสัมพันธ� (ร อยละ ๙๕.๒๐ ) 

การจัดงานการจัดงานการจัดงานการจัดงานOTOP CityOTOP CityOTOP CityOTOP City    

๑๑๑๑.... ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�ที่มาและวัตถุประสงค�    

แผนภาพท่ี ๓-๑๒ : ปcายประชาสัมพันธ� “OTOP CITY ๒๐๑๖” 

 

 

ท่ีมา  :  สํานักส0งเสริมภูมิป^ญญาท องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 

 



๕๐ 

 

  ด วยนโยบายของรัฐบาลท่ีจะสนับสนุนการพัฒนางานศิลปหัตถกรรมและผลิตภัณฑ�
ชุมชนเพ่ือการสร างเอกลักษณ�และการผลิตสินค าในท องถ่ิน และการบริหารจัดการโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ�ให มีศักยภาพ ด วยการสนับสนุนให ชุมชน วิสาหกิจชุมชน ใช ทรัพยากรและภูมิป̂ญญา
ท องถ่ินผนวกกับองค�ความรู สมัยใหม0 เพ่ือยกระดับมาตรฐานคุณภาพสินค าและบริการ การเข าถึง
แหล0งทุน และการตลาดเชิงรุก สามารถแข0งขันได ในเชิงรุกท้ังในประเทศและต0างประเทศ กอปรกับ
การเตรียมความพร อมให แก0ผู ผลิต ผู ประกอบการ OTOP ให มีความรู  ความเข าใจในประเทศภูมิภาค
อาเซียน สามารถรองรับการแข0งขันในเชิงรุกในการก าวสู0ประชาคมอาเซียน   
  กรมการพัฒนาชุมชน ได รับมอบหมายให รับผิดชอบในการส0งเสริมการดําเนินงาน
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� OTOP โดยการพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการของกลุ0มผู ผลิต 
ผู ประกอบการ  OTOP  การพัฒนาผลิตภัณฑ� โดยใช เครือข0ายองค�ความรู  (KBO) จังหวัด เปQนกําลัง 
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ� รวมท้ังการสนับสนุนด านการตลาด  โดยเพ่ิมช0องทางการจัดจําหน0ายผลิตภัณฑ� 
OTOP  ท้ังในระดับพ้ืนท่ีอําเภอ จังหวัด และระดับประเทศ ในกรุงเทพมหานคร หรือปริมณฑล เนื่องจาก
เปQนตลาดใหญ0ท่ีขายสินค าได มากท่ีสุด จึงได กําหนดจัดงาน OTOP CITY ๒๐๑๖ “ของขวัญภูมิป̂ญญาไทย 
ใต ร0มพระบารมี” เพ่ือส0งเสริมให ผู ผลิต ผู ประกอบการ OTOP ท่ีมีคุณภาพและมีศักยภาพนําเสนอผลงาน
และจําหน0ายผลิตภัณฑ�ท่ีมีคุณภาพไปสู0ตลาดสากล เปQนการเพ่ิมช0องทางการตลาด และสร างรายได  
ให กับชุมชน นอกจากนี้ยังเปQนแหล0งซ้ือหาสินค าหรือของฝากสําหรับประชาชนในช0วงปYใหม0อีกด วย 
 ๒.๒.๒.๒.    วิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงานวิธีการดําเนินงาน    
        ๒.๑ นําเสนอผลิตภัณฑ�หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� จากกลุ0มผู ผลิต/ผู ประกอบการ 
OTOP ท่ีได พัฒนาอย0างต0อเนื่อง และร0วมการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย  
  ๒.๒ กิจกรรม ประกอบด วย 
   ๒.๒.๑ การแสดงและจําหน0ายผลิตภัณฑ�มากกว0า ๓,๐๐๐ บูท โดยการ
กําหนดให จังหวัดคัดเลือกผลิตภัณฑ� OTOP ในระดับ ๓ - ๕ ดาว รวมท้ังอาหารชวนชิมของทุกจังหวัด 
กรุงเทพมหานคร และอาหารฮาลาล 
   ๒.๒.๒ การจัดพิธีเปaดงานด วยการจัดให มีการแสดงท่ีสะท อนถึงศิลปวัฒนธรรม
ภาคต0าง ๆ การอนุรักษ� และสืบสานภูมิป^ญญาไทย  
   ๒.๒.๓ การประกวด ๑๐ สุดยอดผลิตภัณฑ�เด0นจังหวัด โดยการคัดเลือก
ผลิตภัณฑ� OTOP ๑๐ ผลิตภัณฑ�เด0น ในแต0ละจังหวัด ๗๖ จังหวัด และจัดหมวดหมู0เข าประกวด
ผลิตภัณฑ� ๕ ประเภทผลิตภัณฑ� 
   ๒.๒.๔ การประกวดร องเพลงเยาวชนลูกทุ0ง OTOP โดยการประกวดร อง
เพลง OTOP ท่ีมีการแต0งข้ึนใหม0 พร อมเพลงหลักท่ีใช ในการประกวด 
   ๒.๒.๕ การจัดนิทรรศการ/การจัดแสดง อาทิ นิทรรศการและจําหน0าย
ผลิตภัณฑ�จากหมู0บ าน OTOP เพ่ือการท0องเท่ียว เปQนต น 
   ๒.๒.๖ การให บริการของหน0วยงานต0างๆ อาทิ กระทรวงพาณิชย� กระทรวง
อุตสาหกรรม สถาบันอาหาร เปQนต น 
   ๒.๒.๗ Pavilion แสดงสุดยอดผลิตภัณฑ�เด0น 
   ๒.๒.๘ การจัดทําระบบฐานข อมูลลูกค า OTOP 



๕๑ 

 

   ๒.๒.๙ โซน Health & Spa 
   ๒.๒.๑๐ กิจกรรมสนับสนุนและส0งเสริมการจําหน0ายประกอบด วย ได แก0 
การประชาสัมพันธ� การส0งเสริมการขาย การรักษาความปลอดภัย และการจราจร การอํานวยการ 
ในระหว0างงาน การรักษาพยาบาล การประเมินผล เปQนต น 
 ๓.๓.๓.๓.    ผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงานผลการดําเนินงาน    
        ๓.๑  ยอดจําหน0าย 
   การจัดงานในครั้งนี้ได รับความสําเร็จ และมีผลตอบรับจากผู เข าชมงาน 
และผู ประกอบการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� (OTOP) เปQนอย0างดี ตลอดการจัดงาน มีผู เข าชมงาน
จํานวนมากกว0า ๕ แสนคน ยอดจําหน0ายสินค าในงาน รวม ๙๔๐ ล านบาท ยอดสั่งซ้ือในงานรวม 
๑๐๒ ล านบาท สรุปมียอดจําหน0ายและสั่งซ้ือ รวมท้ังสิ้น ๑,๐๔๒ ล านบาท 
  ๓.๒ ความพึงพอใจของผู ผลิต/ผู ประกอบการ OTOP 
   จากการสํารวจความพึงพอใจของผู ผลิต ผู ประกอบการ OTOP ท่ีจําหน0าย
สินค า จํานวน ๑,๒๓๔ ราย จําแนกเปQน ประเภทอาหาร ๓๐๕ ราย (ร อยละ ๒๔.๗๒) ประเภท
เครื่องด่ืม ๖๙ ราย (ร อยละ ๕.๕๙) ประเภทสมุนไพรท่ีไม0ใช0อาหาร ๗๒ ราย (ร อยละ ๕.๘๓) ประเภท
ผ าและเครื่องแต0งกาย ๔๕๐ ราย (ร อยละ ๓๖.๔๗) และประเภทของใช  ของตกแต0ง ของท่ีระลึก 
๓๓๘ ราย (ร อยละ ๒๗.๓๙) มีระดับความพึงพอใจโดยรวมในระดับมากท่ีสุด โดยมีความพึงพอใจ
สูงสุดด านสถานท่ีในการจัดงาน (ร อยละ ๘๓.๗๙) รองลงมา คือ การประสานงานของเจ าหน าท่ีพัฒนา
ชุมชน (ร อยละ ๘๐.๑๕)  
  ๓.๓ ความพึงพอใจของผู เข าชมงาน 
   ๓.๓.๑ ความพึงพอใจของผู เข าชมงานชาวไทยต0อการจัดงาน จํานวน ๑,๑๖๘ คน 
พบว0า โดยรวม ผู เข าชมงานมีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด  ผู เข าชมงานมีความพึงพอใจสูงสุด 
ด านระยะเวลาการจัดงาน คิดเปQนร อยละ ๘๔.๐๘ รองลงมา ด านการมีส0วนร0วมส0งเสริมและสนับสนุนงาน 
คิดเปQนร อยละ ๘๓.๑๓ 
   ๓.๓.๒ ความพึงพอใจของผู เข าชมงานชาวต0างประเทศต0อการจัดงาน 
จํานวน ๑๓๙ คน พบว0า ผู เข าชมงาน มีความพึงพอใจสูงสุดด านสถานท่ีจัดงาน คิดเปQนร อยละ 
๗๙.๑๔ รองลงมา รูปแบบผลิตภัณฑ� คิดเปQนร อยละ ๗๖.๙๘  
  ๓.๔ ข อเสนอแนะสําหรับการพัฒนารูปแบบการจัดงาน 
   ๓.๔.๑ ข อเสนอแนะของกลุ0มผู ผลิต ผู ประกอบการสินค า OTOP สามารถ
จําแนกได  ดังนี้ 
    ๓.๔.๑.๑ ด านการตลาดอาทิควรจัดงานช0วงต นเดือนธันวาคมเพ่ิมวัน
จัดงานให มากข้ึนจัดหาศิลปaนท่ีมีชื่อเสียงมาแสดงบนเวทีและเปaดเพลงOTOP ภายในงานเพ่ือสร าง
ความคึกคัก 
    ๓.๔.๑.๒ ด านการจัดบูทอาทิควรจัดให หนึ่งบูทมีผู ประกอบการเพียง 
รายเดียวควรจัดแบ0งบูทตามภูมิภาคเพ่ิมบูทการจําหน0ายให มากข้ึน ควรจัดบูทสินค านวัตกรรมไว 
ใกล เคียงกันเพ่ือให เกิดการแข0งขันและพัฒนา 



๕๒ 

 

    ๓.๔.๑.๓ ด านการประชาสัมพันธ�อาทิควรประชาสัมพันธ�การจัดงาน
ให มากข้ึนควรปรับปรุงแผนผังการจัดงานให มีมาตรฐานมากข้ึน 
    ๓.๔.๑.๔ ด านการอํานวยความสะดวกแก0ผู ประกอบการเช0นควรให 
ผู ประกอบการเข าจัดร านเร็วข้ึนเนื่องจากจัดร านไม0ทัน ควรปรับปรุงเรื่องความสะอาด และเพ่ิมความถ่ี
ในการจัดเก็บขยะในห องน้ํา 
   ๓.๔.๒ ข อเสนอแนะของผู เข าชม สําหรับการพัฒนารูปแบบการจัดงานในครั้ง
ต0อไป ได แก0 ๑. ราคาสินค าควรสอดคล องกับคุณภาพสินค าและมีมาตรฐานด านราคา ๒. ควรจัดโต�ะ
นั่งทานอาหารให เพียงพอกับลูกค า ๓. ควรส0งเสริมให เยาวชนมีส0วนออกแบบผลิตภัณฑ�ใหม0ๆ ท่ีเปQน
ต องการของตลาดวัยรุ0นเปQนต น 

สรุปสรุปสรุปสรุป    

    การดําเนินนโยบายส0งเสริมและพัฒนาสินค าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� (OTOP) 
ได ดําเนินการผ0านหลายโครงการท้ังด านการพัฒนาสินค า การพัฒนาผู ประกอบการ และด านการ
ส0งเสริมช0องทางการจําหน0าย ซ่ึงแต0ละโครงการได มีการออกแบบแนวทางการทํางานเพ่ือให เกิดความ
เชื่อมโยงระหว0างกัน โดยมีวัตถุประสงค�เพ่ือเสริมสร างศักยภาพสินค าจากภูมิป̂ญญาของคนไทย 
เพ่ือให สามารถพัฒนาต0อยอดในระดับสากล 
 โครงการท่ีมีความเก่ียวข องกับการพัฒนาสินค าและการพัฒนาผู ประกอบการ เกิดมา
จากแนวคิดในการสร างให สินค ามีคุณภาพท่ีเปQนมาตรฐาน มีบรรจุภัณฑ�ท่ีเปQนท่ีต องการตลาด 
และมีกําลังการผลิตท่ีสามารถรองรับคําสั่งซ้ือในปริมาณท่ีมากข้ึนได  นอกจากนี้ยังมีโครงการพัฒนา
เยาวชนท่ีมีความสนใจการผลิตสินค าเพ่ือการอนุรักษ�และสืบสานภูมิป^ญญาท องถ่ิน ซ่ึงถือเปQนโครงการ
ท่ีช0วยทําให มีผู ประกอบการ OTOP รายใหม0เพ่ิมมากข้ึน ช0วยส0งเสริมให มีการผลิตสินค าท่ีมีความ
หลากหลายมากยิ่งข้ึน 
 หลังจากผู ประกอบการOTOP มีความพร อมในการผลิตสินค าให มีมาตรฐาน 
กระบวนการส0งเสริมทางด านการตลาดจะช0วยเพ่ิมโอกาสให ผู ประกอบการสามารถจําหน0ายสินค าได 
เพ่ิมมากข้ึน สําหรับการส0งเสริมการตลาดท่ีกรมการพัฒนาชุมชนได ดําเนินการส0งงเสริมมีต้ังแต0ระดับ
ชุมชน ไล0ระดับจนถึงระดับประเทศ นอกจากนี้ยังมีโครงการท่ีช0วยส0งเสริมให ผู ประกอบการสามารถ
จําหน0ายสินค าในระดับสากลผ0านความร0วมมือทางการค าและการจัดงานแสดงสินและจําหน0ายสินค า
ระหว0างประเทศอีกด วย 
 ในบทถัดไป อธิบายถึงผลการพัฒนาสินค าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณ� โดยวิเคราะห� 
ถึงบทบาทของกรมการพัฒนาชุมชนซ่ึงหนึ่งในหน0วยงานหลักในการพัฒนาสินค าและผู ประกอบการ 
OTOP นอกจากนี้ได วิเคราะห�จํานวนผู ประกอบการ OTOP ท่ีมีผลทําให ยอดจําหน0ายสินค า 
ในภาพรวมมีจํานวนเพ่ิมสูงข้ึน อีกท้ังวิเคราะห�ความเก่ียวข องกับการพัฒนาเศรษฐกิจจากการผลิตและ
จําหน0ายสินค า OTOP สุดท ายเปQนการวิเคราะห�ถึงการพัฒนาสินค า OTOP สู0สากล 
 

    



    
บทที่บทที่บทที่บทที่    ๔๔๔๔ 

ผลของการพัฒนาสนิค�าหนึง่ตาํบลหนึง่ผลติภณัฑ� (ผลของการพัฒนาสนิค�าหนึง่ตาํบลหนึง่ผลติภณัฑ� (ผลของการพัฒนาสนิค�าหนึง่ตาํบลหนึง่ผลติภณัฑ� (ผลของการพัฒนาสนิค�าหนึง่ตาํบลหนึง่ผลติภณัฑ� (OTOPOTOPOTOPOTOP))))    
สู%สากลสู%สากลสู%สากลสู%สากล    

    ผลการสืบค�นและศึกษาการพัฒนาสินค�าหนึ่งผลิตภัณฑ� หนึ่งตําบล (OTOP) ต้ังแต% 
ในยุคเริ่มต�นเม่ือป2 พ.ศ.๒๕๔๔ จนถึงการดําเนินงานในป2 พ.ศ.๒๕๕๙ ซ่ึงกรมการพัฒนาชุมชน 
มีส%วนช%วยให�ผู�ประกอบการ OTOP ได�มีการพัฒนาสินค�าจนสามารถเป>นท่ียอมรับจากผู�บริโภค ส%งผล
ให�ยอดจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP ท่ีกรมการพัฒนาชุมชนได�ทําการเก็บรวบรวมมีมูลค%ามากกว%า 
๑.๒๕ แสนล�านบาท สําหรับการนําเสนอผลการวิเคราะห�ออกเป>น ๕ ตอน คือ 

ตอนท่ี ๑ บทบาทของกรมการพัฒนาชุมชนด�านการสนับสนุนการพัฒนาสินค�า OTOP 
ตอนท่ี ๒ การเพ่ิมข้ึนของผู�ประกอบการ OTOP  
ตอนท่ี ๓ การเพ่ิมข้ึนของยอดจําหน%าย  
ตอนท่ี ๔ การกระจายรายได�สู%ชุมชน 
ตอนท่ี ๕ การพัฒนาสินค�า OTOP สู%สากล 

บทบาทกรมการพัฒนาชุมชนด�านการสนับสนุนการพัฒนาสินค�า บทบาทกรมการพัฒนาชุมชนด�านการสนับสนุนการพัฒนาสินค�า บทบาทกรมการพัฒนาชุมชนด�านการสนับสนุนการพัฒนาสินค�า บทบาทกรมการพัฒนาชุมชนด�านการสนับสนุนการพัฒนาสินค�า OTOPOTOPOTOPOTOP    

    กรมการพัฒนาชุมชน ได�มีการกําหนดแผนยุทธศาสตร� พ.ศ.๒๕๕๕-๒๕๕๙ ภายใต�
เปEาหมาย “ชุมชนเข�มแข็ง เศรษฐกิจฐานรากม่ันคง” ซ่ึงมีวัตถุประสงค�เพ่ือแก�ไขปIญหาสังคมในเรื่องท่ี
เก่ียวกับเศรษฐกิจประกอบด�วย ๑.การลดความเหลื่อมล้ําทางด�านรายได� และ ๒.การปรับตัวให�ทันต%อ
การเปลี่ยนแปลงทางด�านเศรษฐกิจ 
 การกําหนดแผนยุทธศาสตร�เพ่ือบรรลุเปEาหมายในการแก�ไขปIญหาท่ีเก่ียวกับเศรษฐกิจ
ในชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน (๒๕๕๕) ได�มีการกําหนดยุทธศาสตร� “ส%งเสริมเศรษฐกิจสร�างสรรค�” 
โดยประกอบด�วย ๓ กลยุทธ� คือ ๑.พัฒนาผู�ผลิต ผู�ประกอบการ และการตลาด ๒.ส%งเสริมการสืบสาน
ภูมิปIญญาท�องถ่ินเผยแพร%สู%เวทีโลก และ ๓.พัฒนาผลิตภัณฑ�ชุมชนด�วยองค�ความรู�และนวัตกรรม 
สําหรับเปEาหมายของยุทธศาสตร�ส%งเสริมเศรษฐกิจสร�างสรรค� คือ การดําเนินตามนโยบายด�านการ
ส%งเสริมสินค�าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� ให�มีการใช�ความคิดสร�างสรรค�เพ่ือต%อยอดภูมิปIญญา 
และกระบวนการผลิตท่ีมีอยู%ให�มีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน พร�อมท้ังส%งเสริมให�ผู�ประกอบการมีการดําเนิน
ธุรกิจอย%างยั่งยืน 
 สําหรับบทบาทหน�าท่ีของกรมการพัฒนาชุมชน ในการพัฒนาผู�ผลิต ผู�ประกอบการ 
OTOP ได�มีการออกแบบกระบวนการหลักไว� ๒ ข้ันตอน คือ ๑. การเพ่ิมประสิทธิภาพของผู�ประกอบการ 
OTOP ให�มีการประสานงานในรูปแบบเคลือข%าย โดยมีแผนงานสนับสนุน ได�แก% การส%งเสริมให�มีการ
เขียนแผนธุรกิจท่ีชัดเจน การจัดต้ังเคลือข%ายผู�ประกอบการ OTOP และการพัฒนาศูนย�บริการ
เศรษฐกิจฐานราก เป>นต�น  ๒. การส%งเสริมช%องทางการตลาด เป>นกระบวนงานท่ีมีความพยายาม 



๕๔ 

 

เพ่ือเพ่ิมช%องทางการจัดจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP ให�มากยิ่งข้ึน ซ่ึงมีแผนงานหลัก ได�แก% การจัดงาน
เพ่ือจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP ในระดับประเทศและต%างประเทศ การพัฒนาศูนย�จัดจําหน%ายสินค�า 
และการพัฒนาตลาดอิเล็กทรอนิกส� เป>นต�น 
 ในส%วนของการส%งเสริมการสืบสานภูมิปIญญาท�องถ่ินเผยแพร%สู%เวทีโลก มีการออกแบบ
กระบวนการทํางานซ่ึงประกอบด�วย ๒ ข้ันตอน คือ ๑. การรวบรวมภูมิปIญญาท�องถ่ินและ โดยมีการ
จัดทําเบียนผู�เชี่ยวชาญในแต%ละด�านและมีการบันทึกภูมิปIญญาและกระบวนการผลิต อีกท้ังยังมีการ
ส%งเสริมให�มีการจดสิทธิบัตรลิขสิทธิ์สินค�า ๒. การเผยแพร%ภูมิปIญญาท�องถ่ิน มีการนําเสนอให�เป>นท่ี
รับรู�โดยได�มากรดําเนินงาน เช%น การพัฒนาชุมชนท่ีเป>นแหล%งผลิตสินค�าให�เป>นแหล%งท%องเท่ียว 
การประชาสัมพันธ�ผ%านสื่อต%างๆ และการส%งเสริมให�มีการใช�ภูมิปIญญาท�องถ่ินสําหรับใช�ประโยชน�ใน
การนําเสนอและการผลิตสินค�า เป>นต�น 
 นอกจากนี้ การพัฒนาผลิตภัณฑ�ชุมชนด�วยองค�ความรู�และนวัตกรรม กรมการพัฒนา
ชุมชน ได�มีการกําหนดกระบวนการทํางานไว� ๒ ข้ันตอน คือ ๑. การสร�างมูลค%าเพ่ิมให�ผลิตภัณฑ� 
โดยเริ่มจากกระบวนการส%งเสริมให�มีการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ� อีกท้ังยังมีการคัดสรรผลิตภัณฑ�
เด%นในแต%ละจังหวัดเพ่ือนํามาพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ�สําหรับขายให�กับผู�บริโภคกลุ%มใหม% 
๒. การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ� มีการนําความรู�ท่ีเกิดจากการรวมตัวกันของเครือข%ายผู�ประกอบการ 
OTOP ในการพัฒนาผลิตภัณฑ�ให�มีมาตรฐานตามท่ีรัฐบาลกําหนดและผู�บริโภคให�การยอมรับ 
ซ่ึงเปEาหมายหนึ่งสําหรับการพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ� คือ การส%งผลิตภัณฑ�เพ่ือเข�าคัดสรรดาว 
ซ่ึงหากมีผลิตภัณฑ�ท่ีได�มาตรฐานและได�รับผลการคัดสรรในระดับท่ีสูง (๔-๕ ดาว) จะทําให�ผู�บริโภค
ยอมรับในผลิตภัณฑ�และผู�ประกอบการมีโอกาสได�เข�าร%วมจําหน%ายผลิตภัณฑ�ในกิจกรรมทางการตลาด
ท่ีกรมการพัฒนาชุมชนได�จัดข้ึน 
 จากท่ีได�กล%าวมา จะเห็นได�ว%า กรมการพัฒนาชุมชนได�มีการดําเนินงานเพ่ือส%งเสริม 
ให�ชุมชนมีการนําภูมิปIญญาจากแต%ละท�องถ่ินมาพัฒนาให�เป>นผลิตภัณฑ� OTOP โดยมีเปEาหมาย 
เพ่ือทําแก�ปIญหาในชุมชนท้ังทางด�านเศรษฐกิจและสังคม ทําให�ชุมชนในระดับฐานรากสามารถ
พ่ึงตนเองได�อย%างยั่งยืน มีคุณภาพชีวิตท่ีดีและมีความสุข 

การเพิ่มขึ้นของผู�ประกอบการ การเพิ่มขึ้นของผู�ประกอบการ การเพิ่มขึ้นของผู�ประกอบการ การเพิ่มขึ้นของผู�ประกอบการ OTOP OTOP OTOP OTOP     

    จํานวนของผู�ประกอบการท่ีลงทะเบียนเป>นผู�ประกอบการ OTOP มีจํานวนเพ่ิมข้ึน 
ตามตารางท่ี ๔-๑ แสดงให�เห็นถึงการเกิดข้ึนของผู�ประกอบการรายใหม%ท่ีได�เข�าลงทะเบียนเป>นสินค�า
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� โดยการเพ่ิมข้ึนของผู�ประกอบการจาก ๑๖,๘๐๘ ราย ในป2 ๒๕๔๖ 
สู%จํานวน ๔๐,๔๕๒ ราย ในป2 ๒๕๕๙ เป>นสิ่งบ%งชี้ว%ามีผู�ประกอบการรายใหม%ท่ีได�คิดค�นสินค�าท่ีมีความ
แตกต%างท้ังด�านรูปแบบสินค�า ด�านบรรจุภัณฑ� และเทคนิคในการผลิตในรูปแบบใหม% เป>นต�น 
เพ่ือนําเสนอต%อผู�บริโภคต้ังแต%ระดับชุมชน จังหวัด ประเทศ จนกระท่ังผลิตเพ่ือขายในระดับสากล 

 

 



๕๕ 

 

ตารางท่ี ๔-๑ : จํานวนผู�ประกอบการ OTOP ต้ังแต%ป2งบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๖-๒๕๕๙ 

 

ป2ป2ป2ป2    จาํนวนผู�ประกอบการจาํนวนผู�ประกอบการจาํนวนผู�ประกอบการจาํนวนผู�ประกอบการ    
๒๕๔๖ ๑๖,๘๐๘ 
๒๕๔๗ ๒๔,๗๖๗ 
๒๕๔๙ ๓๘,๐๔๐ 
๒๕๕๒ ๓๑,๗๙๘ 
๒๕๕๓ ๓๒,๒๒๘ 
๒๕๕๕ ๓๖,๐๙๒ 
๒๕๕๙ ๔๐,๔๕๒ 

ท่ีมา : สํานักส%งเสริมภูมิปIญญาท�องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 

 การเพ่ิมข้ึนของปริมาณผู�ประกอบการ OTOP มีความสัมพันธ�โดยตรงกับจํานวนสินค�า 
ท่ีเพ่ิมมากข้ึน โดยในการลงทะเบียนผู�ประกอบการ OTOP ครั้งล%าสุดในป2 พ.ศ.๒๕๕๙ มีสินค�าท่ี 
เข�าสู%โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� รวมท้ังสิ้น ๘๓,๓๕๘ ชิ้น ซ่ึงแบ%งออกเป>น ๕ ประเภท คือ 
๑. ประเภทอาหาร ๒. ประเภทเครื่องด่ืม ๓. ประเภทผ�าและเครื่องแต%งกาย ๔. ประเภทของใช�ของ
ตกแต%งและของท่ีระลึก และ ๕. ประเภทสมุนไพรท่ีไม%ใช%อาหาร ตามแผนภาพท่ี ๔-๓ ได�แสดงให�เห็น
สัดส%วนของผลิตภัณฑ�ท่ีจําแนกออกเป>นท้ัง ๕ ประเภท 

ตารางท่ี ๔-๒ : จํานวนผลิตภัณฑ�ท่ีลงทะเบียน OTOP ป2งบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙ 

ที่ทีท่ี่ที่    ผลติภณัฑ� ผลติภณัฑ� ผลติภณัฑ� ผลติภณัฑ�     จาํนวนจาํนวนจาํนวนจาํนวน    ร�อยละร�อยละร�อยละร�อยละ    

๑ อาหาร ๒๕,๔๘๓ ๓๐.๕๐ 
๒ เครื่องด่ืม ๓,๔๔๐ ๔.๑๒ 
๓ ผ�าและเครื่องแต%งกาย ๑๘,๓๙๒ ๒๒.๐๒ 
๔ ของใช� ของตกแต%ง ของท่ีระลึก  ๒๕,๘๑๕ ๓๐.๙๐ 
๕ สมุนไพรท่ีไม%ใช%อาหาร ๑๐,๔๐๘ ๑๒.๔๖ 

        รวมรวมรวมรวม    ๘๓,๕๓๘๘๓,๕๓๘๘๓,๕๓๘๘๓,๕๓๘    ๑๐๐๑๐๐๑๐๐๑๐๐    

ท่ีมา : สํานักส%งเสริมภูมิปIญญาท�องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 

 จํานวนสินค�าท่ีมากกว%า ๘๓,๕๓๘ ผลิตภัณฑ�นั้น สามารถวิเคราะห�ได�ว%า ความแตกต%าง
ในปIจจัยการผลิตและภูมิปIญญาในแต%ละท�องถ่ินของประเทศไทยนั้นมีความหลากหลายมาก ซ่ึงทําให�
สินค�าท่ีถูกผลิตข้ึนนั้นมีความเป>นเอกลักษณ�เฉพาะตัว สามารถบ%งบอกถึงแหล%งท่ีมา และยังเป>นการ
สร�างมูลค%าเพ่ิมให�กับวัตถุดิบในท�องถ่ินท่ีใช�ผลิตสินค�าอีกด�วย 



๕๖ 

 

 นอกจากนี้ การขยายตัวของฐานผู�ประกอบ OTOP ท่ีข้ึนทะเบียนกับกรมการพัฒนา
ชุมชน มีส%วนทําให�ยอดจําหน%ายสินค�า OTOP มีการขยายตัว เกิดการหมุนเวียนในเศรษฐกิจฐานราก
ของประเทศไทยซ่ึงจะได�วิเคราะห�ถึงผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากการเพ่ิมข้ึนของยอดจําหน%ายสินค�า 
OTOP 

การเพิ่มขึ้นของยอดจําหน%าย การเพิ่มขึ้นของยอดจําหน%าย การเพิ่มขึ้นของยอดจําหน%าย การเพิ่มขึ้นของยอดจําหน%าย     

    การส%งเสริมการดําเนินการโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� ของรัฐบาล ได�มีการเก็บ
รวบรวมยอดจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP มาอย%างต%อเนื่อง จากฐานข�อมูลของสํานักส%งเสริมภูมิปIญญา
และวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน ยอดจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP ต้ังแต%ป2 งบประมาณ พ.ศ.
๒๕๔๖ ถึง พ.ศ.๒๕๕๙ มีจํานวนดังปรากฏในแผนภาพท่ี ๔-๑ 

แผนภาพท่ี ๔-๑ : ยอดจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP ต้ังแต%ป2งบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๖ ถึง ๒๕๕๙ 

 
 

ท่ีมา : สํานักส%งเสริมภูมิปIญญาท�องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๕๙ 

 จากรูปภาพแสดงให�เห็นถึงการเติบโตของยอดจําหน%ายรวมของผลิตภัณฑ� OTOP จาก
จํานวน ๓๓,๒๗๗ ล�านบาท ในป2งบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๖ มีการขยายตัวของยอดจําหน%ายเรื่อยมา
จนกระท่ังในป2งบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๘ ยอดจําหน%ายรวมได�มีมูลค%ามากกว%า ๑ แสนล�านบาท และใน
ป2ล%าสุด (ป2งบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙) ยอดจําหน%ายรวมมีมูลค%าสูงถึง ๑๒๕,๒๐๖ ล�านบาท 
 การอัตราการขยายตัวอย%างต%อเนื่องท้ังจํานวนผู�ประกอบการและยอดจําหน%ายรวมของ
ผลิตภัณฑ� OTOP ทําให� นายอภิชาติ โตดิลกเวชช� อธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน (๒๕๕๙) ได�ประกาศ
เปEาหมายท่ีจะผลักดันให�ยอดจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP มีมูลค%าให�ถึง ๒ แสนล�าน ภายใน
ป2งบประมาณ พ.ศ.๒๕๖๒ โดยได�กําหนดแนวทางเพ่ือบรรลุเปEาหมาย ดังนี้ ๑.การยกระดับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ� OTOP ๒.การเพ่ิมช%องทางการตลาด ๓.การพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP ในกลุ%ม ๑-๓ ดาว 



๕๗ 

 

 การกําหนดแนวทางท้ัง ๓ เรื่อง จะพบว%าประเด็นการพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP ในกลุ%ม 
๑-๓ ดาว จะเป>นปIจจัยสําคัญท่ีจะสามารถส%งเสริมให�การดําเนินงาน OTOP บรรลุเปEาหมายท่ี ๒ แสน
ล�านบาท ได�เนื่องจากสัดส%วนผลิตภัณฑ� ๑-๓ ดาว เม่ือเทียบกับจํานวนผลิตภัณฑ�ท้ังหมดท่ีมีการส%งเข�า
คัดสรรดาวมีจํานวนสูงถึงร�อยละ ๔๓.๕๑ นอกจากนี้ยังมีผลิตภัณฑ�กว%า ๖๗,๘๕๓ รายการท่ีไม%
สามารถเข�าระบบการคัดสรรดาวได�เนื่องจากมีข�อจํากัดเรื่องมาตรฐานผลิตภัณฑ�ท่ีมีการกําหนดไว� 
 ดังนี้ หากกรมการพัฒนาชุมชน สามารถดําเนินการพัฒนากลุ%มผลิตภัณฑ�ท้ังในระดับ 
๑-๓ ดาว และกลุ%มผลิตภัณฑ�ท่ีไม%สามารถส%งเข�าคัดสรร ให�มีคุณภาพและมาตรฐานท่ีสูงข้ึน มีการ
บริหารจัดการท่ีเป>นมืออาชีพ มีการออกแบบบรรจุภัณฑ�ท่ีมีความโดดเด%น จะเป>นการส%งเสริม 
ให�ผลิตภัณฑ�ในกลุ%มนี้สามารถจําหน%ายได�มากยิ่งข้ึนและเป>นตัวผลักดันให�ยอดจําหน%ายผลิตภัณฑ� 
OTOP เพ่ิมสูงข้ึนได� ซ่ึงจะทําให�เกิดการหมุนเวียนของเศรษฐกิจในชุมชน ทําให�กลุ%มผู�ท่ีเก่ียวข�องกับ
การผลิตและจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP ได�รับประโยชน�ท้ังทางตรงและทางอ�อมมากยิ่งข้ึนซ่ึงนําไปสู%
การพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท่ีใหญ%ข้ึนต%อไป 

การกระจายรายได�สู%ชุการกระจายรายได�สู%ชุการกระจายรายได�สู%ชุการกระจายรายได�สู%ชุมชนมชนมชนมชน    

    การพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP ส%งผลให�เกิดการกระจายรายได�สู%ชุมชนมากยิ่งข้ึน 
เนื่องจากมีการใช�วัตถุดิบท่ีมีอยู%ในท�องถ่ินมาผ%านกระบวนการแปรรูปเพ่ือเป>นผลิตภัณฑ�ในรูปแบบ
ต%างๆ มีการใช�แรงงานภายในชุมชน มีการซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินค�าระหว%างกัน ทําให�เกิดการ
หมุนเวียนของเงินและมีการกระจายรายได�ผ%านการดําเนินงานตามนโยบายหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�
มากยิ่งข้ึน 
 จากยอดจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP ในป2งบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙ มียอดจําหน%าย 
สูงถึง ๑.๒๕ แสนล�านบาทนายสุธี มากบุญ (๒๕๕๙) ได�ประเมินผลกระทบทางบวกต%อเศรษฐกิจ 
ในภาพรวมจากการหมุนเวียนของเงินตามหลักเศรษฐศาสตร�มีมูลค%ามากกว%า ๗.๕ แสนล�านบาท 
ด�วยมูลค%าทางเศรษฐกิจจํานวนดังกล%าวส%งผลให�ในปIจจุบันมีผู�ประกอบการรายใหม%จํานวนมากหันมา
ให�ความสนใจสําหรับการลงทะเบียนเพ่ือเข�าร%วมเป>นผู�ประกอบ OTOP เพ่ือใช�ประโยชน�จากการใช�
ตราสัญลักษณ�และรับการสนับสนุนในการพัฒนาด�านต%างๆ เช%น การบริหารจัดการ การพัฒนา
กระบวนการผลิต และการส%งเสริมช%องทางการตลาด เป>นต�น นอกจากสิทธิประโยชน�เหล%านี้จะเป>น
แรงกระตุ�นให�มีการลงทะเบียนเป>นผู�ประกอบ OTOP มากข้ึนแต%ยังเป>นปIจจัยเสริมให�ผู�ท่ีมีส%วน
เก่ียวข�องกับการดําเนินงานในด�านต%างๆ ได�ประโยชน�อีกด�วย 
 นายสุรศักด์ิ อักษรกุล ผู�อํานวนการกลุ%มงานประสานแผนและข�อมูล สํานักส%งเสริม 
ภูมิปIญญาท�องถ่ินและวิสาหกิจชุมชน กล%าวว%า ผู�ประกอบการ OTOP ๑ กลุ%ม ประกอบด�วยสมาชิก
ประมาณ ๒๐-๓๐ คนต%อกลุ%ม ซ่ึงเม่ือนําจํานวนดังกล%าวคูณจํานวนผู�ประกอบการท่ีข้ึนทะเบียน 
กับกรมการพัฒนาชุมชนในป2 พ.ศ.๒๕๕๘ จะมีประชาชนท่ีได�รับประโยชน�จากการดําเนินงานเก่ียวกับ
สินค�าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ�อย%างน�อย ๘๐๐,๐๐๐ คน ส%งผลให�ประชาชนในกลุ%มนี้มีรายได�เพ่ิม
มากข้ึนทําให�สภาพความเป>นอยู%ท่ีดีข้ึน อีกท้ังยังเป>นการทําให�เกิดการจ�างงานในชุมชนช%วยลดปIญหา
ทางด�านสังคมและเศรษฐกิจอีกทางหนึ่งด�วย 



๕๘ 

 

 โดยสรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP มีส%วนช%วยให�เกิดการกระจายรายได�ในชุมชน 
ให�ดียิ่งข้ึน เพราะเกิดการแลกเปลี่ยนทรัพยากรการผลิต การใช�แรงงานให�เกิดคุณค%า มีการใช�จ%ายเงิน
ภายในชุมชนส%งเสริมให�เศรษฐกิจมีการหมุนเวียนมากยิ่งข้ึน อีกท้ังยังเป>นการทําให�ชุมชนมีความ
เข�มแข็งสามารถพ่ึงพาตนเองได�ลดการพ่ึงพิงหรือการช%วยเหลือจากภาคส%วนอ่ืนๆ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ�การพัฒนาผลิตภัณฑ�การพัฒนาผลิตภัณฑ�การพัฒนาผลิตภัณฑ�OTOP OTOP OTOP OTOP สู%สากล   สู%สากล   สู%สากล   สู%สากล       

    การพัฒนาผลิตภัณฑ�OTOPให�เป>นท่ียอมรับในระดับสากลเป>นนโยบายหนึ่งท่ีกรมการ
พัฒนาชุมชน ได�มีการดําเนินการมาอย%างต%อเนื่อง เพ่ือส%งเสริมให�ผู�ประกอบการ OTOP มีผลิตภัณฑ� 
ท่ีมีมาตรฐานได�รับการยอมรับจากผู�บริโภค อีกท้ังยังเป>นการสร�างภาพลักษณ�ท่ีดีให�กับผลิตภัณฑ� 
จากประเทศไทยให�เป>นท่ีรับรู�มากยิ่งข้ึน 
 กรมการพัฒนาชุมชน มีโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP สู%สากล ในหลายด�าน เช%น
การพัฒนาผู�ประกอบการให�สามารถเขียนเรื่องราวของผลิตภัณฑ�เพ่ือแสดงให�เห็นถึงภูมิปIญญา 
ในการผลิต การส%งเสริมให�ผู�ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ�ให�มีมาตรฐานตามสากลกําหนด การพัฒนา
บรรจุภัณฑ�เพ่ือให�ตรงตามความต�องการของผู�บริโภค การส%งเสริมช%องทางการตลาดท้ังภายใน 
และภายนอกประเทศ เป>นต�น 
 นอกจากนี้ พลเอกประยุทธ� จันทร�โอชา นายกรัฐมนตรี ได�ให�ความสําคัญในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ� OTOP เพ่ือจําหน%ายในระดับสากล โดยได�มีแนวคิดให�ปรับรูปแบบสินค�าและบรรจุภัณฑ� 
ให�มีความทันสมัยมากยิ่งข้ึน ส%งผลให�เกิดเป>นนโยบาย “โครงการพัฒนายกระดับสร�างแบรนด�
ผลิตภัณฑ� Cluster กระเป\า” ซ่ึงถือเป>นโครงการต�นแบบในการนําผู�เชี่ยวชาญด�านการออกแบบ 
ได�แก% ศูนย�สร�างสรรค�งานออกแบบ (TCDC) ช%วยศึกษาและปรับปรุงข�อด�อยในด�านต%างๆ เพ่ือทําให�
ผลิตภัณฑ�กระเปEาจากประเทศไทยมีความเป>นสากลมากยิ่งข้ึน 
 อีกท้ัง การนําผลิตภัณฑ� OTOP ข้ึนไปจําหน%ายบนเครื่องบิน (การบินไทย) ถือเป>นการ
สร�างช%องทางการตลาดในรูปแบบใหม%เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ� OTOP ให�เป>นท่ีรับรู�ในหมู%นักท%องเท่ียว
ท่ีเดินทางมาประเทศไทยให�มากข้ึน เนื่องจากการบินไทยจะนําเสนอผลิตภัณฑ� OTOP ผ%านแค̂ตตาล็
อกท่ีวางสําหรับให�ผู�โดยสารได�อ%านระหว%างเดินทางมากกว%า ๗๐,๐๐๐ ท่ีนั่ง การดําเนินงานโครงการนี้
ช%วยสร�างทําให�ผลิตภัณฑ� OTOP เป>นท่ีรับรู�มากยิ่งข้ึน สามารถจําหน%ายสินค�าผ%านช%องทางใหม% 
นอกจากนี้ยังเป>นการสร�างแรงกระตุ�นให�กับผู�ประกอบการท่ีต�องการนําผลิตภัณฑ�ไปจําหน%ายบน
เครื่องบินในการคัดสรรผลิตภัณฑ�เพ่ือจําหน%านในรอบถัดไปได�พัฒนามาตรฐานและคุณภาพ 
เพ่ือนําเสนอแก%ผู�โดยสารของการบินไทย 
 จะเห็นได�ว%า รัฐบาลมีการทํางานอย%างเป>นรูปธรรมเพ่ือส%งเสริมให�มีการพัฒนาผลิตภัณฑ�
เพ่ือให�ตรงกับความต�องการของกลุ%มเปEาหมายท่ีมีศักยภาพ มีกําลังซ้ือสูง ช%วยทําให�เกิดช%องทาง
การตลาดใหม%ในการจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP 
 
 
 



๕๙ 

 

สรุปสรุปสรุปสรุป    
การดําเนินนโยบายหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� (OTOP) ของรัฐบาล ผ%านโครงสร�างการ

ทํางานจากหลายหน%วยงานซ่ึงหนึ่งในหน%วยงานหลักท่ีได�รับผิดชอบคือ กรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย ได�ช%วยส%งเสริมให�เกิดกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ� OTOP เพ่ือนําเสนอ
ผลิตภัณฑ�ท่ีผสมผสานภูมิปIญญาและวัฒนธรรมจากแต%ละท�องถ่ินของประเทศไทย สู%ตลาดในหลาย
ระดับ เริ่มต้ังแต%ตลาดในชุมชนไปจนถึงตลาดระดับสากล 

การเพ่ิมข้ึนของจํานวนผู�ประกอบการ OTOP ส%งผลให�มีผลิตภัณฑ�ท่ีหลากหลายมาก
ยิ่งข้ึน มีการนําทรัพยากรท่ีมีอยู%ในท�องถ่ินมาใช�ให�เกิดประโยชน�เพ่ิมมากยิ่งข้ึน นอกจากนี้ยังทําให�
ฐานข�อมูลท่ีกรมการพัฒนาชุมชนรวบรวมมูลค%าของยอดจําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP มีมูลค%าเพ่ิมสูงข้ึน
มากกว%า ๑.๒๕ แสนล�านบาท ณ สิ้นป2งบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙ซ่ึงยอดจําหน%ายท่ีมีมูลค%ากว%าแสนล�าน
บาทนี้ได�มีการหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย เกิดการจ�างงาน การซ้ือขายแลกเปลี่ยน
สินค�า ส%งผลให�มีการกระจายรายได�สู%ชุมชนในแต%ละพ้ืนท่ีท่ีประกอบอาชีพเก่ียวเนื่องกับการผลิตและ
จําหน%ายผลิตภัณฑ� OTOP ทําให�เศรษฐกิจในชุมชนมีความเข�มแข็ง สามารถพ่ึงตนเองได�อย%างม่ันคง
และยั่งยืน 

นอกจากการส%งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ�เพ่ือขายภายในประเทศ รัฐบาลยังมีการ
ดําเนินงานอีกหลายโครงการท่ีมีวัตถุประสงค�เพ่ือให�ผลิตภัณฑ� OTOP เป>นท่ีรับรู�และสามารถจําหน%าย
ในตลาดสากลได� ท้ังยังเป>นการสร�างภาพลักษณ�ให�กับผลิตภัณฑ�จากภูมิปIญญาไทยให�กับชาวต%างชาติ 
สร�างรายได�ให�กับชุมชนอีกทางหนึ่งด�วย นโยบายหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ� จึงถือว%าเป>นนโยบายท่ี
ช%วยให�ประชาชนในแต%ละพ้ืนท่ีท่ัวประเทศสามารถพัฒนาตนเองผ%านกระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ� 
OTOP ทําให�เกิดการพัฒนาทางด�านเศรษฐกิจอย%างเป>นรูปธรรม 

 
 



    
บทที่ บทที่ บทที่ บทที่ ๕๕๕๕    

สรปุและข�อเสนอแนะสรปุและข�อเสนอแนะสรปุและข�อเสนอแนะสรปุและข�อเสนอแนะ    

สรปุสรปุสรปุสรปุ    

    จุดเริ่มต�นของนโยบายหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ$ (OTOP) มีต�นกําเนิดมาจากแนวคิด
สําหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ$ชุมชนด�วยกระบวนการผลิตท่ีเกิดจากการสืบสานและประยุกต$ภูมิป2ญญา
ของประชาชนในแต5ละท�องถ่ิน เพ่ือทําให�ประชาชนมีอาชีพ เกิดการรวมกลุ5ม สามารถสร�างรายได�เลี้ยง
ตนเองและครอบครัว ลดการพ่ึงพิงภาครัฐ นําไปสู5การแก�ไขป2ญหาทางเศรษฐกิจและสังคมได�อย5างยั่งยืน 
 ต้ังแต5ป< พ.ศ.๒๕๔๔ ในสมัยของ พ.ต.ท.ทักษิณ ชินวัตร เป@นนายกรัฐมนตรี มีการ
ดําเนินนโยบายสําหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ$ OTOP อย5างเป@นรูปธรรม ซ่ึงหนึ่งในหน5วยงานท่ีมีบทบาท
หลักในการทํางานตามนโยบายรัฐบาล คือ กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย โดยได�ปฏิบัติ
ตามนโยบายของรัฐบาลในการส5งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให�ดีข้ึนผ5านการทํางานโครงการ
พัฒนาใน ๓ ด�าน ประกอบด�วย ๑. การพัฒนาผู�ประกอบการ OTOP ๒. การพัฒนาผลิตภัณฑ$ OTOP 
๓. การพัฒนาช5องทางการจัดจําหน5ายท้ังภายในและภายนอกประเทศ 
 ผลจากการพัฒนาตามนโยบายหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ$(OTOP)ส5งผลให�ยอดจําหน5าย
ผลิตภัณฑ$ OTOP ซ่ึงดําเนินการเก็บรวบรวมโดยกรมการพัฒนาชุมชน ในป<งบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙ 
มีมูลค5ามากกว5า ๑.๒๕ แสนล�านบาท ทําให�เกิดการหมุนเวียนของเงินในระบบเศรษฐกิจและทําให�
ประชาชนท่ีมีอาชีพท่ีเก่ียวข�องกับกระบวนการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ$ OTOP ต้ังแต5ต�นทาง 
กลางทาง และปลายทางได�ประโยชน$อีกจํานวนมากนอกจากผลประโยชน$ทางเศรษฐกิจท่ีชุมชน 
ได�รับแล�วนั้น การพัฒนาอย5างยั่งยืนจากกระบวนการรวมกลุ5มด�วยแนวคิดตามหลักปรัชญาของ 
เศรษฐกิจพอเพียง มีส5วนทําให�ชุมชนสามารถใช�ทรัพยากรท่ีมีอยู5ภายในท�องถ่ินได�อย5างมีคุณค5า 
 เกิดกระบวนการพัฒนาชุมชนด�วยหลักประชาธิปไตยซ่ึงมีส5วนช5วยให�การพัฒนาชุมชนเป@นไปตาม
แนวทางท่ีประชาชนภายในชุมชนต�องการ อีกท้ังยังเป@นการพัฒนาท่ีคํานึงถึงคนในรุ5นถัดไปอีกด�วย 
อีกประเด็นหนึ่งท่ีการพัฒนาผลิตภัณฑ$ OTOP มีส5วนเก่ียวข�องก็คือ การอนุรักษ$และสืบสานภูมิป2ญญา
และประเพณีท�องถ่ินด�วยการเขียนเรื่องราวของผลิตภัณฑ$และการใช�ภู มิป2ญญาเพ่ือพัฒนา
กระบวนการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ$ OTOP ซ่ึงวิธีการอนุรักษ$ภูมิป2ญญาในรูปแบบนี้นอกจากจะทํา
ให�รักษาเอกลักษณ$ของชุมชนให�คงอยู5กับชุมชนอย5างยั่งยืน ยังเป@นการสร�างมูลค5าให�กับภูมิป2ญญา
ท�องถ่ิน สร�างความภูมิใจให�กับเยาวชนในการรักษาภูมิป2ญญาของคนรุ5นบรรพบุรุษไว�ด�วยอีกทางหนึ่ง 
 
 
 
 



๖๑ 

 

 โดยสรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ$ OTOP สู5สากล เป@นนโยบายรัฐบาลท่ีช5วยทําให�
ประชาชนท่ีเก่ียวข�องมีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน สามารถพ่ึงพาตนเองได� นอกจากนี้ยังเป@นการรักษา 
ภูมิป2ญญาท�องถ่ินให�คงอยู5กับชุมชนผ5านการเล5าเรื่องราวท่ีเก่ียวข�องกับกระบวนการผลิตและแปรรูป
ผลิตภัณฑ$ อีกท้ังยังมีแนวทางในการพัฒนาเยาวชนเพ่ือเป@นผู�ประกอบการ OTOP รุ5นใหม5 สําหรับ 
การดําเนินงานและพัฒนาผลิตภัณฑ$เพ่ือให�ตอบสนองกับความต�องการของคนรุ5นใหม5และการขยาย
ตลาดของผลิตภัณฑ$ OTOP สู5สากลอีกด�วย 

ข�อเสนอแนะข�อเสนอแนะข�อเสนอแนะข�อเสนอแนะ    

    ๑.๑.๑.๑.    การเปIดโอกาสให�ผู�ประกอบการ การเปIดโอกาสให�ผู�ประกอบการ การเปIดโอกาสให�ผู�ประกอบการ การเปIดโอกาสให�ผู�ประกอบการ OTOP OTOP OTOP OTOP รายใหม5รายใหม5รายใหม5รายใหม5    
        จากการตรวจสอบรายชื่อผู�ประกอบการ OTOP ท่ีได�เข�าร5วมโครงการและกิจกรรม
ต5างๆท่ีกรมการพัฒนาได�ดําเนินการพบว5า มีการหมุนเวียนให�ผู�ประกอบการเข�าร5วมกิจกรรม 
ท้ังในระดับภูมิภาคและระดับประเทศค5อนข�างน�อย ซ่ึงมีผลทําให�เป@นการปIดโอกาสของผู�ประกอบการ
รายอ่ืนๆ ท่ีมีศักยภาพแต5ขาดโอกาสสําหรับการเข�าร5วมกิจกรรมการพัฒนาและการส5งเสริมการจัด
จําหน5าย 
  การเปIดโอกาสให�ผู�ประกอบการ OTOP รายใหม5หรือรายท่ีมีศักยภาพได�มีโอกาส 
ได�เข�าร5วมโครงการและกิจกรรมท่ีหน5วยงานภาครัฐได�จัดข้ึน จะเป@นกระบวนการท่ีทําให�เกิดการ
พัฒนาผลิตภัณฑ$และพัฒนาผู�ประกอบการ OTOP ได�ดียิ่งข้ึน โดยอาจส5งผลให�การดําเนินนโยบาย 
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ$ของรัฐบาลในภาพรวมประสบผลสําเร็จมากยิ่งข้ึน 
  นอกจากนี้ วิธีการนี้ยังเป@นการเปIดโอกาสให�ผู�ประกอบการได�ทดลองจําหน5าย
ผลิตภัณฑ$ให�กับผู�บริโภคท่ีหลากหลายมากยิ่งข้ึน ทําให�เกิดการเรียนรู�ในด�านเทคนิคการนําเสนอ
ผลิตภัณฑ$และเข�าใจความต�องการของผู�บริโภค โดยผู�ประกอบการสามารถนําความรู�ท่ีได�กลับไป
พัฒนาผลิตภัณฑ$ท้ังด�านลักษณะของผลิตภัณฑ$ รูปทรงและสีสันของบรรจุภัณฑ$ ให�ตรงกับความ
ต�องการของผู�บริโภคมากยิ่งข้ึน อีกท้ังจะทําให�กรมการพัฒนาชุมชนมีเครือข5ายผู�ประกอบ OTOP 
ท่ีผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ$ท่ีมีความหลากหลายซ่ึงอาจนําไปสู5การพัฒนาการจัดโครงการและ
กิจกรรมในรูปแบบใหม5ๆเพ่ือสนับสนุนให�การดําเนินงานโอทอปมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึนได� 
  โดยสรุป การเปIดโอกาสให�ผู�ประกอบ OTOP รายใหม5เข�าร5วมโครงการต5างๆ จะ
ช5วยทําให�ผู�ประกอบการได�พัฒนาตนเอง อีกท้ังยังเป@นการพัฒนาให�ผลิตภัณฑ$ OTOP มีความ
หลากหลายมากยิ่งข้ึน ทําให�เกิดการพัฒนาแบบองค$รวมมีผู�ท่ีได�รับประโยชน$จากนโยบายหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ$เพ่ิมมากข้ึน 
 ๒.๒.๒.๒.    การพัฒนาช5องทางการตลาดในรูปแบบใหม5การพัฒนาช5องทางการตลาดในรูปแบบใหม5การพัฒนาช5องทางการตลาดในรูปแบบใหม5การพัฒนาช5องทางการตลาดในรูปแบบใหม5    
        นโยบายหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ$ (OTOP) เริ่มดําเนินการมาต้ังแต5ป< พ.ศ.๒๕๔๔ 
ระยะเวลากว5า ๑๕ ป< ส5งผลให�ภาพลักษณ$ของการดําเนินโครงการ OTOP ท้ังทางด�านการส5งเสริม
ผู�ประกอบการ การพัฒนาผลิตภัณฑ$ และการพัฒนาช5องทางการตลาด ขาดความทันสมัยและไม5เป@นท่ี
ดึงดูดใจสําหรับกลุ5มคนรุ5นใหม5 



๖๒ 

 

  การพัฒนาช5องทางการตลาดในรูปแบบใหม5 จะเป@นอีกหนึ่งวิธีท่ีจะช5วยให�รัฐบาล
สามารถปรับภาพลักษณ$ของผลิตภัณฑ$ OTOP ให�ทันสมัยมากยิ่งข้ึนและยังเป@นการขยายตลาดไปยัง
ผู�บริโภคในกลุ5มอ่ืนๆ อีกด�วย อย5างไรก็ตาม ผู�ประกอบการควรได�รับการสนับสนุนในด�านองค$ความรู�
และข�อมูลสําหรับการพัฒนาและแปรรูปผลิตภัณฑ$เพ่ือให�ตรงกับความต�องการของกลุ5มเปKาหมาย 
โดยกระบวนการพัฒนาองค$ความรู�ควรเป@นกิจกรรมท่ีเกิดจากความร5วมมือจากหลายภาคส5วนท่ีมี
ความเชี่ยวชาญเฉพาะด�าน เพ่ือทําให�การพัฒนาทําได�อย5างตรงจุดซ่ึงจะทําให�เกิดช5องทางการตลาด
ใหม5ๆ ได� 
  นอกจากนี้ การขยายตลาดไปยังประเทศข�างเคียงจะเป@นอีกช5องทางหนึ่งท่ีช5วยให�
ผลิตภัณฑ$ OTOP สามารถจําหน5ายได�มากยิ่งข้ึน เช5น การจัดกิจกรรมส5งเสริมการตลาดในกลุ5ม
ประเทศอาเซียน โดยรวมถึงตลาดในสาธารณรัฐประชาชนจีน ประเทศญ่ีปุMน หรือสาธารณรัฐเกาหลี 
เป@นต�น ซ่ึงกิจกรรมดังกล5าวจะเป@นจุดเริ่มต�นทําให�ผู�บริโภคในต5างประเทศได�ทดลองใช�และบริโภค
ผลิตภัณฑ$ OTOP จากประเทศไทย โดยหากผลิตภัณฑ$เป@นท่ียอมรับและสามารถตอบสนองต5อความ
ต�องการของผู�บริโภคชาวต5างชาติได� จะเป@นช5องทางจําหน5ายผลิตภัณฑ$ท่ีมีศักยภาพอีกช5องทางหนึ่ง 
  โดยสรุป รัฐบาลควรดําเนินนโยบายเพ่ือพัฒนาช5องทางการจัดจําหน5ายและ
การตลาด เพ่ือช5วยส5งเสริมผลิตภัณฑ$ OTOP จากประเทศไทยได�เป@นท่ีรู�จักและเกิดการยอมรับท้ังจาก
ผู�บริโภคชาวไทยและชาวต5างชาติ 
 ๓.๓.๓.๓.    การร5วมมือกับ บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี(ประเทศไทย) จํากัดการร5วมมือกับ บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี(ประเทศไทย) จํากัดการร5วมมือกับ บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี(ประเทศไทย) จํากัดการร5วมมือกับ บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี(ประเทศไทย) จํากัด    
        รัฐบาลของ พลเอกประยุทธ$ จันทร$โอชา ได�มีแนวคิดในการพัฒนาเศรษฐกิจ 
ด�วยโครงการสานพลังประชารัฐซ่ึงประกอบด�วยคณะทํางานจํานวน ๑๒ คณะ รับผิดชอบดําเนินงาน
เพ่ือแก�ไขป2ญหาของประเทศในแต5ละด�านโดยใช�แนวคิดการทํางานแบบบูรณาการใช�ความเข�มแข็งของ
แต5ละภาคส5วนเพ่ือดําเนินการปรับปรุงและแก�ไขป2ญหาตามประเด็นท่ีรับผิดชอบ 
  คณะทํางานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ (E3) เป@นคณะทํางานฯ 
ท่ีรับผิดชอบเรื่องการส5งเสริมและสนับสนุนให�เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน มีเปKาหมายเพ่ือทําให�
ชุมชนมีความเข�มแข็ง ประชาชนมีรายได�และมีความสุขเพ่ิมมากข้ึน โดยโครงการท่ีคณะทํางานได�
เสนอคือ การจัดต้ังบริษัทประชารัฐรักสามัคคี (ประเทศไทย) จํากัด และ บริษัทประชารัฐรักสามัคคี
จังหวัด (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จํากัด เพ่ือดําเนินงานในรูปแบบวิสาหกิจเพ่ือสังคม (Social Enterprise) 
มีการทํางานผ5าน ๓ กลุ5มงาน ได�แก5 ๑. เกษตร ๒. แปรรูป(SME/OTOP) และ ๓. ท5องเท่ียวโดยชุมชน 
  จะเห็นได�ว5า หากภาครัฐสนับสนุนให�ผู�ประกอบการ OTOP ทํางานร5วมกับบริษัท
ประชารัฐรักสามัคคีฯ เพ่ือพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑ$ OTOP ให�มีความเหมาะสมและตรงกับ 
ความต�องการของผู�บริโภคมากข้ึน นอกจากนี้หากมีบริษัทประชารัฐรักสามัคคีฯ ในแต5ละจังหวัด 
มีการทํางานเชื่อมโยงกันจะสามารถนําผลิตภัณฑ$เด5นของจังหวัดตนเองไปจําหน5ายยังจังหวัดอ่ืนๆ 
ซ่ึงเป@นการขยายตลาดส5งผลให�ผู�ประกอบการ OTOP มีโอกาสในการจําหน5ายผลิตภัณฑ$ได�ในปริมาณ
มากข้ึน 
  โดยสรุป การเกิดข้ึนของบริษัทประชารัฐรักสามัคคีฯ จะมีส5วนช5วยพัฒนาผลิตภัณฑ$ 
OTOP โดยการทํางานแบบบูรณาการจากหลายภาคส5วน อีกท้ังยังเป@นการขยายตลาดผลิตภัณฑ$ 
OTOP ผ5านการทํางานอย5างเชื่อมโยงกันท้ังในระดับจังหวัดและระดับประเทศ 
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ประวัติประวัติประวัติประวัติย
อย
อย
อย
อผู�วิจยัผู�วิจยัผู�วิจยัผู�วิจยั    
 

    ชื่อชื่อชื่อชื่อ        : : : :     นายอธิโชค วินทกร    

    วนั เดือน ป�เกดิวนั เดือน ป�เกดิวนั เดือน ป�เกดิวนั เดือน ป�เกดิ    ::::    ๑๐ พฤศจิกายน พ.ศ.๒๕๐๗    

    การศึกษาการศึกษาการศึกษาการศึกษา    : ปริญญาตรี รัฐศาสตร. มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
  : ปริญญาโท รัฐศาสตร. มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
  : ปริญญาเอก สาขาการพัฒนาทรัพยากรมนุษย. มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
  : หลักสูตรการเมืองการปกครองสําหรับผู�บริหารระดับสูง  
   สถาบันพระปกเกล�า รุ
นท่ี ๑๑ 
    ประวัติการทํางานประวัติการทํางานประวัติการทํางานประวัติการทํางาน    
    โดยย
อโดยย
อโดยย
อโดยย
อ    : ผู�ชํานาญการประจําตัว สมาชิกสภานิติบัญญัติแห
งชาติ ๒๕๖๐  
  : อนุกรรมการพัฒนาคุณภาพสิทธิประโยชน.และความม่ันคงของกองทุน
   เงินทดแทน สํานักงานประกันสังคม ๒๕๕๙-ป>จจุบัน    
  : คณะทํางานพัฒนาคุณภาพชีวิตประชาชน ๓ จังหวัดชายแดนภาคใต� 
   กระทรวงมหาดไทย ป� ๒๕๔๘-๒๕๔๙  
  : ท่ีปรึกษากิตติมศักด์ิคณะกรรมาธิการ การทหารสภาผู�แทนราษฎร 
   ป� ๒๕๔๕-๒๕๔๘  
  : ผู�ชํานาญการประจําคณะกรรมาธิการ การพาณิชย.สภาผู�แทนราษฎร 
   ป� ๒๕๔๗-๒๕๔๘   

 ตําแหน
งป>จจุบันตําแหน
งป>จจุบันตําแหน
งป>จจุบันตําแหน
งป>จจุบัน : ประธาน บริษัท สมาทร.อินเตอร.โพรดักส. จํากัด 
        

     
 



สรปุย�อสรปุย�อสรปุย�อสรปุย�อ    
ลกัษณะวชิา  ลกัษณะวชิา  ลกัษณะวชิา  ลกัษณะวชิา  การเศรษฐกิจ    

เรือ่งเรือ่งเรือ่งเรือ่ง การพัฒนาสินค�าหน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ' (OTOP) สู�สากล 
ผู�วจิยัผู�วจิยัผู�วจิยัผู�วจิยั    นายอธิโชค  วินทกร            หลกัสตูร หลกัสตูร หลกัสตูร หลกัสตูร วปอ.    รุ�นที่รุ�นที่รุ�นที่รุ�นที่ ๕๙ 
ตาํแหน�งตาํแหน�งตาํแหน�งตาํแหน�ง  ประธาน บริษัท สมาร'ทอินเตอร'โพรดักส' จํากัด    

ความเป8นมาและความสาํคญัของป;ญหาความเป8นมาและความสาํคญัของป;ญหาความเป8นมาและความสาํคญัของป;ญหาความเป8นมาและความสาํคญัของป;ญหา    

 ในป= ๒๕๔๐ ประเทศไทยมีวิกฤตทางการเงิน หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งว�า “วิกฤตต�มยํากุ�ง” 
ซ่ึงส�งผลกระทบอย�างรุนแรงต�อสภาพเศรษฐกิจของประเทศไทยและประเทศอ่ืนๆ ในภูมิภาคมีการ 
ปGดกิจการและป;ญหาอัตราการว�างงานจํานวนมาก โดยสํานักงานเศรษฐกิจการคลัง ประมาณการว�า 
ในป= ๒๕๔๑ ประเทศไทยมีจํานวนคนว�างงานกว�า ๑.๔ล�านคน ซ่ึงก�อให�เกิดป;ญหาในหลากหลายมิติ
ท้ัง ป;ญหาความขัดแย�งทางการเมือง ป;ญหาด�านเศรษฐกิจ และป;ญหาด�านสังคม 

 เม่ือระบบเศรษฐกิจของประเทศหยุดชะงัก ภาคเอกชนชะลอการลงทุน อัตราการ
ว�างงานเพ่ิมมากข้ึนและมีป;ญหาทางด�านเศรษฐกิจอีกหลายด�าน ส�งผลทําให�รัฐบาลจําเป8นต�องหา
ทางออกเพ่ือช�วยเหลือประชาชนให�มีอาชีพและสามารถสร�างรายได�เพ่ือเลี้ยงตนเองและครอบครัวได� 
รัฐบาลจึงมีแนวคิดท่ีจะส�งเสริมให�ชุมชนได�ดําเนินผลิต แปรรูปและจําหน�ายผลิตภัณฑ'จากชุมชน 
ซ่ึงแนวคิดดังกล�าวก�อให�เกิดโครงการ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ' (OTOP)” โดยจุดเริ่มต�นของ 
โครงการ OTOP ในประเทศไทย มีต�นกําเนิดมาจากแนวคิด One Village, One Product ของเมือง
โออิตะ ประเทศญ่ีปุYน ซ่ึงเป8นรูปแบบนโยบายการพัฒนาภูมิภาค มีวิธีการคือ การให�ชาวเมืองโออิตะ 
ได�รวมตัวกันเพ่ือผลิตและจําหน�ายผลิตภัณฑ'ทางการเกษตรและอาหารแปรรูป สําหรับส�งขายไปยัง
ร�านค�าในชุมชนและในสถานท่ีท�องเท่ียวต�างๆ ส�งผลให�ประชาชน มีรายได�เพ่ิมมากข้ึนและมีสภาพ
ความเป8นอยู�ท่ีดีข้ึน นอกจากนี้ยังทําให�ประชาชนสามารถพ่ึงพาตนเองได� สามารถลดงบประมาณท่ีภาครัฐ
ต�องจัดหาเพ่ือสนับสนุนในด�านต�างๆ และยังเกิดการพัฒนาเมืองโดยสอดคล�องกับความต�องการของ
ประชาชนในชุมชน (อารี วิบูลย'พงศ' และ นัทธมนธีระกุล, ๒๕๕๘) 
 จากผลการดําเนินโครงการท่ีประสบความสําเร็จในประเทศญ่ีปุYน ส�งผลให�รัฐบาลไทย   
มีความต้ังใจท่ีจะดําเนินโครงการ OTOP เพ่ือทําให�ประชาชนไทยมีอาชีพ สามารถสร�างรายได�ลดการ
พ่ึงพิงรัฐบาลและบริหารจัดการชุมชนด�วยกระบวนการรวมกลุ�ม โดยคํานึงถึงความเป8นเอกลักษณ' 
และวัฒนธรรมท่ีมีอยู�ในท�องถ่ินรวมไปถึงการใช�ทรัพยากรท่ีมีอยู� ในท�องถ่ินให�เกิดประโยชน' 
เพ่ือจําหน�ายท้ังภายในและต�างประเทศ โดย พัชรินทร'พร และคณะ (๒๕๕๗) กล�าวว�า โครงการ 
“หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ' (OTOP)” มีพ้ืนฐานหลัก ๓ ประการ ได�แก� ๑. ภูมิป;ญญาท�องถ่ินสู�สากล 
(Local yet Global) ๒. พ่ึงตนเองและคิดอย�างสร�างสรรค' (Self-reliance-creativity) และ ๓. การสร�าง
ทรัพยากรมนุษย' (Human Resource Management) 
 ทําให�ใน วันท่ี ๑๙ เดือนกันยายน พ.ศ. ๒๕๔๔ รัฐบาลไทยได�ออกระเบียบสํานัก
นายกรัฐมนตรี ว�าด�วยคณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ'แห�งชาติ โดยมีการแต�งต้ัง
คณะกรรมการส�วนกลาง ซ่ึงมีนายกรัฐมนตรีเป8นประธาน ในขณะท่ีในส�วนของคณะอนุกรรมการ 



๒ 

 

ส�วนภูมิภาค มีปลัดกระทรวงมหาดไทย เป8นประธานอนุกรรมการ เพ่ือดําเนินการพัฒนาและส�งเสริม 
ให�เกิดการพัฒนาผู�ประกอบการและผลิตภัณฑ' OTOP อย�างเป8นรูปธรรมทุกภูมิภาคท่ัวประเทศ โดยมี
วัตถุประสงค' ดังนี้ ๑. สร�างงานและเพ่ิมรายได�ให�แก�ชุมชน ๒. เสริมสร�างความเข�มแข็งให�แก�ชุมชน 
๓. ส�งเสริมการใช�ภูมิป;ญญาท�องถ่ิน ๔. ส�งเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย' และ ๕. ส�งเสริมความคิด
ริเริ่มสร�างสรรค'ของชุมชน 
 หลังจากรัฐบาลได�ประกาศนโยบายโครงการ OTOP เม่ือ พ.ศ.๒๕๔๔ พบว�า มีโครงการ
พัฒนาผู�ประกอบการและผลิตภัณฑ' OTOP รวมไปถึงการเพ่ิมช�องทางการตลาดและการจัดจําหน�าย
สําหรับผลิตภัณฑ' OTOP อย�างต�อเนื่อง โดยจากฐานข�อมูลของกรมการพัฒนาชุมชน ซ่ึงมีการเก็บ
ข�อมูลยอดจําหน�ายสินค�า OTOP ณ สิ้นป=งบประมาณ พ.ศ.๒๕๔๖ มีจํานวนเท�ากับ ๓๓,๒๗๖ ล�านบาท 
จากจํานวนผู�ประกอบการ OTOP จํานวน ๑๖,๘๐๘ ราย โดยมีการขยายตัวอย�างต�อเนื่อง ณ สิ้นป= 
งบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙ มียอดจําหน�ายรวมสูงถึง ๑๒๕,๒๐๖ ล�านบาท จากจํานวนผู�ประกอบการ 
๕๐,๕๔๒ ราย  
 สําหรับยอดจําหน�ายผลิตภัณฑ'ท่ีเพ่ิมสูงข้ึนนั้น เกิดข้ึนจากความร�วมมือของหลาย
หน�วยงาน โดยมีการดําเนินงานร�วมกันระหว�างหน�วยงานภาครัฐและกลุ�มผู�ประกอบการ OTOP 
โดยมีเปlาหมายเพ่ือทําให�ประชาชนมีอาชีพและเกิดการรวมกลุ�ม มีการรักษาอัตลักษณ'และวัฒนธรรม
ประเพณีของท�องถ่ินผ�านกระบวนการแปรรูปสินค�าชุมชน รวมถึงเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ' OTOP 
อย�างต�อเนื่อง ส�งผลให�เกิดการยอมรับจากผู�บริโภคในด�านคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ' 
OTOP ทําให�ในป;จจุบันการจําหน�ายสินค�า OTOP สร�างรายได�ให�กับระบบเศรษฐกิจไทยมากกว�า 
๑.๒๕ แสนล�านบาท 
 รัฐบาลจึงมีความมุ�งหวังท่ีจะใช�นโยบายหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ' (OTOP) เป8นกระบวนการ 
สําหรับการยกระดับคุณภาพชีวิตความเป8นอยู� เพ่ิมโอกาสให�ประชาชนได�มีอาชีพท่ีมีความเก่ียวเนื่อง
กับผลิตภัณฑ' OTOP อีกท้ังยังสามารถลดป;ญหาความเหลื่อมล้ําท้ังทางด�านเศรษฐกิจและสังคม 
โดยรัฐบาลได�มีนโยบายเพ่ือสนับสนุนด�านการพัฒนาผลิตภัณฑ'และด�านพัฒนาช�องทางการจําหน�าย
ต้ังแต�ต�นทาง กลางทาง และปลายทาง นอกจากนี้ยังมีการสนับสนุนให�ชุมชนท่ีแปรรูปผลิตภัณฑ' 
OTOP ให�กลายเป8น แหล�งท�องเท่ียวเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการจําหน�ายผลิตภัณฑ' อีกท้ังยังเป8นการ
ส�งเสริมให�เกิดการใช�วัสดุและแรงงานจากท�องถ่ิน รวมถึงการผสมผสานเอกลักษณ'และวัฒนธรรมของ
แต�ละท�องถ่ินอีกด�วย 

วตัถปุระสงค'ของการวจิยัวตัถปุระสงค'ของการวจิยัวตัถปุระสงค'ของการวจิยัวตัถปุระสงค'ของการวจิยั    

    การจัดทําวิจัยในครั้งนี้ มีวัตถุประสงค'ดังนี้ 
 ๑. เพ่ือศึกษาป;ญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานตามนโยบาย “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ' 
(OTOP)” 
 ๒. ติดตามพัฒนาการของผู�ประกอบการและผลลัพธ'ของกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ' 
OTOP  
 ๓. ศึกษาความเก่ียวข�องของการดําเนินงาน OTOP กับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนใน
ประเทศไทย 



๓ 

 

ขอบเขตขอบเขตขอบเขตขอบเขตของของของของการวจิยัการวจิยัการวจิยัการวจิยั    

    ๑.  ศึกษา บทบาท ภารกิจ ยุทธศาสตร' ในการส�งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ' OTOP 
ต้ังแต�ป= ๒๕๕๕ ถึงป;จจุบัน 
 ๒. ศึกษาแนวคิด ในการพัฒนาผลิตภัณฑ' ผู�ประกอบการและช�องทางการจัดจําหน�าย 
โดยการศึกษาวรรณกรรม แนวคิด ทฤษฏีท่ีเก่ียวข�อง 
 ๓. วิเคราะห'ผลการพัฒนาผู�ประกอบการ OTOP 
 ๔. วิเคราะห'ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ' OTOP 
 ๕. วิเคราะห'ผลการพัฒนาช�องทางการตลาดสําหรับผลิตภัณฑ' OTOP 
 ๖. วิจัยจากข�อมูลกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย โดยมีระยะเวลาต้ังแต�
เดือน พฤศจิกายน ๒๕๕๙ ถึง เดือนกรกฎาคม ๒๕๖๐ 

วธิดีาํเนินการวจิยัวธิดีาํเนินการวจิยัวธิดีาํเนินการวจิยัวธิดีาํเนินการวจิยั    

    การวิจัยครั้งนี้เป8นการศึกษาจากข�อมูลทุติยภูมิซ่ึงเป8นรูปแบบการดําเนินการวิจัย 
เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ทําการศึกษาเพ่ือวิเคราะห'หาความเชื่อมโยงจากข�อมูลของ 
กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย และสัมภาษณ'เชิงลึกผู�บริหาร กรมการพัฒนาชุมชน 
เก่ียวกับการดําเนินนโยบายเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจในชุมชนโดยโครงการพัฒนาผู�ประกอบการและ 
ผลิตภัณฑ' OTOP ศึกษาผลกระทบท่ีมีต�อสภาพสังคมและเศรษฐกิจในชุมชนของประเทศไทยและ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ' OTOP สู�ตลาดสากล 

ผลการวจิยัผลการวจิยัผลการวจิยัผลการวจิยั    

    ผลจากการพัฒนาตามนโยบาย OTOP ส�งผลให�ยอดจําหน�ายผลิตภัณฑ' OTOP 
ซ่ึงดําเนินการเก็บรวบรวมโดยกรมการพัฒนาชุมชน ในป=งบประมาณ พ.ศ.๒๕๕๙ มีมูลค�ามากกว�า 
๑.๒๕ แสนล�านบาท ทําให�เกิดการหมุนเวียนของเงินในระบบเศรษฐกิจและทําให�ประชาชนท่ีมีอาชีพ 
ท่ีเก่ียวข�องกับกระบวนการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ' OTOP ต้ังแต�ต�นทาง กลางทางและปลายทาง 
ได�ประโยชน'อีกจํานวนมาก นอกจากผลประโยชน'ทางเศรษฐกิจท่ีชุมชนได�รับแล�วนั้น การพัฒนาอย�าง
ยั่งยืนจากกระบวนการรวมกลุ�มด�วยแนวคิดตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง มีส�วนทําให�ชุมชน
สามารถใช�ทรัพยากรท่ีมีอยู�ภายในท�องถ่ินได�อย�างมีคุณค�า เกิดกระบวนการพัฒนาชุมชนด�วยหลัก
ประชาธิปไตยซ่ึงมีส�วนช�วยให�การพัฒนาชุมชนเป8นไปตามแนวทางท่ีประชาชนภายในชุมชนต�องการ 
อีกท้ังยังเป8นการพัฒนาท่ีคํานึงถึงคนในรุ�นถัดไปอีกด�วย 
 อีกประเด็นหนึ่งท่ีการพัฒนาผลิตภัณฑ' OTOP มีส�วนเก่ียวข�องก็คือ การอนุรักษ'และ 
สืบสานภูมิป;ญญาและประเพณีท�องถ่ินด�วยการเขียนเรื่องราวของผลิตภัณฑ'และการใช�ภูมิป;ญญา 
เพ่ือพัฒนากระบวนการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ' OTOP ซ่ึงวิธีการอนุรักษ'ภูมิป;ญญาในรูปแบบนี้
นอกจากจะทําให�รักษาเอกลักษณ'ของชุมชนให�คงอยู�กับชุมชนอย�างยั่งยืน ยังเป8นการสร�างมูลค�าให�กับ
ภูมิป;ญญาท�องถ่ิน สร�างความภูมิใจให�กับเยาวชนในการรักษาภูมิป;ญญาของคนรุ�นบรรพบุรุษไว�ด�วย 



๔ 

 

อีกทางหนึ่ง นอกจากนี้ การเกิดข้ึนของนโยบายสานพลังประชารัฐ ท่ีรัฐบาลของพลเอกประยุทธ' 
จันทร'โอชา ได�ริเริ่มข้ึนยังมีส�วนช�วยทําให�ภาคธุรกิจเอกชนขนาดใหญ� รวมถึงภาคส�วนอ่ืนๆ ในสังคมมี
ส�วนเข�ามามีบทบาทสําหรับการช�วยพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ ซ่ึงหนึ่งในคณะทํางานท่ีมีบทบาท
สําคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ' OTOP สู�สากล คือ คณะทํางานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและ
ประชารัฐ โดยคณะทํางานฯ ชุดนี้ได�ดําเนินงานร�วมกับกรมการพัฒนาชุมชน มีส�วนผลักดันให�เกิดการ
จัดต้ังบริษัท ประชารัฐรักสามัคคี (ประเทศไทย) จํากัด และบริษัทประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด 
ท่ัวประเทศ ทําให�มีการเชื่อมโยงและสร�างเครือข�ายสําหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ' OTOP สู�สากล 
 โดยสรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ' OTOP สู�สากล เป8นนโยบายรัฐบาลท่ีช�วยทําให�
ประชาชนท่ีเก่ียวข�องมีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน สามารถพ่ึงพาตนเองได� นอกจากนี้ยังเป8นการรักษา 
ภูมิป;ญญาท�องถ่ินให�คงอยู�กับชุมชนผ�านการเล�าเรื่องราวท่ีเก่ียวข�องกับกระบวนการผลิตและแปรรูป
ผลิตภัณฑ' อีกท้ังยังมีแนวทางในการพัฒนาเยาวชนเพ่ือเป8นผู�ประกอบการ OTOP รุ�นใหม� สําหรับการ
ดําเนินงานและพัฒนาผลิตภัณฑ'เพ่ือให�ตอบสนองกับความต�องการของคนรุ�นใหม�และการขยายตลาด
ของผลิตภัณฑ' OTOP สู�สากลอีกด�วย 
 
ข�อเสนอแนะข�อเสนอแนะข�อเสนอแนะข�อเสนอแนะ    

    ๑. การเปGดโอกาสให�ผู�ประกอบการ OTOP รายใหม� 
  การเปGดโอกาสให�ผู�ประกอบการ OTOP รายใหม�หรือรายท่ีมีศักยภาพได�มีโอกาส 
ได�เข�าร�วมโครงการและกิจกรรมท่ีหน�วยงานภาครัฐได�จัดข้ึน จะเป8นกระบวนการท่ีทําให�เกิดการ
พัฒนาผลิตภัณฑ'และพัฒนาผู�ประกอบการ OTOP ได�ดียิ่งข้ึน โดยอาจส�งผลให�การดําเนินนโยบาย 
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ'ของรัฐบาลในภาพรวมประสบผลสําเร็จมากยิ่งข้ึน 
 ๒. การพัฒนาช�องทางการตลาดในรูปแบบใหม� 
  การพัฒนาช�องทางการตลาดในรูปแบบใหม� จะเป8นอีกหนึ่งวิธีท่ีจะช�วยให�รัฐบาล
สามารถปรับภาพลักษณ'ของผลิตภัณฑ' OTOP ให�ทันสมัยมากยิ่งข้ึนและยังเป8นการขยายตลาดไปยัง
ผู�บริโภคในกลุ�มอ่ืนๆ อีกด�วย อย�างไรก็ตาม ผู�ประกอบการควรได�รับการสนับสนุนในด�านองค'ความรู�
และข�อมูลสําหรับการพัฒนาและแปรรูปผลิตภัณฑ'เพ่ือให�ตรงกับความต�องการของกลุ�มเปlาหมาย 
โดยกระบวนการพัฒนาองค'ความรู�ควรเป8นกิจกรรมท่ีเกิดจากความร�วมมือจากหลายภาคส�วน 
ท่ีมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด�าน เพ่ือทําให�การพัฒนาทําได�อย�างตรงจุดซ่ึงจะทําให�เกิดช�องทางการตลาด
ใหม�ๆ ได� 
 ๓. การร�วมมือกับ บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี (ประเทศไทย) จํากัด 
  หากภาครัฐได�มีการสนับสนุนให�ผู�ประกอบการ OTOP ทํางานร�วมกับบริษัทประชารัฐ
รักสามัคคีฯ เพ่ือพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑ' OTOP ให�มีความเหมาะสมและตรงกับความต�องการ
ของผู�บริโภคมากข้ึน โดยการทํางานเชื่อมโยงกันจะสามารถนําผลิตภัณฑ'เด�นของจังหวัดตนเอง 
ไปจําหน�ายยังจังหวัดอ่ืนๆ รวมถึงตลาดต�างประเทศ จะส�งผลให�ผู�ประกอบการ OTOP มีโอกาสในการ
จําหน�ายผลิตภัณฑ'ได�ในปริมาณมากข้ึน 
 


