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บทความวจิยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาศกัยภาพเศรษฐกิจการคา้ การท่องเท่ียว และ

ภาวะเศรษฐกิจการคา้ การท่องเท่ียวของไทยในอาเซียนโดยการวิจยัเอกสาร(Document Research)

วิธีการวิเคราะห์เชิงอภิมาน (Meta – Analysis) ร่วมกบัการใชเ้คร่ืองมือ SWOT Analysis ใชข้อ้มูล

ของประเทศไทยและของประเทศอาเซียนช่วง พ.ศ. 2547 – 2556 เป็นฐานส าคญัในการศึกษา ผล

การศึกษาพบวา่ หากความตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนมีผลสมบูรณ์ใน พ.ศ. 2558 ประเทศ

ไทยซ่ึงเป็นหน่ึงในประเทศสมาชิกของอาเซียนท่ีมีโครงสร้างเศรษฐกิจพึ่งพาการส่งออกเป็น

ส าคญั คือ สูงถึงร้อยละ 73.57 ของผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศ ยงัคงมีศกัยภาพและข้อ

ไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัดา้นการคา้และการท่องเท่ียวในหลากหลายมิติ ไม่วา่จะเป็นในเร่ืองของ

การท่ีประเทศไทยมีท าเลท่ีตั้งท่ีไดเ้ปรียบกว่าประเทศอ่ืนๆในภูมิภาคน้ีดว้ยเป็นจุดศูนยก์ลางของ

ภูมิภาคอาเซียนพอดีและยงัมีพรมแดนติดต่อกบัประเทศเพื่อนบา้นในกลุ่มภูมิภาคน้ีถึง 4 ประเทศ 

อยา่งไรก็ตาม ความพร้อมและขีดความสามารถในดา้นการขนส่ง ระบบโลจิสติกส์ และสมรรถนะ

ของบุคลากรในประเทศเป็นเร่ืองท่ีประเทศไทยตอ้งให้ความส าคญัและเร่งเพิ่มศกัยภาพอย่าง

รีบด่วนด้วยยงัมีขอ้จ ากัดอยู่อย่างมากหลากหลายประเด็น หากประเทศไทยสามารถท่ีจะเพิ่ม

ศกัยภาพ ขีดความสามารถและสมรรถนะในเร่ืองดงักล่าวเหล่าน้ีได้ก็จะส่งผลให้ประเทศไทย

สามารถกลายเป็นผูน้ าของตลาดภูมิภาคอาเซียนไดใ้นอนาคต บทความน้ีจึงไดน้ าเสนอยุทธศาสตร์

เศรษฐกิจดา้นการคา้และการท่องเท่ียวของไทยภายใตค้วามตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนไว ้

19 แนวยทุธศาสตร์จาก  3 มิติการพิจารณา คือ ดา้นการคา้ระหวา่งประเทศ 6 แนวยุทธศาสตร์ ดา้น

การคา้ชายแดนของประเทศไทย 3 แนวยุทธศาสตร์ และดา้นการท่องเท่ียวของประเทศไทย 10 

ยทุธศาสตร์ เพื่อรักษาศกัยภาพท่ีเป็นจุดเด่นของประเทศไวไ้ปพร้อมๆกบัการเพิ่มศกัยภาพและขีด

ความสามารถท่ีประเทศไทยยงัมีขอ้จ ากดัอยูใ่หน้อ้ยลงหรือหมดไป 
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อาเซียน 

Abstract 

The purpose of this research article is to study the potentiality and prospects of the 

economic and tourism trade of Thailand among ASEAN nations, through a Meta-Analysis and 

SWOT Analysis, based on documentary research by using the data during the BC 2547 to 2556. 

Under the assumption of the achievement of the AEC goals in 2015, the results found that 

Thailand (one of the ASEAN member) whose Economic structure mainly depends on exports 

(about 74 percent of gross domestic product), still has potential and competitive advantages on 

economic and tourism trade in numerous dimensions, especially its location as a regional center 

and its borders with other four neighboring countries in the region. However, the availability 

and capabilities in the field of transportation, logistics system, and competency of personnel in 

Thailand were still limited in many issues. If Thailand is able to upgrade these potentials, 

including capabilities and competencies, she will become a regional market leader in the future. 

This article proposes an economic strategy package on trade and tourism of Thailand under the 

ASEAN Economic Community, with overall 19 strategies considering from the 3 dimensions, 

i.e., 6 strategies on the International trade, 3 strategies on Thailand's border trade, and 10 

strategies on Thailand’s tourism trade, in order to maintain the strength and opportunities of the 

country, as well as to eliminate the weaknesses and limitations of the country. 

Key Word Economic Strategy on Trade and Tourism, and ASEAN Economic Community 
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ค ำน ำ 
 

ประเทศไทยมีโครงสร้างเศรษฐกิจท่ีพึ่งพาการคา้ต่างประเทศในสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 

73.57 โดยพึ่งพาการคา้กบัประเทศใน ASEAN สูงถึงร้อยละ 20.48 ของการคา้ทั้งหมด การเขา้ร่วม

ความตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: AEC) ในปี พ.ศ. 2558 

นั้น ย่อมจะมีผลต่อเศรษฐกิจไทยอย่างมาก เพราะประเทศไทยเป็นประเทศท่ีอยู่ตรงกลางของ

ภูมิภาค ASEAN และมีพรมแดนติดกบัประเทศอ่ืนมากท่ีสุด  

ด้วยเหตุดังกล่าว การขับเคล่ือนเศรษฐกิจการค้า และการท่องเท่ียวของไทย จึง

จ าเป็นตอ้งมีความเหมาะสมและชดัเจนในทิศทาง เพื่อเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขนั 

ก่อเกิดการพฒันาศกัยภาพ และความพร้อมในการเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี พ.ศ. 

2558 น าไปสู่การเพิ่มศกัยภาพการแข่งขนั และความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีขยายตวัอย่าง

ต่อเน่ืองของประเทศ 
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บทที ่1 

บทน ำ 

ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

แหล่งท่ีมารายได้หลกัของประเทศไทย ประกอบไปดว้ย 2 ส่วนท่ีส าคญั กล่าวคือ 

ส่วนท่ี 1 มาจากการส่งออก โดยประเทศไทยมีโครงสร้างเศรษฐกิจท่ีพึ่งพาภาคการคา้ระหว่าง

ประเทศค่อนขา้งมาก ด้วยสัดส่วนการส่งออกท่ีมากถึงร้อยละ 73.57 (ดงัตารางท่ี 1-1) คิดเป็น

สัดส่วนท่ีไทยท าการส่งออกกบักลุ่มอาเซียนถึงร้อยละ 20.48 ของการส่งออกรวม หรือคิดเป็น

สัดส่วนประมาณร้อยละ 15.76 ของ GDP รายละเอียดดงัตารางท่ี 1-1 

ตารางท่ี 1-1 สถิติการส่งออกของไทย 

  

มูลค่ำกำร
ส่งออก
โดยรวม  
(ล้ำนบำท) 

กำร
เตบิโต
ส่งออก
รวม  
(%) 

ส่งออก
รวม
เทยีบ
GDP 
(%) 

มูลค่ำกำร
ส่งออกไทยไป

อำเซียน   
(ล้ำนบำท) 

กำรเตบิโต
ส่งออก
ไทยไป
อำเซียน 

(%) 

ส่งออกไทย
ไปอำเซียน
เทยีบ

ส่งออกรวม 
(%) 

กำรส่งออก
ไทยไป
อำเซียน
เทยีบGDP 

(%) 

2004    4,587,868.00  18.04 70.70       852,487.24  24.46 18.58          14.41  
2005    5,218,079.00  13.74 73.57       975,867.90  14.47 18.70          15.04  
2006    5,777,554.00  10.72 73.65    1,029,179.98  5.46 17.81          14.51  
2007    6,259,581.00  8.34 73.42    1,129,092.27  9.71 18.04          14.39  
2008    6,941,526.00  10.89 76.44    1,319,391.23  16.85 19.01          15.48  
2009    6,180,052.00  -10.97 68.35    1,106,492.51  -16.14 17.90          12.19  
2010    7,203,299.00  16.56 71.29    1,403,105.43  26.81 19.48          15.52  
2011    8,109,950.00  12.59 76.94    1,628,801.33  16.09 20.08          16.12  
2012    8,529,212.00  5.17 74.98    1,744,998.12  7.13 20.46          16.56  
2013    8,753,512.00  2.63 73.57    1,792,787.32  2.74 20.48          15.76  

ท่ีมา: สภาพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2557 และธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 
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ส่วนท่ี 2 เป็นรายไดจ้ากภาคการท่องเท่ียวจากต่างประเทศ ซ่ึงนบัเป็นรายไดห้ลกัอีก

ส่วนหน่ึงของไทย ซ่ึงมีอตัราการขยายตวัเพิ่มสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง โดยจ านวนนักท่องเท่ียวของ

ประเทศไทยเพิ่มสูงข้ึนอยา่งต่อเน่ืองตั้งแต่ปี พ.ศ. 2550 โดยในปี พ.ศ. 2556 มีจ านวนนกัท่องเท่ียว

ต่างชาติเพิ่มสูงข้ึนร้อยละ 19.60 เม่ือเทียบกบัปี พ.ศ. 2555 และมีรายไดข้ยายตวัเพิ่มสูงข้ึนร้อยละ 

19.08 ของรายไดปี้ พ.ศ. 2555 ทั้งน้ี สัดส่วนรายไดก้ารท่องเท่ียวเทียบ GDP ปี พ.ศ. 2556 อยูท่ี่ร้อย

ละ 9.85 ซ่ึงจะพบว่าสัดส่วนรายไดจ้ากการท่องเท่ียวของประเทศไทยต่อ GDP ของประเทศมี

สัดส่วนเพิ่มสูงข้ึน รายละเอียดดงัตารางท่ี 1-2  

ตารางท่ี 1-2 สถิติการท่องเท่ียวของไทย 

  จ ำนวนนักท่องเที่ยว รำยได้จำกกำรท่องเที่ยว สัดส่วน
รำยได้
เทยีบ กบั 

GDP 
(ร้อยละ) 

จ ำนวน 
(คน) 

อตัรำกำร
เปลีย่นแปลง 
(ร้อยละ) 

จ ำนวน 
(ล้ำนบำท) 

อตัรำกำร
เปลีย่นแปลง 
(ร้อยละ) 

2550         14,464,228.00  4.65            547,781.81  13.57 6.43 
2551         14,584,220.00  0.83            574,520.52  4.88 6.33 
2552         14,149,841.00  -2.98            510,255.05  -11.19 5.64 
2553         15,936,400.00  12.63            592,794.09  16.18 5.87 
2554         19,230,470.00  20.67            776,217.20  30.94 7.36 
2555         22,353,903.00  16.24            983,928.36  26.76 8.65 
2556         26,735,583.00  19.6         1,171,651.42  19.08 9.85 

ท่ีมา: กรมการท่องเท่ียว, 2556 

ทั้งน้ี จะเห็นได้ว่า โครงสร้างรายได้จาก 2 ส่วนน้ี เป็นรายได้หลักท่ีส าคัญของ

ประเทศ และเป็นรายได้ท่ีพึ่ งพิงและมีความสัมพนัธ์กบัต่างประเทศ ซ่ึงเป็นปัจจยัภายนอกเป็น

ส่วนใหญ่ ดงันั้น มูลเหตุใดๆ ท่ีส่งผลกระทบต่อปัจจยัภายนอกประเทศให้เกิดการเปล่ียนแปลงไป 

ยอ่มส่งผลกระทบกบัภาวะเศรษฐกิจไทยค่อนขา้งมาก 

ความตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: AEC) ได้

มีการวางกรอบไวถึ้งการมีตลาดและฐานการผลิตร่วมกนั เพื่อเพิ่มศกัยภาพและความสามารถใน
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การแข่งขนัของประเทศสมาชิก และสร้างความเท่าเทียมในการพฒันาเศรษฐกิจระหวา่งประเทศ 

เพื่อเป็นการเพิ่มอ านาจและบทบาทในเวทีการคา้โลก ซ่ึงนบัเป็นแนวทางหน่ึงในการขยายตลาด

ใหก้บัประชาคมอาเซียน  

ทั้งน้ี ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ไดมี้การก าหนดเป้าหมายไวอ้ยา่งชดัเจน กล่าวคือ 

1. การเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียว โดยเนน้การเคล่ือนยา้ยสินคา้ การบริการ การ

ลงทุน เงินทุน และแรงงานฝีมือ ระหว่างกนัอย่างเสรี รวมถึงการเปิดเสรีในภาคการบริการใน

สาขาเร่งรัดต่างๆ  

2. การมีขีดความสามารถในการแข่งขนัสูง เน้นการด าเนินนโยบายการแข่งขนัการ

พฒันาโครงสร้างพื้นฐาน การคุม้ครองทรัพยสิ์นทางปัญญา การพฒันา ICT และดา้นพลงังาน 

3. การพฒันาทางเศรษฐกิจท่ีเท่าเทียมกนั มุ่งส่งเสริมการมีส่วนร่วม และการขยายตวั

ของ SMEs ให้ความช่วยเหลือแก่สมาชิกใหม่ (CLMV : Cambodia, Laos, Myanmar, Vietnam) 

เพื่อลดช่องวา่งของระดบัการพฒันา 

4. การบูรณาการเขา้กบัเศรษฐกิจโลกไดอ้ยา่งสมบูรณ์ โดยเนน้การเปิดเขตการคา้เสรี 

(Free Trade Agreement) และพนัธมิตรทางเศรษฐกิจ (Closer Economic Partnership) กบัประเทศ

คู่คา้ส าคญั 

ประกอบกบัการมุ่งสร้างความมัน่คงทางเศรษฐกิจของประเทศและภูมิภาค พร้อมทั้ง

มุ่งบรรลุการมีอ านาจต่อรองทางการคา้ในเวทีโลก ซ่ึงภายใตค้วามมุ่งหวงัท่ีไดก้ าหนดกรอบไวน้ั้น 

แต่ละประเทศสมาชิกจึงจ าเป็นต้องมีการก าหนดทิศทาง และเตรียมความพร้อมของประเทศ 

โดยเฉพาะดา้นเศรษฐกิจใหมี้ความสอดคลอ้งและชดัเจนในทุกดา้น ทุกภาคส่วน เพื่อเป็นการเสริม

ความแขง็แกร่งใหก้บัประเทศ ภายใตส้ภาวะการแข่งขนัทางเศรษฐกิจ ในรูปแบบของการรวมกลุ่ม

ท่ีก าลงัจะเกิดข้ึน มุ่งใหเ้กิดอรรถประโยชน์สูงสุด 

อน่ึง ในปี 2558 เป็นช่วงเวลาแห่งการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จะมีผลอยา่ง

เป็นทางการโดยสมบูรณ์แลว้นั้น กลไกการขบัเคล่ือนระบบเศรษฐกิจของแต่ละสมาชิก จึงต่าง

ต่ืนตวัในการเตรียมความพร้อมในด้านต่างๆ เพื่อให้มีความเหมาะสมกับรูปแบบโครงสร้าง

เศรษฐกิจท่ีก าลังจะถูกปรับเปล่ียนไป พร้อมทั้งบูรณาการกลไกการท างานขององค์กรตน ให้

สามารถสอดรับกบัโอกาส สภาวะการรวมกลุ่มท่ีก าลงัจะเกิดข้ึน ซ่ึงการขบัเคล่ือนและการเตรียม
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ความพร้อมดงักล่าว จะเกิดประสิทธิผลอยา่งสูงสุดไดน้ั้น ทิศทางของประเทศ จ าเป็นตอ้งมีความ

ชัดเจน ด้วยยุทธศาสตร์การขับเคล่ือนท่ีเหมาะสมกับสถานการณ์ และความรับผิดชอบตาม

ขอ้ตกลง เพื่อเป็นกลไกขบัเคล่ือนเศรษฐกิจท่ีพร้อมเพรียงกนัอยา่งเป็นระบบ 

ประเทศไทยซ่ึงเป็นหน่ึงในประเทศสมาชิกแห่งความร่วมมือดังกล่าว และ

รับผิดชอบดา้นการบิน และการท่องเท่ียวตาม Road Map ในขอ้ตกลงนั้น จึงจ าเป็นอย่างยิ่งท่ี

จะตอ้งก าหนดกรอบทิศทางของการขบัเคล่ือนให้ชดัเจนและเหมาะสม เพื่อสร้างความไดเ้ปรียบ

ทางเศรษฐกิจ โดยเน้นการน าขอ้ได้เปรียบของประเทศมาเป็นหลกัในการสร้างความเป็นผูน้ า

ทางด้านเศรษฐกิจในภูมิภาค เพื่อให้เกิดการพฒันาท่ีย ัง่ยืน สอดรับกบัขอ้ตกลงตามกรอบความ

รับผดิชอบเป็นส าคญั 

ประเทศไทยซ่ึงมีชัยภูมิของประเทศ ความเหมาะสมในปัจจยัพื้นฐานหลายๆ ดา้น 

และโครงสร้างเศรษฐกิจท่ีเนน้หนกัไปท่ีเศรษฐกิจดา้นการคา้ และการท่องเท่ียวจากต่างประเทศ

ดงักล่าวขา้งตน้นั้น การก าหนดยุทธศาสตร์ของประเทศไทยใน 2 เร่ืองน้ี จึงตอ้งมีความชัดเจน 

สอดคล้อง และสอดรับกับความร่วมมือท่ีก าลังจะเกิดข้ึนอย่างเหมาะสม เพื่อก่อให้เกิด

ประสิทธิภาพในการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจดา้นการคา้ การท่องเท่ียวของไทย ไดอ้ยา่งมีประสิทธิผล 

และก่อเกิดอรรถประโยชน์สูงสุด  

รวมทั้งเป็นการเสริมสร้างความมัน่คงทางเศรษฐกิจให้กบัประเทศ กล่าวคือ การท่ี

ประเทศไทยมียุทธศาสตร์ท่ีเสริมสร้างศกัยภาพ และภาวะการแข่งขนัดา้นการคา้ระหวา่งประเทศ 

โดยเฉพาะดา้นการส่งออกให้เพิ่มสูงข้ึน ยอ่มจะส่งผลให้ดุลการคา้เกินดุล ตลอดจนหากภาคการ

ท่องเท่ียวขยายตวัจากความตกลงวีซ่าเดียวทัว่อาเซียน ตามความร่วมมือประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน ยอ่มจะส่งผลใหเ้กิดการขยายตวัในธุรกรรมทางเศรษฐกิจ ธุรกิจดา้นบริการต่างๆ โรงแรม 

สปา ภาคการขนส่ง เกิดการจา้งงาน รายไดป้ระชากรปรับตวัเพิ่มสูงข้ึน ปัจจยัต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนลว้น

แลว้แต่เป็นการท าให้ดุลบญัชีเดินสะพดัเกินดุลทั้งส้ิน ท าให้ปริมาณเงินส ารองระหว่างประเทศ

เพิ่มสูงข้ึน จากปริมาณเงินตราต่างประเทศท่ีขยายตวั ส่งผลให้ภาคเศรษฐกิจเกิดการขยายตวั 

นอกจากน้ี ในส่วนของภาคการคา้ชายแดน หากพื้นท่ีบริเวณชายแดนเกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

ระหวา่งกนัแทนท่ีสงคราม ยอ่มจะส่งผลใหเ้กิดธุรกรรมทางเศรษฐกิจระหวา่งกนัข้ึน เกิดเป็นพื้นท่ี
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ทางเศรษฐกิจ มีการจา้งงาน เพิ่มระดบัรายได ้เกิดการกระจายตวัของความเจริญ ซ่ึงจะส่งผลให้

ความเส่ียงในเร่ืองสงครามชายแดนลดต ่าลง  

ทั้งน้ี จะเห็นไดอ้ยา่งชดัเจนวา่ หากเราสามารถยกระดบัศกัยภาพในการแข่งขนัดา้น

การคา้ระหวา่งประเทศ ใชป้ระโยชน์จากความไดเ้ปรียบในต าแหน่งท่ีตั้งของประเทศ โครงสร้าง

เศรษฐกิจท่ีพึ่งพาภาคการส่งออกเป็นส่วนใหญ่ การมีความพร้อมในดา้นการขนส่ง พรมแดนท่ีติด

กบัประเทศเพื่อนบา้นมากถึง 4 ประเทศ ความรับผิดชอบตาม Road Map AEC และโอกาสดา้น

อุปสรรคทางการคา้ การใชว้ีซ่าร่วมกนั จากประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ดว้ยการมีกรอบแห่งการ

ขบัเคล่ือนประเทศท่ีชดัเจน ยอ่มจะส่งผลให้เกิดการจา้งงาน สร้างรายได ้กระจายความเจริญ เพิ่ม

ปริมาณทุนส ารองระหว่างประเทศ เกิดความมัน่คงทางเศรษฐกิจ และความมัน่คงในพื้นท่ีเขต

ชายแดน 

ดงันั้น ดว้ยความมุ่งหวงัตามเหตุขา้งตน้ ผูว้ิจยัจึงมีความสนใจท่ีจะท าการวิจยัเร่ือง

ยทุธศาสตร์เศรษฐกิจการคา้และการท่องเท่ียวของประเทศไทย ภายใตป้ระชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

เพื่อน าเสนอแนวยุทธศาสตร์เศรษฐกิจดา้นการคา้และการท่องเท่ียวของประเทศไทย โดยเฉพาะ

ดา้นการส่งออกระหว่างประเทศ ด้านการคา้ชายแดน และดา้นการท่องเท่ียว เพื่อก่อให้เกิดการ

พฒันาอย่างย ัง่ยืน เสริมสร้างความมัน่คงทางด้านเศรษฐกิจ ภายใตโ้ลกในยุคโลกาภิวฒัน์ การ

แข่งขนัทางการคา้อยา่งเสรีของโลกไร้พรมแดน และเหมาะสมสอดรับกบักรอบแห่งความร่วมมือ

การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

วตัถุประสงค์ของกำรวจิยั 

เป็นการวิจัยเพื่อเป็นประโยชน์ต่อการก าหนดกรอบแนวทางยุทธศาสตร์ด้าน

เศรษฐกิจการคา้และการท่องเท่ียวของประเทศไทย เม่ือเขา้สู่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ซ่ึงเศรษฐกิจการคา้ของประเทศไทยนั้น หมายรวมถึง การคา้ระหวา่งประเทศ โดยให้ความส าคญั

เฉพาะดา้นการส่งออก และการคา้ชายแดน โดยก าหนดวตัถุประสงคแ์บบเฉพาะเจาะจง ดงัน้ี 

1. เพื่อศึกษาบทบาทความส าคัญของการรวมกลุ่มกันเป็นประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียนในเวทีเศรษฐกิจโลก 

2. เพื่อศึกษาถึงศกัยภาพเศรษฐกิจดา้นการคา้ และการท่องเท่ียวในอาเซียน 
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3. เพื่อศึกษาเศรษฐกิจดา้นการคา้ระหวา่งประเทศ การคา้ชายแดน และการท่องเท่ียว

ของไทยในอาเซียน 

4. เพื่อเสนอแนะแนวยุทธศาสตร์การคา้ระหว่างประเทศ การคา้ชายแดน และการ

ท่องเท่ียวของประเทศไทยในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  

ขอบเขตของกำรวจิยั 

การวจิยัเร่ืองยทุธศาสตร์การคา้และการท่องเท่ียวของประเทศไทย ภายใตป้ระชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยไดมี้การก าหนดขอบเขต

ของการวจิยัไว ้เป็นดงัน้ี 

1.  ขอบเขตด้ำนเนือ้หำ 

เป็นการวิจยับนพื้นฐานกรอบแห่งการวิจยัเอกสาร (Document Research) เพื่อ

วเิคราะห์บทบาทความส าคญัการรวมกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจ ศกัยภาพการคา้ การท่องเท่ียว และ

ภาวะการค้าระหว่างประเทศ การค้าชายแดน และการท่องเท่ียวของประเทศไทยในอาเซียน 

ร่วมกบักระบวนการวิจยัทางเทคนิค ดว้ย SWOT Analysis และ TOWS Analysis เพื่อให้ไดม้าซ่ึง

แนวยุทธศาสตร์เศรษฐกิจด้านการค้า และด้านการท่องเท่ียวของประเทศไทย ภายใต้บริบท

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: AEC)  

2.  ขอบเขตด้ำนระยะเวลำกำรวจัิย 

การวิจัยเร่ืองยุทธศาสตร์ด้านการค้าและการท่องเท่ียวของประเทศไทย ภายใต้

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ใชข้อ้มูลทุติยภูมิในช่วงปี พ.ศ. 2547 – 2556 ซ่ึงเป็นช่วงระยะเวลา 10 

ปี เป็นฐานขอ้มูลในการศึกษาวจิยั 

วธีิด ำเนินกำรวจิยั 

1.  กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
เน่ืองจากการศึกษาในคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ ด้วยการวิเคราะห์ขอ้มูลจาก

เอกสาร (Document Research) ดว้ยการเก็บรวบรวมขอ้มูลทุติยภูมิจากแหล่งขอ้มูลท่ีเช่ือถือได ้
อาทิ กระทรวงพาณิชย ์กรมการคา้ระหวา่งประเทศ ธนาคารแห่งประเทศไทย กรมการท่องเท่ียว 
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การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย สภาพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ตลอดจนแหล่งขอ้มูล
ระหวา่งประเทศต่างๆ เช่น World Bank, IMF, CIA The World Factbook etc. รวมทั้งรายงาน
การศึกษา งานวจิยั วิทยานิพนธ์ บทความทางวิชาการ บทวิเคราะห์ และเอกสารทางราชการต่างๆ 
ท่ีเก่ียวขอ้ง 

2.  กำรวเิครำะห์ข้อมูล 

ใชว้ิธีการวิเคราะห์เชิงอภิมาน (Meta – Analysis) จากการวิจยัเอกสาร และยึดหลกั

ตามทฤษฎีการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ เพื่อการวิเคราะห์บทบาทของการรวมกลุ่มการเป็น

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เพื่อสะทอ้นถึงความส าคญั และประโยชน์ท่ีไดจ้ากความร่วมมือท่ี

เกิดข้ึน ร่วมกบัการใชเ้คร่ืองมือ SWOT Analysis และ TOWS Analysis เพื่อน าไปสู่การวิเคราะห์

เชิงเปรียบเทียบ และน าไปสู่การสังเคราะห์แนวทางยุทธศาสตร์เศรษฐกิจด้านการคา้ และการ

ท่องเท่ียวของประเทศไทย ใหเ้กิดความมัน่คงทางเศรษฐกิจของประเทศไทยอยา่งย ัง่ยนืต่อไป 

ประโยชน์ที่ได้รับจำกกำรวจิยั 

1. ทราบถึงบทบาทความส าคญัของการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ ภายใตค้วามตกลง
การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในเศรษฐกิจโลก 

2. ทราบถึงศกัยภาพเศรษฐกิจดา้นการคา้ และการท่องเท่ียวในอาเซียน 

3. ทราบถึงเศรษฐกิจดา้นการคา้ระหวา่งประเทศ การคา้ชายแดน และการท่องเท่ียว

ของไทยในอาเซียน 

4. แนวยุทธศาสตร์ดา้นเศรษฐกิจการคา้ และการท่องเท่ียวของประเทศไทย ในการ

เขา้สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  
 



 
บทที ่2 

แนวคดิ ทฤษฏี และงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

การศึกษาวิจยัเร่ือง “ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจการคา้และการท่องเท่ียวของไทยภายใต้

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน” ผูว้ิจ ัยได้ทบทวนแนวคิด ทฤษฏี และงานวิจยัท่ี เก่ียวข้องจาก

แหล่งขอ้มูลทุติยภูมิหลากหลายแหล่ง ไดแ้ก่ หนงัสือ บทความ งานวิจยั กฎหมายและกฎระเบียบท่ี

เก่ียวขอ้ง รวมทั้งฐานขอ้มูลอิเล็กทรอนิกส์ เพือ่ใหเ้กิดเป็นองคค์วามรู้ส าหรับการวจิยัท่ีชดัเจน 

แนวคดิ ทฤษฎเีศรษฐกจิการค้า และการท่องเที่ยว 

1.  Heckscher - Ohlin Theorem  

     ทฤษฎีเฮคเชอร์ - โอห์ลิน หรือเรียกเป็นภาษาไทยได้ว่า ทฤษฎีสัดส่วนปัจจยัการ
ผลิต ซ่ึงอธิบายเก่ียวกับการค้าของประเทศต่างๆ ในแง่ของปัจจยัและทรัพยากรท่ีประเทศมีอยู ่

กล่าวคือ ประเทศต่างๆ จะมีแนวโน้มท่ีจะได้ประโยชน์โดยเปรียบเทียบจากการผลิตสินคา้ท่ีใช้

ปัจจยัและทรัพยากรท่ีประเทศนั้นๆ มีอยูโ่ดยทฤษฎีน้ีจะให้ความส าคญัแก่สัดส่วนโดยเปรียบเทียบ

ของปัจจยัการผลิต (Relative Factor Proportions) หรือปริมาณปัจจยัการผลิตท่ีมีอยูโ่ดยเปรียบเทียบ 

(Relative Factor Endowments) โดยมีแนวคิดพื้นฐานวา่ประเทศจะส่งออกสินคา้ท่ีมีความเขม้ขน้ใน

การใชปั้จจยัการผลิตอยา่งเหลือเฟือ และจะน าเขา้สินคา้ท่ีมีความเขม้ขน้ในการใชปั้จจยัการผลิตท่ี

ขาดแคลน เช่น สมมติให้ประเทศมีปัจจยัการผลิตสองชนิด ได้แก่ แรงงาน (labor: L) และทุน 

(capital: K) ประเทศท่ีมีแรงงานมากและมีทุนนอ้ย ประเทศนั้นจะมีค่าแรงงานต ่า แต่ตน้ทุนเงินทุน

จะสูง ประเทศนั้นก็จะส่งออกสินคา้ท่ีใชส้ัดส่วนในการผลิตของแรงงานมากกวา่ทุน และจะน าเขา้

สินคา้ท่ีใชส้ัดส่วนในการผลิตของทุนมากกวา่แรงงาน 

ข้อสมมติเบือ้งต้นของทฤษฎเีฮคเชอร์-โอห์ลนิ  

1. แบบจ าลองเฮคเชอร์-โอห์ลินเป็นแบบ 2*2*2  หมายถึง ประเทศท าการคา้กนัมีสอง

ประเทศ ผลิตสินคา้สองชนิด และใชปั้จจยัการผลิตสองชนิด  
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2. ทั้งสองประเทศผลิตสินคา้ภายใตเ้ง่ือนไขผลตอบแทนต่อขนาดคงท่ี 

3. รสนิยม ความพึงพอใจในสินคา้ของผูบ้ริโภค และเทคโนโลยีในการผลิตของทั้ง 2 

ประเทศเหมือนกนั ท าใหเ้ส้นความพอใจมีลกัษณะเหมือนกนั และทั้งสองประเทศ

จะมีฟังก์ชัน่การผลิตสินคา้เหมือนกนั ตลอดจนมีเส้นผลผลิตเท่ากนัของสินคา้แต่

ละประเภทของสองประเทศเป็นเส้นเดียวกนั 

4. สินคา้ทั้ง 2 ชนิดมีความเขม้ขน้ในการใชปั้จจยัการผลิตแตกต่างกนั นัน่คือ สินคา้

ประเภทเนน้การใชปั้จจยัทุน ก็ยงัคงเป็นสินคา้ประเภทเนน้ใชปั้จจยัทุน หรือสินคา้

ประเภทเนน้การใชปั้จจยัแรงงาน ก็ยงัคงเป็นสินคา้ประเภทเนน้ใชปั้จจยัแรงงานอยู ่

ไม่วา่ราคาปัจจยัการผลิตจะเปล่ียนแปลงไปอยา่งไรก็ตาม 

5. ตลาดสินคา้และตลาดปัจจยัการผลิตเป็นตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ ไม่มีตน้ทุนค่าขนส่ง

สินคา้ระหวา่งประเทศ 

6. ปัจจยัการผลิตท่ีมีอยู่ในประเทศของทั้ง 2 ประเทศแตกต่างกนั และจ านวนท่ีมีอยู่

นั้นคงท่ี 

7.  ปัจจยัการผลิตสามารถเคล่ือนยา้ยไดโ้ดยเสรีในประเทศ แต่ไม่สามารถเคล่ือนยา้ย

ระหวา่งประเทศได ้

8. การคา้ระหว่างประเทศเป็นไปโดยเสรี ปราศจากอุปสรรคท่ีเป็นส่ิงกีดขวางเร่ือง

การค้าระหว่างประเทศ ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองภาษีศุลกากร โควตา หรืออัตรา

แลกเปล่ียน 

9. เม่ือมีการเปล่ียนแปลงในรายได ้จะไม่ส่งผลกระทบต่อการเปล่ียนแปลงในสัดส่วน

การบริโภครวมในสองประเทศ 

ตามหลักทฤษฎีเฮคเชอร์และโอลินห์ จะใช้หลักการได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบมา

พิจารณา กล่าวคือ แต่ละประเทศจะส่งสินค้าท่ีตนได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบเป็นสินคา้ออก ซ่ึง

หมายถึงประเทศนั้นจะเสียตน้ทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตสินคา้ชนิดนั้นต ่ากว่าอีกประเทศหน่ึง 

และประเทศจะน าเขา้สินคา้ท่ีตนเสียเปรียบเชิงเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืนๆ โดยในการศึกษาจะ

พิจารณาการคา้ขายระหวา่งสองประเทศดว้ยกนั และก าหนดให้ผูบ้ริโภคของทั้งสองประเทศมีเส้น

ของความพึงพอใจในสินคา้เหมือนกนั มีเทคโนโลยีในการผลิตเท่าเทียมกนั เพื่อขจดัความแตกต่าง
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ท่ีก่อใหเ้กิดการไดเ้ปรียบเสียเปรียบระหวา่งประเทศได ้และก าหนดให้เส้นอุปสงคใ์นการซ้ือสินคา้

ของทั้ง 2 ประเทศเหมือนกนั แต่การผลิตสินคา้ของทั้ง 2 ประเทศจะมีความเขม้ขน้ในการใช้ปัจจยั

การผลิตต่างกนั 

2.  ทฤษฎีว่าด้วยความเท่าเทียมกันของราคาปัจจัยการผลิต (Factor-Price 

Equalization Theorem) 

กฎของการเท่ากนัของราคาปัจจยัการผลิต กล่าวว่า การค้าระหว่างประเทศท่ี

เป็นไปอยา่งเสรี จะน ามาซ่ึงราคาปัจจยัการผลิตท่ีเท่าเทียมกนัทั้งสองประเทศ  โดยความหมายของ

ราคาปัจจยัในทฤษฎีน้ีไม่ไดมี้ความหมายในแง่ราคาทรัพยสิ์นของปัจจยัการผลิต หรือไม่ไดห้มายถึง

ในราคาช้ินส่วนของเคร่ืองจกัร หรือค่าแรงทั้งหมดของแรงงาน แต่ราคาปัจจยัในท่ีน้ีจะมีความหมาย

ในแง่ค่าเช่าท่ีจ่ายใหก้บัการบริการของปัจจยั ตวัอยา่งเช่น อตัราค่าจา้งส าหรับการบริการของคนงาน

ต่อหน่ึงช่วงเวลา จะเป็นรายสัปดาห์ รายเดือน หรือรายปีก็ได ้และอตัราค่าเช่าส าหรับการใชบ้ริการ

จากทุน ซ่ึงการคา้เสรีจะท าใหร้าคาปัจจยัการผลิตในสองประเทศเท่ากนั โดยคนงานในสองประเทศ

จะไดรั้บอตัราค่าจา้งท่ีแทจ้ริงเท่ากนั และทุนในสองประเทศจะได้รับอตัราค่าเช่าท่ีแทจ้ริงเท่ากนั

เช่นกัน ท่ีเป็นเช่นน้ีเพราะประเทศท่ีมีแรงงานมากมกัจะท าการผลิตสินค้าส่งออกท่ีเน้นการใช้

แรงงานเป็นหลักเพื่อไปแลกกบัสินคา้ท่ีเน้นการใช้ทุนเป็นหลกั และเม่ือประเทศท าการส่งออก

สินคา้เน้นการใช้แรงงานมากก็จะท าให้มีการใช้แรงงานมากข้ึน ซ่ึงจะส่งผลให้แรงงานเป็นปัจจยั

ส าคญัในการผลิตสินคา้ส่งออก เพื่อหารายไดเ้ขา้ประเทศ ท าให้อตัราค่าจา้งท่ีแทจ้ริงในประเทศท่ี

ส่งออกสูงข้ึน ในขณะเดียวกนัประเทศผูน้ าเขา้ก็จะลดการผลิตสินคา้ท่ีใชแ้รงงานมากลง ท าให้อตัรา

ค่าจ้างท่ีแทจ้ริงมีแนวโน้มลดลง และทา้ยสุดอตัราค่าจา้งท่ีแทจ้ริงในประเทศทั้งสองเท่ากนั ซ่ึง

เหตุการณ์เช่นเดียวกนัน้ี จะเกิดข้ึนในประเทศท่ีส่งออกสินคา้ท่ีเนน้การใชปั้จจยัทุนเป็นหลกัเช่นกนั   

3.  ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ (Comparative Advantage) 

ตามทฤษฎีการคา้ของ David Ricardo กล่าววา่ การจดัสรรทรัพยากรภายใตร้ะบบ

เศรษฐกิจจะเป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพก็ต่อเม่ือการผลิตและการคา้ระหวา่งประเทศนั้นตั้งอยู่บน

พื้นฐานความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) ของระบบเศรษฐกิจ 
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ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ หมายถึง ความสามารถของประเทศใดประเทศหน่ึง

ในการผลิตสินคา้และบริการด้วยตน้ทุนท่ีต ่ากว่าประเทศอ่ืนๆ ลกัษณะของความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบน้ี สามารถอธิบายเก่ียวกบัการผลิต การคา้ระหวา่งประเทศต่างๆ ได ้

David Ricardo เห็นพอ้งกบั Adam Smith (ทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์) ใน

ประเด็นท่ีว่าการคา้ระหว่างประเทศจะเกิดข้ึน ถ้าประเทศใดประเทศหน่ึงผลิตสินคา้ได้ดีกว่าอีก

ประเทศหน่ึง และ David Ricardo ยงัไดแ้สดงความคิดทางการคา้เพิ่มเติมจาก Adam Smith โดย 

Ricardo เนน้สภาพการคา้ภายใตก้ารคา้แบบเสรี ซ่ึงแต่ละประเทศมีความช านาญเฉพาะอยา่งในการ

ผลิตสินคา้ โดยการผลิตสินคา้ท่ีผลิตไดด้ว้ยตน้ทุนท่ีต ่ากวา่การส่งออก และเลือกน าเขา้สินคา้ท่ีผลิต

ด้วยต้นทุนท่ีสูงกว่าแทน นั่นคือ การได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีถูกก าหนดโดยต้นทุนเชิง

เปรียบเทียบ (Comparative Cost) (รัชนี, 2539) และยงัเห็นว่าประเทศใดประเทศหน่ึงไม่ควรผลิต

สินค้าทุกชนิดท่ีตนผลิตได้ดีกว่าประเทศอ่ืนๆ แต่ควรเลือกสินค้าท่ีตนผลิตได้ดีท่ีสุด เ ม่ือ

เปรียบเทียบกบัสินคา้ชนิดอ่ืนๆ ส าหรับประเทศท่ีมีความสามารถในการผลิตต ่าก็ไม่ควรจะหยุด

ผลิตสินคา้ทุกชนิด เพราะแรงงานมีประสิทธิภาพในการผลิตต ่ามากในทุกๆ ทาง แต่ควรจะหยุดผลิต

ในส่ิงท่ีแรงงานมีความสามารถในการผลิตต ่าท่ีสุด 

นอกจากน้ี Heckscher ไดท้  าการศึกษาเพิ่มเติมจาก Adam Smith และ David Ricardo 

และเห็นว่าเม่ือแต่ละประเทศมีความแตกต่างกนัโดยเปรียบเทียบในปริมาณของทรัพยากรการผลิต 

หรือปัจจยัการผลิตระหวา่งประเทศแลว้ ตน้ทุนการผลิตโดยการเปรียบเทียบก็ยอ่มตอ้งเปล่ียนแปลง

ไปดว้ยในการผลิตสินคา้แต่ละชนิดแต่ละอย่างนั้น ส่วนประกอบของปัจจยัต่างๆ ท่ีใช้ในการผลิต

สินคา้แต่ละชนิดก็อาจมีสัดส่วนท่ีแตกต่างกนั จึงท าให้ตน้ทุนการผลิตโดยเปรียบเทียบแตกต่างกนั

ไปด้วย และ Ohlim ไดศึ้กษาเพิ่มเติมต่อจาก Heckscher ว่าแต่ละประเทศจะส่งออกสินคา้ท่ีผลิต

ข้ึนมาจากการท่ีประเทศนั้นมีความสมบูรณ์มากกวา่การใชปั้จจยัชนิดอ่ืนท่ีตนมีความไม่สมบูรณ์เท่า 

และน าเขา้สินคา้ท่ีไดจ้ากการผลิตสินคา้ดว้ยการผลิตซ่ึงตนเองมีปัจจยัชนิดนั้น ปริมาณท่ีนอ้ยแทน 

(นทัที, 2539) 

ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ สามารถวดัได้จากดชันีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index : RCA) ซ่ึงน าเสนอโดย Balassa 

ในปี ค.ศ. 1965 เพื่อวดัความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินคา้แต่ละชนิดท่ีประเทศใดประเทศ
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หน่ึงส่งออกไปตลาดโลก ซ่ึงแสดงถึงความสามารถในการแข่งขนัของสินคา้ชนิดหน่ึงในตลาดโลก 

เพื่อพิจารณาศกัยภาพในการแข่งขนัในตลาดโลกของประเทศใดประเทศหน่ึงเม่ือเปรียบเทียบกบั

ศกัยภาพของโลกในสินคา้แต่ละชนิด (Dadenais,1992) 

การวจิยัในคร้ังน้ี ศึกษาจากงานวิจยัเร่ือง “การศึกษาโอกาสและผลกระทบต่อประเทศ

ไทย ในการเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: AEC)” โดยรอง

ศาสตราจารย ์ดร.มนตรี โสคติยานุรักษ ์(2555) เป็นหลกั ดงัน้ี เพื่อความเขา้ใจ จึงเลือกใชด้ชันีความ

ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบตามงานวจิยัฉบบัดงักล่าว ดงัน้ี 

ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออก (Relative Export Advantage: 

RXA) 























ASEAN

jASEAN

ASEANi

ASEANij

X

X

X

X

RXA
,

,

 

โดยท่ี 

ASEANijX ,  = มูลค่าการส่งออกสินคา้ j ของประเทศ i ไป 
อาเซียน 

  ASEANiX ,  = มูลค่าการส่งออกรวมของประเทศ i ไป 
อาเซียน 

  jASEANX  = มูลค่าการส่งออกสินคา้ j ของอาเซียน 
  ASEANX  = มูลค่าการส่งออกรวมของอาเซียน 

โดยท่ี   

ถา้ RCA1 แสดงวา่สัดส่วนการส่งออกสินคา้ j ของประเทศ i ต่อการส่งออกทั้งหมด 

ของประเทศ i สูงกว่าสัดส่วนการส่งออกสินคา้ j ของอาเซียน ต่อการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของ

อาเซียน หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงว่า ประเทศ i อยู่ในฐานะไดเ้ปรียบโดยไดเ้ปรียบเทียบการส่งออก

สินคา้ j 

ถา้ RCA1 แสดงวา่สัดส่วนการส่งออกสินคา้ j ของประเทศ i ต่อการส่งออกทั้งหมด

ของประเทศ i ต ่ากว่าสัดส่วนการส่งออกสินคา้ j ของอาเซียน ต่อการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของ
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อาเซียน หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงว่า ประเทศ i อยูใ่นฐานะเสียเปรียบโดยไดเ้ปรียบเทียบการส่งออก

สินคา้ j 

4.  ทฤษฎกีารค้าใหม่ (New Trade Theory) 

ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศใหม่ เกิดข้ึนเม่ือปี ค.ศ. 1970 เป็นทฤษฎีท่ีเห็นวา่ การ

ประหยดัต่อขนาด (Economies of Scale) เป็นกุญแจส าคญัในการคา้ระหวา่งประเทศ ถา้ไม่มีการคา้

ระหวา่งประเทศ จะไม่เกิดการประหยดัต่อขนาด (Economies of Scale) ปัจจุบนัการคา้เป็นเสรี หรือ 

ตลาดโลก (World Market) ขนาดของตลาดใหญ่มากข้ึน และจะง่ายต่อการประหยดัต่อขนาด ดงันั้น

แต่ละประเทศสามารถท่ีจะ ผลิตสินคา้ท่ีตวัเองเช่ียวชาญมากข้ึนและน าเขา้สินคา้ไดห้ลายชนิดยิ่งข้ึน

โดยตน้ทุนสินคา้ต่างๆจะลดลง การคา้ระหวา่งประเทศจึงก่อใหเ้กิดประโยชน์แก่ทุกฝ่าย อีกประเด็น

ท่ี ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศใหม่ ให้ความสนใจคือ ขอ้ไดเ้ปรียบของการเขา้สู่ตลาดก่อน (First 

Mover Advantage) โดยถือวา่ผูท่ี้เขา้สู่ตลาดก่อน ท าให้ไดเ้ปรียบในการประหยดัต่อขนาดมากกวา่ผู ้

มาทีหลงั (มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์, ม.ป.ป.) 

ทั้ งน้ี เน่ืองจากว่าการค้าระหว่างประเทศในลักษณะของการค้าแบบรวมกลุ่มทาง

เศรษฐกิจนั้น ไม่สามารถจะใช้แนวคิดทฤษฎีการค้าแบบดั้งเดิมในการอธิบายได้ เน่ืองจากเป็น

การคา้ภายในกลุ่มสินคา้เดียวกนั พอล ครุกแมน (Paul Krungman) จึงไดน้ าเสนอแนวคิดทฤษฎี

การคา้ใหม่ข้ึน เพื่ออธิบายลกัษณะการคา้ระหวา่งประเทศท่ีส่วนใหญ่เป็นสินคา้ส่งออกท่ีอยูใ่นกลุ่ม

อุตสาหกรรมเดียวกนั และอยู่ภายใตก้ารคา้เสรี โดยส่วนใหญ่มีลกัษณะสภาวะการแข่งขนัแบบไม่

สมบูรณ์ (Imperfect Competition) ซ่ึงอธิบายโดยใช้ทฤษฎีองคก์ารอุตสาหกรรมควบคู่ไปดว้ย ทั้งน้ี 

ตามทฤษฎีน้ีตลาดโดยส่วนใหญ่จะมีรูปแบบของตลาดก่ึงแข่งขันก่ึงผูกขาด (Monopolistic 

Competition Market) และ ตลาดผูข้ายนอ้ยราย (Oligopoly Market) ซ่ึงการศึกษาตามหลกัทฤษฎีน้ี 

จะอธิบายวา่ประเทศสมาชิกภายในกลุ่มสามารถสร้างการคา้ระหวา่งกนัได ้ถึงแมว้่าสินคา้ท่ีคา้ขาย

ระหวา่งกนัจะเป็นสินคา้ในหมวดสินคา้อุตสาหกรรมเดียวกนั (Intra – Industry Trade) เน่ืองจาก

สินคา้ในหมวดอุตสาหกรรมเดียวกนัน้ี อาจจะมีความแตกต่างในตวัของมนัเอง โดยท่ีความแตกต่าง

จะเป็นการสร้างความต้องการในการบริโภคท่ีต่างกันไป (สมาคมส่งเสริมเทคโนโลยี (ไทย – 

ญ่ีปุ่น), 2014) 
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5.  การวเิคราะห์ SWOT analysis 

เป็นการวิเคราะห์จุดแข็งและจุดอ่อน (จุดด้อย) ภายใน และพิจารณาโอกาสและ

อุปสรรค (ความเส่ียง) จากภายนอก น ามาวิเคราะห์ ประเมินสถานการณ์ และก าหนดเวลาในการ

ด าเนินงาน รวมทั้งใชป้ระกอบการก าหนดกลยุทธ์ เพื่อน าไปสู่ความส าเร็จ ดงันั้น SWOT Analysis 

จึงใชป้ระเมินสภาวะแวดลอ้มและสถานภาพ โดยเนน้ศกัยภาพและความพร้อมท่ีมีอยู ่และพยายาม

หลีกเล่ียงอุปสรรคหรือความเส่ียงจากสภาวะแวดล้อมภายนอก รวมทั้งแก้ไขจุดอ่อน (จุดด้อย) 

เน่ืองจากปัจจยัเหล่าน้ีมีโอกาสท่ีจะก่อให้เกิดทั้งคุณและโทษ ซ่ึงหากน าจุดแข็งและโอกาสท่ีมีอยูม่า

ใชจ้ะก่อประโยชน์ไดท้วคูีณ ในขณะท่ีจุดอ่อนและอุปสรรคหรือความเส่ียงจากภายนอกอาจคุกคาม

หรือสร้างความเสียหายไดเ้ช่นเดียวกนั  

S = Strengths  หมายถึง จุดแขง็หรือขอ้ไดเ้ปรียบ 

W = Weaknesses หมายถึง จุดอ่อนหรือขอ้เสียเปรียบ 

O = Opportunities หมายถึง โอกาสท่ีจะด าเนินการได ้

T = Threats  หมายถึง อุปสรรค ข้อจ ากัด หรือปัจจัยท่ีคุกคามการ

ด าเนินงาน 

หลกัการส าคญัของ SWOT คือการวิเคราะห์โดยการส ารวจสภาพการณ์ 2 ดา้น คือ (1) 

การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มภายใน ซ่ึงก็คือการวิเคราะห์จุดแข็ง และจุดอ่อน โดยเป็นการวิเคราะห์

ถึงผลกระทบทางดา้นบวกและทางดา้นลบท่ีเกิดข้ึนจากส่ิงแวดลอ้มภายใน หรือเป็นขอ้ไดเ้ปรียบ/

เสียเปรียบในการด าเนินงาน (2) การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์ถึง

โอกาส และอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากสภาพแวดล้อมภายนอกท่ีคุกคาม หรือมีผลต่อการด าเนินงาน 

(กสอ., ม.ป.ป.) 

6.  แนวคดิการวเิคราะห์ TOWS Matrix  

TOWS Matrix คือ กระบวนการวิเคราะห์เพื่อให้ไดก้รอบการด าเนินยุทธศาสตร์ท่ี

เหมาะสมกบัสภาพแวดลอ้ม ภายหลงัจากการวิเคราะห์ SWOT โดยขอ้มูลทั้งหมดมาวิเคราะห์ใน

รูปแบบความสัมพนัธ์แบบเมตริกซ์ โดยใชต้ารางท่ีเรียกวา่ TOWS Matrix โดย TOWS Matrix เป็น

ตารางการวิเคราะห์ท่ีน าข้อมูลท่ีได้จากการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค มา
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วิเคราะห์เพื่อก าหนดออกมาเป็นยุทธศาสตร์หรือกลยุทธ์ประเภทต่างๆ มีขั้นตอนการด าเนินการท่ี

ส าคญั 2 ขั้นตอน ดงัน้ี  

1. หลงัจากท่ีมีการประเมินสภาพแวดลอ้มดว้ย SWOT Analysis โดยการวิเคราะห์ให้

เห็นถึง จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคแล้ว จะน าข้อมูลทั้ งหมดวิเคราะห์ในรูปแบบ

ความสัมพนัธ์แบบเมตริกซ์ โดยใชต้ารางท่ีเรียกวา่ TOWS Matrix 

2. การวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งจุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ซ่ึงผลของ

การวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ใหเ้กิดยทุธศาสตร์หรือกลยทุธ์ สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 4 ประเภท คือ  

กลยทุธ์เชิงรุก (SO Strategy) ไดม้าจากการน าขอ้มูลการประเมินสภาพแวดลอ้มท่ีเป็น

จุดแขง็และโอกาสมาพิจารณาร่วมกนั เพื่อท่ีจะน ามาก าหนดเป็นยทุธ์ศาสตร์หรือกลยทุธ์ในเชิงรุก  

กลยทุธ์เชิงป้องกนั (ST Strategy) ไดม้าจากการน าขอ้มูลการประเมินสภาพแวดลอ้มท่ี

เป็นจุดแข็งและขอ้จ ากดัมาพิจารณาร่วมกนั เพื่อท่ีจะน ามาก าหนดเป็นยุทธ์ศาสตร์หรือกลยุทธ์ใน

เชิงป้องกัน ทั้งน้ีเน่ืองจากองค์การมีจุดแข็ง ขณะเดียวกนัองค์การก็เจอกบัสภาพแวดล้อมท่ีเป็น

ขอ้จ ากดัจากภายนอกท่ีองค์การควบคุมไม่ได ้แต่องค์การสามารถใช้จุดแข็งท่ีมีอยู่ในการป้องกนั

ขอ้จ ากดัท่ีมาจากภายนอกได ้

กลยุทธ์เชิงแกไ้ข (WO Strategy) ไดม้าจากการน าขอ้มูลการประเมินสภาพแวดลอ้มท่ี

เป็นจุดอ่อนและโอกาสมาพิจารณาร่วมกนั เพื่อท่ีจะน ามาก าหนดเป็นยุทธ์ศาสตร์หรือกลยุทธ์ในเชิง

แก้ไข ทั้งน้ีเน่ืองจากองค์การมีโอกาสท่ีจะน าแนวคิดหรือวิธีใหม่ ๆ มาใช้ในการแก้ไขจุดอ่อนท่ี

องคก์ารมีอยูไ่ด ้ 

กลยทุธ์เชิงรับ (WT Strategy) ไดม้าจากการน าขอ้มูลการประเมินสภาพแวดลอ้มท่ีเป็น

จุดอ่อนและขอ้จ ากดัมาพิจารณาร่วมกนั เพื่อท่ีจะน ามาก าหนดเป็นยุทธ์ศาสตร์หรือกลยุทธ์ในเชิงรับ 

ทั้งน้ีเน่ืองจากองค์การเผชิญกบัทั้งจุดอ่อนและขอ้จ ากดัภายนอกท่ีองค์การไม่สามารถควบคุมได ้

ตวัอย่าง ประเทศไทยจุดอ่อน คือตอ้งน าเขา้น ้ ามนัดิบจากต่างประเทศ ประกอบกบัพบขอ้จ ากดัคือ 

ราคาน ้ามนัในตลาดโลกเพิ่มข้ึนอยา่งมาก ทั้งหมดน ามาก าหนดยุทธศาสตร์ในเชิงรับคือยุทธศาสตร์

การรณรงคป์ระหยดัพลงังานทัว่ประเทศอย่างจริงจงั และยุทธศาสตร์การหาพลงังานทดแทนท่ีน า

ทรัพยากรธรรมชาติในประเทศท่ีมีอยูม่าใชม้ากข้ึน  
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ตารางท่ี 2-1   การวเิคราะห์ TOWS Matrix  

ปัจจัยภายใน 

 

ปัจจัยภายนอก 

จุดแข็ง (Strengths = S) 

ระบุรายการจุดแขง็ภายใน 

จ านวน 5-10ประเด็น ในช่องน้ี 

จุดอ่อน (Weaknesses = W) 

ระบุรายการจุดอ่อนภายใน 

จ านวน 5-10ประเด็น ในช่องน้ี 

โอกาส  (Opportunities = O) 

ระบุรายการโอกาสภายนอก 

จ านวน 5-10ประเด็น ในช่อง

น้ี 

SO Strategies  

ก าหนดยุทธศาสตร์ในช่องน้ี

โดยใชจุ้ดแขง็ประสานกบัความ

ไดเ้ปรียบในโอกาส 

WO Strategies  

ก าหนดยุทธศาสตร์ในช่องน้ีโดย

ใชค้วามไดเ้ปรียบในโอกาสมาปิด

จุดอ่อน 

อุปสรรค  (Threats = T) 

ระบุรายการข้อจ ากัดอันมา

จากภายนอก 5-10ประเด็น ใน

ช่องน้ี 

ST Strategies  

ก าหนดยุทธศาสตร์ในช่องน้ี

โ ด ย ใ ช้ จุ ด แ ข็ ง ห ล บ ห ลี ก

ขอ้จ ากดั 

WT Strategies  

ก าหนดยุทธศาสตร์ในช่องน้ีโดย

ระมดัระวงัจุดอ่อนและหลบหลีก

ขอ้จ ากดั 

ท่ีมา: การวางแผนกลยทุธ์: แนวคิดและแนวทางเชิงประยกุต ์อาจารย ์ปกรณ์  ปรียากรณ์ 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจ และแผนแม่บทที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจการค้าและการ
ท่องเที่ยวของไทย  

การขบัเคล่ือนเศรษฐกิจดา้นการคา้ของประเทศไทยนั้น ไดมี้การก าหนดกรอบของการ

พฒันาไว ้ตั้ งแต่แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซ่ึงถือได้ว่าเป็นแผนแม่บทแห่งการ

ขบัเคล่ือนของประเทศ รวมทั้งแผนยุทธศาสตร์ของกระทรวงต่างๆ ท่ีเก่ียวข้อง อาทิ กระทรวง

พาณิชย์ และกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา โดยสามารถสรุปสาระส าคญัของแต่ละแผนได ้

ดงัต่อไปน้ี 

1. แผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาติ  ฉบับที ่ 11  พ.ศ.  2555-2559 

แผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 11 เป็นแผนยุทธศาสตร์ท่ีช้ีน าทิศทางการพฒันาประเทศระยะ

กลาง เพื่อมุ่งสู่วิสัยทัศน์ระยะยาว ท่ีทุกภาคส่วนในสังคมไทยได้เห็นพอ้งร่วมกันก าหนดเป็น

วิสัยทศัน์ปี พ.ศ.2570 ซ่ึงก าหนดไวว้า่ “คนไทยภาคภูมิใจในความเป็นไทย มีมิตรไมตรีบนวิถีชีวิต

แห่งความพอเพียง ยึดมัน่ในวฒันธรรมประชาธิปไตย และหลกัธรรมาภิบาล การบริการสาธารณะ
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ขั้นพื้นฐานท่ีทัว่ถึง มีคุณภาพ สังคมมีความปลอดภยัและมัน่คง อยู่ในสภาวะแวดล้อมท่ีดี เก้ือกูล

และเอ้ืออาทรซ่ึงกนัและกนั ระบบการผลิตเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มมีความมัน่คงด้านอาหารและ

พลงังาน อยู่บนฐานทางเศรษฐกิจท่ีพึ่งตนเองและแข่งขนัได้ในเวทีโลก สามารถอยู่ในประชาคม

ภูมิภาคและโลกไดอ้ยา่งมีศกัด์ิศรี” 

 วสัิยทัศน์ 

 “สังคมอยูร่่วมกนัอยา่งมีความสุข  ดว้ยความเสมอภาค  เป็นธรรม  และมีภูมิคุม้กนัต่อ

การเปล่ียนแปลง” 

 พนัธกจิ 

 1. สร้างสังคมเป็นธรรมและเป็นสังคมท่ีมีคุณภาพ ทุกคนมีความมัน่คงในชีวิต ไดรั้บ

การคุ้มครองทางสังคมท่ีมีคุณภาพอย่างทั่วถึงและเท่าเทียม มีโอกาสเข้าถึงทรัพยากรและ

กระบวนการยุติธรรมอย่างเสมอภาค ทุกภาคส่วนได้รับการเสริมพลังให้สามารถมีส่วนร่วมใน

กระบวนการพฒันา ภายใตร้ะบบบริหารจดัการภาครัฐท่ีโปร่งใส เป็นธรรม 

2. พฒันาคุณภาพคนไทยใหมี้คุณธรรม เรียนรู้ตลอดชีวติ มีทกัษะและการด ารงชีวติ

อยา่งเหมาะสมในแต่ละช่วงวยั สถาบนัทางสังคมและชุมชนทอ้งถ่ินมีความเขม้แขง็ สามารถปรับตวั

รู้เท่าทนักบัการเปล่ียนแปลง 

3. พฒันาฐานการผลิตและบริการให้เขม้แข็งและมีคุณภาพบนฐานความรู้ ความคิด

สร้างสรรค์ และภูมิปัญญา สร้างความมัน่คงดา้นอาหารและพลงังาน ปรับโครงสร้างการผลิตและ

การบริโภคให้เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม พร้อมสร้างความเช่ือมโยงกบัประเทศในภูมิภาคเพื่อความ

มัน่คงทางเศรษฐกิจและสังคม 

4. สร้างความมัน่คงของฐานทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม สนบัสนุนการมีส่วน

ร่วมของชุมชน รวมทั้งสร้างภูมิคุม้กนัเพื่อรองรับผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ

และภยัพิบติัทางธรรมชาติ 

 วตัถุประสงค์และเป้าหมาย 

1.  วตัถุประสงค์ 

1.1  เพือ่เสริมสร้างสังคมท่ีเป็นธรรมและเป็นสังคมสันติสุข 

1.2  เพื่อพฒันาคนไทยทุกกลุ่มวยัอยา่งเป็นองคร์วมทั้งทางกาย ใจ สติปัญญา  
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อารมณ์  คุณธรรม จริยธรรม และสถาบนัทางสังคมมีบทบาทหลกัในการพฒันาคนใหมี้คุณภาพ 

1.3 เพื่อพฒันาเศรษฐกิจใหเ้ติบโตอยา่งมีเสถียรภาพ คุณภาพ และย ัง่ยนื มีความ 

เช่ือมโยงกบัเครือข่ายการผลิตสินคา้และบริการบนฐานปัญญา นวตักรรม และความคิดสร้างสรรค์

ในภูมิภาคอาเซียน มีความมัน่คงทางอาหารและพลังงาน การผลิตและการบริโภคเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดลอ้ม นาไปสู่การเป็นสังคมคาร์บอนต ่า 

1.4 เพื่อบริหารจดัการทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มใหเ้พียงพอต่อการ 

รักษาสมดุลของระบบนิเวศ และเป็นฐานท่ีมัน่คงของการพฒันาประเทศ 

2. เป้าหมายหลกั 

2.1 ความอยูเ่ยน็เป็นสุขและความสงบสุขของสังคมไทยเพิ่มข้ึน ความเหล่ือมล ้า 

ในสังคมลดลง  สัดส่วนผูอ้ยูใ่ตเ้ส้นความยากจนลดลง และดชันีภาพลกัษณ์การคอร์รัปชัน่ไม่ต ่ากวา่ 

5.0 คะแนน 

2.2 คนไทยมีการเรียนรู้อยา่งต่อเน่ือง มีสุขภาวะดีข้ึน มีคุณธรรม จริยธรรม และ 

สถาบนัทางสังคมมีความเขม้แขง็มากข้ึน 

2.3 เศรษฐกิจเติบโตในอตัราท่ีเหมาะสมตามศกัยภาพของประเทศ ให ้

ความส าคญักบัการเพิ่มผลิตภาพรวมไม่ต ่ากวา่ร้อยละ 3.0 ต่อปี เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนั

ทางเศรษฐกิจของประเทศเพิ่มมูลค่าผลิตภณัฑ์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่มต่อผลิตภณัฑ์

มวลรวมในประเทศ ใหมี้ไม่ต ่ากวา่ร้อยละ 40.0 

2.4 คุณภาพส่ิงแวดลอ้มอยูใ่นเกณฑม์าตรฐาน เพิ่มประสิทธิภาพการลดการ 

ปล่อยก๊าซเรือนกระจก รวมทั้งเพิ่มพื้นท่ีป่าไมเ้พื่อรักษาสมดุลของระบบนิเวศ 

3. ตัวช้ีวดั 

3.1 ดชันีความอยูเ่ยน็เป็นสุข ดชันีความสงบสุข สัดส่วนรายไดร้ะหวา่งกลุ่ม 

ประชากรท่ีมีรายไดสู้งสุดร้อยละ 10.0 กบักลุ่มท่ีมีรายไดน้อ้ยร้อยละ 10.0 สัดส่วนผูอ้ยูใ่ตเ้ส้นความ

ยากจน สัดส่วนแรงงานนอกระบบท่ีสามารถเขา้ถึงการคุม้ครองทางสังคม และดชันีภาพลกัษณ์การ

คอร์รัปชัน่ 

3.2 จ านวนปีการศึกษาเฉล่ียของคนไทย ผูเ้รียนทุกระดบัการศึกษามีคุณธรรม 
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จริยธรรม สัดส่วนประชากรท่ีเข้าถึงโครงข่ายคมนาคมและอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง จานวน

บุคลากรด้านการวิจัยและพฒันา อัตราการป่วยด้วยโรคไม่ติดต่อ และดัชนีความอบอุ่นของ

ครอบครัว 

3.3 อตัราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ อตัราเงินเฟ้อ ผลิตภาพการผลิตรวม  

อนัดบัความสามารถในการแข่งขนัทางเศรษฐกิจของประเทศ สัดส่วนมูลค่าผลิตภณัฑ์ของวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดยอ่มต่อผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศ 

3.4 คุณภาพน ้าและอากาศ ร้อยละของพื้นท่ีป่าไมต่้อพื้นท่ีประเทศ และสัดส่วน 

การปล่อยก๊าซเรือนกระจกต่อหวัเปรียบเทียบกบัลาดบัขั้นการพฒันาท่ีแสดงโดยผลิตภณัฑ์มวลรวม

ในประเทศต่อหวั 

 ยุทธศาสตร์การพฒันา 

การพฒันาประเทศใหค้นในสังคมอยูร่่วมกนัอยา่งสงบสุข เศรษฐกิจเจริญเติบโตอยา่งมี

คุณภาพและย ัง่ยืน ภายใตก้ระแสการเปล่ียนแปลงทั้งภายในและภายนอกประเทศท่ีปรับเปล่ียนเร็ว 

คาดการณ์ได้ยากและซับซ้อนมากยิ่งข้ึน การพฒันาในระยะแผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 11 ได้ก าหนด

ทิศทางและยุทธศาสตร์การพฒันาท่ีเหมาะสม โดยเร่งสร้างภูมิคุม้กนัเพื่อปูองกนัปัจจยัเส่ียง และ

เสริมรากฐานของประเทศด้านต่างๆ ให้เขม้แข็งควบคู่ไปกบัการพฒันาคนและสังคมไทยให้มี

คุณภาพ มีโอกาสเขา้ถึงทรัพยากรและไดรั้บประโยชน์จากการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมอยา่งเป็น

ธรรม รวมทั้งสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจดว้ยฐานความรู้ และความคิดสร้างสรรคบ์นพื้นฐานการผลิต

และการบริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม น าไปสู่การพฒันาประเทศท่ีมัน่คงและย ัง่ยืน ยุทธศาสตร์

การพฒันาท่ีส าคญัในระยะแผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 11 มีดงัน้ี 

1. ยทุธศาสตร์การสร้างความเป็นธรรมในสังคม 

2. ยทุธศาสตร์การพฒันาสู่สังคมแห่งการเรียนรู้ตลอดชีวติอยา่งย ัง่ยนื 

3. ยทุธศาสตร์ความเขม้แขง็ภาคเกษตร  ความมัน่คงของอาหารและพลงังาน 

4. ยทุธศาสตร์การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การเติบโตอยา่งมีคุณภาพและย ัง่ยนื 

5. ยทุธศาสตร์การสร้างความเช่ือมโยงกบัประเทศในภูมิภาคเพื่อความมัน่คงทาง

เศรษฐกิจและสังคม 

6. ยทุธศาสตร์การจดัการทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มอยา่งย ัง่ยนื 
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โดยยุทธศาสตร์ท่ีเก่ียวข้องกับด้านการค้าและการท่องเท่ียวเพื่อรองรับการเข้าสู่

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนไดแ้ก่  ยุทธศาสตร์ที่ 5  ยุทธศาสตร์การสร้างความเช่ือมโยงกับประเทศ

ในภูมิภาคเพือ่ความมั่นคงทางเศรษฐกจิและสังคม  ซ่ึงมีวตัถุประสงค ์ เป้าหมาย  และตวัช้ีวดัดงัน้ี 

1. วตัถุประสงค์ 

1.1 เพื่อเพิ่มศกัยภาพในการใชป้ระโยชน์จากความไดเ้ปรียบดา้นท่ีตั้งของประเทศ

ในเชิงยทุธศาสตร์ ซ่ึงเป็นจุดเช่ือมโยงท่ีส าคญัในภูมิภาคอาเซียนและเอเชียแปซิฟิก 

1.2 เพื่อเสริมสร้างประโยชน์ของไทยในดา้นการคา้ การลงทุน การเงินและ 

โอกาสดา้นการตลาดระหว่างประเทศ ในการเขา้สู่ประชาคมอาเซียน รวมทั้งเช่ือมโยงดา้นการคา้

การลงทุนกบัมหาอ านาจทางเศรษฐกิจใหม่ในเอเชียและกลุ่มเศรษฐกิจใหม่ในเอเชียแปซิฟิก 

1.3 เพื่อผลกัดนับทบาทของไทยให้เป็นส่วนส าคญัของความร่วมมือในการพฒันา

ภายใตก้รอบต่างๆ ไดแ้ก่ อนุภูมิภาค อาเซียน อาเซียนและพนัธมิตร รวมทั้งเอเชียแปซิฟิก 

2. เป้าหมาย 

2.1 ระบบห่วงโซ่อุปทานในอนุภูมิภาคมีความเช่ือมโยงระหวา่งกนัเพื่อรองรับการ

พฒันาทางเศรษฐกิจอยา่งต่อเน่ือง 

2.2 ประเทศไทยมีบทบาทท่ีส าคญัในดา้นการคา้และการลงทุนในภูมิภาค บน 

พื้นฐานของผลประโยชน์และความมัน่คงร่วมกนั 

2.3 เพิ่มสัดส่วนการใชสิ้ทธิประโยชน์จากความตกลงการคา้เสรีต่อมูลค่าส่งออก 

รวมเพิ่มข้ึนเป็นร้อยละ 50.0 ในปี 2559 ภายใตค้วามตกลงทางการคา้เสรีในทุกกรอบท่ีเจรจาแลว้

เสร็จ และเพิ่มโอกาส  และทางเลือกบนพื้นฐานของประโยชน์และขอ้จ ากดัของประเทศในการ

เขา้ถึงตลาดใหม่ท่ีเป็นกรอบการคา้เสรีท่ีจะมีบทบาทมากข้ึนในอนาคต 

2.4 ลดตน้ทุนการประกอบธุรกิจภายในประเทศและระหวา่งประเทศภายใน 

ภูมิภาคใหเ้ขา้สู่มาตรฐานสากล 

2.5 เพิ่มมูลค่าการคา้ชายแดนและการลงทุนโดยตรงของไทยในกลุ่มประเทศ 

เพื่อนบา้นใหข้ยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 15.0 และร้อยละ 10.0 ต่อปี ตามลาดบั 

3. ตัวช้ีวดั 

3.1 ดชันีความสามารถในการอ านวยความสะดวกทางการคา้ (Enabling Trade  
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Index)  รวมทั้งดชันียอ่ยความสามารถในการบริหารจดัการ ณ พรมแดนของประเทศไทย และดชันี

ยอ่ยความสามารถดา้นโครงสร้างพื้นฐานของประเทศ 

3.2 อนัดบัความยาก-ง่ายในการประกอบธุรกิจ ใน 5 ดา้นท่ีมีล าดบัส าคญั ไดแ้ก่  

การเร่ิมตน้ธุรกิจ การไดรั้บสินเช่ือ การคา้ระหว่างประเทศ การด าเนินการให้เป็นไปตามขอ้ตกลง 

และการขออนุญาตก่อสร้าง 

3.3 อตัราการเติบโตของมูลค่าการคา้ชายแดนระหวา่งไทยกบัประเทศในอนุ 

ภูมิภาค 

3.4 อตัราการเติบโตของมูลค่าการลงทุนของผูป้ระกอบการไทยในประเทศใน 

อนุภูมิภาคและภูมิภาคอาเซียน 

แนวทางการพฒันา 

1.  การพฒันาความเช่ือมโยงดา้นการขนส่งและระบบโลจิสติกส์ภายใตก้รอบความ

ร่วมมือในอนุภูมิภาคต่างๆ มุ่งพัฒนาบริการขนส่งและโลจิสติกส์ท่ีมีประสิทธิภาพและได้

มาตรฐานสากล  ปรับปรุงกฎระเบียบการขนส่งคนและสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้ง พฒันาบุคลากรในธุรกิจ

การขนส่งและโลจิสติกส์เช่ือมโยงการพฒันาเศรษฐกิจตามแนวพื้นท่ีชายแดน/เขตเศรษฐกิจ

ชายแดน ตลอดจนเช่ือมโยงระบบการผลิตกบัพื้นท่ีตอนในของประเทศ 

2.  การพฒันาฐานลงทุนโดยเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัระดบัอนุภูมิภาคมุ่ง

พฒันาพื้นท่ีในภูมิภาคต่างๆ ของประเทศให้เช่ือมโยงกับประเทศเพื่อนบ้านและภูมิภาคเอเชีย

ตะวนัออกเฉียงใตใ้หเ้ป็นฐานการพฒันาดา้นอุตสาหกรรม การเกษตร และการท่องเท่ียว พฒันาเขต

เศรษฐกิจชายแดนและเมืองชายแดน รวมทั้งบูรณาการแผนพฒันาพื้นท่ีเช่ือมโยงกบัประเทศเพื่อน

บา้นใหบ้รรลุประโยชน์ร่วมกนัทั้งดา้นความมัน่คงและเสถียรภาพของพื้นท่ี 

3.  การสร้างความพร้อมในการเขา้สู่ประชาคมอาเซียน เป็นการพฒันาความร่วมมือ

ระหว่างภาครัฐและภาคธุรกิจเอกชนท่ีมีศกัยภาพในการพฒันาบุคลากรในทุกภาคส่วนเศรษฐกิจ 

เสริมสร้างความเขม้แข็งให้สถาบนัการศึกษาทั้งของรัฐและเอกชนให้มีมาตรฐาน เป็นท่ียอมรับใน

ระดบัสากล ยกระดบัทกัษะฝีมือแรงงาน ก าหนดมาตรฐานขั้นพื้นฐานของคุณภาพสินคา้และบริการ 

ท่ีเป็นการป้องกนัสินคา้และบริการน าเขา้ท่ีไม่ไดคุ้ณภาพทั้งในประเทศไทยและประเทศเพื่อนบา้น 
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4.  การเขา้ร่วมเป็นภาคีความร่วมมือระหว่างประเทศและภูมิภาคภายใตบ้ทบาทท่ี

สร้างสรรค์ เป็นทางเลือกในการด าเนินนโยบายระหว่างประเทศในเวทีโลก มุ่งรักษาบทบาทของ

ไทยในการมีส่วนร่วมก าหนดยุทธศาสตร์ของกรอบความร่วมมือท่ีด าเนินอยู ่รวมทั้งรักษาดุลยภาพ

ของปฏิสัมพนัธ์กบัมหาอ านาจทางเศรษฐกิจเดิมและมหาอ านาจใหม่ 

5.  การสร้างความเป็นหุน้ส่วนทางเศรษฐกิจในภูมิภาคดา้นการพฒันาทรัพยากรมนุษย ์ 

การเคล่ือนยา้ยแรงงาน และการส่งเสริมแรงงานไทยในต่างประเทศ โดยเร่งด าเนินการดา้นความ

ร่วมมือในการก าหนดมาตรฐานฝีมือระหวา่งประเทศเพื่ออ านวยความสะดวกการเคล่ือนยา้ยแรงงาน

ในภูมิภาค ส่งเสริมผูป้ระกอบการไทยในการขยายการลงทุนไปสู่ต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศ

เพื่อนบา้น คุม้ครองและส่งเสริมสิทธิและผลประโยชน์ของคนไทยและแรงงานไทยในต่างประเทศ 

6.  การมีส่วนร่วมอยา่งส าคญัในการสร้างสังคมนานาชาติท่ีมีคุณภาพชีวิต ป้องกนัภยั

จากการก่อการร้ายและอาชญากรรม ยาเสพติด ภยัพิบติั และการแพร่ระบาดของโรคภยั มุ่งพฒันา

ศกัยภาพและความพร้อมในการป้องกนัและแกปั้ญหาขา้มชาติดา้นการก่อการร้าย ยาเสพติด และ

การหลบหนีเขา้เมืองทั้งระบบ พฒันาศกัยภาพและความร่วมมือภายในภูมิภาคเพื่อเตรียมพร้อมรับ

ภยัพิบติัทางธรรมชาติ  และเหตุฉุกเฉิน และร่วมมือในการป้องกนัการติดเช้ือและการแพร่ระบาด

ของโรคอุบติัใหม่และโรคระบาดซ ้ า 

7.  การเสริมสร้างความร่วมมือท่ีดีระหวา่งประเทศในการสนบัสนุนการเจริญเติบโต

ทางเศรษฐกิจอยา่งมีจริยธรรมและไม่ส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม พร้อมทั้งเปิดรับความร่วมมือกบั

องค์กรระหว่างประเทศท่ีไม่แสวงหาก าไร เป็นการด าเนินการภายใต้กรอบความร่วมมือด้าน

ส่ิงแวดลอ้มในระดบัอนุภูมิภาค เสริมสร้างการผลิตและบริโภคสินคา้และบริการท่ีน าสู่การลดการ

ปล่อยก๊าซเรือนกระจก ส่งเสริมและอ านวยความสะดวกองคก์รระหวา่งประเทศท่ีไม่แสวงหาก าไร

ใหมี้บทบาทเพิ่มข้ึนในการใหไ้ทยเป็นฐานการด าเนินความร่วมมือเพื่อการพฒันาประเทศในภูมิภาค 

8.  การเร่งรัดการใชป้ระโยชน์จากขอ้ตกลงการคา้เสรีท่ีมีผลบงัคบัใช้แลว้ เป็นการ

สร้างองคค์วามรู้ให้กบัภาคธุรกิจโดยเฉพาะผูไ้ดรั้บผลกระทบทั้งเชิงบวกและลบให้สามารถพฒันา

ศกัยภาพและโอกาสของตนเองในการใช้ประโยชน์จากการเปิดการคา้เสรี โดยเฉพาะภาคธุรกิจ

ขนาดกลางและขนาดยอ่มท่ีไดรั้บการสนบัสนุน เยยีวยาและดูแลจากรัฐในกรณีท่ีไม่สามารถปรับตวั

ไดท้นั 
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9.  การส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นฐานการลงทุน และการประกอบธุรกิจในเอเชีย  

รวมทั้งเป็นฐานความร่วมมือในการพฒันาภูมิภาค โดยจดัให้มีสิทธิประโยชน์และการอ านวยความ

สะดวกท่ีจ าเป็น เพื่อให้มีการจดัตั้งส านกังานปฏิบติัการภูมิภาค และสนบัสนุนบทบาทขององคก์ร

ระหวา่งประเทศท่ีไม่แสวงก าไร 

10.  การปรับปรุงและเสริมสร้างความเขม้แขง็ของภาคีการพฒันาภายในประเทศตั้งแต่

ระดบัชุมชนทอ้งถ่ิน มุ่งเสริมสร้างศกัยภาพชุมชนทอ้งถ่ินให้รับรู้และเตรียมพร้อมรับกระแสการ

เปล่ียนแปลงทั้งภายในและภายนอกประเทศ สนบัสนุนกลไกการพฒันาระดบัพื้นท่ีในการก าหนด

ยุทธศาสตร์การพฒันาระดบัจงัหวดัและกลุ่มจงัหวดั โดยเฉพาะจงัหวดัชายแดน ให้สามารถพฒันา

เช่ือมโยงกบัประเทศเพื่อนบา้น ส่งเสริมศกัยภาพดา้นวิชาการและเครือข่ายของสถาบนัการศึกษา

ของไทยท่ีสร้างความใกลชิ้ด และปฏิสัมพนัธ์กบัประเทศในอนุภูมิภาค 

 2. แผนแม่บทกระทรวงพาณชิย์  พ.ศ.2555 – 2564 

 วสัิยทัศน์   

 “เศรษฐกิจการคา้ของประเทศมีความกา้วหนา้อยา่งมัน่คง  เป็นธรรม  ย ัง่ยนื  และมี

ภูมิคุม้กนัต่อการเปล่ียนแปลง  เพื่อความอยูดี่มีสุขของคนทั้งประเทศ” 

 พนัธกจิ 

 พนัธกิจ 1 การเสริมสร้างขีดความสามารถให้ผูป้ระกอบการและวิสาหกิจ บนฐานของ

องคค์วามรู้ ความคิดสร้างสรรค ์นวตักรรม และทุนวฒันธรรม โดยค านึงถึงมิติดา้นส่ิงแวดลอ้มและ

ดา้นสังคม 

พนัธกิจ 2 การสร้างความเช่ือมโยงกบัเศรษฐกิจในภูมิภาคเพื่อเขา้สู่การเป็นประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียนและเป็นฐานไปสู่เวทีโลก 

พนัธกิจ 3 การยกระดบัประเทศเขา้สู่เศรษฐกิจสร้างสรรคม์ูลค่า โดยการใชน้วตักรรม 

ความคิดสร้างสรรค ์การเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม และการสร้างคุณค่าร่วมกบัสังคม 

พนัธกิจ 4 การสร้างสภาพแวดลอ้มภายในประเทศท่ีเอ้ือต่อการประกอบธุรกิจไดอ้ยา่ง

เป็นธรรม 

พนัธกิจ 5 การส่งเสริมและพฒันาโครงสร้างพื้นฐานทางการคา้ให้เป็นปัจจยัเก้ือหนุน

ในการลดตน้ทุน เพิ่มคุณภาพ และสร้างสรรคม์ูลค่าใหก้บัผูป้ระกอบการ 



24 

 เป้าหมายหลกั 

1. ประชาชนมีความอยูดี่มีสุข (Wellbeing) 

2. ผูป้ระกอบการมีความสามารถในการแข่งขนัสูงและมีภูมิคุม้กนัต่อการเปล่ียนแปลง 

3. เศรษฐกิจการคา้มีความก้าวหน้าบนพื้นฐานของความสมดุลทั้งในมิติเศรษฐกิจ 

สังคมส่ิงแวดลอ้ม 

4. ประเทศยกระดบัจากประเทศรายไดป้านกลางเขา้สู่ประเทศท่ีมีศกัยภาพสูง (High 

Performance  Country) 

ยุทธศาสตร์ส าหรับแผนแม่บทกระทรวงพาณิชย ์ พ.ศ.255-2564  ซ่ึงได้จากการ

พิจารณาพลวตัโลกและแนวโนม้ท่ีส าคญัในทศวรรษหนา้ร่วมกบัการวิเคราะห์โครงสร้างเศรษฐกิจ

และการคา้ไทย  ตลอดจนศึกษาทิศทางแผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 11  และนโยบายของรัฐบาลปัจจุบนั  

ประกอบดว้ยยทุธศาสตร์ 5  ประการดงัน้ี 

1. การสร้างขีดความสามารถให้ผูป้ระกอบการและวิสาหกิจ (Smart Enterprise) สู่การ

เป็น Trading Nation 

2. การใชอ้าเซียนเป็นฐานไปสู่เวทีโลก (ASEAN One) 

3. การยกระดบัประเทศเขา้สู่เศรษฐกิจสร้างสรรคม์ูลค่า (Value Creation Economy) 

4. การสร้างสภาพแวดลอ้มภายในประเทศท่ีเอ้ือต่อการแข่งขนัและเป็นธรรม (Pro 

Competitive Environment) 

5. การส่งเสริมและพฒันาโครงสร้างพื้นฐานทางการคา้ (New Trade Infrastructure) 

ยุทธศาสตร์ที่ 1: การสร้างขีดความสามารถให้ผู้ประกอบการและวิสาหกิจ (Smart 

Enterprise)  สู่การเป็น Trading Nation 

แกนหลกัของการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจและการคา้ของประเทศคือภาคเอกชน การมุ่งสู่

สังคมผูป้ระกอบการ ภาครัฐจ าเป็นต้องส่งเสริมการสร้างจิตส านึกในการเป็นผูป้ระกอบการ 

(Entrepreneurship)  ให้กับบุคลากรในประเทศทั้งนักศึกษาและประชาชนโดยทัว่ไปให้มีความ

ตอ้งการประกอบธุรกิจ นอกจากนั้นในส่วนของภาคธุรกิจท่ีประกอบกิจการอยู่แล้ว กระทรวง

พาณิชย์จะต้องมีบทบาทส าคัญในการสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันในทุกมิติให้กับ

ผูป้ระกอบการและวิสาหกิจ โดยเฉพาะการยกระดบัศกัยภาพให้กบัวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
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ยอ่ม (SMEs) ผา่นการสร้างความเขม้แขง็ให ้SMEs นบัตั้งแต่บ่มเพาะผูเ้ร่ิมตน้ประกอบกิจกรรม เพิ่ม

ช่องทางการประกอบธุริจ (Mode of Entry) เช่น franchising การร่วมทุน (ventures) การพาณิชย์

อิเล็กทรอนิกส์ และการเติมเต็มศกัยภาพให้กบัธุรกิจท่ีมีความพร้อมผา่นการส่งเสริมผูป้ระกอบการ

ให้เช่ือมต่อกบัห่วงโซ่คุณค่าโลกและภูมิภาค (Global/Regional Values Chain) และส่งเสริมภาค

ธุรกิจให้สามารถได้ประโยชน์สูงสุดจากการเช่ือมโยงท่ีแน่นแฟ้นข้ึนกับอาเซียนและเอเชียท่ีมี

แนวโนม้เติบโตในทศวรรษหนา้ โดยมุ่งการพฒันาประเทศสู่การเป็น Trading Nation 

ยุทธศาสตร์ที ่2: การใช้อาเซียนเป็นฐานไปสู่เวทโีลก (ASEAN One) 

ประเทศกลุ่มพฒันาแลว้ เช่น กลุ่ม G3 ยงัคงเป็นกลุ่มประเทศท่ีมีขนาดเศรษฐกิจขนาด

ใหญ่ท่ีสุดในโลก อย่างไรก็ตาม โครงสร้างเศรษฐกิจและการคา้ก าลงัปรับต าแหน่งจากตะวนัตกสู่

ตะวนัออกมากข้ึน ในทศวรรษหนา้ ภูมิภาคเอเชียจะทวคีวามส าคญัมากยิง่ข้ึนน าโดยประเทศจีนและ

อินเดีย โดยปัจจุบนัประเทศไทยและอาเซียนมีความสัมพนัธ์กับภูมิภาคเอเชียผ่านความตกลง

ทางการคา้หลายฉบบั ในการใช้ประโยชน์จากตลาดของอาเซียน ทั้งภาครัฐและผูป้ระกอบการ

จะตอ้งเปล่ียนกระบวนทศัน์ (Mindset) ในการมองว่าตลาดอาเซียนทั้งหมดคือตลาดภายในของ

ประเทศไทย (Domestic Market) เพื่อขยายมุมมองให้กบัผูป้ระกอบการวา่ขนาดตลาดไม่จ  าเป็นตอ้ง

จ ากดัอยู่เฉพาะประเทศไทยโดยใช้ประโยชน์จากอาเซียนท่ีมีประชากรกว่า 600 ลา้นคน มีมูลค่า

การคา้ระหวา่งกนัสูงกวา่ไทย 6 เท่าและมีนกัท่องเท่ียวเขา้มาท่องเท่ียวกวา่ 75 ลา้นคน ประเทศไทย

จะตอ้งมีบทบาทน าในอาเซียนในการเช่ือมโยงการคา้และการลงทุนท่ีแน่นแฟ้นมากข้ึน (Deep 

Integration) กบัเอเชีย ผูป้ระกอบการไทยท่ีมีความพร้อมจะตอ้งก้าวออกไปมีบทบาทในการท า

ธุรกิจในอาเซียนและเอเชียมากข้ึนทั้ งผ่านการค้าชายแดน การส่งออกและการเข้าไปลงทุน 

(Internationalization) และการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรของอาเซียน ตลอดจนการรับการลงทุน 

(Internalization) อย่างบูรณาการเพื่อใช้ประโยชน์สูงสุดจากพื้นท่ีมีศักยภาพท่ีก าลังเติบโต 

นอกจากนั้น ในทศวรรษหนา้ มีแนวโนม้การเติบโตของตลาดใหม่ท่ีมีศกัยภาพในภูมิภาคอ่ืนๆ เช่น 

ตะวนัออกกลาง ยุโรปกลางและตะวนัออก และแอฟริกาใต ้ซ่ึงเป็นกลุ่มภูมิภาคท่ีมีอตัราการเติบโต

สูงสุดในทศวรรษท่ีแลว้รองจากเอเชีย ประเทศไทยจะตอ้งศึกษาถึงโอกาสในภูมิภาคเหล่าน้ีและใช้

ประโยชน์จากการเขา้ไปเป็นผูเ้ล่นก่อนในภูมิภาคดงักล่าว 
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ยุทธศาสตร์ที่ 3: การยกระดับประเทศเข้าสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์มูลค่า (Value 

Creation Economy) 

การกา้วขา้มกบัดกัของประเทศรายไดป้านกลาง (Middle Income Trap) เป็นความทา้

ทายหลักประการส าคญัของประเทศไทย โดยในช่วงแรกของการพฒันา ประเทศสามารถใช้

ทรัพยากรราคาถูกผลิตและขายสินคา้ในตลาดโลก แต่เม่ือประเทศพฒันามากข้ึน ค่าจา้งแรงงานเพิ่ม

สูงข้ึนประเทศจ าเป็นตอ้งกา้วข้ึนไปผลิตสินคา้ท่ีมีมูลค่าเพิ่มสูงข้ึน (Value Creation) เพื่อรักษาและ

เพิ่มระดับมาตรฐานการด ารงชีพของคนในประเทศ โดยสินค้าจะมีมูลค่าเพิ่มข้ึนได้โดยผ่าน 2 

ช่องทางหลกั คือ การยกระดบัการผลิตและการคา้สินคา้ในห่วงโซ่มูลค่าท่ีมีมูลค่าสูงข้ึน เช่นในดา้น

ตน้น ้าท่ีเก่ียวกบั การออกแบบ การวจิยัและการพฒันานวตักรรม การใชค้วามคิดสร้างสรรค ์หรือใน

ดา้นปลายน ้าในดา้นการตลาด ช่องทางการจดัจ าหน่าย  เป็นตน้ ร่วมกบัการยกระดบัมาตรฐานสินคา้

และบริการในประเทศอยา่งต่อเน่ือง อีกช่องทางคือการยกระดบัผลิตภาพการผลิต (Productivity) ซ่ึง

เป็นปัจจยัส าคญัในการก าหนดระดบัรายไดข้องประเทศในระยะยาว การยกระดบัผลิตภาพการผลิต

ท าไดโ้ดยการยกระดบัเทคโนโลย ีการใชเ้คร่ืองจกัร การยกระดบัทกัษะของแรงงาน เป็นตน้ 

นอกจากน้ี การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศยงัเป็นบริบทท่ีส าคญัในอนาคตท่ีส่ง

กระทบต่อทุกประเทศในโลกอย่างหลีกเล่ียงไม่ได ้ท าให้ประชาคมโลกตระหนกัสูงข้ึนในการให้

ความส าคญักบัประเด็นดา้นส่ิงแวดลอ้ม ผูบ้ริโภคทัว่โลกต่างต่ืนตวัในการให้ความส าคญักบัสินคา้

ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมากข้ึนซ่ึงท าให้ผูผ้ลิตต้องปรับตวัตลอดกระบวนการผลิตในห่วงโซ่

อุปทาน ในขณะเดียวกนัภาครัฐมีการก าหนดมาตรฐานสินคา้ทั้งในลกัษณะมาตรฐานบงัคบัหรือ

มาตรฐานสมคัรใจให้สินคา้และบริการเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มมากข้ึน หรือแมแ้ต่ภาคเอกชนใน

หลายประเทศเช่นสหภาพยุโรปก็ไดก้  าหนดมาตรฐานสินคา้ของตนเองเพื่อบงัคบักบัซพัพลายเออร์

เพื่อคดัให้เหลือเฉพาะซัพพลายเออร์ท่ีได้มาตรฐานของตนเท่านั้นผนวกกบักระแสการคา้อย่างมี

ความรับผิดชอบต่อสังคม ท าให้มาตรฐานต่างๆ ได้รวมประเด็นด้านสังคมเช่น แรงงาน สิทธิ

มนุษยชน ความเป็นธรรม เข้าไปในสินค้าและบริการด้วย ดังนั้ น แนวโน้มการเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดลอ้ม (Going Green) และแนวโน้มการคา้ท่ีเป็นธรรมและรับผิดชอบต่อสังคม เป็นปัจจยั

ส าคญัท่ีก าหนดบริบทการคา้โลกในทศวรรษหน้า ดงันั้น สินคา้จ าพวกเกษตรหรือผกัอินทรีย ์การ

ท่องเท่ียวท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม (Green Tourism) สินคา้อุตสาหกรรมท่ีปล่อยของเสียต ่า (Near 
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Zero Waste) สินคา้ท่ีปล่อยคาร์บอนไดออกไซด์ต ่า (Low Carbon Emission) ยานยนตท่ี์ใชเ้ช้ือเพลิง

สะอาด สินคา้ท่ีรับผิดชอบต่อสังคมและแรงงาน เป็นตน้ จึงกลายเป็นอนาคตของสินค้าท่ีน่าจะ

ไดรั้บความนิยมมากข้ึนในอนาคต 

กระทรวงพาณิชยจึ์งควรมีบทบาทส าคญัในการน าประเทศเขา้สู่เศรษฐกิจการสร้าง

มูลค่าใน 4 มิติท่ีส าคญัท่ีมีความเช่ือมโยงระหวา่งกนั คือ  

1. เศรษฐกิจสร้างสรรค ์(Creative Economy) ซ่ึงเป็นแนวคิดการขบัเคล่ือน 

เศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใชอ้งคค์วามรู้ ความคิดสร้างสรรค ์การออกแบบและการใชท้รัพยสิ์น

ทางปัญญาท่ีเช่ือมโยงกบัรากฐานของประเทศหรือทุนทางวฒันธรรม (Cultural Capital)  

2. เศรษฐกิจนวตักรรม (Innovation Economy ) ซ่ึงเป็นแนวคิดการขบัเคล่ือน 

เศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้ความคิด แนวการปฏิบัติ หรือการประดิษฐ์ใหม่ๆ หรือพฒันา

ดดัแปลงต่อยอดจากของเดิมใหท้นัสมยัและใชป้ระโยชน์ไดม้ากข้ึน   

3. เศรษฐกิจท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม (Green Economy) โดยการผนวกแนวคิด 

เร่ือง Green เขา้ไปประยุกต์ใช้ในทุกกระบวนการในห่วงโซ่คุณค่า ตั้งแต่การเลือกใช้วตัถุดิบ การ

จดัซ้ือสีเขียว บรรจุภณัฑสี์เขียว การตลาดสีเขียว การขนส่งสีเขียว ตลอดจนการน าของเสียหรือขยะ

กลบัมาใชใ้หม่อยา่งครบวงจร   

4. เศรษฐกิจการสร้างคุณค่าร่วมกบัสังคม (Social Economy) โดยการผนวกความ 

ตอ้งการของสังคมและชุมชนเขา้เป็นส่วนหน่ึงในการสร้างมูลค่าร่วม (Creating Shared Value: 

CSV) โดยการสร้างมูลค่าเศรษฐกิจควบคู่ไปกบัการสร้างมูลค่าให้กบัสังคม โดยน าความตอ้งการ

ของสังคมเป็นตวัสร้างตลาดข้ึนมา 

ยุทธศาสตร์ที่ 4: การสร้างสภาพแวดล้อมภายในประเทศที่เอือ้ต่อการแข่งขันและเป็น

ธรรม (Pro Competitive Environment) 

การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัของผูป้ระกอบการจะตอ้งท าควบคู่ไปกบัการ

สร้างสภาพแวดล้อมภายในประเทศท่ีเอ้ือต่อการคา้ท่ีเป็นธรรม (Level Playing Field) เพื่อให้

ผูป้ระกอบการโดยเฉพาะ SMEs แข่งขนับนพื้นฐานของการไม่ถูกเอารัดเอาเปรียบจากพฤติกรรม

การคา้ท่ีไม่เป็นธรรมทั้งภายในประเทศและจากผูป้ระกอบการต่างประเทศ ในขณะท่ีประเทศไทย

ก าลงัมีการเปิดตลาดมากข้ึนโดยเฉพาะการเขา้สู่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ซ่ึง
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ส่งผลใหผู้ป้ระกอบการต่างประเทศสามารถเขา้มาประกอบธุรกิจในประเทศไทยไดส้ะดวกมากข้ึน 

ดงันั้น นโยบายพาณิชยจ์ะตอ้งให้ความส าคญักบัการสร้างการแข่งขนัท่ีเป็นธรรมกบัทุกฝ่ายเพื่อ

ป้องกนัการผูกขาดและการแข่งขนัท่ีไม่เป็นธรรม ทั้งเพื่อคุม้ครองผูป้ระกอบการและผูบ้ริโภคใน

ประเทศ 

ยุทธศาสตร์ที่ 5: การส่งเสริมและพัฒนาโครงสร้างพืน้ฐานทางการค้า (New Trade 

Infrastructure) โครงสร้างพืน้ฐานทางการค้า (Trade Infrastructure)  

ประกอบดว้ยบริการขนส่ง บริการส่ือสารและเทคโนโลยีสารสนเทศ บริการการเงิน

และบริการประกนัภยั การวจิยัและพฒันาและทรัพยสิ์นทางปัญญา ซ่ึงโครงสร้างพื้นฐานทางการคา้

เหล่าน้ีเป็นปัจจยัส าคญัในการช่วยอ านวยความสะดวกให้กบัการคา้ ลดตน้ทุนให้กบัผูป้ระกอบการ 

ป้องกนัความเส่ียงจากความผนัผวนต่างๆ เพิ่มช่องทางนวตักรรมและเคร่ืองมือการส่งผ่านสินคา้

ใหม่ๆ เช่น การพาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส์ การพาณิชยผ์า่นทางโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี การใชป้ระโยชน์จาก

ส่ือสังคม (Social Media) เป็นตน้ กระทรวงพาณิชยจึ์งควรมีบทบาทส าคญัในการเป็นเจา้ภาพร่วม

ในการดูแลและบูรณาการนโยบายท่ีเก่ียวขอ้งกบัโครงสร้างพื้นฐานทางการคา้เพื่อให้หน่วยงานท่ี

เก่ียวขอ้งมีนโยบายสอดรับกบัการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัของผูป้ระกอบการ พฒันา

ธุรกิจบริการท่ีเป็นโครงสร้างพื้นฐานทางการคา้ต่างๆ เช่น Logistic Service, E-Commerce พร้อมทั้ง

การผลกัดนัใหผู้ป้ระกอบการและผูบ้ริโภคให้ความส าคญักบัทรัพยสิ์นทางปัญญา การยกระดบัการ

อ านวยความสะดวกในดา้นการคุม้ครองทรัพยสิ์นทางปัญญาและการบงัคบัใชก้ฎหมาย ตลอดจน

พฒันาและปรับปรุงกฎหมายทางการคา้ใหท้นัสมยัอยูเ่สมอ 

3.  ยุทธศาสตร์กระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา  พ.ศ.2555 – 2559 

 ยุทธศาสตร์กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา พ.ศ. 2555 - 2559 จดัท าข้ึนเพื่อให้ทิศ

ทางการพฒันาดา้นการท่องเท่ียวและกีฬาของประเทศเป็นไปในทิศทางเดียวกนั สอดคลอ้งกบัแผน

ในระดบัต่างๆ เกิดการบูรณาการทั้งกิจกรรมและงบประมาณ ลดความซ ้ าซ้อนและให้เกิดความ

ครอบคลุมการท่องเท่ียวและการกีฬา รวมทั้ งให้สอดคล้องกับสถานการณ์และบริบทการ

เปล่ียนแปลงของการท่องเท่ียวและการกีฬาทั้งในระดบัโลกและในระดบัประเทศ  ซ่ึงในอนาคตคาด

วา่จะมีการแข่งขนัเพื่อเป็นผูน้ า ดา้นการท่องเท่ียวและการกีฬา ขณะเดียวกนัก็มีความเส่ียงในดา้น

ต่างๆ ท่ีมีผลกระทบต่อการพฒันาของประเทศไทย  โดยแนวคิดหลกัในการพฒันายุทธศาสตร์
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กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา พ.ศ. 2555 - 2559 ไดน้ าหลกัการส าคญัของแผนพฒันาเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 11 พ.ศ. 2555 - 2559 มาใชเ้ป็นกรอบในการพฒันา  โดยใหค้วามส าคญั

กบัการพฒันาตามหลกัปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และขบัเคล่ือนให้บงัเกิดผลในทางปฏิบติัท่ี

ชัดเจนยิ่ง ข้ึนในทุกระดับ ยึดคนเป็นศูนย์กลางของการพัฒนาให้ความส าคัญกับการสร้าง

กระบวนการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในสังคมและการมีส่วนร่วมในการตดัสินใจของประชาชน 

การพฒันาประเทศสู่ความสมดุลในทุกมิติอยา่งบูรณาการและเป็นองคร์วม และยึดวิสัยทศัน์ปี พ.ศ. 

2570 เป็นเป้าหมาย 

 ยุทธศาสตร์กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา พ.ศ. 2555 - 2559 ได้ก าหนดวิสัยทศัน์ 

พนัธกิจ ประเด็นยทุธศาสตร์ และแนวทางการพฒันา ดงัน้ี 

วสัิยทัศน์ 

เป็นองคก์รหลกัในการส่งเสริมและพฒันาการท่องเท่ียว การกีฬา และนนัทนาการ เพื่อ

เป็นกลไกในการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ และพฒันาสังคมอยา่งย ัง่ยนื 

พนัธกจิ 

1. ก าหนดนโยบายและแผนยุทธศาสตร์การพฒันาในทุกระดบัท่ีสอดคลอ้งกบัแนว

ทางการพฒันาของประเทศ 

2. ส่งเสริม สนบัสนุน พฒันา และผลกัดนัการน านโยบายดา้นการท่องเท่ียว การกีฬา 

และนนัทนาการไปสู่การปฏิบติั 

3. บูรณาการและบริหารจดัการอยา่งมีประสิทธิภาพ สร้างการมีส่วนร่วมจากทุกภาค

ส่วนในการพฒันาการท่องเท่ียว การกีฬา และนนัทนาการของประเทศ รวมทั้งก าหนดแนวทางการ

จดัสรรทรัพยากรสนบัสนุนในทุกภาคส่วนใหเ้ป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพ 

4. พฒันาโครงสร้างพื้นฐาน ตลอดจนปัจจยัสนบัสนุนดา้นการท่องเท่ียว การกีฬา และ

นนัทนาการใหมี้คุณภาพและมาตรฐานในระดบัสากล 

5. พฒันาระบบการบริหาร ระบบสารสนเทศ และบุคลากรดา้นการท่องเท่ียว การกีฬา 

และนนัทนาการใหมี้ศกัยภาพ 
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 ยุทธศาสตร์ ประกอบด้วย 6 ยุทธศาสตร์ ดงัน้ี 

 ยุทธศาสตร์ท่ี 1 การพฒันาสินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียวให้มีคุณภาพและ

ปลอดภยั  

ยุทธศาสตร์ท่ี 2 การส่งเสริมการท่องเท่ียวในเชิงคุณภาพให้มีการเติบโตอย่างสมดุล

และย ัง่ยนื  

ยทุธศาสตร์ท่ี 3 การส่งเสริมและพฒันาการพลศึกษา กีฬาขั้นพื้นฐาน กีฬาเพื่อมวลชน

นนัทนาการ และวิทยาศาสตร์การกีฬา เพื่อให้เยาวชนและประชาชน มีสุขภาพและพลานามยัท่ี

แขง็แรง 

ยุทธศาสตร์ท่ี  4 การส่งเสริมและพัฒนาการจัดการศึกษาระดับพื้นฐานและ

ระดบัอุดมศึกษาดา้นการพลศึกษา นนัทนาการ กีฬา วทิยาศาสตร์การกีฬา และสุขภาพ 

ยุทธศาสตร์ท่ี 5 การส่งเสริมและพฒันาการกีฬา และวิทยาศาสตร์การกีฬาอย่างเป็น

ระบบเพื่อมุ่งสู่ความเป็นเลิศและเพื่อการอาชีพ 

ยทุธศาสตร์ท่ี 6 การพฒันาระบบการบริหารจดัการ และสนบัสนุนการพฒันาเศรษฐกิจ

สร้างสรรคด์า้นการท่องเท่ียวและกีฬา 

โดยยทุธศาสตร์กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา พ.ศ. 2555 - 2559  ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการ

ท่องเท่ียวไดแ้ก่  ยทุธศาสตร์ท่ี 1, 2 และ 6  ซ่ึงมีรายละเอียดแนวทางการพฒันาของแต่ละยทุธศาสตร์

ดงัน้ี 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพและ

ปลอดภัย 

มีแนวทางการพฒันาท่ีส าคญั ไดแ้ก่ 

1. ฟ้ืนฟู ปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีสภาพเส่ือมโทรมและพฒันาสร้างแหล่งท่องเท่ียว

ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มและรองรับนกัท่องเท่ียวคุณภาพ 

2. พฒันามาตรฐานสินคา้และการใหบ้ริการใหส้ามารถแข่งขนัไดอ้ยา่งย ัง่ยนื รวมถึง

สถานประกอบการไดน้ ามาตรฐานดา้นการบริการท่องเท่ียวไปใช ้

3. ส่งเสริมและสนบัสนุนอุตสาหกรรมการถ่ายท าภาพยนตร์ต่างประเทศในประเทศ

ไทย 
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4. เตรียมความพร้อมในการรับมือกบัวกิฤตและความเส่ียงในดา้นการท่องเท่ียว 

5. สนบัสนุน และก าหนดมาตรการสร้างความเช่ือมัน่ การใหบ้ริการ การป้องกนั ดูแล

รักษาความปลอดภยัดา้นการท่องเท่ียว 

6. พฒันาบุคลากรและเทคโนโลยดีา้นการท่องเท่ียวใหมี้ความพร้อมในการรองรับ

นกัท่องเท่ียว 

ยุทธศาสตร์ที ่2 การส่งเสริมการท่องเที่ยวในเชิงคุณภาพให้มีการเติบโตอย่างสมดุล

และยัง่ยนื 

มีแนวทางการพฒันาท่ีส าคญั ไดแ้ก่ 

1. ประชาสัมพนัธ์ประเทศไทยเพื่อสร้างภาพลกัษณ์และความเช่ือมัน่แก่นกัท่องเท่ียว 

2. ส่งเสริมการท่องเท่ียวดว้ยการตลาดสมยัใหม่ (Modern Marketing) และส่งเสริมการ

ขายในกลุ่มตลาดนกัท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพ 

3. ส่งเสริมการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ และสร้างสรรคกิ์จกรรมการท่องเท่ียว

รูปแบบใหม่ๆ ใหส้อดคลอ้งกบัความสนใจและความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว 

4. ส่งเสริมการกระจายการเดินทางท่องเท่ียว และการเดินทางท่องเท่ียวเช่ือมโยง

ระหวา่งกลุ่มจงัหวดัและภูมิภาค 

ยุทธศาสตร์ที่  6 การพัฒนาระบบการบริหารจัดการ และสนับสนุนการพัฒนา

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ด้านการท่องเที่ยวและกฬีา 

มีแนวทางการพฒันาท่ีส าคญั ไดแ้ก่ 

1. ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และผลกัดนังานเทศกาล ประเพณี และกิจกรรมท่ีมี

เอกลกัษณ์ความเป็นไทยใหเ้ป็นงานเทศกาลระดบันานาชาติ 

2. ด าเนินการตลาดเชิงรุกเพื่อประมูลสิทธ์ิการจดังานระดบัโลก ระดบัภูมิภาครวมถึง

การจดังานประชุมงาน Event ระหวา่งประเทศ และการจดัการแข่งขนักีฬาระดบันานาชาติ 

3. สร้างเครือข่ายการพฒันาและความร่วมมือดา้นการท่องเท่ียวและกีฬาทั้งในประเทศ

และต่างประเทศ 

4. พฒันาศกัยภาพและขีดความสามารถในการบริหารจดัการองคก์ร ระบบงาน และ

บุคลากรในกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 
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งานวจิยัด้านการค้าและการท่องเที่ยว 

วราภรณ์  โภคภิรมย ์ (2547)  ศึกษาเร่ือง “ความสัมพนัธ์ของการคา้ระหว่างประเทศ

และการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศท่ีมีต่อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ” โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อ

ศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจกบัการคา้ระหวา่งประเทศและการลงทุน

โดยตรงจากต่างประเทศ  ขอ้มูลท่ีใช้เป็นขอ้มูลทุติยภูมิประเภทอนุกรมเวลา รายไตรมาส  ตั้งแต่ปี  

พ.ศ.2536-2546  ในการวิเคราะห์ทางเศรษฐมิติในขั้นแรกจะท าการทดสอบ Unit  Root  เพื่อดูความ

มีเสถียภาพของขอ้มูลก่อน  โดยวิธี  Augmented  Dickey  Fuller (ADF  test)  และขั้นต่อไปเป็นการ

ทดสอบความสัมพันธ์เชิงดุลยภาพระยะยาว (Co-integration)  และถ้าตัวแปรท่ีทดสอบมี

ความสัมพนัธ์ในดุลยภาพระยะยาวก็สามารถหาลกัษณะของการปรับตวัในระยะสั้น  โดยใช้การ

ประมาณค่า Error  Correlation  Model (ECM)  ในการศึกษาคร้ังน้ีใช้แบบจ าลอง  Vector  

Autoregressive (VAR)  และการใช้วิธี  Granger’s Causality  Test  เพื่อศึกษาถึงรูปแบบ

ความสัมพนัธ์ของตวัแปรเชิงเหตุและผล 

ผลการทดสอบ  Unit  Root  พบวา่  ตวัแปรทุกตวัท่ีใชใ้นการศึกษามีคุณสมบติัเป็น 

Stationary  เม่ือท าการทดสอบความสัมพนัธ์เชิงดุลยภาพระยะยาว (Co-Integration)  และการ

ปรับตวัในระยะสั้น  ดว้ยวิธี  Error  Correlation  Model (ECM)  พบวา่  ตวัแปรการส่งออกและตวั

แปรการน าเขา้มีความสัมพนัธ์กบัผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศทั้งในระยะยาวและระยะสั้ น  

ส่วนตวัแปรการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ  พบว่า  ไม่มีความสัมพนัธ์กบัผลิตภณัฑ์มวลรวม

ภายในประเทศทั้งในระยะยาวและระยะสั้น  ตามแบบจ าลอง  Error  Correlation  Model (ECM)  

พบวา่  ค่าดุลยภาพหรือค่าระยะยาวของผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศจะถูกปรับใหล้ดลงเท่ากบั

ร้อยละ 72  ในแต่ละช่วงเวลา  ซ่ึงแสดงถึงความรวดเร็วในการปรับตวัเขา้สู่ดุลยภาพในระยะยาว 

จากการทดสอบความสัมพนัธ์เชิงเหตุและผล (Casual  Relationship)  พบวา่  ตวัแปรการส่งออกมี

ความสัมพนัธ์กบัผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศเป็นแบบ Bi-direction Causality  หรือมี

ความสัมพนัธ์แบบยอ้นกลบั (Feedback) คือ  ตวัแปรทั้งสองมีอิทธิพลซ่ึงกนัและกนั  ส่วนตวัแปร

การน าเข้าพบว่า  มีความสัมพนัธ์กับผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศเป็นแบบ Uni-direction  

Causality  หรือมีความสัมพนัธ์แบบทางเดียวคือ  ผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ  มีอิทธิพลต่อ
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การขยายตวัดา้นการน าเขา้  ส่วนตวัแปรการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ  กบัผลิตภณัฑ์มวลรวม

ภายในประเทศพบวา่  ตวัแปรทั้งสองไม่มีอิทธิพลซ่ึงกนัและกนัหรือเป็นอิสระต่อกนั 

อ าไพ  หรคุณารักษ์  และ วีนา พนัธุรัตน์ (2547)  ศึกษาวิจยัเร่ือง “กรอบยุทธศาสตร์

การวิจยัดา้นกติกาและมาตรการสากลเพื่อพฒันาการคา้ระหวา่งประเทศของไทย”  มีวตัถุประสงค์

เพื่อ 1) ศึกษาและประเมินสถานการณ์ ความรู้ ความเขา้ใจ และการตระหนกัถึงผลกระทบของกติกา

และมาตรการสากล ท่ีมีต่อความสามารถในการแข่งขนัของประเทศ 2) รวบรวม ประมวล และ

จดัระบบขอ้มูลท่ีมีอยูใ่นหน่วยงานราชการ กลุ่มธุรกิจเอกชน และองคก์รระหวา่งประเทศ ตลอดจน

ท าการวิเคราะห์ในเบ้ืองตน้ เก่ียวกบัประเด็นปัญหาและขอ้จ ากดัของพนัธกรณีทางการคา้ ซ่ึงอาจ

ส่งผลกระทบต่อความสามารถในการแข่งขนัของประเทศไทย ส ารวจความตอ้งการและแนวโน้ม

ของการพฒันาฐานความรู้เพื่อเสริมสร้างศกัยภาพในการเจรจาต่อรองทางการคา้ในระยะยาว และ 3) 

จดัท าขอ้เสนอแนะแนวทางและกรอบยุทธศาสตร์เพื่อพฒันางานวิจยัท่ีส าคญัในระยะต่อไป โดย

ผูว้ิจยัไดใ้ช้วิธีทบทวนขอ้มูลและความรู้ท่ีมีอยู่ในปัจจุบนัท่ีเก่ียวขอ้งกบัมาตรการการคา้ระหว่าง

ประเทศ จากเอกสารทางวชิาการ บทความเผยแพร่ทางอินเตอร์เน็ต และส่ิงตีพิมพส์าธารณะ รวมทั้ง

ไดส้อบถามขอ้มูลและความเห็นจากผูท้รงคุณวุฒิทั้งภาครัฐ เอกชน และสถาบนัวิชาการท่ีเก่ียวขอ้ง

และสนใจ ทั้งในรูปแบบการสัมภาษณ์รายบุคคลและการประชุมกลุ่มใหญ่ ซ่ึงผลการศึกษาสรุปได้

ว่า การเจรจาทางการคา้ไม่ว่าจะเป็นในรูปแบบของการจดัท าเขตการคา้เสรีระบบทวิภาคี (FTA) 

หรือระบบพหุภาคี (WTO) หรือแมแ้ต่การเจรจาเพื่อตอบโตข้อ้กล่าวหาของประเทศคู่คา้ มีลกัษณะ

ของการแลกเปล่ียนผลประโยชน์ระหวา่งประเทศทั้งส้ิน การเตรียมความพร้อมในการเจรจาการคา้

จึงมีความส าคญัอยา่งยิง่ บทเรียนจากอดีตท่ีผา่นมาท าให้ทราบวา่ ประเทศไทยยงัมีขอ้จ ากดัเก่ียวกบั

ศกัยภาพของสถาบนัและบุคลากรท่ีจะท าหนา้ท่ีด าเนินการเจรจาร่วมกบัต่างประเทศไดอ้ยา่งมัน่ใจ

และมีประสิทธิภาพสูงสุด การศึกษาในคร้ังน้ีมีขอ้เสนอแนะท่ีส าคญั ไดแ้ก่ การจดัระเบียบภายใน

ระหวา่งหน่วยราชการท่ีเก่ียวขอ้ง การใหค้วามส าคญักบัขอ้เสนอแนะท่ีมาจากเอกชน การศึกษาวิจยั

ประเด็นท่ีเก่ียวขอ้งทั้งก่อนและหลงัการเจรจา การก าหนดมาตรฐานต่างๆ ให้ชดัเจน และการพฒันา

องคค์วามรู้ภายใตก้รอบมาตรการสากล 

สุเทพ  น่ิมสาย (2549)  ศึกษาเร่ือง  “การศึกษาและวิเคราะห์การสร้างเครือข่ายความ

ร่วมมือเพื่อการพฒันาการคา้และการลงทุนของกลุ่มประเทศในภูมิภาคลุ่มแม่น ้ าโขง” จากการศึกษา
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และวเิคราะห์การสร้างเครือข่ายความร่วมมือเพื่อการพฒันาการคา้  และการลงทุนของกลุ่มประเทศ

ในอนุภูมิภาคลุ่มน ้ าโขง  พบว่าการคา้และการลงทุนของกลุ่มประเทศในอนุภูมิภาคลุ่มน ้ าโขงมี

อิทธิพล  และแรงจูงใจเชิงบวกต่อรายไดข้องประเทศคู่คา้  และมีผลกระทบในตรงกนัขา้มต่อระดบั

อตัราแลกเปล่ียน  นอกจากน้ีปัจจยัท่ีกระทบต่อการส่งออกรายไดจ้ากต่างประเทศ  และระดบัอตัรา

แลกเปล่ียนโดยแทจ้ริงมีผลกระทบอย่างยิ่งต่อระดบัการคา้และการลงทุนต่อกลุ่มประเทศในอนุ

ภูมิภาคลุ่มน ้ าโขง  ส าหรับตวัแปรอ่ืนท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ีมีผลกระทบต่อเพียงการเพิ่มข้ึน  หรือ

ลดลงต่อปริมาณการส่งออกไปยงักลุ่มประเทศในอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง  ดงันั้นระดบัการส่งออกจึงมี

ระดบันยัส าคญัต่อการเปล่ียนแปลงและเคล่ือนไหวของปัจจยัอ่ืน  รวมถึงเครือข่ายในการพฒันาและ

ต่อราคาสัมพทัธ์ ถึงแมว้า่ผลกระทบจะเป็นไปอยา่งชา้ 

จากผลการศึกษาวิจยัสามารถวิเคราะห์ไดว้่า  ในระยะยาวกลุ่มประเทศในอนุภูมิภาค

ลุ่มน ้ าโขงสามารถเพิ่มขีดความสามารถ  และระดบัการพฒันาการคา้และการลงทุนโดยตรงจาก

ต่างประเทศ (Foreign  Direct  Investment: FDI)  โดยการปรับและพฒันาระบบการจดัการเศรษฐกิจ

มหภาค  พฒันาระบบการคา้และการลงทุนโดยเสรี  รวมถึงการพฒันาการส่งออก  นอกจากน้ีกลุ่ม

ประเทศในอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขงควรจะตอ้งค านึงถึงองคป์ระกอบในดา้นความแตกต่างและขอ้จ ากดั

ของปัจจยัต่างๆ ของประเทศสมาชิก อาทิต  ปัจจยัดา้นภูมิศาสตร์  ระบบกลไกการพฒันาภาคเอกชน  

รวมถึงการให้ความช่วยเหลือและสนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐของแต่ละประเทศสมาชิก  เป็น

ตน้ ทั้งน้ีเพื่อสามารถใชเ้ป็นแนวทางในการวางแผนและพฒันาเศรษฐกิจ  การคา้และการลงทุน  อนั

จะก่อให้เกิดระบบการพฒันาเครือข่ายความร่วมมือ  และการพฒันาการคา้และการลงทุนเชิงพลวตั

รอย่างย ัง่ยืน  โดยเฉพาะอย่างยิ่งรัฐบาลควรให้ความส าคญัและร่วมมือพฒันาระบบการจดัการ

เครือข่ายและเขตการพฒันาหรือเขตเศรษฐกิจ 

นนทวฒัน์  มะกรูดอินทร์ (2549)  ศึกษาเร่ือง  “การคา้ชายแดน  การคา้ผ่านแดนกบั

อาณาเขตเงินตราท่ีเหมาะสมในกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่น ้ าโขง” มีวตัถุประสงค์ในการศึกษาคือ  1.  

ศึกษาลกัษณะและรูปแบบการคา้ระหวา่งประเทศของไทยกบักลุ่มประเทศ (GMS)  ประการท่ีสอง  

ศึกษาบทบาททางการเงินของประเทศไทยท่ีมีต่อกลุ่มประเทศ (GMS) ในการส่ือกลางในการ

แลกเปล่ียน  ส าหรับวิธีการศึกษาจะเน้นการได้มาของขอ้มูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์กลุ่ม

บุคคลต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อท่ีจะตอบวตัถุประสงคข์า้งตน้  ผลการศึกษาระบบการคา้ท่ีเกิดข้ึนจริง
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ในบริเวณการคา้ชายแดนและการคา้ผ่านแดนไทยมี  2  แบบคือ  การคา้นอกระบบผ่านตลาดมืด 

(Black Market)  และการคา้ในระบบผ่านธนาคารพาณิชยร์ะหว่างประเทศ  การคา้ส่วนใหญ่จะ

ก าหนดราคาช าระราคาสินคา้เป็นสกุลเงินบาทและเป็นการคา้นอกผ่านการหักบญัชีระหว่างกลุ่ม

พ่อค้าไทยโดยจากผลการประมาณตลาดเงินบาท  ประมาณ 4  หม่ืนล้านบาทต่อปีจึงสมควร

สนับสนุนให้ไทยเป็นผูน้ าในการจดัตั้ งสถาบนัการเงินร่วมกันระหว่างประเทศเพื่อรองรับการ

เติบโตทางการคา้และลดตน้ทุนในการแลกเปล่ียนเงินตราระหว่างกลุ่มพ่อคา้เพราะสถาบนัทาง

การเงินไทยมีระดบัการพฒันามากท่ีสุด  จากผลการศึกษาเบ้ืองตน้แสดงให้เห็นวา่ทฤษฏีอาณาเขต

เงินตราท่ีเหมาะสมมี 3  เง่ือนไขท่ีเอ้ืออ านวยต่อการเป็นอาณาเขตเงินตราท่ีเหมาะสมของเงินบาท

ได้แก่  การเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิต  ระดบัการเปิดประเทศ  ระดบัความหลากหลายของสินคา้  

ดงันั้นไทยจะตอ้งผลกัดนัพฒันาระบบการคา้และการช าระเงินในกลุ่มประเทศ (GMS)  ให้เงินบาท

เป็นท่ียอมรับระดบัรัฐบาลไม่ใช่เฉพาะประชาชน  โดยจะตอ้งยอมสูญเสียความเป็นอิสระในการใช้

นโยบายการเงินของแต่ละประเทศเพื่อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีเพิ่มสูงข้ึนทั้งกลุ่มประเทศอนุ

ภูมิภาคลุ่มแม่น ้าโขง (GMS) 

ญาดา  ประภาพันธ์  (2550)  ศึกษาเร่ือง “ยุทธศาสตร์การสร้างความมั่นคงทาง

เศรษฐกิจ  การเมือง  การบริหาร  สังคม  วฒันธรรมและส่ิงแวดล้อม  ผ่านกระบวนการพฒันา  

การคา้ชายแดน  และการท่องเท่ียว  อ าเภอเชียงแสน  จงัหวดัเชียงราย”  การวิจยัคร้ังน้ีมีจุดมุ่งหมาย

เพื่อสร้างยุทธศาสตร์การพฒันา (ทิศทางยุทธศาสตร์)  อย่างมัน่คงให้อ าเภอเชียงแสน  จงัหวดั

เชียงราย  โดยศึกษาความเป็นไปไดใ้นการสร้างยทุธศาสตร์การพฒันาเพื่อความมัน่คงของเชียงแสน  

โดยท าการศึกษาแบบบูรณาการ  ซ่ึงเกิดจากการน าผลของการศึกษาโครงการย่อย 5  โครงการ

ร่วมกนักบัการศึกษาของโครงการแผนมาสังเคราะห์  เพื่อให้ได้แผนยุทธศาสตร์ท่ีสามารถสร้าง

ความมัน่คงใหเ้ชียงแสนไดร้อบดา้น  แต่ละโครงการยอ่ยท าการศึกษาในประเด็นเฉพาะดา้นคือ   

1.  การประเมินศกัยภาพทางเศรษฐกิจของอ าเภอเชียงแสนเพื่อสร้างความมัน่คงทาง

เศรษฐกิจโดยผา่นการคา้ชายแดนและการท่องเท่ียว 

2.  การประเมินศกัยภาพด้านการเมือง  การบริหาร  และความเข้มแข็งทางสังคม  

วฒันธรรมชุมชน  เพื่อสร้างยุทธศาสตร์ความมัน่คงผ่านกระบวนการพฒันาการคา้ชายแดนและ

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว  อ าเภอเชียงแสน  จงัหวดัเชียงราย 
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3.  การพฒันาทรัพยากรมนุษย ์ เพื่อการคา้ชายแดนและการท่องเท่ียวอ าเภอเชียงแสน  

จงัหวดัเชียงราย 

4.  การพฒันาแหล่งท่องเท่ียวบริเวณสามเหล่ียมทองค าเพื่อความมัน่คงทางวฒันธรรม 

5.  แนวทางการจดัการก าจดัขยะเพื่อรองรับการคา้ชายแดนและการท่องเท่ียวในอ าเภอ

เชียงแสน จงัหวดัเชียงราย 

พิมสิริ  พิชวงค์  (2553)  ศึกษาเร่ือง “โครงสร้างและรูปแบบการคา้ชายแดนระหว่าง

ประเทศไทยและลาวในจงัหวดัน่าน”  มีวตัถุประสงค์ในการศึกษา 2  ประการดงัน้ี  1.  เพื่อศึกษา

โครงสร้างและรูปแบบการคา้ชายแดนของจงัหวดัน่าน  2. เพื่อศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ

ตดัสินใจลงทุนของผูป้ระกอบการและอุปสรรคของการคา้ชายแดนไทย-ลาว  ของจงัหวดัน่าน  

ศึกษาโดยใชแ้หล่งขอ้มูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ  ผลการศึกษาพบวา่  ตั้งแต่ปี พ.ศ.2550-2552  มีการ

เกินดุลการคา้ระหว่างประเทศท่ีเพิ่มสูงข้ึนสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัภาคธุรกิจในจงัหวดัน่านอยา่งมาก  

ส่งเสริมให้เกิดการพฒันาการคา้  การลงทุน  การท่องเท่ียว  การบริโภค  ท าให้ระบบเศรษฐกิจและ

สังคมของจงัหวดัมีการเจริญเติบโต  ส าหรับรูปแบทางการคา้  การน าเขา้และส่งออกสินคา้  จากเดิม

ท่ีเป็นสินค้าท่ีมีความจ าเป็นต่อการด ารงชีวิตประจ าวนั  หรือเป็นสินค้าท่ีหาได้จากธรรมชาติ  

ผลิตภณัฑ์จากป่า  ปัจจุบนัการน าเขา้และส่งออกได้เปล่ียนเป็นสินคา้ท่ีมีความหลากหลายและมี

มูลค่าเพิ่มมากข้ึน  โดยเฉพาะการเขา้มาด าเนินกิจการของผูป้ระกอบการขนาดใหญ่และมีการน าเขา้

และส่งออกสินคา้ทุน  ประเภทเช้ือเพลิง  รถขุดดิน  ยางรถยนต ์ วสัดุก่อสร้าง  ยานยนต ์ เสาไฟฟ้า

และอุปกรณ์  และสินคา้ท่ีตอ้งใช้เทคโนโลยีท่ีมีตน้ทุนต ่า  ซ่ึงผลประโยชน์ส่วนใหญ่ของการคา้

ชายแดนจะตกอยูก่บักลุ่มธุรกิจท่ีเป็นระบบหรือบริษทัขนาดใหญ่  ในขณะท่ีกลุ่มตวัอยา่งส่วนมากท่ี

เป็นผูป้ระกอบการขนาดกลางถึงขนาดยอ่ม (SME)  ยงัคงมีลกัษณะการน าเขา้และส่งออกสินคา้ท่ีมี

ความหลากหลายและมีมูลค่าไม่สูงมากนัก  ประเภทผลิตภัณฑ์จากป่า  ไม้แปรรูป  ไม้ซุง  

เฟอร์นิเจอร์ท าจากไม ้(แป้นเกร็ด)  ถ่านไม ้ สินคา้เกษตรประเภทลูกต๋าว  ขิง  ผา้ทอ  ผา้ทอจีนแดง  

และขา้วสาร (เหนียว) 

จากการเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามเก่ียวกับมุมมองและทศันคติท่ีมีต่อปัจจยัท่ีมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจลงทุนมากท่ีสุดของผูป้ระกอบการคา้ชายแดนและตวัแทนการคา้ในจงัหวดั

น่าน  พบว่า  ธุรกิจมีโอกาสและช่องทางการแสวงผลก าไรให้กิจการเพิ่มข้ึนมีอิทธิพลต่อการ
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ตดัสินใจลงทุนมากท่ีสุด  รองลงมาไดแ้ก่  ธุรกิจมีโอกาสในการขยายการคา้การลงทุนไปสู่ สปป.

จีนและเวียดนาม  ซ่ึงมีมุมมองวา่  บา้นห้วยโก่ฯ อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ  อ าเภอทุ่งช้าง  มีศกัยภาพ

และโอกาสท่ีจะพฒันาเป็นแหล่งการคา้ชายแดนท่ีส าคญั  เน่ืองจากมีเส้นทางติดต่อไปยงัจีนและ

เวยีดนามได ้ และสามารถเป็นศูนยก์ลางการคา้ไดใ้นอนาคต  ประกอบดว้ย สปป.ลาวยกฐานะด่าน

น ้าเงินเป็นด่านสากลแลว้ส่งผลท าใหเ้กิดความสะดวกในการเดินทางระหวา่งประเทศมากข้ึน  ท าให้

การคา้และการท่องเท่ียวคึกคกั  และหากมีการปรับปรุงและสร้างถนนใน สปป.ลาว  หลายเส้นทาง

แล้วเสร็จ  จะท าให้การเดินทางไป สปป.ลาว  จีน  และเวียดนาม  สะดวกและรวดเร็วยิ่งข้ึน  

สามารถสร้างโอกาสและลู่ทางในการลงทุนใน สปป.ลาว  อนัจะส่งผลให้ธุรกิจมีโอกาสในการ

ขยายการคา้การลงทุนไปสู่ สปป.จีน  และเวียดนาม  ส่งผลต่อเน่ืองให้ธุรกิจมีโอกาส และช่องทาง

การแสวงหาผลก าไรใหกิ้จการเพิ่มข้ึน 

กรวรรณ  สังขกร (2553)  ศึกษาเร่ือง “การพฒันาเมืองชายแดนเพื่อรองรับผลกระทบ

จากการท่องเท่ียวและการค้าในลุ่มแม่น ้ าโขง” มีวตัถุประสงค์ของการวิจยัได้แก่  1) เพื่อศึกษา

ผลกระทบจากการคา้และการท่องเท่ียวในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น ้ าโขงต่อการพฒันาเมืองชายแดน2) 

เพื่อจดัท าฐานข้อมูลด้านการค้าและการท่องเท่ียวของจงัหวดัชายแดน  3) เพื่อหาแนวทางและ

มาตรการสนับสนุนแผนงานและกิจกรรมในการรองรับการเป็นเมืองชายแดน ตลอดจนก าหนด

รูปแบบและเสนอแนะบทบาทต่อภาคเอกชนของประเทศไทย  ในการวิจยัน้ีไดเ้ลือกเมืองชายแดนท่ี

มีความส าคญั 4 เมือง คือ เมืองแม่สาย จงัหวดัเชียงราย เมืองแม่สอด จงัหวดัตาก เมืองอรัญประเทศ 

จงัหวดัสระแกว้ และเมืองหนองคาย จงัหวดัหนองคาย 

การศึกษาน้ีได้เก็บขอ้มูลโดยการสัมภาษณ์ผูน้ าทอ้งถ่ิน และเก็บแบบสอบถามจาก

ประชาชนในทอ้งถ่ินและนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยงัเมืองชายแดนทั้ง 4 เมือง โดยใช ้

แนวคิดในด้านสังคม เศรษฐกิจ การจดัการของภาครัฐ  จากการศึกษาพบว่า จงัหวดัหนองคายมี

มูลค่าสินคา้ผ่านด่านศุลกากรมากท่ีสุด จงัหวดัสระแกว้มีจ านวนนกัท่องเท่ียวผ่านแดนทั้งเขา้และ

ออกมากท่ีสุด ผลกระทบทางสังคมด้านบวก ได้แก่ คนในท้องถ่ินดีได้รับการศึกษา การดูแล

ทางด้านสาธารณสุข และการพฒันาด้านคมนาคม การส่ือสารดีข้ึน ส่วนผลกระทบทางด้านลบ

ไดแ้ก่ การแพร่ระบาดของยาเสพติด การคา้ท่ีผิดกฎหมาย และการลกัลอบเขา้เมือง ผลกระทบดา้น

วฒันธรรมทางบวก ไดแ้ก่ นกัท่องเท่ียวและคนในทอ้งถ่ินไดเ้รียนรู้แลกเปล่ียนวฒันธรรมซ่ึงกนัและ
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กนั และคนในทอ้งถ่ินเห็นคุณค่าและอนุรักษ์วฒันธรรมทอ้งถ่ิน ในด้านลบไดแ้ก่ ค่านิยมในการ

ด าเนินชีวติของคนในทอ้งถ่ินเปล่ียนแปลงไป เกิดการสูญเสียเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมทอ้งถ่ิน เกิด

การทอดทิ้งหรือท าลายวฒันธรรมทอ้งถ่ิน ผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจในดา้นบวก ไดแ้ก่ มีการ

ปรับปรุงแหล่งการคา้ และแหล่งท่องเท่ียว เพื่ออ านวยความสะดวกและรองรับการขยายตวัของ

การคา้และการท่องเท่ียว นกัท่องเท่ียวเห็นว่าเมืองชายแดนกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวของไทยและ

ประเทศเพื่อนบา้น และเม่ือมีชายแดนติดกบัประเทศเพื่อนบ้านจึงเป็นจุดขายของการท่องเท่ียว 

ผลกระทบทางดา้นลบไดแ้ก่ ปัญหาการลกัลอบท าการคา้นอกระบบ การลกัลอบน าเขา้และส่งออก

สินค้าหนีภาษี ผลกระทบทางด้านส่ิงแวดล้อมทางด้านบวก ได้แก่ การให้ความส าคัญกับ

ส่ิงแวดลอ้ม คนในทอ้งถ่ินเกิดความรู้สึกรัก และหวงแหนธรรมชาติ มีการพฒันาระบบโครงสร้าง

พื้นฐานของเมือง ส่วนผลกระทบดา้นส่ิงแวดลอ้ม ไดแ้ก่ ปัญหาขยะ ปัญหามลพิษทางอากาศ และ

ทางน ้า แนวทางการพฒันาควรมุ่งเนน้การพฒันาดา้นกายภาพของเมืองชายแดน ผลกัดนัการพฒันา

โครงสร้างพื้นฐานเพื่อแกปั้ญหาเมืองชายแดน ปรับปรุงพื้นท่ีพฒันาการคา้ การท่องเท่ียว โครงสร้าง

พื้นฐานหลกั แกไ้ขกฎระเบียบท่ีเป็นอุปสรรคต่อการลงทุนการคา้ และการท่องเท่ียว ทั้งน้ี ตอ้งอยู่

บนพื้นฐานของความปลอดภยัและความมัน่คงของประเทศเป็นหลกั 

ณฐัพล  จนัทร์เขียว (2555)  ศึกษาเร่ือง “การเตรียมความพร้อมของธุรกิจการท่องเท่ียว

ในจังหวดัเชียงใหม่เพื่อรองรับการเข้าเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในปี พ.ศ.2558” มี

วตัถุประสงค์การศึกษาคือ 1) ศึกษาความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัการรวมกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียนของผูป้ระกอบการธุรกิจการท่องเท่ียวในจงัหวดัเชียงใหม่ 2) ศึกษาผลกระทบท่ีคาดว่าจะ

ไดรั้บของการรวมกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนต่อธุรกิจการท่องเท่ียวในจงัหวดัเชียงใหม่ 3) 

ศึกษาการเตรียมความพร้อมของผูป้ระกอบการธุรกิจการท่องเท่ียวในจงัหวดัเชียงใหม่ต่อการเขา้

ร่วมเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย  ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษาเป็นขอ้มูลปฐมภูมิท่ี

รวบรวมจากการเก็บแบบสอบถาม เลือกกลุ่มตวัอย่างโดยวิธีการของยามาเน่เม่ือได้จ  านวนกลุ่ม

ตัวอย่างแล้วจะท าการสุ่มตัวอย่างแบบโควตาจากสมาชิกของสมาคมธุรกิจท่องเท่ียวจังหวดั

เชียงใหม่จ  านวน 8 สาขาธุรกิจการท่องเท่ียว รวมทั้งส้ิน140 ตวัอยา่ง และสถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์

ประกอบด้วยสถิติเชิงพรรณนา และการจดัล าดบัความส าคญัโดยอาศยัมาตรวดัแบบประเมินค่า

(Rating Scale) ตามแนวคิดของลิเคิร์ท (Likerts Scale)  
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ผลการศึกษาลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 140 ตวัอยา่ง พบวา่ กลุ่มตวัอยา่ง

ผูป้ระกอบการธุรกิจการท่องเท่ียวสาขาท่ีมีจ  านวนผูป้ระกอบการมากเป็นอนัดบัหน่ึงคือสาขาท่ีพกั

โรงแรม คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 36 รองลงมาคือสาขาบริการน าเท่ียวและจ าหน่ายตัว๋โดยสาร คิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ 25 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ร้อยละ 40 มีลกัษณะการด าเนินกิจการรูปแบบกิจการ

เจา้ของคนเดียว และมีรูปแบบความเป็นเจา้ของเป็นคนไทยทั้งหมด ร้อยละ 75 กลุ่มลูกคา้หลกัส่วน

ใหญ่เป็นลูกคา้ชาวไทยและต่างชาติ นอกจากน้ีกลุ่มตวัอย่างมีการใช้แรงงานเฉล่ีย 29 คน  ความรู้

ความเขา้ใจท่ีเก่ียวขอ้งกบัการรวมกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของผูป้ระกอบการธุรกิจการ

ท่องเท่ียวในจงัหวดัเชียงใหม่ พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ร้อยละ 51.4 มีความรู้ความเขา้ใจอยูใ่น

ระดบัปานกลาง รองลงมาคือมีความรู้ความเขา้ใจอยูใ่นระดบัมาก ร้อยละ 47.1 และมีความเขา้ใจใน

ระดบันอ้ย ร้อยละ 3.5  ประเทศท่ีมีศกัยภาพในการแข่งขนัเชิงธุรกิจการท่องเท่ียวและระดบัของการ

แข่งขนักบัประเทศไทยในมุมมองของกลุ่มตวัอย่างมากท่ีสุด หากมีการเปิดประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียนไดแ้ก่ ประเทศมาเลเซีย รองลงมาไดแ้ก่ประเทศสิงคโปร์และฟิลิปปินส์  อุปสรรค/ขอ้จ ากดั

ท่ีกลุ่มตวัอย่างคาดวา่จะไดรั้บผลกระทบในการด าเนินการทางธุรกิจในกรณีท่ีประเทศไทยเขา้ร่วม

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน พบวา่ ระดบัของอุปสรรค หรือขอ้จ ากดัท่ีกลุ่มตวัอยา่งคาดวา่จะไดรั้บ

ผลกระทบหากมีการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนอยูใ่นช่วงปานกลางถึงมากท่ีสุด โดยดา้นภาษี 

เป็นอุปสรรคและขอ้จ ากดัอนัดบัแรกท่ีกลุ่มตวัอย่างคาดว่าจะไดรั้บผลกระทบ รองลงมาคือด้าน

โครงสร้างพื้นฐาน และด้านกฎหมายและข้อบังคับตามล าดับ  การเตรียมความพร้อมของ

ผูป้ระกอบการธุรกิจการท่องเท่ียวในจงัหวดัเชียงใหม่ต่อการเขา้ร่วมเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ของประเทศไทย พบวา่ การเตรียมความพร้อมของผูป้ระกอบการต่อประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนใน

มุมมองของผูป้ระกอบการเอกชนต่อภาครัฐ ด้านศกัยภาพในการแข่งขนั(จดัอบรมภาษา แรงงาน 

ทกัษะผูป้ระกอบการ ฯลฯ) ภาครัฐมีการเตรียมความพร้อมมากท่ีสุด รองลงมาคือ ด้านโครงสร้าง

พื้นฐานและสาธารณูปโภค และด้านการประชาสัมพนัธ์ตามล าดับ การเตรียมความพร้อมของ

ผูป้ระกอบการต่อประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในมุมมองของผูป้ระกอบการเอกชน พบว่า ธุรกิจมี

การเตรียมความพร้อมมากท่ีสุด ในด้านการมุ่งเน้นการตลาดไปยงักลุ่มประเทศสมาชิกอาเซียน 

รองลงมาคือการลงทุนเพิ่ม และการหาแหล่งเงินทุนส ารองล่วงหนา้ และการขยายความร่วมมือทาง

ธุรกิจการท่องเท่ียวกบัผูป้ระกอบการธุรกิจท่องเท่ียวของประเทศสมาชิกอาเซียน ตามล าดบั  การ
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เตรียมความพร้อมการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนจากภาครัฐ พบว่าหน่วยงานราชการมี

ความเห็นว่ารัฐบาลมีการให้ความส าคญักบัการเขา้ร่วมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในแง่ของการ

ด าเนินงานและนโยบายต่างๆ อยูใ่นระดบัมากและปานกลาง 

อมัราภรณ์  ศรีกาญจนพฒัน์ (2555)  ศึกษาเร่ือง “ผลกระทบการคา้ชายแดนภาคเหนือ

ตอนบน  ดา้นอ าเภอเชียงของท่ีมีต่อภาวะเศรษฐกิจทอ้งถ่ินภายใตก้ารเตรียมสู่ประชาคมอาเซียน” 

การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์ของการศึกษาเพื่อศึกษาผลกระทบต่อภาวะเศรษฐกิจทอ้งถ่ิน ดา้น

การคา้และการลงทุน ของผูป้ระกอบการคา้ผ่านด่านอ าเภอเชียงของ จงัหวดัเชียงรายภายใตก้าร

เตรียมสู่ประชาคมอาเซียนและศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจลงทุนของผูป้ระกอบการ 

และอุปสรรคของการคา้ชายแดนไทย-ลาว ของอ าเภอเชียงของ จงัหวดัเชียงราย ภายใตก้ารเตรียมสู่

ประชาคมอาเซียน  ขอ้มูลท่ีใช้ในการศึกษาเป็นขอ้มูลทุติยภูมิ โดยการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์

ขอ้มูลเอกสารจากแหล่งต่างๆและขอ้มูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่ง 3 กลุ่ม คือ กลุ่ม

เจา้หนา้ท่ีหน่วยงานภาครัฐ กลุ่มเจา้หนา้ท่ีหน่วยงานภาคเอกชน และผูป้ระกอบการคา้ รวม 30 ราย

ท าการวิเคราะห์ขอ้มูล เรียบเรียงและน าเสนอดว้ยสถิติเชิงพรรณนา  ผลการศึกษาพบว่าผลกระทบ

การคา้ชายแดนภาคเหนือตอนบน ด้านอ าเภอเชียงของท่ีมีต่อภาวะเศรษฐกิจทอ้งถ่ินภายใต้การ

เตรียมสู่ประชาคมอาเซียน มีแนวโนม้ดา้นการคา้และการลงทุน รวมทั้งโอกาสดา้นการพฒันาขยาย

การค้าการลงทุนกับเมืองห้วยทราย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวมีแนวโน้มสูงข้ึน 

ตลอดจนมาตรการของภาครัฐบาลและการปฏิบติังานของเจา้หน้าท่ีกบัการส่งเสริมการลงทุนท่ีมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจในการลงทุนของภาคธุรกิจในอ าเภอเชียงของและเขตเมืองหว้ยทราย 

งานวจิัยต่างประเทศ 

Ghialy  Yap  (2011) ศึกษาเร่ือง “A Panel Cointegration Analysis  of  Economic 

Integration and  Tourism Exports in ASEAN  Countries” ผลการศึกษาพบวา่  ความร่วมมือทาง

เศรษฐกิจระหว่างประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้สนับสนุนผลประโยชน์ร่วมกันเพื่อการ

เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย  โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ทางตอนเหนือของเอเชีย เช่น  จีน  

ญ่ีปุ่น และเกาหลีใต ้ โดยส่งเสริมเศรษฐกิจของประเทศสมาชิกในอาเซียนโดยผ่านการลงทุนจาก

ต่างประเทศโดยตรงและการค้า  นอกจากน้ี  ความสัมพนัธ์ทางธุรกิจท่ีเข้มแข็งในกลุ่มประเทศ

เหล่าน้ีได้รับการสนับสนุนจากนักธุรกิจท่ีเดินทางภายในภูมิภาคเพื่อธุรกิจหรืออาจจะเพื่อการ
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พกัผ่อนหย่อนใจ  บทความน้ีวิเคราะห์ถึงความสัมพนัธ์ระยะยาวระหว่างการบูรณาการทาง

เศรษฐกิจและการส่งออกการท่องเท่ียวส าหรับเกา้ประเทศในอาเซียนส าหรับช่วง 1996-2007  ขอ้มูล

การเขา้มาของนกัท่องเท่ียวเป็นเสมือนตวัแทนส าหรับการส่งออกทางการท่องเท่ียวและอตัราส่วน

ทางการคา้เป็นเสมือนตวัแทนของการบูรณาการทางเศรษฐกิจ  โดยใชแ้บบทดสอบของ  Johansen’s  

Fisher  Panel Cointegration  ผลการวิจยัแสดงให้เห็นวา่การเขา้มาของนกัท่องเท่ียวและอตัราส่วน

ทางการคา้เป็นการรวมตวัของส่ีประเทศจากเกา้ประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้ ดงันั้น  น้ีเป็น

หลักฐานท่ีอ่อนแอในการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจซ่ึงมีอิทธิพลอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติกับการ

ส่งออกการท่องเท่ียวในอาเซียน 

Norsiah  Kadir and  Mohd  Zaini  Abd  Karim (2012) ศึกษาเร่ือง  “Tourism  and  

Economic  Growth  in  Malaysia:  Evidence  from  Tourist  Arrivals  from  ASEAN-5  Countries” 

งานวจิยัน้ีพิจารณาความสัมพนัธ์อยา่งไม่เป็นทางการระหวา่งการท่องเท่ียวและการเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกิจในมาเลเซียโดยใชมุ้มมอง  Panel  Time-series  ผลจากการวิจยัแสดงถึง  ความส าคญัของ

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ีมีผลต่อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของมาเลเซีย  และความจ าเป็น

ของการแทรกแซงของรัฐในการให้บริการโครงสร้างพื้นฐานการท่องเท่ียวและส่ิงอ านวยความ

สะดวก 

Emma P.Y.Wong, Nina  Mistills  and  Larry  Dwyer (2010)  ศึกษาเร่ือง  ความเขา้ใจ

ในความร่วมมือดา้นการท่องเท่ียวของอาเซียน- เง่ือนไขตั้งตน้และการก าหนดกรอบนโยบาย  ผล

การศึกษาเร่ืองน้ีจะช่วยปรับปรุงความเขา้ใจเก่ียวกบัปรากฏการณ์โดยหลกัฐานเชิงประจกัษ์ท่ีจะ

อธิบายถึงเง่ือนไขเบ้ืองตน้ท่ีก่อให้เกิดอาเซียน การท่องเท่ียวและการก าหนดกรอบนโยบาย โดย

ช้ีให้เห็นถึงวิสัยทศัน์ของการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ และการพฒันาการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยืน ความ

พยายามอย่างต่อเน่ืองในการสร้าง การสนับสนุนและปกป้องผลประโยชน์ร่วมกนัของประเทศ

สมาชิก  ผูก้  าหนดนโยบายควรมุ่งมัน่ในการสร้างความสมดุลท่ีดีระหว่างการปฏิบติัและกลไกใน

การน านโยบายไปปฏิบติั 

Indira M. Hapsari  and  Donald  MacLaren (2012)  ศึกษาเร่ือง “The Growth Effects 

of Services Trade  Liberalization in ASEAN” ศึกษาเก่ียวกบัผลกระทบของการเปิดเสรีการคา้

บริการในประเทศอาเซียนไดรั้บการตรวจสอบโดยใชก้ารวิเคราะห์การถดถอยและการวดัผลท่ีสร้าง
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ข้ึนจากการปฏิรูปในภาคบริการของ ASEAN-5 ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลยเซีย  ฟิลิปปินส์  สิงคโปร์  

และไทย  พบว่าดชันีการเปิดกวา้งในการวดัระดบัของการเปิดเสรีในภาคบริการทางการเงินผ่าน

ขอ้ตกลงกรอบอาเซียนเก่ียวกบัการบริการ (AFAS) และความตกลงทัว่ไปว่าด้วยการคา้บริการ 

(GATS) มีนยัส าคญัในการส่งผลกระทบต่ออตัราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในหมู่ห้าประเทศ

สมาชิกของอาเซียน  อยา่งไรก็ตาม  มนัไม่สามารถเป็นไปไดท่ี้จะแยกผลกระทบของ AFAS  ออก

จาก GATS  เพราะวา่มีความแตกต่างกนัเพียงเล็กนอ้ยในขอ้ผกูพนัท่ีมีอยู ่ นอกจากน้ี  GATS  เขา้มา

ในปี 1995 และตามมาดว้ย AFAS ในอีกสองปีต่อมา  ดงันั้นขอ้มูลยงัไม่เพียงพอท่ีจะวดัผลกระทบท่ี

เกิดจากแต่ละขอ้ตกลง   

Louise Currana and Soledad Zignag  ศึกษาเร่ือง “Trade in East Asia in ASEAN+3: 

Structure and Dynamics of  Intermediates and Final-goods Trading Activity by Technology”  โดย

ศึกษาในแง่ของมุมมองต่อตา้นในวรรณกรรมโดยธรรมชาติและพลวตัของการคา้ภายในภูมิภาค

เอเชียตะวนัออก  การศึกษาน้ีพยายามช้ีแจงขอบเขตของกิจกรรมธุรกิจเอเชียตะวนัออกท่ีมุ่งเนน้ใน

ระดบัภูมิภาคผา่นการวเิคราะห์กระแสการคา้ผา่นช่วงเวลา  1994-2007  สรุปวา่การคา้ในภูมิภาคน้ียงั

ไม่ไดมุ้่งเนน้ความเขม้แขง็ในภูมิภาคของตนเอง  ถึงแมว้า่การน าเขา้จากแหล่งในภูมิภาคจะเพิ่มมาก

ข้ึน  ห่วงโซ่อุปทานในการรวมกนัระดบัภูมิภาคจะมีมากกวา่ตลาดผลิตภณัฑ์ในขั้นสุดทา้ย ซ่ึงความ

แตกต่างท่ีโดดเด่นน้ีจะข้ึนอยู่กับเทคโนโลยี  โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการคา้สินค้าท่ีมีเทคโนโลยี

ระดบัสูง ระดบัปานกลาง และระดบัต ่า  
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กรอบแนวคดิของการวจิยั 
แผนภาพท่ี 2-1 กรอบแนวคิดของการวิจยั 

 

 
 
  
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

ฉบับที ่11 พ.ศ. 2555 – 2559 

แผนแม่บท 
กระทรวงพาณิชย์ 
พ.ศ. 2555 - 2564 

แผนแม่บทกระทรวงการ

ท่องเทีย่วและกฬีา 

พ.ศ. 2555-2559 

ภาวะ

เศรษฐกจิ 

ด้านการค้า 

ในปัจจุบัน 

ภาวะ

เศรษฐกจิ 

ด้านการ

ท่องเทีย่ว 

ในปัจจุบัน 

แนวยุทธศาสตร์

เศรษฐกจิ 

ด้านการท่องเที่ยว 

แนวยุทธศาสตร์เศรษฐกจิ 

ด้านการค้า 

(การส่งออก และ การค้าชายแดน) 

SWOT  
Analysis 

AEC 

AEC 

AEC 

AEC 
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สรุป 

 ภายหลงัจากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎีเศรษฐกิจการค้า และการท่องเท่ียว ตั้งแต่

ทฤษฎีเฮคเชอร์ - โอห์ลิน ทฤษฎีว่าด้วยความเท่าเทียมกันของราคาปัจจยัการผลิต (Factor-Price 

Equalization Theorem) ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) ของ 

David Ricardo ทฤษฎีการคา้ระหว่างประเทศใหม่ ซ่ึงเป็นแนวคิดทฤษฎีดา้นเศรษฐศาสตร์การคา้

ระหว่างประเทศ โดยเฉพาะดา้นการคา้สินคา้ระหว่างประเทศตั้งแต่ 2 ประเทศข้ึนไป เป็นพื้นฐาน

ของการก าหนดกรอบแนวคิดส าหรับการวิจยั เพื่อให้ไดม้าซ่ึงแนวยุทธศาสตร์ดา้นการคา้ระหว่าง

ประเทศ ดา้นการคา้ชายแดน และดา้นการท่องเท่ียว ซ่ึงลว้นแลว้แต่เป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจของ

ภาคการคา้ทั้งส้ิน  

นอกจากน้ี เพื่อให้การน าเสนอแนวยุทธศาสตร์การค้าและการท่องเท่ียว มีความ

ชดัเจน และเป็นเหตุเป็นผลอยา่งเหมาะสมแลว้ ในการวิจยัคร้ังน้ีจึงไดน้ ากระบวนการวิจยัดว้ยการ

วเิคราะห์ SWOT Analysis และแนวคิดการวิเคราะห์ TOWS Matrix มาประกอบการด าเนินการวิจยั 

ร่วมกบัการพิจารณาการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจด้านการคา้ของประเทศไทยท่ีได้ก าหนดไว ้ตั้ งแต่

แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ แผนยุทธศาสตร์ของกระทรวงต่างๆ ท่ีเก่ียวข้อง อาทิ 

กระทรวงพาณิชย ์และกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ตลอดจนทบทวนวรรณกรรมงานวิจยัท่ี

เก่ียวขอ้ง ซ่ึงไดแ้สดงผลของการศึกษา วิจยัในมิติต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งและเป็นประโยชน์ต่อการน ามา

สังเคราะห์ร่วมกบัการวิเคราะห์ทางกระบวนการวิจยั บนพื้นฐานแนวคิด ทฤษฎี ตามกรอบแนวคิด

ของการวิจยั เพื่อให้แนวยุทธศาสตร์ท่ีน าเสนอ มีความน่าเช่ือถือ และเหมาะสมกบัสภาพแวดลอ้ม 

เป็นรูปธรรม สามารถน าไปปรับใชไ้ดจ้ริงต่อไป 

 



 

บทที ่3 

การรวมกลุ่มเศรษฐกจิและประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน 

ความร่วมมือระหว่างประเทศ 

สมยัก่อนความร่วมมือระหวา่งรัฐเป็นการร่วมมือแบบชัว่คราว ในกรณีการท าสงคราม

ระหว่างรัฐเป็นการร่วมมือเพื่อให้เกิดสันติภาพชั่วคราว ปัจจุบนัการร่วมมือระหว่างประเทศมี

ลกัษณะจริงจงัถาวร มีวิธีการปฏิบติัระหวา่งประเทศ มีลกัษณะจริงจงัถาวร มีวิธีการปฏิบติัระหวา่ง

ประเทศอยา่งเป็นระบบ สาเหตุท่ีท าใหป้ระเทศในโลกร่วมมือกนั มีสาเหตุมาจาก 

1. ความสูญเสียท่ีเกิดจากสงคราม ผลท่ีเกิดจากสงครามโลกคร้ังท่ี 1 คร้ังท่ี 2 สงคราม

เกาหลี สงครามเวยีดนาม เป็นสาเหตุใหน้กัวเิคราะห์ของประเทศต่าง ๆ ในโลก สรุปไดว้า่ เป็นความ

สูญเสียต่อทรัพยากรและประชาชนเป็นจ านวนมาก และไม่คุม้ประโยชน์ในการท าสงคราม 

2. อิทธิพลของแนวคิดทางการเมืองและสันติภาพ มีนักปรัชญาหลายท่านได้เขียน

แนวคิดแห่งสันติภาพของโลกวา่ การหลีกเล่ียงการท าสงครามอาจท าไดใ้นลกัษณะของการจดัตั้ง

องคก์รระหวา่งประเทศ 

3. ความจ าเป็นดา้นเศรษฐกิจระหวา่งประเทศ ประเทศทัว่โลกไดติ้ดต่อคา้ขายกนัมาก

ข้ึน มีกฎหมาย ระเบียบกติการะหว่างประเทศมากข้ึน โดยเฉพาะหลงัสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ความ

ร่วมมือโดยผา่นองคก์รระหวา่งประเทศในเร่ืองการเดินอากาศ การเดินเรือ การคุม้ทางการทูต และ

กฎหมายทะเล การพึ่ งพาอาศัยกัน ท่ีเห็นได้ชัดเจน เช่น กลุ่มประเทศยุโรปอาศัยน ้ ามันทาง

ตะวนัออกกลาง ถา้กลุ่มโอเปกข้ึนราคาน ้ามนั ผลก็จะกระทบต่อประเทศอุตสาหกรรมหลายประเทศ

ทัว่โลก 

4. ภยัคุกคามของมนุษยชาติ มีส่ิงบอกเหตุหลายประการท่ีท าให้ประเทศในโลกตอ้ง

ร่วมมือกนั เช่น ภยัจากสงคราม ภยัจากการเพิ่มของประชากรโลก ภยัจากความยากจน ปัญหามลพิษ

ท่ีเกิดจากดิน น ้า และอากาศ 
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5. ความหวงัของมนุษยโ์ลก มนุษยใ์นโลกเป็นผูมี้เหตุผล ผูรู้้หลายสาขา นกัปรัชญา ได้

ศึกษาหาเหตุผลและแนวทางในการสร้างกฎระเบียบ แนวทางให้มนุษยอ์ยูร่่วมกนัอยา่งสมบูรณ์และ

มีสันติภาพ หลายประเทศไดต้ั้งองคก์รทดลองวทิยาศาสตร์เพื่อคน้คิด 

1.  ลกัษณะของความร่วมมอืระหว่างประเทศ 

1.1  ความร่วมมือทางการทูต 

แนวคิดเก่ียวกับการทูตได้มีมานาน มีการแลกเปล่ียนทางการทูต พื้นฐาน

ทางการทูตอยู่บนรากฐานเก่ียวกบัผลประโยชน์ของรัฐใน ค.ศ.18-19 ผูแ้ทนขององักฤษ ลอร์ด 

ปาล์มเมอร์ สโตน กล่าวว่า “ไม่มีมิตรและศตัรูท่ีถาวร” ดงันั้นสถานทูตเปรียบเหมือนดินแดนของ

ประเทศของทูต ตอ้งยอมรับในเอกสิทธ์ิท่ีเป็นประโยชน์ร่วมกนัของทุกประเทศ 

1.2  ความร่วมมือทางกฎหมายระหว่างประเทศ 

การอยู่ร่วมกันกับสังคมโลกต้องมีข้อตกลง กฎเกณฑ์ กฎหมาย ระเบียบ 

เพื่อใหป้ระชากรในโลกมีความเป็นอยูท่ี่ดีและสันติสุข กฎหมายระหวา่งประเทศจะเป็นสัญญาหรือ

ขอ้ตกลงหรือเป็นองคก์รท่ีเก่ียวขอ้งกบัความยุติธรรม เช่น ศาลโลกถือวา่เป็นความร่วมมือระหวา่ง

ประเทศในการสร้างความสัมพนัธ์และจดัระเบียบความสัมพนัธ์ระหวา่งประเทศในการอ านวยความ

สะดวกและตดัสินปัญหาระหวา่งประเทศ 

1.3  ความร่วมมือองค์การระหว่างประเทศ 

การจดัตั้งองคก์ารระหวา่งประเทศเป็นความร่วมมืออยา่งหน่ึงในการแกปั้ญหา

ท่ีเกิดข้ึนระหวา่งประเทศองคก์ารระหวา่งประเทศมี 2 ระดบั คือ 

1.3.1  ระดบัโลก คือสันนิบาตชาติและองค์การสหประชาชาติ ซ่ึงมีประเทศ

ในโลกเป็นสมาชิก 

1.3.2  ระดบัภูมิภาค เป็นองค์การท่ีมีประเทศสมาชิกอยู่ในภูมิภาคเดียวกนั 

เช่น องค์การสนธิสัญญาแอตแลนติกเหนือ องค์การกลุ่มกติกาสัญญาวอร์ซอ องค์การตลาดร่วม

ยโุรป และองคก์ารอาเซียน 

1.4  ความร่วมมือทางเศรษฐกจิ 

วตัถุประสงคข์องการร่วมมือทางเศรษฐกิจเพื่อเสริมสร้างอ านาจของชาติ การ

ร่วมมือในการขยายตลาดเพิ่มเงินทุน เพิ่มเทคโนโลยีในการผลิต และการพฒันาความรู้ในการผลิต
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ทุกประเทศไม่ว่าประเทศเล็กใหญ่ หรือประเทศท่ีก าลงัพฒันามีการร่วมมือทางเศรษฐกิจเพื่อ

ประสานผลประโยชน์ร่วมกนั ลกัษณะของการร่วมมือทางเศรษฐกิจมีดงัน้ี 

1.4.1  การร่วมมือในภูมิภาค ประเทศท่ีอยู่ในภูมิภาคเดียวกนัจะรวมตวัเป็น 

องค์การระหว่างประเทศ เป็นเขตของการคา้เสรี เช่น สมาคมเขตการคา้เสรียุโรปท่ีประกอบดว้ย

องักฤษ นอร์เว เดนมาร์ก สวีเดน สวิตเซอร์แลนด์  ออสเตรเลีย โปรตุเกส ไอร์แลนด์ สมาคม

ประชาชาติเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้หรือองคก์ารอาเซียน (Association of Southeast & Asia Nation 

: ASEAN) ประกอบดว้ยสมาชิก 10 ประเทศ คือ ไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ 

บรูไน เวียดนาม ลาว กมัพูชาและเมียนมาร์ (พม่า) มีจุดมุ่งหมายส่งเสริมความร่วมมือทางเศรษฐกิจ 

และความมัน่คงของประเทศ 

1.4.2  ความร่วมมือต่างภูมิภาคเป็นความร่วมมือต่างภูมิภาคของประเทศท่ี

พฒันาแล้ว และประเทศด้อยพฒันา เช่น สนธิสัญญาโลเม่ (Lome Convention) เป็นสัญญา

ประชาคมเศรษฐกิจยุโรปท่ีให้สิทธิพิเศษทางการคา้แก่ประเทศในแอฟริกา แคริเบียน และแปซิฟิก 

40 ประเทศเป็นสัญญาท่ีก าหนดเก็บภาษีต ่า หรือไม่เก็บและจะให้ความช่วยเหลือดา้น การเงิน และ

เทคโนโลยแีละขอ้ตกลงท่ีวา่ดว้ยภาษีศุลกากรและการคา้ (General Agreement of Tariff and Trade : 

GATT) เป็นตน้ 

1.4.3  ความร่วมมือด้านพนัธมิตรและการลดก าลงัอาวุธ เป็นความร่วมมือ

พนัธมิตรทางทหารการช่วยเหลือดา้นอาวุธ อุปกรณ์ และการเพิ่มความสามารถในการรักษาความ

มัน่คงของประเทศ 

บทบาทความส าคญัการรวมกลุ่มทางเศรษฐกจิ 

ความสัมพนัธ์ของการคา้ระหว่างประเทศมีวิวฒันาการเปล่ียนแปลงไปจากการคา้ใน

อดีต ทั้งในรูปแบบทางการคา้ ขอบข่ายกิจกรรมทางการคา้ ประเทศคู่คา้ และเทคโนโลยีสารสนเทศ

ท่ีอ านวยความสะดวกทางการคา้ การเจรจาทางการคา้เป็นเร่ืองส าคญั และเป้าหมายหลกัของผูเ้จรจา

ทางการคา้ท่ีมาจากภาครัฐ คือ เพื่อสิทธิประโยชน์ทางการคา้ของชาติตนเอง เน่ืองจากการแข่งขนั

ทางการคา้ ประเทศต่าง ๆ จึงมีนโยบายและมาตรการท่ีใช้บิดเบือนทางการคา้ ซ่ึงท าให้การค้า

ระหวา่งประเทศขาดความเป็นธรรมและขาดความเป็นเสรี การเจรจาทางการคา้นั้น มุ่งหวงัวา่จะเป็น
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การแลกเปล่ียนหรือลดหย่อนสิทธิพิเศษทางการคา้ จดัท าขอ้ตกลงทางการคา้ ความร่วมมือและ

พฒันารูปแบบการคา้ และเพื่อแกไ้ขขอ้พิพาททางการคา้ระหวา่งประเทศ รูปแบบการเจรจาต่อรอง

ทางการคา้นั้นสามารถแบ่งไดต้ามระดบัของการเจรจา คือ ทวิภาคี (Bilateral) ซ่ึงเป็นความสัมพนัธ์

ระหว่างประเทศต่อประเทศการเจรจามากฝ่าย (Plurilateral) อาทิเช่น การเจรจา 3 ฝ่าย หรือการ

เจรจา 4 ฝ่าย การเจรจาหลายฝ่ายหรือพหุภาคี (Multilateral) ซ่ึงเป็นการเจรจาท่ีมีประเทศเขา้ร่วม

และใช้เวลายาวนานกว่าจะได้ข้อสรุป การเจรจาต่อรองทางการค้า เหล่าน้ีน าไปสู่ระดับ

ความสัมพนัธ์ทางการคา้ระหว่างประเทศในรูปแบบต่างๆ ในปัจจุบนัระดบัความสัมพนัธ์ในระดบั

กลุ่มประเทศในภูมิภาคใกลเ้คียงกนัและมีขอ้ตกลงต่อกนั (Regional Trade Arrangements) เป็นกลุ่ม

เศรษฐกิจและเป็นเร่ืองส าคญัต่อการพฒันาท่ีน าไปสู่การคา้เสรีของโลก (อา้งถึง ภาณินี จารุวฒันมง

คล, 2557) 

หลงัจากท่ีสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ยุติลง ความเสียหายจากสงครามท าให้ประเทศต่างๆ 

อยู่ในภาวะความอดอยาก ประเทศเหล่านั้นจึงพยายามร่วมมือฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของโลก ท าให้

เศรษฐกิจและการส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศขยายตวัมากข้ึน เน่ืองจากประเทศดอ้ยพฒันามี

ทรัพยากรจ านวนจ ากดัและศกัยภาพในการผลิตต ่า และแต่ละประเทศก็พยายามตั้งก าแพงภาษี 

ก าหนดโควตาส าหรับสินคา้น าเขา้หรือใชน้โยบายคุม้ครองสินคา้ท่ีผลิตข้ึนภายในประเทศ ซ่ึงเป็น

การคา้ระหว่างประเทศท่ีไม่ได้ยึดหลกัการคา้เสรี จึงท าให้ประโยชน์ท่ีเกิดข้ึนจากการคา้ระหว่าง

ประเทศลดนอ้ยลง 

จากความไม่เป็นธรรมในดา้นการคา้ระหวา่งประเทศซ่ึงมีการไดเ้ปรียบและเสียเปรียบ

กนัในประเทศท่ีอยูภู่มิภาคเดียวกนั ท่ีผลิตสินคา้คลา้ยคลึงกนั และประสบปัญหาทางดา้นเศรษฐกิจ

ร่วมกนั ไดมี้การรวมกลุ่มกนัและขยายการรวมกลุ่มเพื่อให้บรรลุเป้าหมายดา้นเศรษฐกิจส าคญั โดย

มีหลกัการและเป้าหมายของการรวมกลุ่ม ดงัน้ี 

1. การแกไ้ขระบบภาษีศุลกากร เพื่อปรับปรุงระบบภาษีศุลกากรของประเทสมาชิกให้

เหมือนกนัและเพื่อเลือกปฏิบติักบัประเทศท่ีไม่ใช่สมาชิก 

2. การจดัตั้งเขตการคา้เสรี เพื่อยกเลิกขอ้จ ากดัทางการคา้ในดา้นปริมาณสินคา้น าเขา้

และการตั้งก าแพงภาษีระหวา่งประเทศสมาชิก 
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3. การเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิตอย่างเสรี เพื่อให้ปัจจยัการผลิตของบรรดาประเทศ

สมาชิกสามารถเคล่ือนยา้ยไดอ้ยา่งเสรี เช่น แรงงานของประเทศสมาชิกแต่ละประเทศ สามารถไป

หางานท าในประเทศสมาชิกไดทุ้กประเทศ เป็นตน้ 

4. การก าหนดนโยบายร่วมกันเพื่อให้มีการก าหนดนโยบายทางเศรษฐกิจในด้าน

การคา้ การเงินและการคลงั การขนส่งอุตสาหกรรมการเกษตร ตลอดจนนโยบายทางเศรษฐกิจใน

ดา้นการเมืองและสังคมเพื่อให้สอดคลอ้งเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั โดยให้ประเทศสมาชิกเลือกท า

การผลิตสินคา้ท่ีถนดัท่ีสุดและท าความตกลงจะไม่ผลิตสินคา้แข่งขนักนั 

1.  ความหมายความร่วมมอืทางเศรษฐกจิ 

Bela Balassa (1960) ไดใ้ห้ค  าจ  ากดัความของการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจไวว้า่ เป็น

ความตกลงในเร่ืองของการลด และขจดัอุปสรรคทางการคา้ ทั้งมาตรการทางภาษี และไม่ใช่ภาษี 

จนกระทัง่เกิดการเคล่ือนยา้ยสินคา้ บริการ และสินคา้ปัจจยัไดอ้ยา่งเสรี ระหวา่งประเทศในภูมิภาค

เดียวกนั นอกจากน้ี การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ ยงัหมายรวมถึง ขอ้ตกลงในการประสานนโยบาย

ทางดา้นการคา้ นโยบายทางการคลงั และ/หรือนโยบายทางการเงิน เพื่อลดความแตกต่างท่ีเกิดข้ึน

ระหว่างกนัในภูมิภาค โดยมีวตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมายเพื่อเพิ่มสวสัดิการทางสังคมเป็นส าคญั 

นอกจากน้ียงัเป็นการเพิ่มการคา้ระหวา่งประเทศสมาชิก เศรษฐกิจเกิดการขยายตวั และสังคมมีการ

ปรับตวัดีข้ึน ทั้งน้ี การรวมกลุ่มกนัทางเศรษฐกิจ ประกอบไปดว้ย 2 รูปแบบ คือ 

1.  การรวมกลุ่มในดา้นของผลท่ีปรากฏ (Integration as an Outcome) 

2.  การรวมกลุ่มในกระบวนการ (Integration as a Process)    

สุนีย ์บุษยวิทย ์(2552) จ  ากดัความไวว้่า การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ ข้ึนอยูก่บัพื้นฐาน

ของทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศ การเคล่ือนยา้ยสินคา้ บริการ ประชากร เงินทุน และเงินตรา ขา้ม

พรมแดน ถือเป็นความสัมพนัธ์ระหว่างประเทศ และการเคล่ือนยา้ยเหล่าน้ี เป็นส่วนหน่ึงของการ

รวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ ซ่ึงมีความสอดคลอ้ง 3 ประการ โดยเก่ียวขอ้งกบั 

1.  การแบ่งงานกนัท า 

2.  การเคล่ือนยา้ยสินคา้และบริการ หรือปัจจยัการผลิต หรือทั้งสองอยา่งรวมกนั 

3.  การไม่เลือกปฎิบติั (Nondiscrimination) ท่ีจะท าใหเ้กิดความแตกต่างระหวา่งแหล่ง

ผลิตสินคา้ (Origin) และแหล่งปลายทางสินคา้ (Destination) 
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Investopedia Website กล่าวว่า การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ (Economic Integration) 

โดยค าจ ากดัความตามทฤษฎี สรุปไดว้่า เป็นกระบวนการทางเศรษฐกิจในการลด และ/หรือ ขจดั

อุปสรรคทางการคา้ระหว่างกนั และประสานนโยบายทางการเงิน ตลอดจนนโยบายทางการคลงั

ของประเทศในภูมิภาค โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อการลดตน้ทุนในการบริโภค และการผลิต ซ่ึงจะเป็น

การสนบัสนุนการขยายตวัทางการคา้ระหวา่งประเทศท่ีอยูภ่ายใตข้อ้ตกลงดงักล่าว 

โดย Investopedia Website ไดอ้ธิบายเพิ่มเติมไวว้า่ การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ เป็นการ

รวมตวักันของประเทศสมาชิกมากกว่า 1 ประเทศ โดยในระยะสั้ นจะก่อให้เกิดผลประโยชน์

ทางดา้นภาษี และการคา้ระหว่างกนั แต่ในขณะเดียวกนั การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจท่ีเร่ิมขยายตวั

สูงข้ึน จะท าให้อ านาจของภาครัฐบาลลดต ่าลง ซ่ึงนบัวา่เป็นผลดีต่อประเทศสมาชิก ท่ีจะสามารถ

ด าเนินการใดๆ อนัเป็นประโยชน์กบัประเทศในมวลรวมได้มากข้ึน ตลอดจนการรวมกลุ่มทาง

เศรษฐกิจยงัจะส่งผลให้ในระยะยาวเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศสมาชิกเหล่าน้ี เกิดความแข็งแกร่ง 

และสามารถเป็นผูน้ าทางเศรษฐกิจไดใ้นท่ีสุด อยา่งไรก็ตาม แมก้ารรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจจะส่งผล

ดีต่อการขยายตวัทางเศรษฐกิจให้กับเหล่าประเทศสมาชิก แต่อีกแง่มุมหน่ึง การรวมกลุ่มทาง

เศรษฐกิจอาจท าใหปั้ญหาการกระจายรายไดข้ยายตวัเพิ่มสูงข้ึนไดเ้ช่นกนั 

กล่าวโดยสรุปได้ว่า การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ เป็นความตกลงระหว่างประเทศ

สมาชิกมากกว่า 1 ประเทศภายในภูมิภาคเดียวกนั โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อส่งเสริมความแข็งแกร่ง

ให้กบัภาคการคา้ระหว่างประเทศ สร้างเสริมศกัยภาพการผลิต ยกระดบัการพฒันาแรงงาน และ

เทคโนโลยี ดว้ยการบูรณาการแลกเปล่ียนความรู้ และประสบการณ์ระหว่างกนั ลดช่องว่างของ

รายได้ท่ีไม่เท่าเทียม ตลอดจนเพื่อเพิ่มโอกาสทางการคา้ และการขยายตวัทางเศรษฐกิจ รวมทั้ง

บทบาทอ านาจการต่อรองในเวทีการคา้โลก ซ่ึงความร่วมมือทางเศรษฐกิจดงักล่าว จะมีความเขม้ขน้

ของสาระความตกลงอยา่งไรนั้น ข้ึนอยูก่บัความสัมพนัธ์ของประเทศในภูมิภาค และจุดมุ่งหมายท่ี

ก าหนดไวภ้ายใตข้อ้ตกลงนั้นๆ 

2.  ระดับความร่วมมอืทางเศรษฐกจิ 

จากการศึกษา รวบรวมขอ้มูลจากทฤษฎี งานวจิยั และงานวชิาการต่างๆ พบวา่ การ

รวมกลุ่มทางเศรษฐกิจมีหลายรูปแบบ โดยมีวิวฒันาการแตกต่างกนั ซ่ึงมีการจ าแนก แบ่งระดบั
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ความร่วมมือทางเศรษฐกิจใหมี้ความเขม้ขน้ของความสัมพนัธ์ซ่ึงกนัและกนัแตกต่างกนัไป ดงัสรุป

ได ้ดงัน้ี  

Bela Balassa (1960) กล่าวไวว้่า ระดบัของการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ สามารถแบ่ง

ออกไดเ้ป็น 5 ระดบั โดยระดบัของการรวมกลุ่มท่ีต่างกนั จะข้ึนอยู่กบัการผสมผสานนโยบายทาง

เศรษฐกิจและความเขม้ขน้ในพนัธมิตรทางการเมือง รายละเอียดเป็นดงัน้ี 

1. เขตการคา้เสรี (Free Trade Area : FTA) 

2. สหภาพศุลกากร (Customs Union) 

3. ตลาดเดียว (Single Market) 

4. สหภาพเศรษฐกิจและการเงิน (Economic and Monetary Union)  

5. การรวมกลุ่มโดยสมบูรณ์ (Complete Integration)  

ตารางท่ี 3-1 แนวคิดการรวมกลุ่มเบลา บาลาซซา (Bela Balassa) 

การบูรณาการ
ทางเศรษฐกจิ 

การลด
อุปสรรค
ทางการค้า
ระหว่างกนั 

การ
ก าหนด
อตัราภาษี
น าเข้า
ร่วมกนั 

 

การเคลือ่นย้าย
ปัจจัยการผลติ
ผ่านพรมแดน
ประเทศสมาชิก

โดยอสิระ 

การใช้เงินตรา
ระหว่าง

ประเทศและ
นโยบายทาง
เศรษฐกจิ
ร่วมกนั 

การบูรณาการ
ความร่วมมือ

อืน่ๆ 
นอกเหนือจาก
ด้านเศรษฐกจิ 

เขตการคา้เสรี  X         
สหภาพ
ศุลกากร  

X X       

ตลาดร่วม  X X X     
สหภาพทาง
เศรษฐกิจและ
การเงิน  

X X X X   

การรวมตวัทาง
เศรษฐกิจอยา่ง
สมบูรณ์แบบ 

X X X X X 

ท่ีมา: Bela Balassa, 1960 
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Jean – Paul Rodrigue ไดแ้บ่งระดบัของการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจออกเป็น 5 ระดบั 

ซ่ึงมีผลกระทบต่อภูมิภาคของโลก สรุปไดเ้ป็นดงัน้ี 

1. การคา้เสรี (Free Trade) เป็นการปรับลดภาษีลงระหวา่งประเทศสมาชิก โดยภาษีใน

ท่ีน้ีคือภาษีการน าเขา้สินคา้ระหว่างกนั ตลอดจนกลุ่มประเทศสมาชิกเหล่าน้ี ตอ้งรักษาอุปสรรค

ทางการคา้ในเร่ืองของภาษีกบัประเทศนอกกลุ่มไปพร้อมกนัดว้ย ทั้งน้ี เป้าหมายของการรวมกลุ่ม

กนัในลกัษณะน้ี จะมุ่งพฒันาเศรษฐกิจให้มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ มีระดับการพฒันา

เศรษฐกิจท่ีดีข้ึน และมุ่งบรรลุการมีประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจ (Economic Efficiency) 

2. สหภาพศุลกากร (Custom Union) ก าหนดอตัราภาษีภายนอกร่วมกนัของประเทศ

สมาชิก โดยอตัราภาษีศุลกากรดังกล่าว จะเป็นระดบัอตัราภาษีเดียวกันทั้งกลุ่ม ส าหรับใช้เป็น

มาตรการทางภาษีกบัประเทศนอกกลุ่ม การรวมกลุ่มกนัเป็นสหภาพศุลกากรนั้น จะเป็นประโยชน์

อยา่งมากโดยเฉพาะในเร่ืองของความสามารถในการแข่งขนัทางดา้นการคา้ระหวา่งประเทศ และลด

ปัญหาอุปสรรคในเร่ืองของการส่งออก 

3. ตลาดร่วม (Common Market) เป็นการเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิต แรงงาน และทุน 

ระหวา่งกนัไดอ้ยา่งเสรีระหวา่งประเทศสมาชิก เพื่อยกระดบัเศรษฐกิจ และเพิ่มความไดเ้ปรียบโดย

เปรียบเทียบ  

4. สหภาพเศรษฐกิจ (Economic Union) มีการประสานการด าเนินนโยบายทางการเงิน 

และนโยบายทางการคลงัร่วมกนัระหวา่งประเทศสมาชิก รวมทั้งเกิดการรวมกลุ่มกนัทางการเมือง 

และในอนาคตจะเกิดการใชน้โยบายการเงินร่วมกนั ในลกัษณะของการใชอ้ตัราแลกเปล่ียนเดียวกนั 

หรือการใชส้กุลเงินเดียวกนั เฉกเช่น กรณีของสหภาพยโุรป (European Union: EU) 

5. สหภาพทางการเมือง (Political Union) เป็นพฒันาการของการรวมกลุ่มกนัทาง

เศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนไดใ้นลกัษณะของการมีรัฐบาลร่วมกนั ซ่ึงจะท าให้อ านาจอธิปไตยของประเทศ

สมาชิกลดต ่าลง ทั้งน้ี การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจในลกัษณะน้ี คน้พบไดเ้ฉพาะประเทศท่ีมีลกัษณะ

ของความเป็นอิสระค่อนขา้งมาก อยา่งสหรัฐอเมริกา  

. 
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แผนภาพท่ี 3-1 ระดบัของการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ ตาม Jean – Paul Rodrigue  

 
ท่ีมา: Jean-Paul Rodrigue, 2557 
 

Sean Burges (2007) ได้แบ่งระดบัของความร่มมือทางเศรษฐกิจไวใ้นวารสาร 

Encyclopedia of Governance ไว ้6 ระดบั พอสรุปได ้ดงัน้ี 

1.  เขตการคา้เสรีเบ้ืองตน้ (Simple Free-trade Area) เป็นขอ้ตกลงการให้สิทธิพิเศษ

ทางศุลกากร (Preferential Tariff Agreement) ซ่ึงหมายถึงขอ้ตกลงเพื่อลดภาษีให้แก่กนัและกนั โดย

อตัราภาษีท่ีเรียกเก็บจะนอ้ยกวา่อตัราภาษีท่ีเรียกเก็บจากประเทศท่ีสาม เช่น การรวมตวักนัของกลุ่ม 

LAIA (Latin American Integration Association), ASEAN และ Trade Expansion and Cooperation 

Agreement เป็นตน้ นอกจากน้ี ความรวมมือในระดบัน้ี จะเขม้ขน้ถึงระดบัการเป็นสหภาพศุลกากร

บางส่วน (Partial Customs Union) ดว้ย โดยประเทศท่ีท าขอ้ตกลงกนัยงัคงอตัราภาษีไวใ้นระดบัเดิม 

แต่มีการก าหนดอตัราภาษีศุลกากรในการคา้กบัประเทศภายนอกกลุ่มร่วมกนั (Common External 

tariff) 

2.  เขตการคา้เสรี (Free Trade Areas) ในเขตการคา้เสรี การซ้ือขายสินคา้และบริการ

ระหวา่งประเทศภาคีสามารถท าไดอ้ยา่งเสรีปราศจากขอ้กีดกนัทางการคา้ ทั้งมาตรการทางภาษี และ

มาตรการกีดกนัทางการคา้ท่ีมิใช่ภาษี  ในขณะเดียวกนั แต่ละประเทศสมาชิกยงัคงสามารถด าเนิน

นโยบายกีดกนัทางการคา้กบัประเทศนอกกลุ่มไดอ้ย่างอิสระ เช่น การรวมตวักนัของกลุ่ม EFTA, 

NAFTA และ CER เป็นตน้ 
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3.  สหภาพศุลกากร (Customs Union) เป็นรูปแบบของการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจท่ีมี

ระดบัความเขม้ขน้สูงข้ึนมาอีกระดบัหน่ึง โดยการรวมกลุ่มในลกัษณะน้ีนอกจากจะขจดัขอ้กีดกนั

ทางการคา้ออกไปแลว้ ยงัมีการก าหนดพิกดัอตัราภาษีศุลกากรในการคา้กบัประเทศภายนอกกลุ่ม

ร่วมกนั และให้มีอตัราเดียวกนัดว้ย (Common External Tariff) เช่น การรวมตวักนัของกลุ่ม 

MERCOSUR, Equatorial Customs Union and Cameroon และ African Common Market เป็นต ั

4.  ตลาดร่วม (Common Market) รูปแบบของการรวมกลุ่มประเภทน้ี พฒันาและ

เติบโตมาจากแนวคิดการสร้างความเขม้แขง็ใหก้บัตลาด โดยความร่วมมือกนัทางเศรษฐกิจในระดบั

น้ี นอกจากจะมีลักษณะเหมือนกับสหภาพศุลกากรแล้ว ยงัสามารถเคล่ือนยา้ยปัจจัยการผลิต 

(แรงงาน ทุน และเทคโนโลยี) ไดอ้ยา่งเสรีดว้ย เช่น การรวมตวักนัของกลุ่ม EU ก่อนปี 1992 

5. สหภาพทางการเงิน (Monetary Union) ภายใตก้ารรวมกลุ่มในระดบัของการเป็น

ตลาดร่วมนั้น เป็นการเปิดเสรีทั้งในตลาดสินค้า บริการ และในตลาดปัจจยัไปพร้อมๆ กัน ซ่ึง 

ภายใตก้ระบวนดงักล่าวท่ีเกิดข้ึน ย่อมเกิดความไม่สะดวกในส่วนของตน้ทุนในการแลกเปล่ียน 

ดงันั้น เพื่อปลดล็อกในเร่ืองของตน้ทุนเงินตราท่ีแตกต่างกนั และตน้ทุนท่ีเกิดจากกระบวนการทาง

การเงินเพื่อการแลกเปล่ียนท่ีเกิดข้ึน ความร่วมมือทางเศรษฐกิจในระดบัของการเป็นสหภาพทาง

การเงิน จึงถูกพฒันาข้ึน โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อขจดัอุปสรรค และลดตน้ทุนท่ีเกิดจากการแลกเปล่ียน

ดว้ยเงินตราต่างสกุลกนั ซ่ึงเป็นขอ้ตกลงในเร่ืองของความสัมพนัธ์ของระดบัอตัราแลกเปล่ียน หรือ

นโยบายการเงินต่างๆ โดยเฉพาะในส่วนของตลาดแลกเปล่ียนเงินตรา ทั้งน้ี การรวมกลุ่มในลกัษณะ

น้ี จะมีผลต่อความไม่เป็นอิสระของนโยบายการเงิน ท าใหเ้คร่ืองมือทางเศรษฐกิจภายในประเทศ จะ

ถูกด าเนินการโดยนโยบายทางการคลงัเป็นส าคญัในการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ ดงันั้น การขบัเคล่ือน

เศรษฐกิจจะถูกบิดเบือนจากการเมืองเป็นส าคญั 

6.  สหภาพทางเศรษฐกิจ (Economic Union) นอกจากจะมีการคา้เสรี การเคล่ือนยา้ย 

ปัจจยัการผลิตอยา่งเสรี และนโยบายการคา้ร่วมแลว้ ยงัมีการประสานความร่วมมือกนัในการด าเนิน

นโยบายทางเศรษฐกิจ ทั้งนโยบายการเงิน และการคลงั  

อจัฉราพรรณ ลีฬพนัธ์ (2555) แบ่งรูปแบบของกลุ่มเศรษฐกิจในระดบัภูมิภาคออกเป็น 

4 แบบ ดงัน้ี 
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1. เขตการคา้เสรี (Free Trade Area) เป็นการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจของประเทศใน

ระดบัภูมิภาค เพื่อใหป้ระเทศสมาชิกไดรั้บผลประโยชน์ 

2. สหภาพศุลกากร (Customs Union) ลกัษณะการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจท่ีคลา้ยกบั

การรวมกลุ่มแบบเขตการคา้เสรีจะไม่มีการเก็บภาษีศุลกากรระหวา่งกนั และไม่มีการจ ากดัปริมาณ

สินคา้น าเขา้ของประเทศ 

3. ตลาดร่วม (Common Market) การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจท่ีประเทศสมาชิกสามารถ

เคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิต 

4. สหภาพทางเศรษฐกิจ (Economic Integration) เป็นการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจแบบ

สหภาพ โดยรัฐบาลของประเทศสมาชิกจะประสานนโยบายทางเศรษฐกิจ 

ความตกลงประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน 

ตามเน้ือความใน AEC Blueprint ไดมี้การก าหนดยทุธศาสตร์การกา้วไปสู่ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community หรือ AEC) ไว ้4 ประการดว้ยกนั คือ 

1. การเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกนั 

2. การเป็นภูมิภาคท่ีมีขีดความสามารถในการแข่งขนัสูง 

3. การเป็นภูมิภาคท่ีมีการพฒันาทางเศรษฐกิจท่ีเท่าเทียมกนั  

4. การเป็นภูมิภาคท่ีมีการบูรณาการเขา้กบัเศรษฐกิจโลก 

โดยมีความมุ่งหมายเพื่อให้อาเซียนมีการเคล่ือนยา้ยสินคา้ บริการ การลงทุน เงินทุน 

และแรงงานฝีมือไดอ้ยา่งเสรี รวมทั้งมีเป้าหมายส าคญัในการสร้างภูมิภาคท่ีมีความสามารถในการ

แข่งขนัเพิ่มสูงข้ึน มีเสถียรภาพทางเศรษฐกิจ และความสามารถในการแข่งขนั เพื่อท าให้เกิดการ

แข่งขนัท่ีเท่าเทียมกนั เสริมสร้างการขยายตวัทางเศรษฐกิจในภูมิภาคระยะยาว ตลอดจนเพิ่มบทบาท

ให้กับภูมิภาคในเศรษฐกิจโลก ด้วยการมีส่วนร่วมเป็นเครือข่ายห่วงโซ่อุปทานโลก (AEC – 

Blueprint, Online, 2557)  
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แผนภาพท่ี 3-2 องคป์ระกอบของ AEC Blueprint 

ท่ีมา: มนตรี, 2556 

ทั้งน้ี อาเซียนไดก้ าหนด 12 สาขาอุตสาหกรรมส าคญัล าดบัแรกอยูภ่ายใตต้ลาดและ

ฐานการผลิตเดียวกนัของอาเซียน แบ่งแยกตามประเทศและสาขาไดด้งัน้ี 

ตารางท่ี 3-2 ความรับผดิชอบตาม Road Map AEC 
ประเทศผู้รับผดิชอบ สาขาทีรั่บผดิชอบ 

พม่า สาขาผลิตภณัฑเ์กษตร และสาขาประมง 

มาเลเซีย สาขาผลิตภณัฑย์าง และสาขาส่ิงทอ 

อินโดนีเซีย สาขายานยนต ์และสาขาผลิตภณัฑไ์ม ้

ฟิลิปปินส์ สาขาอิเล็กทรอนิกส์ 

สิงคโปร์ สาขาเทคโนโลยสีารสนเทศ และสาขาสุขภาพ 

ไทย สาขาการท่องเท่ียว และสาขาการบิน 

เวยีดนาม สาขาโลจิสติกส์ 

ท่ีมา: ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน, ออนไลน์, 2557 
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ส าหรับองค์ประกอบอ่ืนๆ ไดแ้ก่ การปรับปรุงกลไกดา้นสถาบนัโดยการจดัตั้งกลไก

การหารือระดับสูง ประกอบด้วย ผูแ้ทนระดับรัฐมนตรีทุกสาขาท่ีเก่ียวข้องรวมทั้งภาคเอกชน 

อาเซียน ตลอดจนการพฒันาระบบกลไกการตรวจสอบติดตามผลการด าเนินงาน ( Peer Review )  

และจดัหาแหล่งทรัพยากรส าหรับการด าเนินงานกิจกรรมต่างๆอยา่งมีประสิทธิภาพ 

ในช่วงการประชุมสุดยอดอาเซียน คร้ังท่ี 13 เม่ือเดือนพฤศจิกายน 2550 ณ ประเทศ 

สิงคโปร์ ผูน้ าอาเซียนไดล้งนามในปฏิญญาว่าดว้ยแผนงานการจดัตั้งประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

โดยประกอบดว้ยแผนการด าเนินงาน (AEC Blueprint ) และตารางเวลาด าเนินงาน (Strategic 

Schedule )  ซ่ึงเป็นเอกสารผนวก จึงนบัไดว้า่ขณะน้ีอาเซียนไดท้  าพิมพเ์ขียวของการด าเนินงานไปสู่

การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนเสร็จสมบูรณ์แลว้ ขั้นต่อไป คือ การเร่ิมลงมือด าเนินงานตาม

แผนงานในดา้นต่างๆเพื่อร่วมกนัสร้างประชาคมท่ีเป็นหน่ึงเดียวกนัของอาเซียนต่อไป  

ทั้งน้ี เพื่อใหก้ารด าเนินงานเป็นไปตามแผนงานและก าหนดเวลาท่ีตั้งใจไว ้อาเซียนจึง

ตกลงท่ีจดัท าเคร่ืองมือติดตามวดัผลการด าเนินการตาม AEC Blueprint ซ่ึงจะใชเ้ป็นเคร่ืองมือกลไก

ในการติดตามความคืบหนา้ และประเมินผลการด าเนินงานในดา้นต่างๆ ของประเทศสมาชิกเป็น

รายประเทศรวมทั้งภาพรวมการด าเนินงานในระดบัภูมิภาคดว้ย โดยจะเสนอ AEC Scorecard ให้

ผูน้ าอาเซียนทราบในการประชุมสุดยอดอาเซียนทุกปีดว้ย 

1.  ความเช่ือมโยงของ AEC Scorecard กบักฎบัตรอาเซียน 

กฎบัตรอาเซียน เป็นเสมือนธรรมนูญของอาเซียนซ่ึงวางกฎเกณฑ์ส าหรับ

ประชาคมอาเซียน ท่ีประกอบดว้ย 3 เสาหลกั ไดแ้ก่ ความมัน่คง เศรษฐกิจ สังคมและวฒันธรรม 

โดยในส่วนของเสาเศรษฐกิจจะมี AEC Scorecard เป็นแผนงานท่ีอาเซียนตอ้งด าเนินการเพื่อให้

บรรลุการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในปี 2558 โดยความเช่ือมโยงดงักล่าว สามารถสรุปเป็น

แผนภาพ ดงัน้ี 
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แผนภาพท่ี 3-3 ความเช่ือมโยงของ AEC Scorecard กบักฎบตัรอาเซียน ในเชิงประโยชน์ท่ีไดรั้บ 

ท่ีมา: มนตรี, 2555 

2.  ความมุ่งประสงค์ของกฎบัตรอาเซียน  

2.1  เพื่อธ ารงรักษาและเพิ่มพูนสันติภาพ ความมัน่คง และเสถียรภาพ กบัทั้ง

เสริมสร้างคุณค่าทางสันติภาพในภูมิภาคใหม้ากข้ึน 

2.2  เพื่อเพิ่มความสามารถในการปรับตวัยดืหยุน่สู่สภาวะปกติของภูมิภาคโดยการ

ส่งเสริมความร่วมมือดา้นการเมือง ความมัน่คง เศรษฐกิจและสังคมวฒันธรรมใหแ้น่นแฟ้นยิง่ข้ึน 

2.3  เพื่อธ ารงรักษาเอเชียตะวนัออกเฉียงใตใ้ห้เป็นเขตปลอดอาวุธนิวเคลียร์และ

ปราศจากอาวธุท่ีมีอานุภาพท าลายลา้งสูงอ่ืนๆ ทุกชนิด 

2.4  เพื่อท าให้แน่ใจวา่ประชาชนและรัฐสมาชิกของอาเซียนอยูร่่วมกบัประชาคม

โลกไดโ้ดยสันติในสภาวะท่ีเป็นธรรม มีประชาธิปไตยและและมีความปรองดองกนั 

2.5  เพื่อสร้างตลาดและฐานการผลิตเดียวท่ีมีเสถียรภาพ มัง่คัง่ มีความสามารถใน

การแข่งขนัสูง และมีการรวมตวักนัทางเศรษฐกิจซ่ึงมีการอ านวยความสะดวกทางการคา้และการ
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ลงทุนอยา่งมีประสิทธิภาพ โดยมีการเคล่ือนยา้ยอยา่งเสรีของสินคา้ บริการ และการลงทุน การ

เคล่ือนยา้ยท่ีไดรั้บความสะดวกของนกัธุรกิจ ผูป้ระกอบวิชาชีพ ผูมี้ความสามารถพิเศษและแรงงาน

และการเคล่ือนยา้ยอยา่งเสรียิง่ข้ึนของเงินทุน 

2.6  เพื่อบรรเทาความยากจนและลดช่องวา่งการพฒันาภายในอาเซียนโดยผ่าน

ความช่วยเหลือซ่ึงกนัและกนัและความร่วมมือ 

2.7  เพื่อเสริมสร้างประชาธิปไตย เพิ่มพนูธรรมาภิบาล และหลกันิติธรรมตลอดจน

ส่งเสริมและคุม้ครองสิทธิมนุษยชนและเสรีภาพขั้นพื้นฐานโดยค านึงถึงสิทธิและหน้าท่ีของรัฐ

สมาชิกของอาเซียน 

2.8  เพื่อตอบสนองอยา่งมีประสิทธิภาพ ตามหลกัความมัน่คงท่ีครอบคลุมในทุก

มิติ ต่อส่ิงทา้ทายทุกรูปแบบ อาชญากรรมขา้มชาติ และส่ิงทา้ทายขา้มพรมแดนอ่ืนๆ 

2.9  เพื่อสนบัสนุนการพฒันาอย่างย ัง่ยืน เพื่อท าให้แน่ใจว่า ในภูมิภาคมีการ

คุม้ครองสภาพแวดลอ้ม ความย ัง่ยืนของทรัพยากรธรรมชาติ การอนุรักษม์รดกทางวฒันธรรม และ

คุณภาพชีวติท่ีดีของประชาชน 

2.10  เพื่อพฒันาทรัพยากรมนุษยโ์ดยผ่านความร่วมมือท่ีใกล้ชิดยิ่งข้ึนในด้าน

การศึกษาและการเรียนรู้ตลอดชีวิต ดา้นวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพื่อเสริมสร้างพลงัประชาชน

และเสริมสร้างความเขม้แขง็แห่งประชาคมอาเซียน 

2.11  เพื่อเพิ่มพนูความเป็นอยูท่ี่ดีและการด ารงชีวิตของประชาชนอาเซียนดว้ยการ

ให้ประชาชนมีโอกาสท่ีทดัเทียมกนัในการเขา้ถึงการพฒันามนุษย ์ สวสัดิการสังคม และความ

ยติุธรรม 

2.12  เพื่อเสริมสร้างความร่วมมือในการสร้างสภาพแวดลอ้มท่ีปลอดภยั มัน่คง 

และปราศจากยาเสพติด ส าหรับประชาชนของอาเซียน 

2.13 เพื่อส่งเสริมอาเซียนท่ีมีประชาชนเป็นศูนยก์ลาง ซ่ึงทุกภาคส่วนของสังคม

ได้รับการส่งเสริมให้มีส่วนร่วมและได้รับผลประโยชน์จากกระบวนการรวมตวัและการสร้าง

ประชาคมของอาเซียน 

2.14  เพื่อส่งเสริมอตัลกัษณ์ของอาเซียนโดยผา่นการส่งเสริมความส านึกถึงความ

หลากหลายทางวฒันธรรมและมรดกของภูมิภาคยิง่ข้ึน  
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2.15  เพื่อธ ารงไวซ่ึ้งความเป็นศูนยร์วมและบทบาทเชิงรุกของอาเซียนในฐานะ

พลงัขบัเคล่ือนหลกัในความสัมพนัธ์และความร่วมมือระหวา่งอาเซียนกบัหุ้นส่วนนอกภูมิภาค ใน

ภาพแบบของภูมิภาคท่ีเปิดกวา้ง โปร่งใส และไม่ปิดกั้น 

แผนภาพท่ี 3-4 ความเช่ือมโยงระหวา่ง AEC Scorecard กบักฎบตัรอาเซียน 3 มิติ 

 
ท่ีมา: มนตรี, 2555 

 

 

 



62 

ประโยชน์ที่กลุ่มอาเซียน 10 จะได้รับจากการรวมกลุ่ม AEC 

หากการคา้ภายในกลุ่มความร่วมมือมีมากกวา่การคา้ภายในประเทศของแต่ละประเทศ

สมาชิกโดยเปรียบเทียบแลว้ การรวมกลุ่มกนัเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จะเป็นแนวทางการ

สร้างโอกาสแห่งการเสริมสร้างการคา้ให้ขยายตวัได้มากข้ึน โดยจะเกิดการทดแทนกนัระหว่าง

สินคา้ท่ีมีตน้ทุนสูงกว่ากบัสินคา้ท่ีมีตน้ทุนต ่ากว่า จากการเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิตภายในกลุ่ม 

นอกจากน้ี หากการคา้ของแต่ละประเทศภายในกลุ่ม มีความสัมพนัธ์กบัการคา้ภายนอกกลุ่มใน

สัดส่วนมากเช่นกนั ย่อมจะท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงวิถีทางการคา้ได้ ซ่ึงในกลุ่ม ASEAN เอง 

ประเทศโดยส่วนใหญ่ จะมีความสัมพนัธ์กบัการคา้ระหว่างประเทศภายนอกกลุ่มเป็นสัดส่วนท่ี

ค่อนขา้งสูงกว่าสัดส่วนการคา้ระหว่างประเทศภายในกลุ่ม จึงไม่อาจจะเปล่ียนแปลงวิถีทางแห่ง

การค้าระหว่างประเทศได้มากนัก แต่ผลท่ีได้จะเป็นในส่วนของโอกาสของการเปล่ียนแปลง

โครงสร้างการผลิตท่ีสมเหตุสมผลมากยิ่งข้ึน ซ่ึงเกิดจากการเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิต การพฒันา

เทคโนโลยี การแลกเปล่ียนประสบการณ์การท างาน และเพิ่มพูนทกัษะของแรงงานระหวา่งกนั ซ่ึง

การพฒันาปัจจยัทุนในส่วนของแรงงานนั้น จะเป็นแนวทางของการพฒันาท่ีย ัง่ยืนของภูมิภาคใน

ท่ีสุด 

ทั้งน้ี จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศ งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง และ

ความตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ดงักล่าว สามารถวิเคราะห์ประโยชน์ท่ีประเทศในกลุ่ม

อาเซียนจะไดรั้บจากการเขา้ร่วมเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ไดเ้ป็นประเด็นใหญ่ๆ ในภาพรวม 

ดงัน้ี 

1.  ด้านการผลติ 

1.1 เกิดการประหยดัต่อขนาด (Economics of Scale) เน่ืองจากภายใตค้วามตกลง

การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน หน่ึงในความมุ่งหมายของความตกลง คือ การเคล่ือนยา้ยปัจจยั

การผลิตไดโ้ดยเสรี ซ่ึงในส่วนน้ีนั้น ตามทฤษฎีแลว้ จะเกิดการเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิตจากแหล่งท่ี

มีตน้ทุนสูง ไปยงัประเทศท่ีมีแหล่งตน้ทุนการผลิตท่ีต ่ากวา่ ตลอดจนภายใตค้วามร่วมมือดงักล่าว 

จะเกิดการแลกเปล่ียนองค์ความรู้ในเร่ืองของเทคโนโลยีเกิดข้ึน ซ่ึงในส่วนน้ีนบัเป็นปัจจยัส าคญั
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แห่งการยกระดบัเทคโนโลยีการผลิต ให้มีความทนัสมยั และตน้ทุนต ่ามากยิ่งข้ึน รวมทั้ง ในภาค

การผลิตจะเกิดการใชปั้จจยัการผลิตท่ีลดต ่าลง เน่ืองจากเทคโนโลยท่ีีเกิดการพฒันา  

แต่อยา่งไรก็ตาม ในส่วนของการเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิตดงักล่าว นอกจากจะก่อเกิด

ผลดีต่อโครงสร้างของภาคการผลิตแลว้ ในอีกแง่มุมหน่ึง กลบัก่อให้เกิดผลเสียหายไดเ้ช่นเดียวกนั 

กล่าวคือ การเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิตโดยเสรีดงักล่าวนั้น เม่ือเกิดการเคล่ือนยา้ยไปสู่ประเทศท่ีมี

ตน้ทุนต ่ากวา่แลว้ ซ่ึงมีผลท าให้เกิดการประหยดัต่อขนาดในส่วนของภาคการผลิตก็จริงอยู ่แต่ใน

ขณะเดียวกนั ผลอีกดา้นหน่ึงของกระบวนการท่ีเกิดข้ึนก็คือ การบิดเบือนทางการคา้ และการใช้

ปัจจยัการผลิตท่ีมีคุณภาพต ่ากวา่ในการผลิตสินคา้แทน ซ่ึงอาจจะส่งผลต่อคุณภาพของสินคา้ท่ีออก

สู่ตลาดไดเ้ช่นกนั นอกจากน้ี ยงัก่อใหเ้กิดผลเสียในประเด็นของโครงสร้างการผลิตของประเทศท่ีมี

ตน้ทุนสูงกว่าในส่วนของปัจจยัการผลิตนั้น กล่าวคือ อาจจะไม่มีการผลิตสินคา้ปัจจยัดงักล่าว ใน

ประเทศนั้นๆ อีก ก็เป็นได ้ซ่ึงแน่นอนว่าย่อมส่งผลกระทบกบัโครงสร้างการผลิตภายในประเทศ

ของประเทศนั้นๆ อยา่งหลีกเล่ียงไม่ได ้ซ่ึงปัญหาน้ี จากงานวิจยัแลว้ พบวา่ ประเทศก าลงัพฒันาท่ีมี

การรวมกลุ่มกนัทางเศรษฐกิจ จะเป็นกลุ่มประเทศท่ีก่อใหเ้กิดประเด็นปัญหาน้ีไดม้ากกวา่ประเทศท่ี

พฒันาแลว้อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ  

1.2 การยกระดบัทุนมนุษย ์(Human capital) ภายใตค้วามตกลงการเป็นประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียนดงักล่าว จะเกิดการเคล่ือนยา้ยแรงงานในเบ้ืองตน้ 8 สาขาวิชาชีพ โดยเป็นสาขา

อาชีพของแรงงานท่ีมีทกัษะทั้งส้ิน ตั้งแต่ สถาปนิก วศิวกร แพทย ์พยาบาล ทนัตแพทย ์นกับญัชี นกั

ส ารวจ และสาขาวิชาชีพการท่องเท่ียว อาทิ มคัคุเทศน์ ซ่ึงในส่วนน้ี จะก่อเกิดประโยชน์อยา่งมาก

กบักลุ่มวิชาชีพดงักล่าว เน่ืองจากจะเกิดการแลกเปล่ียนองคค์วามรู้ระหวา่งประเทศ เกิดการพฒันา

ทุนมนุษยอ์ย่างไร้ขอบเขต ยกระดบัแรงงานฝีมือของภูมิภาคให้มีขีดความสามารถเพิ่มสูงข้ึน แต่

ทั้งน้ี ภายใตบ้ริบทของการเคล่ือนยา้ยแรงงานดงักล่าว ยงัมีขอ้จ ากดัในเร่ืองของการเคล่ือนยา้ยอยู่

มาก ซ่ึงไม่ใช่เร่ืองง่ายท่ีจะเกิดการเคล่ือนยา้ยแรงงานในกลุ่มน้ีไดโ้ดยเสรี 

อย่างไรก็ตาม แมก้ารเคล่ือนยา้ยแรงงานระหว่างกนัภายในกลุ่ม จะก่อเกิดการพฒันา

ทุนมนุษยข์องกลุ่มก็ตาม แต่ในทางกลบักนั อาจเป็นการซ ้ าเติมปัญหาให้กบัประเทศสมาชิกท่ีมี

ปัญหาในเร่ืองของแรงงานอพยพยา้ยถ่ินให้เพิ่มสูงข้ึน เน่ืองจากแน้วโนม้การเคล่ือนยา้ยแรงงานก็

เช่นเดียวกนักบัทิศทางการเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิต กล่าวคือ การเคล่ือนยา้ยของแรงงาน ยอ่มจะมี
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การเคล่ือนยา้ยแรงงานจากประเทศท่ีให้อตัราผลตอบแทนท่ีต ่า ไปยงัประเทศท่ีมีอตัราผลตอบแทน

ท่ีดีกว่า ซ่ึงการรวมกลุ่มเศรษฐกิจดงักล่าว มีหลายประเทศสมาชิกท่ีก าลงัเผชิญกบัปัญหาดงักล่าว 

เช่น ประเทศเมียนมาร์ ประเทศเวียดนาม ประเทศกมัพูชา และสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน

ลาว โดยในส่วนน้ีจะส่งผลต่อปัญหาทางสังคมให้กบัประเทศนั้นๆ อาทิ โครงสร้างอายุประชากร 

ภาระภาษีต่อหวัเพิ่มสูงข้ึน เป็นตน้ 

2.  ด้านการลงทุน 

ในส่วนของภาคการลงทุน ภายใตบ้ริบทดงักล่าว จะเกิดการเคล่ือนยา้ยเงินทุนได้

อยา่งเสรีนั้น เป็นผลดีในส่วนของการท าให้เกิดการขยายตวัในภาคการลงทุนเกิดข้ึน ซ่ึงแน่นอนว่า

ยอ่มส่งผลต่อการขยายตวัทางเศรษฐกิจ ภายกลไกและกระบวนการของการมีงานท าท่ีเพิ่มสูงข้ึน ลด

ปัญหาการวา่งงาน และเพิ่มผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศท่ีเกิดการเขา้ไปลงทุน  

โดยส่วนใหญ่ประโยชน์ในส่วนน้ี หากเป็นการลงทุนในส่วนของภาค real sector 

ประเทศท่ีดอ้ยพฒันาโดยเปรียบเทียบภายในกลุ่ม จะเป็นประเทศท่ีไดรั้บผลประโยชน์ในส่วนน้ี

มากกวา่ประเทศท่ีมีการพฒันาแลว้ เน่ืองจากประเทศท่ีดอ้ยพฒันา อาทิ ประเทศเมียนมาร์ เวียดนาม 

ลาว และกมัพชูา จะเป็นกลุ่มประเทศท่ีมีตน้ทุนในเร่ืองของแรงงานท่ีค่อนขา้งต ่า ซ่ึงจะช่วยในเร่ือง

ของตน้ทุนการผลิตโดยรวมค่อนขา้งมาก แต่อย่างไรก็ตาม ในส่วนของประโยชน์ในเร่ืองของการ

ลงทุนน้ี ยงัประกอบไปดว้ยองคป์ระกอบของโครงสร้างพื้นฐานในประเทศ ท่ีเอ้ือต่อภาคโลจิสติกส์ 

และแหล่งทรัพยากรเป็นส าคญัในการพิจารณาร่วม นอกเหนือจากระดบัของอตัราค่าจา้งแลว้ 

ส่วนการเคล่ือนยา้ยเงินทุนในลักษณะของการลงทุน หรือเก็งก าไรแล้วนั้ น จะมี

ลกัษณะของการพิจารณาท่ีต่างกนัอยู่บา้ง เน่ืองจากการลงทุนในลกัษณะน้ี จะเป็นการพิจารณาใน

ส่วนของความเส่ียงกบัผลตอบแทนเป็นส าคญั ซ่ึงประเทศท่ีดอ้ยพฒันาในกลุ่มโดยเปรียบเทียบ จะมี

ความเส่ียงในส่วนของตลาดเงิน และตลาดทุนสูงกวา่ประเทศท่ีพฒันาแลว้โดยเปรียบเทียบในกลุ่ม 

ซ่ึงจะเป็นปัจจยัท่ีท าใหป้ระเทศท่ีพฒันาแลว้ไดป้ระโยชน์จากการเคล่ือนยา้ยเงินลงทุนในสัดส่วนท่ี

มากกวา่ประเทศท่ีดอ้ยพฒันาโดยเปรียบเทียบ  

ทั้ งน้ี ในอีกแง่มุมหน่ึง ผลเสียของการเคล่ือนยา้ยทุนโดยเสรีนั้น จะเป็นการเพิ่ม

ช่องวา่งของประเทศรวยกบัประเทศจนให้มากข้ึนได ้เน่ืองจากการเคล่ือนยา้ยเงินทุน จะเคล่ือนยา้ย
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ไปยงัแหล่งเงินทุนท่ีมีตน้ทุนต ่ามากกวา่ไปยงัแหล่งเงินทุนท่ีมีตน้ทุนสูงกวา่ ซ่ึงอาจน าไปสู่ปัญหา

ของการกระจุกตวัของเงินทุนข้ึนได ้ 

3.  ด้านการค้า 

การรวมกลุ่มกนัทางเศรษฐกิจมีความสัมพนัธ์กบัขนาดของตลาดและการเติบโต

ทางเศรษฐกิจการคา้ เพราะเป็นการเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตดว้ยเทคโนโลยี  เกิดการแบ่งงาน

กนัท า  และเกิดการแลกเปล่ียนวตัถุดิบระหวา่งกนั  ปัจจยัท่ีส าคญัท่ีสุดในการก าหนดประสิทธิภาพ

การผลิตคือขนาดของตลาด การขยายขนาดของตลาดอาจท าให้อุปสงค์เพิ่มข้ึน มีการผลิตท่ีมี

ประสิทธิภาพมีมาตรฐาน  ท าให้รายไดต่้อหัวของประชากรสูงข้ึน และท าให้ตลาดสินคา้ขยายตวั

เพิ่มสูงข้ึน ทั้งน้ีผลดา้นการคา้ท่ีเกิดจากการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจนั้นยงัมีผลให ้

3.1  เกิดการประหยดัจากขนาด (Economics of scale) เน่ืองจากการผลิตสินคา้

จ านวนเดิม ใช้ปัจจยัการผลิตนอ้ยลง เม่ือขนาดตลาดใหญ่ข้ึน การเปล่ียนแปลงน้ีมีส่วนมาจากการ

ประหยดัขนาด การประหยดัขนาดภายนอก มีการแข่งขนั ลดความไม่แน่นอนลง และมีการจดัสรร

ในการลงทุน การมีตลาดใหญ่ท าให้มีการน าเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัเขา้มาใช้เพราะตอ้งผลิตสินคา้

เพิ่มข้ึน ท าใหเ้กิดการประหยดั 

3.2 การเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีโดยอิสระ (Autonomous technological change) 

เพราะการรวบรวมกลุ่มท าใหเ้กิดการคาดคะเนวา่อุปสงคใ์นอนาคตจะเพิ่มข้ึน จึงมีการสร้างโรงงาน

ขนาดใหญ่พร้อมน าวิธีการผลิตท่ีทนัสมยัมาใช้ เช่น การผลิตโดยใช้เคร่ืองจกัรผลิตเฉพาะช้ินส่วน

ในโรงงานรถยนต ์ท าใหต้น้ทุนการผลิตลดลง ตลาดสินคา้ขยายกวา้งข้ึน  

ทั้งน้ี  การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจของอาเซียนจะเป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะช่วยเสริมสร้าง

ความแข็งแกร่งทางเศรษฐกิจ  และเพิ่มความสามารถในการแข่งขนัของอาเซียนในตลาดโลก

เน่ืองจากส่งเสริมใหเ้กิดการเปิดตลาดเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิตระหวา่งประเทศสมาชิกท่ีลึกซ้ึงและ

กวา้งขวางยิง่ข้ึน ทั้งในดา้นการคา้สินคา้ การคา้บริการ การลงทุน เงินทุน และแรงงานรวมถึงความ

ร่วมมือในดา้นการอ านวยความสะดวกทางการคา้ และการลงทุนเพื่อลดอุปสรรคทางดา้นการคา้ 

และการลงทุนในเหลือน้อยท่ีสุดเท่าท่ีจะเป็นไปไดซ่ึ้งจะน าไปสู่การพฒันามาตรฐานการครองชีพ 

และความกินดีอยูดี่ของประชาชนภายในประเทศและลดช่องวา่งการเหล่ือมล ้าทางสังคมใหน้อ้ยลง 
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สรุป 
 ความร่วมมือระหวา่งประเทศ ประกอบไปดว้ยลกัษณะความร่วมมือทางการทูต ความ

ร่วมมือทางกฎหมายระหว่างประเทศ ความร่วมมือองค์กรระหว่างประเทศ ความร่วมมือทาง

เศรษฐกิจ ซ่ึงความตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั้น เป็นความร่วมมือระหว่างประเทศใน

ลกัษณะความร่วมมือทางเศรษฐกิจ โดยการร่วมมือลกัษณะน้ี มีบทบาทความส าคญัต่อรูปแบบทาง

การคา้ ขอบข่ายกิจกรรมทางการคา้ระหว่างประเทศคู่คา้ ทั้งน้ี ความร่วมมือทางเศรษฐกิจไดมี้ผูใ้ห้

ความหมายและค าจ ากดัความไวห้ลากหลาย ตั้งแต่การหมายถึงขอ้ตกลงในการประสานนโยบาย

ทางดา้นการคา้ นโยบายทางการคลงั และ/หรือนโยบายทางการเงิน เพื่อลดความแตกต่างท่ีเกิดข้ึน

ระหว่างกนัในภูมิภาค กระบวนการทางเศรษฐกิจในการลด และ/หรือ ขจดัอุปสรรคทางการคา้

ระหวา่งกนั และประสานนโยบายทางการเงิน ตลอดจนนโยบายทางการคลงัของประเทศในภูมิภาค 

โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อการลดตน้ทุนในการบริโภค และการผลิต ซ่ึงจะเป็นการสนบัสนุนการขยายตวั

ทางการคา้ระหวา่งประเทศท่ีอยูภ่ายใตข้อ้ตกลง 

 ทั้งน้ี การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ สามารถแบ่งออกไดเ้ป็นหลายระดบั ซ่ึงการรวมกลุ่ม

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนมีความมุ่งหมายไปสู่การอยูใ่นระดบัตลาดเดียว (Single Market) แต่ใน

ระยะแรกความเขม้ขน้ของความร่วมมืออยูใ่นระดบัการคา้เสรีเท่านั้น อยา่งไรก็ตาม ประโยชน์ท่ีแต่

ละประเทศในกลุ่มอาเซียนจะได้รับจากการรวมกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนมีมากกว่า

ประโยชน์การค้าภายในประเทศโดยเปรียบเทียบเท่านั้ น แต่ย ังเกิดการประหยัดต่อขนาด 

(Economics of Scale) เกิดการยกระดบัทุนมนุษย ์(Human capital) เกิดการขยายตวัในภาคการลงทุน 

และเกิดการเปล่ียนแปลงเทคโนโลยโีดยอิสระ (Autonomous technological change) 

 



 

บทที� 4 

เศรษฐกจิการค้าของไทยกบัอาเซียน 

บทบาทเศรษฐกจิการค้าของอาเซียนกบัเศรษฐกจิโลก 

1.  ตลาดอาเซียน 

อาเซียนมีขนาดเศรษฐกิจเท่ากบั  3,828,970 ลา้นเหรียญสหรัฐ  (CIA  The  World  

Fact  Book, 2013)  คิดเป็นสัดส่วนของขนาดเศรษฐกิจโลกที= GDP เท่ากบั 87,180,000  ลา้นเหรียญ

สหรัฐ (CIA The World Fact Book, 2013) ถึงร้อยละ 4.4 

แผนภาพที= 4-1 ขนาดและสัดส่วน GDP ของ ASEAN ต่อ GDP World 

 
ที=มา: CIA The World Fact Book, 2013 

โดยมีจาํนวนประชากรเท่ากบั 630,945,422 คน ซึ= งคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 8.9 ของ

ประชากรโลกทัT งหมด (รายละเอียดดังตารางที= 4-1) ทัT งนีT  จะเห็นได้ว่า เมื=อพิจารณาถึงขนาด

เศรษฐกิจ และจาํนวนประชากร ซึ= งเป็นตวัแปรที=สะท้อนได้ถึงขนาดตลาดทางการค้าระหว่าง

ประเทศแลว้ พบว่า ขนาดตลาดของอาเซียน นับไดว้่าเป็นแห่งหนึ= งของโลกที=มีความน่าสนใจใน

การเขา้ขยายตลาด และทาํการคา้ระหวา่งประเทศดว้ย ตลอดจนหากปี พ.ศ. 2558 มาถึง ความตกลง 
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การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนจะตอ้งมีความสมบูรณ์ตามขอ้กาํหนดแลว้ ยอ่มจะทาํให้โอกาส

ทางการคา้ระหว่างประเทศในอาเซียนจะยิ=งขยายตวัเพิ=มสูงขึTน ไม่วา่จะเป็นการเขา้มาทาํการคา้ใน

ประเทศกลุ่มอาเซียน หรือแมแ้ต่ตกลงทาํการคา้เป็นประเทศคู่คา้ระหว่างกนั ทัTงภายในกลุ่มและ

ภายนอกกลุ่ม เนื=องจากขอ้ผอ่นปรนและอุปสรรคทางการคา้ระหวา่งประเทศผา่นคลายลง อาทิ การ

ลดภาษีการนําเข้า การลดมาตรการกีดกันทางการค้า ซึ= งหมายรวมทัT งมาตรการทางภาษีและ

มาตรการที=มิใช่ภาษี การอาํนวยความสะดวกทางการคา้ต่างๆ ตาม AEC Blue Print 

ตารางที= 4-1 จาํนวนประชากรของอาเซียน 

ประเทศ จํานวนประชากร 

(คน) 

สัดส่วนประชากรเทยีบ 

ประชากรโลก  

(ร้อยละ) 

สัดส่วนประชากรเทยีบ

ประชากรอาเซียน  

(ร้อยละ) 

1. บรูไน 422,675 0.01 0.07 

2. เมียนมาร์ 55,746,253 0.79 8.84 

3. กมัพชูา 15,458,332 0.22 2.45 

4. อินโดนีเซีย 253,609,643 3.57 40.20 

5. ลาว 6,803,699 0.10 1.08 

6. มาเลเซีย 30,073,353 0.42 4.77 

7. ฟิลิปปินส์ 107,668,231 1.52 17.07 

8. สิงคโปร์ 5,567,301 0.08 0.88 

9. ประเทศไทย 67,741,401 0.96 10.74 

10. เวยีนนาม 93,421,835 1.32 14.71 

อาเซียน 630,945,422 8.89 100.00 

ที=มา: CIA The World Fact Book, 2014 

นอกจากนีT  เมื=อพิจารณาขยายขอบเขตของอาเซียนให้กวา้งออกไปอีก โดยทาํการควบ

รวม ASEAN+3 และ ASEAN+6 เขา้ไปดว้ยแลว้ จะพบวา่ ทัTงขนาดเศรษฐกิจและจาํนวนประชากร 

มีจาํนวนเพิ=มสูงขึTน โดยขนาดเศรษฐกิจ ASEAN+3 อยู่ที= GDP เท่ากบั 23,613,970 ลา้นเหรียญ    

สหรัฐ (CIA The World Fact Book, 2013) คิดเป็นร้อยละ 27.1 ของขนาด GDP โลก และมีจาํนวน
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ประชากรเท่ากบั 2,162,781,372 คน (CIA The World Fact Book, 2013) ซึ= งคิดเป็นร้อยละ 30.5 ของ

จาํนวนประชากรโลก และเมื=อพิจารณาครอบคลุมไปถึง ASEAN+6 แลว้ จะพบวา่ ขนาดเศรษฐกิจ

จะขยายใหญ่ขึTนอยูที่= 29,710,270 ลา้นเหรียญสหรัฐ (CIA The World Fact Book, 2013)  คิดเป็น

สัดส่วนมากถึงร้อยละ 34.1 ของ GDP โลก โดยมีจาํนวนประชากรรวมกนัเท่ากบั 3,426,035,536 

คน  (CIA The World Fact Book, 2013) ซึ= งคิดเป็นสัดส่วนมากถึงร้อยละ 48.3 ของจาํนวน

ประชากรโลก 

ทัTงนีT  เมื=อพิจารณาถึงอตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจของแต่ละประเทศในกลุ่มอาเซียน

แลว้ พบวา่ แนวโนม้ทิศทางการขยายตวัทางเศรษฐกิจของแต่ละประเทศในกลุ่มอาเซียนนัTน เป็นไป

ในทิศทางเดียวกนั และมีแนวโน้มขยายตวัเพิ=มสูงขึTน มีเพียงทิศทางการขยายตวัของประเทศไทย

เท่านัTนที=น่ากงัวล เนื=องจากมีแนวโน้มทิศทางการขยายตวัลดตํ=าลงอย่างต่อเนื=องตัTงแต่ปี ค.ศ. 2012 

เป็นตน้มา พิจารณาไดจ้ากแผนภาพที= 4-2 

แผนภาพที= 4-2 อตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจ (GDP Growth Rate) ของประเทศในอาเซียน 

 
ที=มา: CIA The World Fact Book, 2014 

ในส่วนของระดบัรายไดต่้อหวัของประชากรในประเทศอาเซียนนัTน ดงัแผนภาพที= 4-3 

พบวา่ ประเทศสิงคโปร์มีระดบัรายไดต่้อหวัสูงที=สุดในอาเซียนอยูที่= 36,540 เหรียญสหรัฐ รองลงมา

คือประเทศมาเลเซียที= 7,030 เหรียญสหรัฐ และไทยอยูอ่นัดบั 3 ที= 3,890 เหรียญสหรัฐ พิจารณาได้

จากขนาดของรูปวงกลมที=ปรากฎในแผนภาพที= 4-3 
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แผนภาพที= 4-3 การบริโภคของภาคเอกชนและการส่งออกต่อผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศ 

 
ที=มา: The Economist, 2012 

นอกจากนีT  แผนภาพที= 4-3 ยงัสะทอ้นให้เห็นไดว้่า ระดบัการบริโภคของภาคเอกชน

ต่อ GDP (Private Consumption of GDP) ในแต่ละประเทศนัTน ประเทศฟิลิปปินส์มีระดบัการ

บริโภคภาคเอกชนต่อ GDP สูงที=สุด อยูที่=ร้อยละ 74.0 พิจารณาไดจ้ากระดบัตามแกนตัTง รองลงมา

ไดแ้ก่ ประเทศเวยีดนามอยูที่=ร้อยละ 66.0 ประเทศอินโดนีเซีย ร้อยละ 57.0 ประเทศไทยร้อยละ 54.0 

ประเทศมาเลเซียร้อยละ 50.0 และประเทศสิงคโปร์ร้อยละ 43.0 ตามลาํดบั รวมทัTงสัดส่วนการ

ส่งออกต่อ GDP (Export of GDP) พิจารณาตามแกนนอน พบวา่ ประเทศสิงคโปร์มีสัดส่วนสูงที=สุด 

รองลงมาเป็นมาเลเซีย และไทย ตามลาํดบั  

เมื=อพิจารณาจากรายงานขีดความสามารถระดับประเทศของอาเซียนโดย World 

Economic Forum (WEF) ปี ค.ศ. 2013 ซึ= งในการวิจยัครัT งนีT  ให้ความสนใจเฉพาะปัจจยัที=เกี=ยวเนื=อง

กบัเศรษฐกิจดา้นการคา้ ดงัตารางที= 4-2 พบวา่ 
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ตารางที= 4-2 ขีดความสามารถการแข่งขนัระดบัประเทศของอาเซียนตาม WEF ปี ค.ศ. 2013     
 สิงคโปร์ มาเลเซีย บรูไน ไทย อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ เวียดนาม กมัพชูา ลาว เมียนมาร์ 

ขีดความ 
สามารถระดบั
โลก (GCI)   
ปี 2013 

2 24 26 37 38 59 70 88 81 139 

ขีดความ 
สามารถ 
ระดบัอาเซียน  
ปี 2013 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

โครงสร้าง
พืTนฐาน 

1 2 4 3 5 8 6 9 7 10 

ประสิทธิภาพ
ตลาดสินคา้ 

1 2 4 3 5 9 8 7 6 10 

การพฒันา
ตลาดการเงิน 

1 2 5 3 6 4 9 7 8 10 

ความพร้อม
เทคโนโลย ี

1 2 3 6 4 5 8 7 9 10 

ขนาดของ
ตลาด 

5 3 10 2 1 4 6 8 9 7 

นวตักรรม 1 2 4 5 3 7 8 9 6 10 

ที=มา: รายงานขีดความสามารถในการแข่งขนัโดย WEF อา้งในมนตรี, 2557 
ประเทศสิงคโปร์ มาเลเซีย และบรูไนเป็น 3 ที=ติด 1 ใน 30 อนัดบัแรกของโลกใน

ลกัษณะของการพิจารณาขีดความสามารถในการแข่งขนัภาพรวม ประเทศไทยอยูที่=อนัดบั 37 ของ

โลก และหากพิจารณาอนัดบัในอาเซียนแลว้ 5 อนัดบัแรกของกลุ่ม คือ สิงคโปร์ มาเลเซีย บรูไน 

ไทย และอินโดนีเซีย โดยสิงคโปร์เป็นประเทศที=มีขีดความสามารถด้านโครงสร้างพืTนฐาน 

ประสิทธิภาพตลาดสินคา้ การพฒันาตลาดเงิน ความพร้อมเทคโนโลยี และนวตักรรมเป็นอนัดบั 1 

ในกลุ่ม แต่มีจุดดอ้ยในปัจจยัขนาดของตลาดที=อยู่อนัดบั 5 ของกลุ่ม โดย ประเทศอินโดนีเซีย เป็น

ประเทศที=มีขนาดตลาดใหญ่เป็นอนัดบั 1 ของกลุ่ม กล่าวสรุปไดว้า่ ประเทศไทยมีขีดความสามารถ

ดา้นขนาดตลาดเป็นอนัดบั 2 ของกลุ่ม และมีขีดความสามารถดา้นโครงสร้างพืTนฐาน ประสิทธิภาพ
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ตลาดสินคา้ การพฒันาตลาดเงินเป็นอนัดบั 3 ส่วนขีดความสามารถดา้นนวตักรรมและความพร้อม

เทคโนโลย ีอยูใ่นอนัดบั 5 และ 6 ของกลุ่ม ตามลาํดบั 

2.  การค้าในอาเซียน 

อาเซียนมีการทาํการคา้กบัหลายประเทศในโลก โดยเมื=อคิดเป็นสัดส่วนการคา้

ระหวา่งประเทศของอาเซียนต่อการคา้โลกแลว้ พบวา่ อาเซียน (ASEAN) ไดดุ้ลการคา้อยูที่= 146,936 

ลา้นเหรียญสหรัฐในปี ค.ศ. 2013 โดยคิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 5.6 ของการส่งออกโลก 

และการนาํเขา้ร้อยละ 6.5 ของการนาํเขา้โลก (CIA The World Fact Book, 2013)  

โดยจากตารางที= 4-3 จะพบวา่ ประเทศสิงคโปร์มีสัดส่วนของมูลค่าการส่งออก 

มากที=สุดในอาเซียน เมื=อเปรียบเทียบสัดส่วนกบัมูลค่าการส่งออกโลก รองลงมาคือประเทศมาเลเซีย 

และประเทศไทย โดยคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 2.22 ร้อยละ 1.25 และ ร้อยละ 1.22 ตามลาํดบั ในส่วน

ของมูลค่าการนาํเขา้นัTน ประเทศสิงคโปร์ ยงัคงเป็นประเทศที=มีสัดส่วนมูลค่าการนาํเขา้มากที=สุดใน

กลุ่มอาเซียน รองลงมาคือประเทศไทย และประเทศมาเลเซีย โดยคิดเป็นสัดส่วนของมูลค่าการ

นาํเขา้ของแต่ละประเทศเทียบมูลค่าการนาํเขา้โลก อยูที่=ร้อยละ 2.06 ร้อยละ 1.21 และร้อยละ 1.07 

ตามลาํดบั ทัTงนีT  จะเห็นไดว้า่ ประเทศสิงคโปร์ ประเทศมาเลเซีย และประเทศไทย เป็น 3 ประเทศ

แรกที=มีโครงสร้างการคา้ระหวา่งประเทศมากกวา่ประเทศอื=นๆ ในกลุ่มอาเซียน โดยประเทศไทยกบั

ประเทศมาเลเซีย มีสัดส่วนของการนาํเขา้และการส่งออกที=ใกลเ้คียงกนั 
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ตารางที= 4-3 การคา้ระหวา่งประเทศของอาเซียนปี ค.ศ. 2013  

 

มูลค่าการส่งออก 

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

สัดส่วนเทยีบโลก  

(ร้อยละ) 

มูลค่าการนําเข้า 

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

สัดส่วนเทยีบโลก  

(ร้อยละ) 

โลก 18,480,000  -    18,090,000  - 

บรูไน 12,750 0.07 3,020 0.02 

เมียนมาร์ 9,043 0.05 10,110 0.06 

กมัพชูา 6,781 0.04 8,895 0.05 

อินโดนีเซีย 178,900 0.97 178,600 0.99 

ลาว 2,313 0.01 3,238 0.02 

มาเลเซีย 230,700 1.25 192,900 1.07 

ฟิลิปปินส์ 47,450 0.26 63,910 0.35 

สิงคโปร์ 410,300 2.22 373,000 2.06 

ไทย  225,400 1.22 219,000 1.21 

เวยีดนาม 128,900 0.70 121,400 0.67 

อาเซียน 10 1,027,137 5.56 1,174,073 6.49 

จีน 2,210,000 11.96 1,950,000 10.78 

ญี=ปุ่น 697,000 3.77 766,600 4.24 

เกาหลีใต ้ 557,300 3.02 516,600 2.86 

อาเซียน+3 4,491,437 24.30 4,407,273 24.36 

ออสเตรเลีย 251,700 1.36 245,800 1.36 

อินเดีย 313,200 1.69 467,500 2.58 

นิวซีแลนด์ 37,840 0.20 37,350 0.21 

อาเซียน+6 5,094,177 27.57 5,157,923 28.51 

ที=มา: CIA The World Fact Book, 2014 
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เมื=อพิจารณามูลค่าการค้าที=ครอบคลุมไปถึงอาเซียนบวกสาม (ASEAN+3) และ

อาเซียนบวกหก (ASEAN+6) แลว้ พบว่า อาเซียนบวกสาม (ASEAN+3) ไดดุ้ลการคา้กบัโลกในปี 

ค.ศ. 2013 เท่ากบั 84,164 ลา้นเหรียญสหรัฐ โดยคิดเป็นสัดส่วนการส่งออกเท่ากบัร้อยละ 24.3 ของ

การส่งออกโลก การนาํเขา้คิดเป็นสัดส่วนเท่ากบัร้อยละ 24.4 ของการนาํเขา้โลก ทัTงนีT  ในส่วนของ

อาเซียนบวกหก (ASEAN+6) นัTน เสียดุลการคา้โลกเท่ากบั 63,746 ล้านเหรียญสหรัฐ เนื=องจาก

ประเทศอินเดีย มีสัดส่วนของการนาํเขา้เป็นจาํนวนมากถึง 467,500 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็น

สัดส่วนมากถึงร้อยละ 2.6 ของการนาํเขา้โลก นอกจากนีT  เมื=อพิจารณามูลค่าการส่งออกของอาเซียน

บวกหก (ASEAN+6) แลว้ พบว่า มีมูลค่าการส่งออกเท่ากบั 5,094,177 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ 27.6 ของการส่งออกโลก และมีมูลค่าการนาํเขา้เท่ากบั 5,157,923 ลา้นเหรียญสหรัฐ 

คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 28.5 ของมูลค่าการส่งออกโลก (CIA The World Fact Book, 2013) 

ทัTงนีT  ภาวะการคา้ของแต่ละประเทศในกลุ่มอาเซียนนัTน มีลกัษณะโครงสร้างของ

อุตสาหกรรมที=มีความใกล้เคียงกนั เนื=องจากสภาพภูมิศาสตร์คล้ายคลึง จึงทาํให้สินคา้เพื=อการ

ส่งออก โดยเฉพาะสินคา้ที=เป็นผลผลิตทางการเกษตรที=ยงัไม่ไดแ้ปรรูป ซึ= งเป็นสินคา้เพื=อการส่งออก

เป็นส่วนใหญ่ ตลอดจนสินคา้อุตสาหกรรมในกลุ่มอาเซียนก็เป็นอุตสาหกรรมประเภทเดียวกนั จึง

ทาํใหเ้กิดการแยง่ชิงพืTนที=ทางการตลาดระหวา่งกนั เมื=อพิจารณาภาวะทางการคา้แต่ละประเทศแลว้ 

สามารถสรุปความไดว้า่ 

บรูไน (Brunei) มีระบบเศรษฐกิจแบบตลาดเสรี ภายใตก้ารกาํกบัของรัฐ โดยรายได้

หลกัของประเทศมาจากนํTามนัและก๊าซธรรมชาติประมาณร้อยละ 48.0 และร้อยละ 43.0 ของรายได้

ทัTงหมด ซึ= งนับเป็นประเทศผูผ้ลิตนํT ามนั รายใหญ่อนัดบั 4 ในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้รองจาก

ประเทศอินโดนีเซีย เวียดนาม และมาเลเซีย โดยผลิตไดป้ระมาณ 2 แสนบาร์เรลต่อวนั และผลิต

ก๊าซธรรมชาติไดม้ากเป็นอนัดบั 4 ของโลก คือประมาณ 1.2 ลา้นลูกบาศก์ฟุตต่อวนั (กรมศุลกากร, 

2555) 

ตลาดนําเข้าที=สําคญัของบรูไน : สิงคโปร์ ร้อยละ 26.3 รองลงมาคือ รองลงมาคือ

ประเทศจีนและสหราชอาณาจกัร คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 21.3 และมาเลเซีย ร้อยละ 11.8 

ตลาดส่งออกที=สําคญัของบรูไน : ญี=ปุ่น ร้อยละ 45.7 รองลงมาคือ เกาหลีใต ้ร้อยละ 

15.1ออสเตรเลีย ร้อยละ 9.1 นิวซีแลนด ์ร้อยละ 6.6 และอินเดีย ร้อยละ 5.8 ตามลาํดบั 
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สินคา้นาํเขา้ที=สาํคญั : เครื=องจกัรกลและสินคา้อุตสาหกรรม อาหารและเคมีภณัฑ ์

สินคา้ส่งออกที=สาํคญั : นํTามนัดิบ ก๊าซธรรมชาติ เครื=องนุ่งห่ม 

กมัพูชา (Cambodia) มีการส่งออกเสืTอผา้สาํเร็จรูปเป็นปัจจยัสนบัสนุนการเติบโตทาง

เศรษฐกิจ ตลอดจนมีแผนการพฒันาที=มุ่งเน้นโครงสร้างพืTนฐาน เส้นทางคมนาคมที=เชื=อมกับ

ประเทศเพื=อนบา้น การก่อสร้างเขื=อนไฟฟ้าพลงันํT า ที=มุ่งพฒันาภาคการเกษตร ตลอดจนปรับปรุง

ระบบชลประทาน การเพาะปลูก การแปรรูปและการส่งออกโดยเฉพาะขา้ว ซึ= งกมัพูชาตัTงเป้าการ

เป็นประเทศผูส่้งออกขา้วรายใหญ่ (กรมศุลกากร, 2555) 

ตลาดนาํเขา้ที=สาํคญัของกมัพชูา : ไทยร้อยละ 27.1 รองลงมาคือ เวียดนามร้อยละ 20.3 

จีนร้อยละ 19.5 สิงคโปร์ร้อยละ 7.1 และฮ่องกงร้อยละ 5.8 ตามลาํดบั  

ตลาดส่งออกที=สําคญัของกมัพูชา : สหรัฐอเมริกา ร้อยละ 32.6 รองลงมา คือ สหราช

อาณาจกัร ร้อยละ 8.3 เยอรมนีและแคนาดา ร้อยละ 7.7 และสิงคโปร์ ร้อยละ 6.6 ตามลาํดบั  

สินคา้นาํเขา้ที=สําคญั : ผลิตภณัฑ์นํT ามนัเชืTอเพลิงสําเร็จรูป อาหารและเครื=องดื=ม ผา้ผืน 

รถจกัรยานยนต์และส่วนประกอบ รถยนตอุ์ปกรณ์และส่วนประกอบ ปูนซีเมนต์ เหล็ก เหล็กกลา้ 

และผลิตภณัฑ ์เครื=องสาํอาง สบู่ และผลิตภณัฑรั์กษาผวิ นํTาตาลทราย และ ผลิตภณัฑย์าง 

สินค้าส่งออกที=สําคัญ : สินค้าเกษตรกรรม ได้แก่ ยางพารา ข้าว ผลิตภัณฑ์ปลา 

ขา้วโพด ถั=วเหลือง ใบยาสูบและ ผลิตภณัฑ์ไม ้สินคา้อุตสาหกรรม ได้แก่ เสืT อผา้ เครื=องนุ่งห่ม 

รองเทา้ และ สิ=งทอ 

อินโดนีเซีย (Indonesia) มีเป้าหมายที=จะรักษาการเป็นประเทศผูผ้ลิตนํT ามนัปาล์มดิบ

มากที=สุดในโลก โดยในปี พ.ศ. 2551 อินโดนีเซียมีผลผลิตนํT ามันปาล์มดิบมากที=สุดในโลก 

ตลอดจนมีการตัTงเป้าจะเป็นศูนยป์ระมงเชิงพาณิชย ์และมีบทบาทควบคุมการซืTอขายผลิตภณัฑ์

ประมงของโลกตัTงแต่ปี พ.ศ. 2555 (กรมศุลกากร, 2555) รวมทัTง มีการตัTงเป้าการเป็นประเทศที=มี

ความมั=นคงทางดา้นอาหารและเป็นหนึ= งในครัวโลก โดยรัฐบาลอินโดนีเซียมุ่งปรับปรุงโครงสร้าง

พืTนฐานภาคเกษตรกรรม รวมทัT งจะยกเลิกระเบียบต่างๆ ที= ส่งผลกระทบต่อการลงทุนด้าน

เกษตรกรรม และจดัสรรงบประมาณอุดหนุนภาคการเกษตร (กรมศุลกากร, 2555) 

ตลาดนาํเขา้ที=สําคญั : จีน ร้อยละ 15.3 รองลงมา คือ สิงคโปร์ ร้อยละ 13.6 ญี=ปุ่น ร้อย

ละ 11.9 มาเลเซีย ร้อยละ 6.4 และเกาหลีใต ้ร้อยละ 6.2 ตามลาํดบั 
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ตลาดส่งออกที=สําคญั : ร้อยละ 15.9 รองลงมาประเทศจีน ร้อยละ 11.4 สิงคโปร์ ร้อย

ละ 9.0 เกาหลีใต ้ร้อยละ 7.9 และสหรัฐอเมริกา ร้อยละ 7.8 ตามลาํดบั  

สินคา้ส่งออกที=สาํคญั : ขา้ว ยาสูบ ขา้วโพด เครื=องเทศ 

สินคา้นาํเขา้ที=สาํคญั : เครื=องจกัร เครื=องมือเครื=องใชไ้ฟฟ้า เคมีภณัฑ ์รถยนต ์

ลาว (Laos) มีการเตรียมความพร้อมเขา้เป็นสมาชิกองคก์ารการคา้โลก (WTO) เพื=อ

ปรับปรุงโครงสร้างเกี=ยวกับกฎระเบียบด้านการส่งออก – นําเขา้ การตรวจสอบสินคา้ ลิขสิทธิs  

ทรัพยสิ์นทางปัญญา การควบคุมคุณภาพและสุขอนามยั ทัTงนีT  อุปสรรคสําคญัของลาว อยู่ที=การ

ปรับปรุงกฏหมาย และระเบียบที=เกี=ยวขอ้งใหส้อดคลอ้งกบักฏหมายระหวา่งประเทศ (กรมศุลกากร, 

2555) 

ตลาดนาํเขา้ที=สาํคญัของลาว : ไทย ร้อยละ 62.1 รองลงมา คือ ประเทศจีน ร้อยละ 16.2 

และประเทศเวยีดนาม ร้อยละ 7.3 ตามลาํดบั 

ตลาดส่งออกที=สําคญัของลาว : ไทย ร้อยละ 37.0 รองลงมา คือ ประเทศจีน ร้อยละ 

21.5 และประเทศเวยีดนาม ร้อยละ 12.2 ตามลาํดบั 

สินคา้นาํเขา้ที=สาํคญั : รถจกัรยานยนตแ์ละส่วนประกอบ เครื=องจกัรกล เครื=องใชไ้ฟฟ้า 

ผา้ผนื สารเคมี และเครื=องอุปโภคบริโภค 

สินคา้ส่งออกที=สําคญั : เสืTอผา้สําเร็จรูป ผลิตภณัฑ์ไม ้สินแร่ เศษโลหะ ถ่านหิน หนงั

ดิบ และหนงัฟอก ขา้วโพด ใบยาสูบ กาแฟ 

มาเลเซีย (Malaysia) เป็นตลาดฮาลาลขนาดใหญ่แห่งหนึ= งของโลก โดยประเทศ

มาเลเซียพึ= งพาอุตสาหกรรมการผลิตอาหารฮาลาลของไทยเป็นส่วนใหญ่ นอกจากนีT  ประเทศ

มาเลเซียได้มีการสนับสนุนอุตสาหกรรมยานยนต์ในประเทศโดยกาํหนดให้มีการลดหย่อนภาษี

สรรพสามิต ใหก้บัผูป้ระกอบการรถยนตใ์นประเทศมาเซีย (กรมศุลกากร, 2555) 

ตลาดนาํเขา้ที=สําคญัของมาเลเซีย: สิงคโปร์ ร้อยละ 13.3 รองลงมาคือ ญี=ปุ่นร้อยละ 

10.3 สหรัฐอเมริการ้อยละ 8.1 และไทยร้อยละ 6.0 ตามลาํดบั 

ตลาดส่งออกที=สําคญัของมาเลเซีย : จีน ร้อยละ 12.6 รองลงมา คือ ญี=ปุ่น ร้อยละ 11.8 

สหรัฐอเมริการ้อยละ 8.7 และไทยร้อยละ 5.4 ตามลาํดบั 
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สินค้าส่งออกที=สําคัญ : ยางพารา เครื= องคอมพิวเตอร์อุปกรณ์และส่วนประกอบ 

รถยนตอุ์ปกรณ์และส่วนประกอบ นํTามนัสาํเร็จรูป แผงวงจรไฟฟ้า 

สินค้านําเข้าที=สําคัญ : เครื= องคอมพิวเตอร์อุปกรณ์และส่วนประกอบ นํT ามันดิบ 

เครื=องจกัรไฟฟ้าและส่วนประกอบ เคมีภณัฑ ์สื=อบนัทึกขอ้มูล ภาพ เสียง 

เมียนมาร์ (Myanmar) ได้มีการดาํเนินการแปรรูปวิสาหกิจ และกิจการของรัฐบาล 

ตลอดจนแสวงหาพนัธมิตรทางเศรษฐกิจนอกภูมิภาคอยา่งต่อเนื=อง โดยเฉพาะประเทศในตะวนัออก

กลาง และประเทศในแอฟริกาที=ให้ความสนใจในภาคเกษตรและผลผลิตทางการเกษตรของเมียน

มาร์ นอกจากนีT  รัฐบาลเมียนมาร์ ยงัได้มีนโยบายเร่งดาํเนินการพฒันาเศรษฐกิจขนาดใหญ่ เพื=อ

กระตุน้การขยายตวัทางเศรษฐกิจ มุ่งก่อสร้างท่อส่งก๊าซแลนํT ามนัไปยงัมณฑลยูนานประเทศจีน 

รวมทัTงเร่งดาํเนินโครงการพฒันาท่าเรือนํTาลึกที=สาํคญั 2 แห่ง คือ ท่าเรือนํTาลึกทวาย และท่าเรือนํT าลึก

สิตต่วย ตลอดจนเร่งปรับปรุงการคมนาคมบริเวณชายแดนและเส้นทางขนส่งทางนํT าในแม่นํT ากาลา

ดาน เพื=อส่งเสริมการคา้ทวภิาคี (กรมศุลกากร, 2555) 

ตลาดนาํเขา้ที=สําคญัของเมียนมาร์ : จีน ร้อยละ 36.9 รองลงมา คือ ไทยร้อยละ 20.2 

สิงคโปร์ร้อยละ 8.7 เกาหลีใตร้้อยละ 8.7 และญี=ปุ่นร้อยละ 8.2 ตามลาํดบั 

ตลาดส่งออกที=สาํคญัของเมียนมาร์ : ไทยร้อยละ 34.0 รองลงมาคือ จีนร้อยละ 21.5 

และเวยีดนามร้อยละ 12.2 ตามลาํดบั 

สินคา้ส่งออกที=สาํคญั : ก๊าซธรรมชาติ ไมแ้ละผลิตภณัฑจ์ากไม ้อาหารปะเภทเนืTอสัตว์

นํTา เสืTอผา้ ธญัพืชและพืชไร่ โลหะและแร่ธาตุ 

สินคา้นาํเขา้ที=สําคญั : เครื=องจกัรและอุปกรณ์ขนส่งที=ไม่ใชไ้ฟฟ้าและใชไ้ฟฟ้า สิ=งทอ 

นํTามนัเพื=อการบริโภค ธาตุโลหะและผลิตภณัฑโ์ลหะ 

ฟิลปิปินส์ (Philippines) เป็นประเทศที=มีความแตกต่างกนัทางสังคมระหวา่งผูมี้ฐานะ

ดีและผูมี้ฐานะยากจน ดงันัTน สินคา้ที=สามารถจาํหน่ายไดดี้ จึงเป็นกลุ่มสินคา้ที=มีราคาแพง มีแบรนด์

เนมจากประเทศที=มีชื=อเสียง และกลุ่มสินคา้ที=มีราคายอ่มเยา ทัTงสินคา้ที=ทาํการผลิตในประเทศและ

สินคา้นาํเขา้ ตลอดจนในปัจจุบนักลุ่มชนชัTนกลางเริ=มขยายตวัเพิ=มสูงขึTน สินคา้ที=มีคุณภาพดี ราคา

ปานกลาง เป็นลกัษณะสินคา้ที=สามารถขยายตลาดไดใ้นประเทศ (กรมศุลกากร, 2555) 
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ตลาดนาํเขา้ที=สําคญัของฟิลิปปินส์ : สหรัฐฯ ร้อยละ 11.5 รองลงมา จีนร้อยละ 10.8 

ญี=ปุ่นร้อยละ 10.4 เกาหลีใตร้้อยละ 7.3 และสิงคโปร์ร้อยละ 7.1 ตามลาํดบั 

ตลาดส่งออกที=สําคญัของฟิลิปปินส์: ญี=ปุ่น ร้อยละ 19.0 รองลงมา สหรัฐฯ ร้อยละ 

14.2 จีนร้อยละ 11.8 สิงคโปร์ร้อยละ 9.3 และฮ่องกงร้อยละ 9.2 ตามลาํดบั 

สินคา้ส่งออก : ชิTนส่วนอิเล็กทรอนิกส์ เสืTอผา้เครื=องนุ่งห่ม ผลิตภณัฑ์ปิโตรเลียม และ

ขัTวแบตเตอรี=ทองแดง 

สินคา้นาํเขา้ : ชิTนส่วนอิเล็กทรอนิกส์ เชืTอเพลิงและผลิตภณัฑ ์ธญัพืช และอุปกรณ์ขน 

สิงคโปร์ (Singapore) เป็นประเทศที=พึ= งพาการนําเข้าเป็นส่วนใหญ่ โดยประเทศ

มาเลเซียเป็นประเทศคู่ค้าสําคญั ปัจจุบนัชาวสิงคโปร์ส่วนใหญ่คาํนึงถึงเรื= องสุขภาพและมีการ

ควบคุมนํTาหนกั ทาํใหค้นรุ่นใหม่พยายามบริโภคขา้วนอ้ยลง และหนัไปรับประทานสินคา้ใหม่อื=นๆ 

ทดแทน ส่งผลให้ปริมาณและมูลค่าการนาํเขา้ขา้วของสิงคโปร์ลดตํ=าลง มาตัTงแต่ช่วงปี พ.ศ. 2551 

เป็นต้นมา ทัT งนีT  มูลค่าการค้าระหว่างประเทศของประเทศสิงคโปร์แม้จะมีความผนัผวนตาม

แนวโน้มเศรษฐกิจโลกค่อนขา้งมาก แต่ภาคการคา้ของสิงคโปร์มีการไดดุ้ลการคา้มาตลอด (กรม

ศุลกากร, 2555) 

ตลาดนาํเขา้ที=สําคญัของสิงคโปร์ : มาเลเซีย ร้อยละ 10.6 รองลงมา จีนร้อยละ 10.3 

สหรัฐฯ ร้อยละ 10.2 เกาหลีใตร้้อยละ 6.8 และญี=ปุ่นร้อยละ 6.2 ตามลาํดบั 

ตลาดส่งออกที=สําคญัของสิงคโปร์ : มาเลเซีย ร้อยละ 12.3 รองลงมา ฮ่องกงร้อยละ 

10.9 จีนร้อยละ 10.8 อินโดนีเซียร้อยละ 10.6 และสหรัฐร้อยละ 5.5 ตามลาํดบั 

สินค้าส่งออก : แผงวงจรไฟฟ้า เครื= องพิมพ์เครื= องจักรใช้ประกอบในการพิมพ ์

คอมพิวเตอร์และอุปกรณ์เครื=องอุปกรณ์ไฟฟ้าสาหรับโทรศพัท ์ไดโอดทรานซิสเตอร์ 

สินคา้นาํเขา้ : แผงวงจรไฟฟ้า เครื=องพิมพเ์ครื=องจกัรใช้ประกอบในการพิมพ ์เครื=อง

อุปกรณ์ไฟฟ้าสาํหรับโทรศพัท ์คอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ ไดโอดทรานซิสเตอร์ 

เวียดนาม (Vietnam) มีแผนยุทธศาสตร์การพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

ระยะเวลา 10 ปี ที=มีการกาํหนดเป้าหมายให้เวียดนามเป็นประเทศอุตสาหกรรมที=ทนัสมยั ( Modern 

Industrialized Country) ภายในปี 2563 โดยมีระบบเศรษฐกิจการตลาดแบบสังคมนิยม และการ

สร้างความสัมพนัธ์กบันานาประเทศโดยการเขา้ร่วมเป็นสมาชิก WTO ทัTงนีT  อุปสรรคสําคญัในดา้น
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การคา้ระหวา่งประเทศของเวยีดนาม คือ อตัราแลกเปลี=ยนที=มีความผนัผวนมาก ทาํให้เกิดแรงกดดนั

อยา่งมากต่อเสถียรภาพทางเศรษฐกิจ และการผลิตในประเทศ (กรมศุลกากร, 2555) 

ตลาดนาํเขา้ที=สาํคญัของเวยีดนาม : เกาหลีใต ้ร้อยละ 13.9 รองลงมา ญี=ปุ่นร้อยละ 10.4 

สิงคโปร์ร้อยละ 6.0 และ ไทยร้อยละ 5.2 ตามลาํดบั 

ตลาดส่งออกที=สําคญัของเวียดนาม : ญี=ปุ่น ร้อยละ 11.8 รองลงมา จีน ร้อยละ 11.2 

เกาหลีใต ้ร้อยละ 5.0 และมาเลเซีย ร้อยละ 4.1 ตามลาํดบั 

สินคา้ส่งออกที=สําคญั : เม็ดพลาสติก เหล็ก เหล็กกลา้และผลิตภณัฑ์ น้ามนัสําเร็จรูป 

แร่ยปิซั=มเครื=องยนตส์ันดาปภายในแบบลูกสูบและส่วนประกอบ 

สินค้านําเข้าที=สําคัญ : นํT ามันดิบ เครื= องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 

เครื=องจกัรไฟฟ้าและส่วนประกอบ ดา้ยและเส้นใย เครื=องมือเครื=องใชท้างวทิยาศาสตร์การแพทย ์

ศักยภาพการค้าของแต่ละประเทศในอาเซียน  

สําหรับการศึกษาในหัวนีT  ไดท้าํการวิเคราะห์ตามหลกัการ SWOT Analysis เพื=อให้

เกิดความชดัเจนในการเปรียบเทียบศกัยภาพเศรษฐกิจการคา้ของประเทศในอาเซียน ในที=นีT จะขอ

เนน้การวิเคราะห์วิจยัเฉพาะจุดแข็ง (Strength) และโอกาส (Opportunity) ดา้นเศรษฐกิจการคา้ของ

แต่ละประเทศเท่านัTน เพื=อใหส้ามารถเขา้ใจไดถึ้งความไดเ้ปรียบ ซึ= งนบัไดว้า่เป็นโอกาสและช่องวา่ง

ที=สามารถเขา้ถึงไดข้องแต่ละประเทศ ประกอบกบัเป็นขอ้มูลสนบัสนุนการเสนอแนะแนวทางการ

ดาํเนินยทุธศาสตร์ดา้นเศรษฐกิจการคา้ต่อไป   

1.  จุดแขง็ – จุดอ่อน ด้านการค้าของแต่ละประเทศ 

บรูไน (Brunei) เป็นประเทศที=มีกําลังซืT อสูง และมีความมั=นคงทางเศรษฐกิจ 

เนื=องจากการเติบโตในส่วนของภาคที=ไม่ใช่นํT ามนัเป็นกาํลงัสนบัสนุนหลกั โดยเฉพาะภาคการคา้

ปลีกและการค้าส่ง การก่อสร้าง และการขนส่งคมนาคม ซึ= งนับเป็นตวัส่งเสริมการเติบโตทาง

เศรษฐกิจ ทัTงนีT  รัฐบาลพยายามที=จะผลกัดนัให้มีโครงการต่างๆ ที=สนบัสนุนสัมพนัธ์กบัการคา้ใน

ภาคส่วนนีT ให้เกิดขึTน อย่างไรก็ตาม บรูไนมีขอ้เสียเปรียบในส่วนของอุตสาหกรรมเกลือ ซึ= งเป็น

สินคา้ที=บรูไนมีความตอ้งการในการบริโภคและใช้ในอุตสาหกรรมมาก แต่กลบัไม่มีการผลิตใน
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ประเทศ รวมทัTงขอ้จาํกดัทางการคา้ที=เคร่งครัดมาก โดยเฉพาะขอ้บงัคบัในการนาํเขา้สินคา้ประเภท

อาหาร คือ จะตอ้งเป็นอาหารฮาลาลที=มีความถูกตอ้งเป็นไปตามหลกัศาสนาอยา่งเคร่งครัดเท่านัTน  

กมัพูชา (Cambodia) เป็นประเทศที=มีพรมแดนติดกบัประเทศไทย เวียดนาม และลาว 

ทาํให้สามารถเชื=อมโยง ทาํการคา้ชายแดน และสะดวกต่อการขนส่งสินคา้ระหวา่งประเทศภายใน

กลุ่มไดง่้าย ตลอดจนมีทรัพยากรธรรมชาติที=สมบูรณ์ เป็นฐานการผลินสินคา้เกษตรได้ดี รวมทัTง

ไดรั้บความช่วยเหลือเป็นกรณีพิเศษทัTงดา้นการคา้ และโครงการเพื=อการพฒันาโครงสร้างพืTนฐาน

ต่างๆ อยา่งไรก็ตาม กมัพชูามีจุดอ่อนอยูที่=กฎระเบียบขอ้บงัคบัในดา้นการคา้ระหวา่งประเทศ ยงัใช้

หลักการเจรจาและการใช้ดุลพินิจเป็นสําคัญ ทาํให้ขาดความเป็นสากล และความน่าเชื=อถือ 

ตลอดจนอุตสาหกรรมภายในประเทศมีจาํนวนนอ้ย ตอ้งอาศยัการนาํเขา้สินคา้เป็นหลกั ขาดระบบ

การจดัเก็บขอ้มูล สถิติ การวเิคราะห์ศึกษาวจิยั และขาดขอ้มูลตลาด รวมทัTง กฎระเบียบทางการคา้มี

การปรับปรุง และเปลี=ยนแปลงบ่อย ระบบการเงิน การธนาคาร และกระบวนการยุติธรรม ไม่มี

ความน่าเชื=อถือ ไม่มีประสิทธิภาพ มีการคอร์รัปชั=นสูง 

อินโดนีเซีย (Indonesia) เป็นประเทศที=มีตลาดขนาดใหญ่ด้วยจาํนวนประชากรที=

มากกวา่ครึ= งหนึ=งของประชากรทัTงหมดในอาเซียน (ASEAN) โดยประชากรมีฐานะดี มีกาํลงัซืTอสูง

มาก และนิยมสินคา้ที=มีคุณภาพ โดยมีจุดอ่อนอยูที่=ประชากรส่วนใหญ่มีฐานะยากจน กฎหมายและ

ระเบียบบางอย่างไม่ชดัเจนขาดความโปร่งใส และระบบราชการซับซ้อน กระบวนการมาก และ

ปัญหาคอรัปชั=น   

ลาว (Laos) เป็นประเทศที=อุดมสมบูรณ์ทางด้านชีวภาพ ด้านพลงังานไฟฟ้า และ

ทรัพยากรธรรมชาติ ซึ= งเหมาะแก่การเป็นฐานการผลิตดา้นอุตสาหกรรมในอนาคต ตลอดจนเป็น

แหล่งแรงงานราคาถูก จึงเหมาะสําหรับเป็นฐานการผลิตให้แก่ประเทศอื=นๆ ส่วนจุดอ่อนของลาว 

คือ พืTนที=ส่วนใหญ่เป็นภูเขาและที=ราบสูง ไม่มีทางออกทะเล ส่งผลให้การคมนาคมขนส่งไม่สะดวก 

สกุลเงินในประเทศขาดเสถียรภาพ มีความผนัผวนสูง กฎหมายการค้าต่างๆ เป็นกฎหมายเชิง

คุม้ครองมากกวา่เชิงส่งเสริม และขาดระบบฐานขอ้มูลและระบบการจดัการที=ดี  

มาเลเซีย (Malaysia) มีอุตสาหกรรมปาล์มนํT ามนั อุตสาหกรรม Bio-diesel เป็น

อุตสาหกรรมที=มีระดบัการผลิตเพื=อการส่งออกสูง มีอุตสาหกรรมเกี=ยวกบัเทคโนโลยีในรูปแบบ

ต่างๆ ที= มี ส่วนในการปรับปรุง  ยกระดับโครงสร้างพืT นฐาน และกระบวนการผลิตใน



81 

ภาคอุตสาหกรรม ซึ= งมี Platform ที=สําคญั คือ Cyber Java ที=สําคญัมีการจดัการดา้น Logistics แบบ

ครบวงจร ช่วยสร้างความสะดวกสบายแก่ผูน้าํเขา้และส่งออก แต่กฎหมายและกฎระเบียบบางอยา่ง

ไม่มีความชดัเจนโปร่งใส ระบบราชการที=มีกระบวนการมาก ซับซ้อนและยุง่ยาก ยงัมีปัญหาเรื=อง

การคอร์รัปชั=นในระบบราชการ 

เมียนมาร์ (Myanmar) เป็นตลาดขนาดใหญ่มีประชากรหนาแน่น มีอาณาเขตติดกบั

จีน อินเดียบงัคลาเทศ ลาว และไทย ทาํให้เมียนมาร์เป็นประเทศที=อยู่ท่ามกลางของกลุ่มประเทศ

อาเซียน และเอเซียใต ้ทาํให้มีความไดเ้ปรียบในการติดต่อทาํการคา้ การส่งออกและนาํเขา้ รวมทัTง

การส่งสินค้าผ่านแดนไปยังประเทศต่างๆ นอกจากนีT  เ มียนมาร์ย ังอุดมสมบูรณ์ไปด้วย

ทรัพยากรธรรมชาติ เหมาะแก่การเป็นฐานการผลิตดา้นอุตสาหกรรม แต่ยงัขาดผูที้=มีความรู้ในดา้น

การทาํธุรกิจต่างประเทศ ขาดสิ=งอาํนวยความสะดวกขัTนพืTนฐาน ประกอบกบักฎระเบียบทางการคา้

ที=มีการเปลี=ยนแปลงบ่อย ราชการมีการคอรัปชั=นสูง และอตัราเงินเฟ้อภายในประเทศที=เป็นจุด

เสียเปรียบสาํคญั 

ฟิลิปปินส์ (Philippines) เป็นตลาดที=มีศกัยภาพในดา้นปริมาณ เนื=องจากมีประชากร

เป็นจาํนวนมาก และมีกาํลงัซืTอสูง ตลอดจนมีทรัพยากรธรรมชาติที=ยงัไม่ไดน้าํมาใชป้ระโยชน์อยา่ง

เต็มที= เช่น สัตวน์ํT า ทรัพยากรแร่ พืTนที=การเกษตรทางภาคใต ้รวมทัTงมีแรงงานที=มีความรู้ด้าน IT 

จาํนวนมาก ทาํให้ฟิลิปปินส์สามารถพฒันา และส่งออกสินคา้ IT ในระยะเวลาอนัสัT น แต่มีการ

เปลี=ยนแปลงกฎระเบียบราชการอยูเ่สมอ มีกฎระเบียบเขม้งวด และมีการฉ้อราษฎร์บงัหลวงในทุก

ระดบัเป็นจุดอ่อน  

สิงคโปร์ (Singapore) มีนโยบายการคา้ตลาดเสรี ไม่มีการเรียกเก็บภาษีนาํเขา้ ยกเวน้

สินคา้ 4 รายการ คือ เครื=องดื=มที=ผสมแอลกอฮอล์ บุหรี=และยาสูบ นํT ามนัปิโตรเลียม และ รถยนต์/

รถจกัรยานยนต ์โดยมีแต่การเก็บภาษีสินคา้และบริการ (Goods and Services Tax : GST) ร้อยละ 7 

ตลอดจนเป็นแหล่งกระจายสินคา้ไทยไปสู่ประเทศต่างๆ ทั=วโลก และมีระบบ Logistics ที=มี

ประสิทธิภาพ และมีความพร้อมในดา้น IT แต่ดว้ยตลาดที=มีขนาดเล็ก และโครงสร้างประเทศไม่เอืTอ

ต่อการผลิต จึงตอ้งมีการนาํเขา้สินคา้เพื=อการบริโภคอุปโภค ซึ= งส่วนใหญ่จะเป็นสินคา้อาหาร เช่น 

ขา้ว ผกั ผลไม ้อาหารทะเล อาหารกระป๋อง เป็นตน้ นอกจากนัTน สินคา้ที=นาํเขา้จะส่งออกต่อไปยงั

ประเทศที=สาม (Re-export) 
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เวียดนาม (Vietnam) ด้วยความที=เวียดนามมีการปกครองด้วยระบบสังคมนิยม มี

พรรคการเมืองพรรคเดียว การเมืองจึงมีเสถียรภาพ มีนโยบายทางเศรษฐกิจการคา้ที=ไม่ผนัผวน แต่มี

โครงสร้างพืTนฐานทางเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมสนบัสนุนยงัลา้หลงัและไม่เพียงพอเป็นจุดอ่อน 

2.  โอกาส – อปุสรรคด้านการค้าของแต่ละประเทศ 

บรูไน (Brunei) มีทรายขาวที=เหมาะสมสาํหรับการผลิตกระจก ซึ= งเมื=อปี พ.ศ. 2555 

บรูไนได้มีการลงนามใน MOU ระหว่างบริษัทของฝรั=งเศสและบริษัทร่วมทุนของรัฐบาล 

(Bruglass) เพื=อลงทุนในอุตสาหกรรมผลิตแผน่กระจก แต่อุปสรรคสําคญัดา้นเศรษฐกิจการคา้ของ

บรูไนคือ ขัTนตอนและกระบวนการสั=งซืT อและขนส่งสินค้าไม่คล่องตวั มักต้องขนส่งผ่านทาง

สิงคโปร์ก่อนเนื=องจากบริษทัขนาดใหญ่ในบรูไนมีชาวสิงคโปร์ร่วมทุนอยูด่ว้ย รวมทัTง การขนส่ง

ทางเรือของบรูไน มีสินคา้เฉพาะเที=ยวขาไป แต่ไม่มีสินคา้เที=ยวขากลบั และประเภทของเรือ ที=ใช้

บรรทุกสินคา้ในการส่งออกและนาํเขา้มีความแตกต่างกนั 

กัมพูชา (Cambodia) ได้รับสิทธิประโยชน์จากนานาประเทศ เช่น MFN GSP 

ตลอดจนสิทธิประโยชน์ภายใตก้รอบความร่วมมือ WTO APEC ASEAN GMS ACMECS แต่

อุปสรรคสําคญั คือ การปฏิบติัตามขอ้ตกลงระหวา่งประเทศ ไม่มีประสิทธิภาพ ขาดบุคคลากรที=มี

ความรู้ความเขา้ใจในการทา้ธุรกิจระหวา่งประเทศ และการปฏิรูปกฎหมายและกฎระเบียบเป็นไป

อยา่งล่าชา้ 

อินโดนีเซีย (Indonesia) มีปริมาณความตอ้งการสินค้าและบริการสูง เนื=องจากมี

จาํนวนประชากรมาก สินคา้ที=ผลิตไดใ้นประเทศ บางประเภทไม่เพียงพอต่อความตอ้งการ และตอ้ง

นาํเขา้ รวมทัTงรัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศอยา่งชดัเจน โดยเฉพาะบางสาขา

ธุรกิจ โดยมีอุปสรรคสาํคญั คือ ยงัมีการกาํหนดมาตรการทางการคา้ ในลกัษณะที=เป็นการกีดกนัทาง

การคา้ เช่น มาตรการห้ามนาํเขา้ ใบอนุญาตนาํเขา้ มาตรการด้านสุขอนามยั เป็นตน้ ทัTงนีT  ตลาด

อินโดนีเซีย มีการแข่งขนัสูง โดยเฉพาะสินคา้ราคาถูกจากต่างประเทศ เช่น จากจีน เวียดนาม และ

อินเดีย เป็นตน้ 

ลาว (Laos) ไดรั้บสิทธิพิเศษทางการคา้ (MFN) จากสหรัฐอเมริกา และไดรั้บสิทธิ

พิเศษดา้นภาษีศุลกากร (GSP) จากสหรัฐอเมริกาและยุโรป รวมทัTงไดรั้บสถานะ Normal Trade 

Relations (NTR) จากสหรัฐอเมริกา ซึ= งส่งผลให้การส่งออกสินคา้ของลาวไปสหรัฐฯ มีภาษีลดลง 
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อาทิ สิ=งทอไหม ภาษีลดลงจากร้อยละ 90 เหลือ ร้อยละ 0.8 สินคา้หตัถกรรม จากร้อยละ 45 - 60 

เหลือร้อยละ 0 เป็นตน้ ส่วนอุปสรรคสําคญั คือ จาํนวนประชากรมีค่อนขา้งนอ้ย และมีกาํลงัซืTอตํ=า 

ประกอบกบัโครงสร้างพืTนฐานของประเทศยงัไม่ไดรั้บการพฒันา และภาพลกัษณ์ของลาวในสายตา

นกัธุรกิจ / นกัลงทุนต่างชาติไม่สู้ดีนกั 

มาเลเซีย (Malaysia) มีการพฒันาการเชื=อมโยงทางอินเตอร์เน็ต ซึ= งเป็นการลดตน้ทุน

และค่าใช้จ่ายดา้นเศรษฐกิจการคา้ ตลอดจนมีแนวนโยบายในการเจรจากบับริษทัต่างชาติในภาค

ธุรกิจอุตสาหกรรมรถยนต์ เพื=อปรับปรุง ออกแบบและพฒันาโครงสร้างของรถยนต์ รวมทัT ง 

สามารถสร้างตลาดในภูมิภาคเอเซียอาคเนยแ์ละประเทศอาหรับ และมีความพยายามเปิดตลาดแห่ง

ใหม่ ซึ= งมีเป้าหมายในทวีปแอฟริกา ทัT งนีT  มีอุปสรรคทางเศรษฐกิจการค้า คือ  มีการกําหนด

มาตรการทางการคา้ ในลกัษณะที=เป็นการกีดกนัทางการคา้ เช่น มาตรการห้ามนาํเขา้ ใบอนุญาต

นําเข้า มาตรการด้านสุขอนามัย เป็นต้น นอกจากนัT นตลาดภายในประเทศมีการแข่งขันสูง 

โดยเฉพาะสินคา้ราคาถูกจากต่างประเทศ เช่น จากจีน เวยีดนาม และอินเดีย เป็นตน้ 

เมียนมาร์ (Myanmar) สามารถเป็นฐานในการผลิตสินค้าเพื=อการส่งออก และ

สามารถทาํหน้าที=เป็นประตูระบายสินคา้ไปยงัประเทศนอกกลุ่มได ้แต่ยงัขาดการจดัเก็บขอ้มูลที=

ถูกตอ้ง ระบบการเงินที=ขาดความน่าเชื=อถือเป็นอุปสรรคเศรษฐกิจการคา้ที=สาํคญั 

ฟิลิปปินส์ (Philippines) จากการที=มีประชากรมากทาํให้เป็นตลาดที=มีโอกาสทาง

การตลาดสูงมาก เนื=องจากตลาดมีขนาดใหญ่ แต่ยงัมีมาตรการกีดกนัทางการคา้ที=มิใช่ภาษี และมี

กฎระเบียบขัTนตอนการนาเขา้ยุง่ยาก ตอ้งใชเ้วลานาน และโครงสร้างสาธารณูปโภคที=ยงัไม่พร้อม

เป็นอุปสรรค 

สิงคโปร์ (Singapore) เหมาะสําหรับผูป้ระกอบการรายย่อยในการทดสอบตลาด

ก่อนที=จะขยายตลาดส่งออกไปยงัสหรัฐฯ และสหภาพยุโรป เป็นต้น แต่อุปสรรคสําคัญ คือ 

ภาวะการแข่งขนัทางการคา้สูง โดยเฉพาะสินคา้จากจีน มาเลเซีย และอินโดนีเซีย 

เวยีดนาม (Vietnam) ไดรั้บสิทธิประโยชน์จากนานาประเทศดา้นเศรษฐกิจการคา้ แต่

ขาดบุคลากรที=มีความรู้ความเขา้ใจในการทาํธุรกิจระหว่างประเทศ และขาดการจดัเก็บขอ้มูลที=

ถูกตอ้ง ทนัสมยั ทาํใหข้าดขอ้มูลดา้นการผลิต อุตสาหกรรม การคา้ และการตลาด 
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เศรษฐกจิการค้าของไทย 

ในช่วงปี พ.ศ. 2538 – 2540 ประเทศไทยเสียดุลการคา้ และในช่วงปี พ.ศ. 2541 – 

2547 ภาคการคา้ระหว่างประเทศเกิดการได้ดุลทางการคา้ และสลบัไดดุ้ลและเสียดุลทางการคา้ 

ในช่วงปี พ.ศ. 2548 – 2553 จนกระทั=งตัTงแต่ปี พ.ศ. 2554 จนถึงปัจจุบนั ประเทศไทยเกิดการเสียดุล

ทางการคา้ขยายตวัเพิ=มสูงขึTนอยา่งต่อเนื=อง  

แผนภาพที= 4-4 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศของไทย 

 
ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

1.  เศรษฐกจิการส่งออกของไทย 

โครงสร้างเศรษฐกิจประเทศไทย มีการพึ=งพาการส่งออกถึงประมาณร้อยละ 72.0 

โดยเมื=อพิจารณาเฉพาะในส่วนของมูลค่าการส่งออกของไทยในรายละเอียดที=แบ่งการพิจารณา

ออกเป็นกลุ่มสินคา้ รายละเอียดดงัตารางที= 4-4 พบวา่ ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกที=เนน้หนกัไป

ที=สินคา้เกษตรกรรมมากที=สุด รองลงมาเป็นสินคา้อุตสาหกรรมเกษตร สินคา้อุตสาหกรรมสําคญั 

สินคา้แร่และเชืTอเพลิง และสินคา้อื=นๆ ตามลาํดบั 
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ตารางที= 4-4 มูลค่าการส่งออกของไทยจาํแนกตามกลุ่มสินคา้ (หน่วย: ลา้นบาท) 

 
มูลค่าส่งออก

ทัWงสิWน 

สินค้า

เกษตรกรรม 

สินค้า

อุตสาหกรรม

การเกษตร 

สินค้า

อุตสาหกรรม

สําคัญ 

สินค้าแร่

และ

เชืWอเพลงิ 

สินค้าอื�นๆ 

2545 2,923,941.40 305,417.50 218,941.60 2,226,390.00 86,242.80 86,949.50 

2546 3,325,630.10 365,037.50 247,582.40 2,542,797.90 95,639.70 74,572.60 

2547 3,873,689.60 414,522.90 255,650.30 2,994,110.80 148,086.60 613,319.10 

2548 4,438,691.00 418,069.90 280,160.70 3,470,160.70 206,894.30 63,405.50 

2549 4,937,372.20 499,675.30 303,069.00 3,808,883.30 262,553.60 63,190.40 

2550 5,302,119.20 522,531.80 327,300.10 4,154,581.30 246,967.60 50,738.40 

2551 5,851,371.10 662,228.90 385,771.20 4,406,260.30 385,526.10 11,584.60 

2552 5,194,596.70 559,458.60 384,299.30 3,967,723.80 274,045.60 9,069.30 

2553 6,176,302.10 679,718.60 419,318.70 4,747,112.00 317,296.50 12,856.20 

2554 6,707,989.50 875,661.10 526,749.90 4,906,495.10 399,083.40 0.00 

2555 7,082,491.00 724,266.30 560,658.30 5,324,306.00 473,260.40 0.00 

2556 6,909,741.20 687,698.50 521,681.50 5,254,158.10 446,203.20 0.00 
ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557 

 นอกจากนีT  หากพิจารณาสัดส่วนของแต่ละหมวดสินคา้ตามตารางในขา้งตน้ เทียบกบั

มูลค่าการส่งออกรวมของไทย พบวา่ ประเทศไทยส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสําคญัในสัดส่วนมาก

ที=สุด ร้อยละ 73.14 รองลงมาไดแ้ก่ สินคา้เกษตรกรรม สินคา้อุตสาหกรรมเกษตร และสินคา้แร่และ

เชืTอเพลิง ร้อยละ 13.05 ร้อยละ 7.85 และร้อยละ 5.95 ตามลาํดบั รายละเอียดดงัแผนภาพที= 4-5 
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แผนภาพที= 4-5 สัดส่วนหมวดสินคา้ส่งออกต่อมูลค่าการส่งออกรวม 

 
ที=มา: คาํนวณสัดส่วนจากตารางที= 4-4 

นอกจากนีT  เมื=อพิจารณาอตัราการเปลี=ยนแปลงในแต่ละหมวดสินคา้ขา้งตน้ จะเห็นได้

ถึงอตัราการเติบโตการส่งออกในแต่ละหมวดสินคา้ของไทย รายละเอียดเป็นดงัตารางที= 4-5 

ตารางที= 4-5 อตัราการเปลี=ยนแปลงการส่งออกของไทยในแต่ละหมวดสินคา้ 

หน่วย: ลา้นบาท และ ร้อยละ 

 
สินค้า

เกษตรกรรม 

อตัรา 

การเปลี�ยน 

แปลง 

สินค้า

อุตสาหกรรม

การเกษตร 

อตัรา 

การ

เปลี�ยน 

แปลง 

สินค้า

อุตสาหกรรม

สําคัญ 

อตัรา 

การ

เปลี�ยน 

แปลง 

สินค้าแร่

และ

เชืWอเพลงิ 

อตัรา 

การ

เปลี�ยน 

แปลง 

2546 365,037.50 19.52 247,582.40 13.08 2,542,797.90 14.21 95,639.70 10.90 

2547 414,522.90 13.56 255,650.30 3.26 2,994,110.80 17.75 148,086.60 54.84 

2548 418,069.90 0.86 280,160.70 9.59 3,470,160.70 15.90 206,894.30 39.71 

2549 499,675.30 19.52 303,069.00 8.18 3,808,883.30 9.76 262,553.60 26.90 

2550 522,531.80 4.57 327,300.10 7.99 4,154,581.30 9.08 246,967.60 -5.94 

2551 662,228.90 26.73 385,771.20 17.86 4,406,260.30 6.06 385,526.10 56.10 

2552 559,458.60 -15.52 384,299.30 -0.38 3,967,723.80 -9.95 274,045.60 -28.92 

2553 679,718.60 21.50 419,318.70 9.11 4,747,112.00 19.64 317,296.50 15.78 

2554 875,661.10 28.83 526,749.90 25.62 4,906,495.10 3.36 399,083.40 25.78 

2555 724,266.30 -17.29 560,658.30 6.43 5,324,306.00 8.52 473,260.40 18.59 

2556 687,698.50 -5.04 521,681.50 -6.95 5,254,158.10 -1.32 446,203.20 -5.72 

ที=มา: สถิติจากสาํนกัปลดักระทรวงพาณิชย,์ อตัราการเปลี=ยนแปลงจากการคาํนวณ 
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จากตารางที= 4-5 พบว่า ในช่วงปี พ.ศ. 2556 สินคา้เกษตรกรรม สินคา้อุตสาหกรรม

เกษตร สินค้าอุตสาหกรรมสําคัญ สินค้าแร่และเชืT อเพลิงหดตัวลดลงทัT งหมด โดยสินค้า

อุตสาหกรรมเกษตรเป็นหมวดสินคา้ที=มีการส่งออกหดตวัลงมากที=สุดถึงร้อยละ 6.95  รองลงมาเป็น

สินคา้แร่และเชืTอเพลิง  ร้อยละ 5.72  และสินคา้เกษตรกรรมและสินคา้อุตสาหกรรมสําคญั ร้อยละ 

5.04 และร้อยละ 1.32  ตามลาํดบั อยา่งไรก็ตาม หากพิจารณาสถิติการส่งออกที=แบ่งตามหมวดสินคา้

ตามตารางที= 4-5 ในขา้งตน้นัTน สะทอ้นให้เห็นไดว้่า ประเทศไทยมีอตัราการเติบโตในหมวดของ

สินคา้กลุ่มเกษตรกรรมเป็นส่วนใหญ่ 

รายการสินคา้ออกสําคญัของไทย 10 อนัดบัแรกในช่วงปี พ.ศ. 2551 – 2556 เรียง

ตามลาํดบัตามการรายงานของกระทรวงพาณิชย์ เป็นดงันีT  (1) เครื=องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ (2) รถยนต ์อุปกรณ์และส่วนประกอบ (3) ยางพารา (4) อญัมณีและเครื=องประดบั (5) 

นํTามนัสาํเร็จรูป (6) เมด็พลาสติก (7) ผลิตภณัฑย์าง (8) เคมีภณัฑ ์(9) แผงวงจรไฟฟ้า และ (10) ขา้ว 

โดยในแต่ละรายการสินคา้นัTน สามารถจาํแนกออกเป็นรายละเอียดประเทศคู่คา้ 10 

อนัดบัแรกในแต่ละสินคา้ ดงัรายละเอียดตารางที= 4-6 ดงันีT  
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ตารางที= 4-6 ตลาดส่งออกสินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) 

รายการ/ประเทศ 2551 ร้อยละ

ส่งออก 

2552 ร้อยละ

ส่งออก 

2553 ร้อยละ

ส่งออก 

2554 ร้อยละ

ส่งออก 

2555 ร้อยละ

ส่งออก 

2556 ร้อยละ

ส่งออก 

1. เครื�อง

คอมพวิเตอร์ 

อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ 

605,314.0 100.0 545,468.9 100.0 596,677.7 100.0 513,710.1 100.0 588,398.7 100.0 537,049.3 100.0 

จีน 158,581.9 26.2 147,428.6 27.0 159,944.2 26.8 129,283.6 25.2 139,042.5 23.6 79,249.1 14.8 
สหรัฐอเมริกา 112,740.9 18.6 100,313.6 18.4 104,725.2 17.6 86,112.0 16.8 122,098.9 20.8 127,876.7 23.8 
ฮ่องกง 61,992.1 10.2 49,801.5 9.1 66,776.0 11.2 74,943.5 14.6 96,012.6 16.3 100,542.9 18.7 
มาเลเซีย 26,465.9 4.4 28,968.2 5.3 40,117.1 6.7 41,508.0 8.1 31,922.8 5.4 34,954.2 6.5 
ญี=ปุ่น 35,744.2 5.9 34,514.5 6.3 38,864.1 6.5 28,203.7 5.6 31,967.8 5.4 24,805.7 4.6 
เนเธอร์แลนด ์ 44,165.9 7.3 28,675.8 5.3 27,826.8 4.7 23,162.4 4.5 31,492.7 5.4 39,207.5 7.3 
สิงคโปร์ 40,185.0 6.6 32,930.7 6.0 31,404.9 5.3 20,492.6 4.0 16,454.4 2.8 17,516.1 3.3 
เยอรมนี 14,759.0 2.4 15,823.8 2.9 15,394.8 2.6 11,286.2 2.2 10,872.7 1.8 9,871.2 1.8 
เมก็ซิโก 7,270.7 1.2 5,221.9 1.0 7,091.6 1.2 9,185.1 1.8 9,897.3 1.7 18,327.5 3.4 
สาธารณรัฐเช็ก 9,533.4 1.6 10,446.9 1.9 12,745.9 2.1 8,761.5 1.7 10,570.8 1.8 10,084.8 1.9 
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ตารางที= 4-6 ตลาดส่งออกสินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 ร้อยละ

ส่งออก 

2552 ร้อยละ

ส่งออก 

2553 ร้อยละ

ส่งออก 

2554 ร้อยละ

ส่งออก 

2555 ร้อยละ

ส่งออก 

2556 ร้อยละ

ส่งออก 

2. รถยนต์ 

อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ 

513,154.2 100.0 378,348.9 100.0 561,108.8 100.0 511,503.6 100.0 707,712.2 100.0 738,113.4 100.0 

ออสเตรเลีย 89,213.2 17.4 72,990.1 19.3 102,229.2 18.2 77,797.1 15.2 115,203.8 16.3 133,642.4 18.1 
อินโดนีเซีย 50,361.1 9.8 28,945.2 7.7 56,490.2 10.1 61,428.4 12.0 92,714.8 13.1 74,163.6 10.0 
ญี=ปุ่น 31,347.3 6.1 18,866.8 5.0 37,885.8 6.8 37,832.1 7.4 51,231.7 7.2 40,520.4 5.5 
มาเลเซีย 31,577.6 6.2 28,432.4 7.5 38,968.6 6.9 33,639.3 6.6 48,795.7 6.9 46,172.1 6.3 
ซาอุดิอาระเบีย 26,977.2 5.3 30,422.1 8.0 34,934.5 6.2 25,742.2 5.0 38,654.0 5.5 45,978.4 6.2 
ฟิลิปปินส์ 21,043.5 4.1 22,384.4 5.9 32,142.7 5.7 21,782.8 4.3 30,743.2 4.3 36,598.4 5.0 
แอฟริกาใต ้ 10,221.1 2.0 7,601.1 2.0 11,951.1 2.1 15,701.2 3.1 19,104.2 2.7 24,620.9 3.3 
สหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตส์ 

10,441.6 2.0 7,420.5 2.0 10,538.4 1.9 12,958.3 2.5 20,641.5 2.9 24,155.6 3.3 

รัสเซีย 10,214.9 2.0 1,253.0 0.3 6,731.1 1.2 11,875.2 2.3 - - - - 
ชิลี 6,114.3 1.2 1,364.5 0.4 11,356.8 2.0 9,531.3 1.9 - - - - 

3. ยางพารา 223,628.2 100.0 146,188.2 100.0 249,262.5 100.0 382,903.5 100.0 270,153.8 100.0 249,296.4 100.0 

จีน 63,938.0 28.6 52,729.4 36.1 77,039.3 30.9 139,096.0 36.3 111,544.4 41.3 114,274.8 45.8 
ญี=ปุ่น 33,444.5 15.0 15,536.4 10.6 34,512.9 13.9 51,857.8 13.5 28,991.1 10.7 24,769.2 9.9 
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ตารางที= 4-6 ตลาดส่งออกสินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 ร้อยละ

ส่งออก 

2552 ร้อยละ

ส่งออก 

2553 ร้อยละ

ส่งออก 

2554 ร้อยละ

ส่งออก 

2555 ร้อยละ

ส่งออก 

2556 ร้อยละ

ส่งออก 

มาเลเซีย 33,997.9 15.2 26,487.4 18.1 40,515.3 16.3 45,835.7 12.0 36,057.0 13.3 33,592.7 13.5 
สหรัฐอเมริกา 19,052.0 8.5 10,060.4 6.9 18,116.2 7.3 30,311.6 7.9 18,820.4 7.0 12,574.0 5.0 
เกาหลีใต ้ 14,244.6 6.4 8,354.9 5.7 17,668.9 7.1 26,653.5 7.0 18,257.6 6.8 12,917.1 5.2 
บราซิล 8,101.0 3.6 3,537.6 2.4 9,345.8 3.8 11,155.9 2.9 6,582.3 2.4 7,164.2 2.9 
อินเดีย 4,150.1 1.9 3,751.7 2.6 6,200.6 2.5 8,775.4 2.3 7,565.8 2.8 6,605.9 2.6 
ไตห้วนั 2,813.5 1.3 1,784.9 1.2 3,244.2 1.3 5,758.2 1.5 - - 2,942.4 1.2 
สเปน 3,534.5 1.6 1,703.1 1.2 4,118.1 1.7 5,619.0 1.5 - - 2,593.9 1.0 
เยอรมนี 3,939.6 1.8 1,847.2 1.3 4,223.7 1.7 5,183.3 1.4 2,951.7 1.1 - - 

4. อญัมณีและ

เครื�องประดบั 

274,093.1 100.0 333,700.5 100.0 366,818.3 100.0 371,239.3 100.0 408,040.2 100.0 305,838.4 100.0 

สวติเซอร์แลนด ์ 42,277.4 15.4 90,500.9 27.1 108,519.5 29.6 117,752.3 31.7 135,539.4 33.2 24,874.6 8.1 
ฮ่องกง 50,585.6 18.5 65,389.1 19.6 81,144.6 22.1 74,879.7 20.2 88,613.6 21.7 80,338.3 26.3 
สหรัฐอเมริกา 35,439.4 12.9 28,607.1 8.6 34,589.5 9.4 40,407.8 10.9 39,429.2 9.7 39,883.7 13.0 
ออสเตรเลีย 47,668.8 17.4 70,273.5 21.1 48,114.8 13.1 22,853.0 6.2 28,814.3 7.1 11,138.9 3.6 
อินเดีย 5,130.2 1.9 4,727.5 1.4 7,393.5 2.0 13,358.7 3.6 11,994.1  2.9 11,432.0  3.7 
เบลเยยีม 10,449.5 3.8 8,994.1 2.7 9,117.8 2.5 11,694.9 3.2 12,097.0  3.0  11,690.7  3.8 
ญี=ปุ่น 7,320.1 2.7 6,633.9 2.0 9,918.3 2.7 10,530.0 2.8 11,707.3  2.9  10,936.1  3.6 
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ตารางที= 4-6 ตลาดส่งออกสินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 ร้อยละ

ส่งออก 

2552 ร้อยละ

ส่งออก 

2553 ร้อยละ

ส่งออก 

2554 ร้อยละ

ส่งออก 

2555 ร้อยละ

ส่งออก 

2556 ร้อยละ

ส่งออก 

เดนมาร์ก 4,309.8 1.6 6,023.0 1.8 10,097.6 2.8 9,764.5 2.6 - - - - 
เยอรมนี 6,639.2 2.4 6,577.3 2.0 7,370.2 2.0 8,645.8 2.3 13,363.3 3.3 16,117.5 5.3 
สหราชอาณาจกัร 9,878.1 3.6 7,494.8 2.3 7,139.5 2.0 8,236.5 2.2 9,474.4 2.3 - - 

5. นํWามนั

สําเร็จรูป 

295,798.0 100.0 214,175.9 100.0 245,996.2 100.0 303,794.8 100.0 397,858.7 100.0 386,002.8 100.0 

สิงคโปร์ 84,504.3 28.6 57,513.2 26.9 72,638.8 29.5 110,858.9 36.5 119,518.0 30.0 103,065.9 26.7 
มาเลเซีย 15,687.0 5.3 22,261.1 10.4 30,571.8 12.4 33,919.1 11.2 56,451.8 14.2 66,872.7 17.3 
เวยีดนาม 30,136.6 10.2 13,996.2 6.5 21,765.5 8.9 25,438.6 8.4 25,780.3 6.5 18,352.9 4.8 
ลาว 13,780.3 4.7 11,117.2 5.2 14,601.8 5.9 20,321.7 6.7 25,809.5 6.5 27,007.5 7.0 
ฟิลลิปปินส์ 5,824.1 2.0 5,382.5 2.5 20,349.1 8.3 17,235.2 5.7 18,800.0 4.7 14,341.4 3.7 
กมัพชูา 13,837.1 4.7 6,802.3 3.2 9,492.2 3.9 13,536.8 4.5 20,436.1 5.1 24,190.1 6.3 
เมียนมาร์ 7,914.9 2.7 9,339.4 4.4 10,262.5 4.2 12,291.4 4.1 14,203.9 3.6 15,083.0 3.9 
ญี=ปุ่น 29,650.5 10.0 7,435.7 3.5 6,816.8 2.8 11,828.7 3.9 15,162.3 3.8 7,098.5 1.8 
จีน 36,129.5 12.2 25,743.6 12.0 25,179.6 10.2 9,027.3 3.0 36,838.1 9.3 58,059.3 15.0 
เนเธอร์แลนด ์ 5.8 - 2.1 - 4.7 - 6,414.6 2.1 - - - - 
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ตารางที= 4-6 ตลาดส่งออกสินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 ร้อยละ

ส่งออก 

2552 ร้อยละ

ส่งออก 

2553 ร้อยละ

ส่งออก 

2554 ร้อยละ

ส่งออก 

2555 ร้อยละ

ส่งออก 

2556 ร้อยละ

ส่งออก 

6. เมด็พลาสตกิ 181,158.7 100.0 151,978.8 100.0 200,326.0 100.0 265,381.6 100.0 263,587.2 100.0 270,792.0 100.0 

จีน 35,199.2 19.4 36,939.7 24.3 51,361.9 25.6 73,638.8 27.8 79,934.7 30.3 87,013.1 32.1 
ญี=ปุ่น 10,915.5 6.0 9,357.5 6.2 13,752.4 6.9 24,486.9 9.2 25,494.4 9.7 22,756.8 8.4 
อินโดนีเซีย 8,806.3 4.9 7,077.3 4.7 12,585.9 6.3 24,234.5 9.1 22,037.2 8.4 25,136.9 9.3 
อินเดีย 10,763.0 5.9 10,766.1 7.1 14,147.7 7.1 14,705.1 5.5 14,251.9 5.4 14,512.0 5.4 
เวยีดนาม 13,276.0 7.3 11,562.1 7.6 12,179.8 6.1 14,365.6 5.4 15,176.0 5.8 16,169.5 6.0 
ฮ่องกง 21,352.4 11.8 16,044.1 10.6 16,899.3 8.4 14,315.6 5.4 12,481.6 4.7 10,931.3 4.0 
มาเลเซีย 8,077.2 4.5 6,190.0 4.1 8,129.4 4.1 10,151.8 3.8 9,878.8 3.7 10,363.2 3.8 
ออสเตรเลีย 9,586.6 5.3 6,910.4 4.6 8,254.1 4.1 9,929.1 3.7 10,434.6 4.0 12,714.3 4.7 
ไตห้วนั 2,944.5 1.6 2,648.4 1.7 4,415.1 2.2 5,852.4 2.2 - - - - 
ตุรกี 4,988.1 2.8 3,154.5 2.1 3,905.9 2.0 5,638.8 2.1 5,756.2 2.2 - - 

7. ผลติภัณฑ์ยาง 149,894.9 100.0 152,799.5 100.0 203,428.1 100.0 253,054.9 100.0 259,768.0 100.0 257,204.5 100.0 

จีน 15,807.8 10.6 26,656.2 17.5 44,614.5 21.9 54,135.4 21.4 65,424.3 25.2 69,980.5 27.2 
สหรัฐอเมริกา 31,515.5 21.0 29,503.4 19.3 39,744.3 19.5 53,586.0 21.2 49,533.7 19.1 47,088.4 18.3 
ญี=ปุ่น 13,218.6 8.8 10,810.9 7.1 12,630.0 6.2 14,044.7 5.6 15,917.6 6.1 13,351.9 5.2 
มาเลเซีย 8,310.0 5.5 9,427.4 6.2 11,952.5 5.9 12,685.6 5.0 12,957.4 5.0 12,334.2 4.8 
เวยีดนาม 4,635.0 3.1 5,730.9 3.8 6,443.0 3.2 9,850.7 3.9 9,457.9 3.6 9,736.4 3.8 
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ตารางที= 4-6 ตลาดส่งออกสินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 ร้อยละ

ส่งออก 

2552 ร้อยละ

ส่งออก 

2553 ร้อยละ

ส่งออก 

2554 ร้อยละ

ส่งออก 

2555 ร้อยละ

ส่งออก 

2556 ร้อยละ

ส่งออก 

ออสเตรเลีย 5,236.9 3.5 4,901.3 3.2 6,319.0 3.1 8,450.6 3.3 7,983.7 3.1 8,020.4 3.1 
เยอรมนี 5,267.6 3.5 5,093.6 3.3 6,424.0 3.2 6,727.7 2.7 5,652.5 2.2 5,895.4 2.3 
อินโดนีเซีย 4,184.3 2.8 3,148.9 2.1 4,765.9 2.3 5,544.7 2.2 5,790.9 2.2 5,962.1 2.3 
บราซิล 1,823.8 1.2 1,920.3 1.3 3,709.4 1.8 5,042.7 2.0 4,307.4 1.7 4,178.2 1.6 
เนเธอร์แลนด ์ 2,463.8 1.6 2,931.2 1.9 3,813.9 1.9 4,964.6 2.0 - - - - 
8. เคมภีัณฑ์ 141,693.8 100.0 152,208.9 100.0 182,464.7 100.0 250,053.8 100.0 263,027.8 100.0 274,939.1 100.0 

จีน 26,882.5 19.0 46,270.0 30.4 56,450.2 30.9 80,944.7 32.4 90,068.0 34.2 96,542.7 35.1 
อินเดีย 4,418.7 3.1 9,884.8 6.5 15,033.4 8.2 22,144.1 8.9 17,873.8 6.8 15,244.9 5.5 
อินโดนีเซีย 11,184.9 7.9 11,256.8 7.4 12,789.4 7.0 18,004.0 7.2 21,124.5 8.0 24,386.6 8.9 
มาเลเซีย 13,156.4 9.3 9,131.3 6.0 10,621.5 5.8 12,916.7 5.2 11,909.9 4.5 12,833.6 4.7 
สิงคโปร์ 12,669.4 8.9 6,974.8 4.6 10,229.1 5.6 12,361.1 4.9 13,508.2 5.1 16,460.5 6.0 
เวยีดนาม 5,376.1 3.8 7,256.9 4.8 9,948.8 5.5 12,322.7 4.9 13,486.9 5.1 14,483.4 5.3 
ญี=ปุ่น 10,274.0 7.3 8,690.4 5.7 10,208.6 5.6 12,261.9 4.9 15,270.1 5.8 12,625.0 4.6 
ไตห้วนั 5,576.8 3.9 4,090.7 2.7 7,379.5 4.0 10,187.3 4.1 10,206.2 3.9 7,492.6 2.7 
เนเธอร์แลนด ์ 3,039.3 2.1 3,221.2 2.1 3,888.5 2.1 6,707.7 2.7 - - - - 
ซาอุดีอาระเบีย 1,024.6 0.7 715.8 0.5 1,719.1 0.9 5,461.5 2.2 - - 6,899.6 2.5 
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ตารางที= 4-6 ตลาดส่งออกสินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 ร้อยละ

ส่งออก 

2552 ร้อยละ

ส่งออก 

2553 ร้อยละ

ส่งออก 

2554 ร้อยละ

ส่งออก 

2555 ร้อยละ

ส่งออก 

2556 ร้อยละ

ส่งออก 

9. แผงวงจรไฟฟ้า 237,972.6 100.0 219,508.7 100.0 255,322.1 100.0 238,173.4 100.0 206,462.1 100.0 218,088.0 100.0 

ฮ่องกง 43,821.0 18.4 42,442.2 19.3 66,997.0 26.2 62,659.3 26.3 65,001.5  31.5 66,239.1  30.4  
สิงคโปร์ 27,312.7 11.5 28,757.7 13.1 32,210.5 12.6 28,489.0 12.0 22,951.6  11.1  22,690.4  10.4  
ญี=ปุ่น 35,826.1 15.1 30,238.4 13.8 30,459.2 11.9 23,617.6 9.9 17,578.0  8.5 15,111.8  6.9  
จีน 25,722.0 10.8 25,123.5 11.5 25,589.8 10.0 20,628.1 8.7 12,030.5  5.8 13,871.1  6.4 
ไตห้วนั 11,971.3 5.0 9,439.5 4.3 15,223.5 6.0 18,521.6 7.8 13,773.8  6.7 12,434.0  5.7  
เนเธอร์แลนด ์ 13,998.3 5.9 12,405.0 5.7 13,506.8 5.3 17,744.8 7.5 8,707.8  4.2 - - 
สหรัฐอเมริกา 23,020.8 9.7 16,489.0 7.5 17,582.6 6.9 15,726.4 6.6 16,278.9  7.9 20,135.3  9.2 
มาเลเซีย 15,516.3 6.5 12,848.0 5.9 13,344.9 5.2 14,058.0 5.9 10,916.6  5.3  13,552.2  6.2 
ฟิลิปปินส์ 10,632.2 4.5 10,134.9 4.6 12,816.9 5.0 13,810.0 5.8 10,741.5  5.2 11,087.9  5.1  
เกาหลีใต ้ 10,742.9 4.5 13,517.4 6.2 12,655.1 5.0 8,698.6 3.7 12,857.4  6.2  12,758.2  5.9  

10. ข้าว 203,219.1 100.0 172,207.7 100.0 168,193.1 100.0 193,842.5 100.0 - - - - 

ไนจีเรีย 20,752.3 10.2 19,675.0 11.4 19,984.4 11.9 23,271.6 12.0 - - - - 
อินโดนีเซีย 1,738.1 0.9 2,560.4 1.5 4,513.6 2.7 14,594.9 7.5 - - - - 
สหรัฐอเมริกา 10,751.8 5.3 12,961.2 7.5 13,864.3 8.2 12,615.5 6.5 - - - - 
บงักลาเทศ 175.5 0.1 1.3 - 1,801.0 1.1 10,435.4 5.4 - - - - 
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ตารางที= 4-6 ตลาดส่งออกสินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 ร้อยละ

ส่งออก 

2552 ร้อยละ

ส่งออก 

2553 ร้อยละ

ส่งออก 

2554 ร้อยละ

ส่งออก 

2555 ร้อยละ

ส่งออก 

2556 ร้อยละ

ส่งออก 

แอฟริกาใต ้ 11,053.2 5.4 14,093.5 8.2 9,614.3 5.7 10,021.3 5.2 - - - - 
โกตดิววัร์ 8,315.0 4.1 10,365.3 6.0 10,453.2 6.2 9,929.5 5.1 - - - - 
อิรัก 8,577.1 4.2 4,209.7 2.4 7,214.7 4.3 9,281.8 4.8 - - - - 
จีน 5,349.9 2.6 7,117.7 4.1 6,876.5 4.1 7,137.2 3.7 - - - - 
ฮ่องกง 7,272.3 3.6 7,822.4 4.5 6,777.1 4.0 6,584.5 3.4 - - - - 
กานา 4,195.3 2.1 3,623.7 2.1 3,026.7 1.8 6,178.9 3.2 - - - - 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557
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ทัTงนีT  ในขอ้มูลตารางที= 4-6 พบวา่ สินคา้ส่งออกสําคญัของประเทศไทยในช่วงปี พ.ศ. 

2551 – 2556 นัTน ประเทศสมาชิกอาเซียนไม่ติด 10 อนัดับคู่ค้าแรกในสินค้าหมวดอญัมณีและ

เครื=องประดบั รวมทัTงในหมวดยางพารา มีเพียงประเทศมาเลเซียเท่านัTนที=ติดอนัดบั 2 ของประเทศที=

ไทยส่งออกไปมากที=สุด ตลอดจนในหมวดขา้ว มีเพียงประเทศอินโดนีเซียเท่านัTนซึ= งอยู่ในกลุ่ม

อาเซียน ที=เป็นคู่คา้อนัดบั 2 ของการส่งออกไทย 

เมื=อพิจารณาโครงสร้างสินคา้การส่งออกของไทยตามกลุ่มสินคา้ โดยพิจารณาเฉพาะ

ทวปีเอเชียและกลุ่มอาเซียนแลว้ จะพบวา่ มูลค่าการส่งออกของไทยไปยงัทวีปเอเชียในปี พ.ศ. 2554 

รวมทัTงสิTน 4,329,266.0 ลา้นบาท โดยเป็นกลุ่มสินคา้อุตสาหกรรมสําคญั เป็นหลกั รายละเอียดดงั

ตารางที= 4-7 

ตารางที= 4-7 โครงสร้างสินคา้ออกของไทย จาํแนกตามประเทศปี พ.ศ. 2554 (หน่วย: ลา้นบาท) 
 มูลค่าการ

ส่งออก

ทัWงสิWน 

สัด 

ส่วน

เทียบ

ส่งออก

รวม 

สินค้า

เกษตร 

กรรม 

สัด 

ส่วน

เทียบ

ส่งออก

รวม 

สินค้า 

อุตสาห 

กรรมการ

เกษตร 

สัดส่วน

เทียบ

ส่งออก

รวม 

สินค้า 

อุตสาห 

กรรมสําคญั 

สัดส่วน

เทียบ

ส่งออก

รวม 

สินค้าแร่

และ

เชืWอเพลิง 

สัด 

ส่วน

เทียบ

ส่งออก

รวม 

มูลค่าการ

ส่งออกทัWงสิWน 

6,707,989.5 - 875,661.1 - 526,749.9 - 4,906,495.1 - 399,083.4 - 

ทวีปเอเชีย 4,329,266.0 64.54 590,424.2 67.43 302,129.6 57.36 3,095,184.6 63.08 341,527.7 85.58 
อาเซียน 

(10 ประเทศ) 
1,628,802.5 24.28 129,223.4 14.76 144,201.9 27.38 1,090,605.0 22.23 264,772.2 66.35 

อาเซียน 
(5 ประเทศ) 

1,165,445.7 17.37 110,406.4 12.61 74,951.6 14.23 794,870.4 16.20 185,217.3 46.41  

มาเลเซีย 373,614.6 5.57 61,091.1 6.98 24,081.5 4.57 251,031.8 5.12 37,410.2 9.37 
สิงคโปร์ 343,976.5 5.13 14,001.4 1.60 9,922.5 1.88 197,593.2 4.03 122,459.3 30.69 
อินโดนีเซีย 303,877.2 4.53 28,374.6 3.24 26,131.9 4.96 241,852.1 4.93 7,518.6 1.88 
เวียดนาม 212,703.7 3.17 10,859.1 1.24 17,523.4 3.33 156,282.0 3.19 28,039.2 7.03 
ฟิลิปปินส์ 139,842.8 2.08 5,832.9 0.67 14,370.6 2.73 101,831.1 2.08 17,808.2 4.46 
เมียนมาร์ 85,880.0 1.28 877.0 0.10 20,458.4 3.88 51,984.6 1.06 12,559.9 3.15 
ลาว 83,534.3 1.25 4,951.7 0.57 8,918.1 1.69 46,350.9 0.94 23,313.7 5.84 
กมัพชูา 81,238.9 1.21 2,129.2 0.24 22,350.4 4.24 41,117.1 0.84 15,642.2 3.92 
บรูไน 4,134.7 0.06 1,106.4 0.13 445.1 0.08 2,562.2 0.05 21.1 0.01 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2555 
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มูลค่าการส่งออกของไทยในปี พ.ศ. 2554 ในกลุ่มอาเซียน (10 ประเทศ) นัTน ส่งออก

กลุ่มสินคา้อุตสาหกรรมสําคญั เป็นหลกั โดยมีมูลค่ามากถึง 1,090,605.0 ลา้นบาท ในกลุ่มอาเซียน 

(5 ประเทศ) ก็เช่นเดียวกนั โดยมีมูลค่าการส่งออกเท่ากบั 794,870.4 ลา้นบาท ทัTงนีT  ประเทศมาเลเซีย

เป็นประเทศในกลุ่มอาเซียนที=ไทยส่งออกมากที=สุด  

นอกจากนีT  จากตารางที= 4-7 พบว่า อาเซียน (10 ประเทศ) มีสัดส่วนการส่งออกเทียบ

กบัมูลค่าการส่งออกรวมของไทยทัTงสิTน อยูที่=ร้อยละ 24.28 โดยมีสัดส่วนของอาเซียน (5 ประเทศ) 

อยูที่=ร้อยละ 17.37 ทัTงนีT  ในกลุ่มประเทศอาเซียน 10 ประเทศนัTน ประเทศไทยมีสัดส่วนการส่งออก

ไปยงัประเทศมาเลเซียมากที=สุด อยูที่=ร้อยละ 5.57 ส่วนในหมวดสินคา้เกษตรกรรมนัTน ประเทศไทย

ส่งออกไปอาเซียน (10 ประเทศ) อยูที่=ร้อยละ 14.76 โดยมีสัดส่วนการส่งออกไปยงัประเทศมาเลเซีย

มากที=สุดร้อยละ 6.98 ส่วนหมวดสินคา้อุตสาหกรรมเกษตร ประเทศไทยส่งออกไปยงัอาเซียน (10 

ประเทศ) อยูที่=ร้อยละ 27.38 โดยมีสัดส่วนการส่งออกไปยปัระเทศอินโดนีเซียมากที=สุดร้อยละ 4.96 

ส่วนสินคา้ในหมวดอุตสาหกรรมสําคญั ประเทศไทยส่งออกไปยงัอาเซียน (10 ประเทศ) ร้อยละ 

22.23 โดยส่งออกไปยงัประเทศมาเลเซียมากที=สุดร้อยละ 5.12 และสินคา้ในหมวดสินคา้แร่และ

เชืTอเพลิง ประเทศไทยส่งออกไปยงัอาเซียน (10 ประเทศ) อยู่ที=ร้อยละ 66.35 ซึ= งเป็นสัดส่วนการ

ส่งออกที=มากที=สุดในบรรดาหมวดสินคา้ที=กล่าวมาทัTงหมด โดยประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศ

สิงคโปร์มากที=สุด ร้อยละ 30.69 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

9
8 

ตารางที= 4-8 โครงสร้างสินคา้ออกของไทย จาํแนกตามประเทศปี พ.ศ. 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) 

 มูลค่าการส่งออก

ทัWงสิWน 

สัดส่วนเทยีบ

ส่งออกรวม 

สินค้าเกษตร 

กรรม 

สัดส่วน

เทยีบ

ส่งออก 

สินค้า

อุตสาหกรรม

การเกษตร 

สัดส่วน

เทยีบ

ส่งออก 

สินค้าอุตสาห 

กรรมสําคญั 

สัด 

ส่วน

เทยีบส่ง 

ออก 

สินค้าแร่

และ

เชืWอเพลงิ 

สัดส่วน

เทยีบ

ส่งออก 

มูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 6,909,741.20 100.00 687,698.50 10.00 521,681.50 7.50 5,254,158.10 76.00 446,203.20 6.50 

มาเลเซีย 393,568.50 5.70 44,164.12 6.42 21,073.16 4.04 139,948.27 4.97 68,712.65 15.40 
สิงคโปร์ 339,782.50 4.92 11,192.95 1.63 8,414.31 1.61 106,400.92 3.78 106,879.07 23.95 

อินโดนีเซีย 327,430.20 4.74 10,204.18 1.48 25,450.57 4.88 135,436.24 4.81 10,337.42 2.32 
เวยีดนาม 217,546.30 3.15 11,887.23 1.73 19,590.21 3.76 88,173.45 3.13 19,518.57 4.37 
ฟิลิปปินส์ 152,480.36 2.21 5,721.44 0.83 12,174.92 2.33 72,587.84 2.58 14,732.81 3.30 
เมียนมาร์ 114,520.67 1.66 1,228.95 0.18 25,577.93 4.90 42,482.54 1.51 15,743.29 3.53 

ลาว 113,542.08 1.64 8,178.99 1.19 10,430.99 2.00 37,489.18 1.33 31,763.07 7.12 
กมัพชูา 128,643.32 1.86 1,324.86 0.19 29,896.20 5.73 46,635.07 1.66 26,947.47 6.04 
บรูไน 5,019.80 0.07 683.25 0.10 406.09 0.08 1,211.02 0.04 38.40 0.01 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557 
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 จากตารางที=  4-8 ซึ= งเป็นการแสดงสถิติมูลค่าสินค้าส่งออกของไทย จาํแนกตาม

โครงสร้างสินคา้ออกของไทยปี พ.ศ. 2556 พบว่า ในแต่ละประเทศสมาชิกอาเซียนนัTน ประเทศ

มาเลเซียเป็นประเทศที=มีสัดส่วนมูลค่าการส่งออกรวมกบัประเทศไทยมากที=สุด ร้อยละ 5.70 โดย

ส่วนใหญ่เป็นสินค้าแร่และเชืT อเพลิงร้อยละ 15.40 รองลงมาเป็นสินค้าเกษตรกรรม สินค้า

อุตสาหกรรมสําคญั และสินคา้อุตสาหกรรมเกษตร ร้อยละ 6.42 ร้อยละ 4.97 และร้อยละ 4.04 

ตามลาํดบั  

ทัT งนีT  หากพิจารณาแยกตามโครงสร้างสินค้าออกของไทยแล้ว จะพบว่า สินค้า

เกษตรกรรมซึ= งมีสัดส่วนร้อยละ 10.00 ของมูลค่าการส่งออกรวมนัTน ประเทศมาเลเซียมีสัดส่วนที=

ไทยส่งออกให้มากที=สุดร้อยละ 6.42 รองลงมาเป็นประเทศสิงคโปร์ และประเทศอินโดนีเซีย ร้อย

ละ 1.63 และร้อยละ 1.48 ตามลาํดับ ส่วนสินค้าอุตสาหกรรมเกษตร ที=มีสัดส่วนกับมูลค่าการ

ส่งออกรวมร้อยละ 7.50 นัTน ประเทศเมียนมาร์เป็นประเทศที=มีสัดส่วนการส่งออกจากไปมากที=สุด

ร้อยละ 4.90 รองลงมาไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซียร้อยละ 4.88 และประเทศมาเลเซียร้อยละ 4.04 ส่วน

สินคา้อุตสาหกรรม ที=มีสัดส่วนต่อมูลค่าการส่งออกรวมร้อยละ 76.00 ซึ= งเป็นสัดส่วนโครงสร้างการ

ส่งออกมากที=สุดของประเทศไทยนัTน ประเทศมาเลเซียมีสัดส่วนการส่งออกจากไทยมากที=สุดร้อย

ละ 4.97 ประเทศอินโดนีเซียร้อยละ 4.81 และประเทศสิงคโปร์ร้อยละ 3.78 และสินคา้แร่และ

เชืTอเพลิงที=มีสัดส่วนร้อยละ 6.50 ของมูลค่าการส่งออกรวมนัTน ประเทศสิงคโปร์ร้อยละ 23.95 

ประเทศมาเลเซียร้อยละ 15.40 และประเทศลาวร้อยละ 7.12 ตามลาํดบั 

สําหรับภาคการคา้ระหว่างประเทศของไทยกบัอาเซียนนัTน จากแผนภาพที= 4-6 จะ

พบวา่ ตลอดระยะเวลาตัTงแต่ปี พ.ศ. 2538 เป็นตน้มา ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้มาโดยตลอด และมี

แนวโนม้การไดดุ้ลการคา้ที=ขยายตวัเพิ=มสูงขึTน โดยในปี พ.ศ. 2556 ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออก

ไปอาเซียน เท่ากับ 59,317.72 ล้านเหรียญสหรัฐ และมีมูลค่าการนําเข้าจากอาเซียน เท่ากับ 

41,737.75 ลา้นเหรียญสหรัฐ (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557) 
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แผนภาพที= 4-6 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัอาเซียน 

 
ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

โดยสินคา้ส่งออก 10 อนัดบัแรกที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัอาเซียนในช่วงปี พ.ศ. 

2553 – 2554 นัTน พบวา่ นํTามนัสาํเร็จรูป เป็นสินคา้ส่งออกอนัดบั 1 รองลงมาไดแ้ก่ รถยนต ์อุปกรณ์

และส่วนประกอบ เครื=องจกัรกลและส่วนประกอบของเครื=องจกัรกล เคมีภณัฑ์ เครื=องคอมพิวเตอร์ 

อุปกรณ์และส่วนประกอบ เป็นตน้ รายละเอียดดงัตารางที= 4-9 
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ตารางที= 4-9 มูลค่าสินคา้ส่งออก 10 อนัดบัแรกที=ไทยส่งไปอาเซียน ปี พ.ศ. 2553 – 2554 

(หน่วย: ลา้นบาท) 

รายการ 
 

2553 
ร้อยละของสินค้า

ชนิดนัWน 
2554 

ร้อยละของสินค้า

ชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการ

ส่งออกทัWงสิWน 
1,403,598.9 22.73 1,628,802.5 24.28 

1. นํT ามนัสาํเร็จรูป 182,195.8 74.06 238,411.8 78.48 
2. รถยนต ์อุปกรณ์
และส่วนประกอบ 

149,942.8 26.00 144,130.6 28.18 

3. เครื=องจกัรกล
และส่วนประกอบ
ของเครื=องจกัรกล 

55,579.7 72.00 74,432.9 40.34 

4. เคมีภณัฑ ์ 54,924.8 35.98 69,212.1 27.68 
5. เครื=อง
คอมพิวเตอร์ 
อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

77,797.6 30.10 68,855.8 13.40 

6. เมด็พลาสติก 45,283.7 13.04 61,373.5 23.13 
7. แผงวงจรไฟฟ้า 59,089.8 22.61 57,057.5 23.96 
8. ยางพารา 46,428.5 23.14 55,803.9 14.57 
9. เหลก็ เหลก็กลา้
และผลิตภณัฑ ์

49,341.3 18.63 55,541.0 36.92 

10. นํT าตาลทราย 40,301.7 33.41 48,751.5 44.54 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2555 

จากตารางที= 4-9 พบว่า สัดส่วนการส่งออกของไทยไปอาเซียนในปี พ.ศ. 2553 อยู่ที=

ร้อยละ 22.73 ของการส่งออกรวม และในปี พ.ศ. 2554 ขยายตวัเพิ=มสูงขึTนร้อยละ 24.28 ของการ

ส่งออกรวม ทัTงนีT  นํT ามนัสําเร็จรูป เป็นสินคา้ส่งออกสําคญัของไทยกบัอาเซียน โดยคิดเป็นสัดส่วน

มากถึงร้อยละ 74.06 ในปี พ.ศ. 2553 และในปี พ.ศ. 2554 อยูที่=ร้อยละ 78.48 ของการส่งออกนํT ามนั

สาํเร็จรูปทัTงหมด รายละเอียดดงัปรากฏในตารางที= 4-9 ในขา้งตน้ 
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2.  เศรษฐกจิการนําเข้าของไทย 

การนาํเขา้ของประเทศไทย มีอตัราการขยายตวัเพิ=มสูงขึTนอย่างต่อเนื=อง โดยส่วน

ใหญ่เป็นการนําเข้าจากประเทศญี=ปุ่นร้อยละ 18.4 รองลงมาคือประเทศจีนร้อยละ 13.3 ทัT งนีT  

ประเทศในกลุ่มอาเซียนที=ไทยนําเข้าสินค้า ส่วนใหญ่คือประเทศมาเลเซีย และสิงคโปร์ โดยมี

สัดส่วนร้อยละ 5.4 และ 3.4 ตามลาํดบั (สาํนกัปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2555) 
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ตารางที= 4-10 มูลค่าการนาํเขา้ของไทย  จาํแนกตามกลุ่มสินคา้ (หน่วย: ลา้นบาท) 

ปี 
การนําเข้า

ทัWงสิWน 

 อตัรา 

การเปลี�ยน 

แปลง 

สินค้าเชืWอเพลงิ 

 อตัรา

การ

เปลี�ยน 

แปลง 

สินค้าทุน 

อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง  

สินค้าวตัถุดบิ

และกึ�ง

สําเร็จรูป 

อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง  

สินค้า

อุปโภค

บริโภค 

อตัราการ

เปลี�ยนแปลง 

ยานพาหนะ

และอุปกรณ์

การขนส่ง 

อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง  

สินค้าอื�นๆ 

อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง  

2545 2,774,892.10 -  321,048.40 -  833,167.50 -  1,275.391.7 -  222,144.50 -  99,923.20   23,217.00 -  

2546 3,138,775.90 13.11 373,778.80 16.42 940,337.80 12.86 1,410,247.40 10.57 247,584.10 11.45 131,294.80 31.40 35,533.00 53.05 

2547 3,801,066.60 21.10 531,708.70 42.25 1,069,026.00 13.69 1,724,523.30 22.29 287,625.40 16.17 150,402.20 14.55 37,781.00 6.33 

2548 4,754,024.60 25.07 842,699.60 58.49 1,354,628.40 26.72 2,003,160.50 16.16 331,278.30 15.18 163,750.40 8.88 58,507.50 54.86 

2549 4,942,922.50 3.97 972,006.10 15.34 1,398,539.80 3.24 2,006,871.50 0.19 362,244.60 9.35 150,606.60 -8.03 52,653.80 -10.01 

2550 4,870,186.40 -1.47 899,510.00 -7.46 1,277,593.80 -8.65 2,089,847.30 4.13 409,021.10 12.91 153,248.30 1.75 40,966.90 -22.20 

2551 5,962,482.50 22.43 1,238,422.70 37.68 1,448.333.60 13.36 2,589,949.90 23.93 498,291.80 21.83 182,855.30 19.32 4,629.10 -88.70 

2552 4,601,981.80 -22.82 857,155.50 -30.79 1,254,075.90 -13.41 1,856,266.60 -28.33 466,504.10 -6.38 158,563.60 -13.28 9,416.10 103.41 

2553 5,856,591.30 27.26 1,027,243.30 19.84 1,519,276.40 21.15 2,498,438.50 34.59 555,857.10 19.15 253,767.70 60.04 8,008.40 -14.95 

2554 6,982,728.10 19.23 1,334,602.10 29.92 1,732,027.90 14.00 2,991,748.30 19.74 640,686.80 15.26 271,913.90 7.15 11,749.20 46.71 

2555 7,813,060.50 11.89 1,496,126.70 12.10 2,177,376.00 25.71 2,962,353.00 -0.98 670,563.40 4.66 494,620.70 81.90 12,020.70 2.31 

2556 7,657,345.60 -1.99 1,609,447.60 7.57 2,010,816.10 -7.65 2,881,353.50 -2.73 691,648.10 3.14 452,519.50 -8.51 11,560.90 -3.83 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557 
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จากตารางที= 4-10 พบว่า ประเทศไทยมีการนาํเขา้กลุ่มสินคา้วตัถุดิบและกึ=งสําเร็จรูป

เป็นหลกั รองลงมาเป็นกลุ่มสินคา้ทุน กลุ่มสินคา้เชืTอเพลิง กลุ่มสินคา้อุปโภคบริโภค ยานพาหนะ

และอุปกรณ์การขนส่ง และสินคา้อื=นๆ ตามลาํดบั 

โดยมีอตัราการเติบโตอย่างต่อเนื=องในทุกหมวดสินคา้ ทัTงนีT  จากตารางที= 4-10 จะ

พบวา่ พ.ศ. 2552 เป็นช่วงปีที=มีการนาํเขา้ลดตํ=าลง โดยสินคา้เชืTอเพลิงมีสัดส่วนการนาํเขา้ลดตํ=าลง

มากที=สุดร้อยละ 30.79 รองลงมาเป็นกลุ่มสินคา้อุปโภคบริโภคร้อยละ 28.33 อยา่งไรก็ตามจากสถิติ

ปี พ.ศ. 2556 พบว่า สินค้าเชืT อเพลิงเป็นกลุ่มสินค้าที=มีอัตราการเติบโตมากที=สุดร้อยละ 7.57 

รองลงมาเป็นกลุ่มสินคา้อุปโภคบริโภค ร้อยละ 3.14  

รายการสินคา้นาํเขา้สําคญัของไทย 10 อนัดบัแรกในช่วงปี พ.ศ. 2551 – 2556 เรียง

ตามลาํดบัตามการายงานของกระทรวงพาณิชย์ เป็นดังนีT  (1) นํT ามนัดิบ (2) เครื= องจกัรกลและ

ส่วนประกอบ (3) เครื=องเพชรพลอย อญัมณี เงินแท่ง และทองคาํ (4) เคมีภณัฑ์ (5) เหล็ก เหล็กกลา้

และผลิตภณัฑ ์(6) เครื=องจกัรไฟฟ้าและส่วนประกอบ (7) แผงวงจรไฟฟ้า (8) สินแร่โลหะอื=นๆ เศษ

โลหะและผลิตภณัฑ ์(9) เครื=องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และ (10) ส่วนประกอบและ

อุปกรณ์ยานพาหนะ ตามลาํดบั 

โดยในแต่ละรายการสินคา้นัTน สามารถจาํแนกออกเป็นรายละเอียดตามประเทศคู่คา้ 

10 อนัดบัแรกในแต่ละสินคา้ ดงัรายละเอียดตารางที= 4-11 ดงันีT  
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ตารางที= 4-11 ตลาดนาํเขา้สินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) 

รายการ/ประเทศ 2551 
ร้อยละการ

นําเข้า 
2552 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2553 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2554 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2555 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2556 

ร้อยละการ

นําเข้า 

1. นํWามันดบิ 995,964.7 100.00 654,851.3 100.00 778,746.1 100.00 1,004,478.0 100.00 1,120,452.8 100.00 1,203,801.3 100.00 

สหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตส์ 

351,432.6 35.29 217,230.4 33.17 258,820.2 33.24 386,208.7 38.45 438,671.4 39.20 485,591.8 40.30 

ซาอุดิอาระเบีย 208,493.9 20.93 114,710.5 17.52 146,014.0 18.75 175,694.0 17.49 192,638.2  17.20 204,356.0 17.00 
รัสเซีย 27,861.1 2.80 11,057.5 1.69 51,165.8 6.57 79,255.9 7.89 62,244.8  5.60 59,529.1 4.90 
โอมาน 85,272.8 8.56 70,079.3 10.70 73,457.7 9.43 71,089.6 7.08 68,177.6  6.10 60,579.0 5.00 
มาเลเซีย 46,122.1 4.63 46,979.7 7.17 50,939.9 6.54 66,821.6 6.65 66,417.0  5.90 62,762.0 5.20 

ออสเตรเลีย 39,010.1 3.92 32,167.1 4.91 62,941.2 8.08 61,971.8 6.17 38,941.3  3.50 37,532.6 3.10 
เยเมน 91,145.3 9.15 35,321.1 5.39 16,585.0 2.13 42,789.7 4.26 37,480.4  3.30 47,010.5 3.90 
กาตาร์ 82,409.1 8.27 45,603.2 6.96 38,462.9 4.94 41,884.4 4.17 43,559.3  3.90 56,901.3 4.70 

อาเซอร์ไบจาน - - 9,095.5 1.39 24,461.1 3.14 20,568.0 2.05 38,698.9  3.50 58,685.5 4.90 
อินโดนีเซีย 13,449.4 1.35 18,582.8 2.84 19,226.7 2.47 13,488.4 1.34 41,076.8  3.70 48,594.7 4.00 

2. เครื�องจักรและ

ส่วนประกอบ 

495,977.4 100.00 416,333.2 100.00 535,241.7 100.00 609,621.9 100.00 818,182.2 100.00 709,429.9 100.00 

ญี=ปุ่ น 218,636.0 44.08 162,864.9 39.12 227,702.2 42.54 253,043.7 41.51 376,260.4  46.00 274,684.1 38.70 
จีน 53,869.3 10.86 48,014.8 11.53 68,394.2 12.78 87,068.8 14.28 124,260.3  15.20 121,974.6 17.2 

เกาหลีใต ้ 22,477.8 4.53 18,734.6 4.50 23,917.6 4.47 46,913.2 7.70 28,464.4  3.50 27,643.2 3.90 
สหรัฐอเมริกา 37,892.0 7.64 33,942.8 8.15 38,957.0 7.28 35,940.1 5.90 43,609.5  5.30 46,890.0 6.60 

เยอรมนั 31,803.6 6.41 27,610.0 6.63 35,390.2 6.61 34,889.8 5.72 45,105.9  5.50 42,395.3 6.00 
ไตห้วนั 18,675.5 3.77 15,427.2 3.71 19,410.2 3.63 22,401.9 3.67 30,928.2  3.80 25,771.1 3.60 
อิตาลี 14,036.8 2.83 11,372.2 2.73 11,264.4 2.10 15,155.6 2.49 18,058.0  2.20 22,240.8 3.10 
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ตารางที= 4-11 ตลาดนาํเขา้สินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 
ร้อยละการ

นําเข้า 
2552 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2553 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2554 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2555 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2556 

ร้อยละการ

นําเข้า 

อินโดนีเซีย 11,145.4 2.25 10,153.5 2.44 14,438.0 2.70 14,439.6 2.37 18,790.0  2.30 18,794.7 2.60 
มาเลเซีย 12,696.2 2.56 13,801.0 3.31 14,355.4 2.68 14,425.6 2.37 16,971.7  2.10 16,043.5 2.30 

สหราชอาณาจกัร 12,030.4 2.43 18,047.3 4.33 17,656.1 3.30 13,557.1 2.22 18,023.7  2.20 19,268.8 2.70 

3. เครื�องเพชรพลอย 

อญัมณ ีเงนิแท่งและ

ทองคาํ 

295,287.4 100.00 188,032.3 100.00 319,317.7 100.00 607,509.7 100.00 492,443.3 100.00 543,463.2 100.00 

สวิสเซอร์แลนด ์ 95,881.6 32.47 55,757.5 29.55 131,928.5 41.32 229,484.5 37.77 225,918.0  45.90 240,254.7  44.20 
ออสเตรเลีย 33,093.7 11.21 33,159.4 17.63 51,765.8 16.21 85,788.8 14.12 30,000.4  6.10 42,194.6  7.80 

สหรัฐอเมริกา 16,142.6 5.47 4,802.7 2.55 10,552.6 3.30 57,318.1 9.43 22,591.1  4.60 46,588.4  8.60 
ญี=ปุ่ น 19,382.5 6.56 9,186.3 4.89 22,080.6 6.91 56,381.3 9.28 37,926.6  7.70 39,453.9  7.30 

ฮ่องกง 24,951.4 8.45 26,774.4 14.24 18,693.7 5.85 30,246.4 4.98 27,526.1  5.60 22,659.8  4.20 
แอฟริกาใต ้ 6,589.8 2.23 1,835.8 0.98 2,022.0 0.63 24,771.8 4.08 45,304.5  9.20 48,748.9  9.00 

อินเดีย 13,773.7 4.66 9,642.2 5.13 10,102.7 3.16 19,975.2 3.29 21,217.4  4.30 16,151.4  3.00 
สหรัฐอาหรับ 

เอมิเรตส์ 
3,255.8 1.10 1,113.1 0.59 1,769.4 0.55 15,171.3 2.50 - - - - 

จีน 11,065.5 3.75 10,722.8 5.70 12,540.4 3.93 13,948.7 2.30 12,938.6  2.60 10,423.8  1.90 
เกาหลีใต ้ 8,088.7 2.73 7,455.7 3.97 16,983.7 5.32 13,537.6 2.23 15,330.7  3.10 15,997.6  2.90 

4. เคมีภณัฑ์ 420,135.3 100.00 298,225.0 100.00 403,161.8 100.00 452,155.1 100.00 461,923.0 100.00 439,846.5 100.00 

ญี=ปุ่ น 92,091.9 21.92 64,790.7 21.73 88,634.6 21.98 92.705.5 20.50 85,024.7  18.40 79,155.4  18.00 
จีน 48,743.2 11.60 39,427.8 13.22 53,849.6 13.36 65,628.4 14.51 72,602.0  15.70 74,535.5  16.90 

สิงคโปร์ 40,910.8 9.74 27,532.3 9.23 37,101.7 9.20 41,864.9 9.26 39,071.4  8.50 37,903.0  8.60 



 

107 

ตารางที= 4-11 ตลาดนาํเขา้สินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 
ร้อยละการ

นําเข้า 
2552 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2553 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2554 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2555 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2556 

ร้อยละการ

นําเข้า 

สหรัฐอเมริกา 38,397.1 9.14 27,402.1 9.19 35,221.7 8.74 37,363.7 8.26 39,340.0 8.50 38,156.1 8.70 
มาเลเซีย 27,238.5 6.48 18,024.0 6.04 24,116.3 5.98 29,584.5 6.54 29,460.3 6.40 29,335.7 6.70 
เกาหลีใต ้ 23,948.2 5.70 18,143.5 6.08 24,989.1 6.20 26,681.5 5.90 31,517.5 6.80 32,963.7 7.50 
ไตห้วนั 28,992.3 6.90 16,715.5 5.60 23,332.7 5.79 24,890.8 5.50 33,279.1 7.20 24,178.8 5.50 
เยอรมนี 20,630.7 4.91 15,525.1 5.21 21,516.4 5.34 22,211.2 4.91 21,514.9  4.70 20,581.4  4.70 

อินโดนีเซีย 13,723.8 3.27 9,121.4 3.06 12,792.9 3.17 16,395.7 3.63 12,472.2  2.70 10,465.1  2.40 
ซาอุดิอาระเบีย 12,683.8 3.02 8,039.1 2.70 16,693.4 4.14 16,317.1 3.61 17,640.5  3.80 19,383.2  4.40 

5. เหลก็ เหลก็กล้าและ

ผลติภณัฑ์ 
458,002.0 100.00 253,248.8 100.00 375,048.4 100.00 424,564.4 100.00 474,166.0 100.00 425,092.9 100.00 

ญี=ปุ่ น 179,609.3 39.22 102,048.5 40.30 168,799.2 45.01 174,216.5 41.03 195,125.2  41.20 173,540.6  40.80 
จีน 49,060.0 10.71 15,620.8 6.17 33,545.5 8.94 50,814.5 11.97 69,057.0  14.60 62,920.4  14.80 

เกาหลีใต ้ 42,863.4 9.36 23,277.9 9.19 38,558.6 10.28 50,634.0 11.93 53,487.9  11.30 49,015.4  11.50 
รัสเซีย 34,683.5 7.57 27,263.8 10.77 29,939.0 7.98 36,963.2 8.71 37,057.3  7.80 17,357.9  4.10 
ไตห้วนั 19,872.4 4.34 14,007.9 5.53 19,050.3 5.08 22,350.6 5.26 25,063.7  5.30 23,582.8  5.50 

สหรัฐอเมริกา 24,261.1 5.30 7,704.5 3.04 8,051.1 2.15 14,416.4 3.40 9,181.2  1.90 - - 
ออสเตรเลีย 14,024.0 3.06 2,543.9 1.00 7,588.7 2.02 12,059.5 2.84 - - 7,095.1  1.70 

ยเูครน 11,187.8 2.44 11,067.7 4.37 17,258.5 4.60 8,696.6 2.05 - - - - 
บราซิล 13,971.8 3.05 6,059.3 2.39 9,101.3 2.43 8,326.4 1.96 6,862.6  1.40 - - 
มาเลเซีย 7,650.1 1.67 5,398.6 2.13 5,639.6 1.50 6,658.1 1.57 6,313.6  1.30 6,796.8  1.60 
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ตารางที= 4-11 ตลาดนาํเขา้สินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 
ร้อยละการ

นําเข้า 
2552 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2553 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2554 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2555 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2556 

ร้อยละการ

นําเข้า 

6. เครื�องจักรไฟฟ้า

และส่วนประกอบ 
357,781.2 100.00 323,338.3 100.00 389,188.1 100.00 407,456.7 100.00 531,578.1 100.00 464,205.8 100.00 

จีน 79,067.9 22.10 84,176.9 26.03 102,997.2 26.46 121,693.5 29.87 149,825.5  28.20 152,486.7  32.80 
ญี=ปุ่ น 101,461.7 28.36 82,218.9 25.43 111,452.0 28.64 114,395.6 28.08 162,293.8  30.50 120,432.9  25.90 

มาเลเซีย 29,439.8 8.23 29,290.5 9.06 30,984.3 7.96 25,314.3 6.21 33,603.0  6.30 27,855.6  6.00 
สหรัฐอเมริกา 20,465.4 5.72 20,210.6 6.25 20,744.9 5.33 20,305.1 4.98 24,105.1  4.50 22,775.6  4.90 

สิงคโปร์ 18,162.8 5.08 16,188.7 5.01 16,894.7 4.34 14,265.5 3.50 13,757.0  2.60 11,369.2  2.40 
ไตห้วนั 10,476.1 2.93 8,096.5 2.50 11,633.1 2.99 12,151.5 2.98 12,522.9  2.40 12,413.8  2.70 
เยอรมนี 12,892.4 3.60 10,280.2 3.18 11,255.1 2.89 11,938.6 2.93 21,084.0  4.00 17,816.6  3.80 
เกาหลีใต ้ 13,897.7 3.88 11,090.8 3.43 15,182.3 3.90 11,902.9 2.92 18,312.7  3.40 14,122.0  3.00 

ไทย 7,821.6 2.19 12,774.8 3.95 9,728.1 2.50 10,623.5 2.61 16,656.1  3.10 13,429.1  2.90 
ฟิลิปปินส์ 4,853.5 1.36 4,953.0 1.53 8,433.5 2.17 9,469.3 2.32 - - 10,455.3  2.30 

7. แผงวงจรไฟฟ้า 305,853.9 100.00 278,745.5 100.00 344,836.4 100.00 308,140.5 100.00 286,830.6 100.00 281,977.5 100.00 

ญี=ปุ่ น 87,636.9 28.65 82,555.5 29.62 92,698.2 26.88 75,831.2 24.61 54,747.5  19.10 47,385.3  16.80 
ไตห้วนั 45,205.7 14.78 43,311.6 15.54 59,669.4 17.30 60,983.8 19.79 62,302.0  21.70 55,461.5  19.70 

สหรัฐอเมริกา 38,901.1 12.72 34,227.2 12.28 44,335.2 12.86 39,078.6 12.68 36,092.7  12.60 32,947.4  11.70 
สิงคโปร์ 31,829.6 10.41 23,512.5 8.44 26,755.3 7.76 23,836.6 7.74 22,914.9  8.00 27,311.4  9.70 

จีน 9,375.1 3.07 11,868.4 4.26 20,638.5 5.99 20,516.7 6.66 25,697.6  9.00 24,345.4  8.60 

มาเลเซีย 18,610.2 6.08 16,876.5 6.05 19,589.4 5.68 17,273.2 5.61 24,936.0  8.70 25,798.2  9.10 
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ตารางที= 4-11 ตลาดนาํเขา้สินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 
ร้อยละการ

นําเข้า 
2552 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2553 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2554 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2555 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2556 

ร้อยละการ

นําเข้า 

เกาหลีใต ้ 15,474.6 5.06 13,523.6 4.85 19,492.1 5.65 16,545.0 5.37 16,324.6  5.70 18,671.4  6.60 
ไทย 17,459.3 5.71 19,090.5 6.85 18,556.7 5.38 15,821.5 5.13 5,687.2  2.00 6,624.0  2.30 

ฟิลิปปินส์ 13,459.9 4.40 11,177.7 4.01 13,221.1 3.83 12,969.4 4.21 13,259.7  4.60 13,901.7  4.90 
เยอรมนี 6,409.1 2.10 5,410.5 1.94 8,610.3 2.50 8,621.4 2.80 6,639.2  2.30 7,051.2  2.50 

8. สินแร่โลหะอื�นๆ 

เศษโลหะและ

ผลติภณัฑ์ 

265,814.0 100.00 163,220.6 100.00 240,358.4 100.00 273,110.6 100.00 254,162.7 100.00 245,706.1 100.00 

ญี=ปุ่ น 44,732.7 16.83 30,485.3 18.68 44,905.7 18.68 48,371.6 17.71 41,180.9  16.20 41,392.2  16.80 
อินโดนีเซีย 22,331.2 8.40 16,378.2 10.03 29,376.3 12.22 37,609.4 13.77 26,211.3  10.30 24,263.9  9.90 
ออสเตรเลีย 43,089.2 16.21 20,989.4 12.86 20,822.9 8.66 26,178.7 9.59 34,271.4  13.50 24,311.8  9.90 

จีน 22,627.6 8.51 12,579.3 7.71 19,262.9 8.01 24,241.1 8.88 29,741.0  11.70 27,778.9  11.30 
ลาว 11,900.7 4.48 7,922.9 4.85 9,949.5 4.14 15,156.4 5.55 16,134.6  6.30 17,340.1  7.10 

ฟิลิปปินส์ 7,636.3 2.87 6,916.9 4.24 11,019.8 4.58 13,026.6 4.77 5,918.0  2.30 6,132.1  2.50 
เกาหลีใต ้ 12,167.6 4.58 9,470.9 5.80 12,629.5 5.25 12,421.6 4.55 11,924.6  4.70 13,791.7  5.60 
มาเลเซีย 9,092.3 3.42 5,408.6 3.31 7,989.1 3.32 10,429.2 3.82 10,161.3  4.00 13,611.9  5.50 
ไตห้วนั 8,135.8 3.06 6,218.9 3.81 8,803.0 3.66 9,958.7 3.65 11,305.8  4.40 11,415.9  4.60 

สหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตส์ 

5,710.0 2.15 3,919.7 2.40 6,871.0 2.86 8,814.6 3.23 9,856.7  3.90 8,896.7  3.60 
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ตารางที= 4-11 ตลาดนาํเขา้สินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 
ร้อยละการ

นําเข้า 
2552 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2553 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2554 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2555 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2556 

ร้อยละการ

นําเข้า 

9. เครื�องคอมพวิเตอร์ 

อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ 

259,941.0 100.00 235,076.2 100.00 261,197.7 100.00 262,570.1 100.00 292,627.4 100.00 259,980.4 100.00 

จีน 92,672.8 35.65 94,957.3 40.39 108,057.5 41.37 116,659.2 44.43 134,138.6  45.80 109,102.2  42.00 
มาเลเซีย 45,031.2 17.32 48,545.5 20.65 47,175.2 18.06 53,252.3 20.28 69,117.4  23.60 65,890.5  25.30 
สิงคโปร์ 20,185.0 7.77 19,359.9 8.24 33,215.0 12.72 29,070.7 11.07 30,342.0  10.40 30,072.7  11.60 

สหรัฐอเมริกา 28,659.8 11.03 19,949.4 8.49 21,536.8 8.25 16,469.5 6.28 10,911.7  3.70 17,665.2  6.80 
ญี=ปุ่ น 15,937.9 6.13 11,663.6 4.96 12,805.8 4.90 13,347.1 5.08 10,911.7  3.70 6,776.6  2.60 

ฮ่องกง 4,927.5 1.90 4,640.8 1.97 5,720.9 2.19 5,985.1 2.28 3,003.5  1.00 2,688.9  1.00 
ไตห้วนั 10,481.8 4.03 5,864.8 2.49 7,985.4 3.06 5,535.1 2.11 7,067.0  2.40 4,992.1  1.90 

ไทย 10,102.0 3.89 9,707.9 4.13 8,207.8 3.14 5,287.7 2.01 4,824.0  1.6 4,846.6  1.9 
สหราชอาณาจกัร 4,158.1 1.60 4,639.5 1.97 4,510.8 1.73 4,784.4 1.82 - - - - 

ฟิลิปปินส์ 6,601.6 2.54 2,200.1 0.94 1,972.6 0.76 3,105.9 1.18 7,160.2  2.40 7,152.7  2.80 

10. ส่วนประกอบและ

อุปกรณ์ยานพาหนะ 
133,439.3 100.00 115,746.0 100.00 189,094.9 100.00 199,415.2 100.00 394,173.0 100.00 363,906.9 100.00 

ญี=ปุ่ น 80,821.4 60.57 70,436.0 60.85 119,774.8 63.34 123,064.9 61.71 211,787.5  53.70 184,455.3  50.70 
จีน 5,081.7 3.81 5,123.6 4.43 8,338.5 4.41 11,190.5 5.61 38,332.1  9.70 43,469.9  11.90 

ฟิลิปปินส์ 9,730.4 7.29 7,475.8 6.46 11,652.9 6.16 9,852.2 4.94 16,883.5  4.30 14,270.7  3.90 
อินโดนีเซีย 8,300.3 6.20 7,423.9 6.41 9,958.8 5.27 8,692.4 4.36 15,061.0  3.80 16,657.8  4.60 
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ตารางที= 4-11 ตลาดนาํเขา้สินคา้สาํคญัของไทยปี พ.ศ. 2551 – 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 

รายการ/ประเทศ 2551 
ร้อยละการ

นําเข้า 
2552 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2553 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2554 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2555 

ร้อยละการ

นําเข้า 
2556 

ร้อยละการ

นําเข้า 

เยอรมนี 6,455.1 4.84 4,995.2 4.32 6,246.1 3.30 7,630.1 3.83 14,332.5  3.60 15,597.0  4.30 

เกาหลีใต ้ 4,964.0 3.72 3,618.4 3.13 7,042.0 3.72 7,552.7 3.79 14,202.0  3.60 10,249.4  2.80 

อินเดีย 1,587.5 1.19 2,719.9 2.35 3,944.3 2.09 4,164.3 2.09 6,972.1  1.80 6,897.9  1.90 

มาเลเซีย 3,890.0 2.92 2,777.9 2.40 3,897.4 2.06 3,643.7 1.83 11,020.1  2.80 9,302.2  2.60 

สหรัฐอเมริกา 2,394.1 1.79 2,228.7 1.93 2,802.2 1.48 3,581.8 1.80 13,429.7  3.40 14,527.4  4.00 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557
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ทัTงนีT  จากตาราง 4-11 ในขา้งตน้ แสดงให้เห็นไดว้า่ ในกลุ่มอาเซียนนัTน ประเทศไทยมี

การนาํเขา้จากประเทศมาเลเซีย อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์เป็นส่วนใหญ่ ส่วนสินคา้เครื=องเพชร

พลอย อญัมณี เงินแท่งและทองคาํนัTน ประเทศไทยไม่มีการนาํเขา้จากประเทศในกลุ่มอาเซียน 

เมื=อพิจารณาโครงสร้างสินคา้นาํเขา้ของไทยตามกลุ่มสินคา้ โดยพิจารณาเฉพาะกลุ่ม 

ASEAN พบว่ามูลค่าการนาํเขา้ของไทยจากประเทศในกลุ่มอาเซียนในปี พ.ศ. 2556 รวมทัTงสิTน 

1,277,989.21 ลา้นบาท โดยเป็นสินคา้ในกลุ่มวตัถุดิบและกึ=งสาํเร็จรูป  กลุ่มสินคา้ทุน กลุ่มเชืTอเพลิง

และนํT ามันพืช กลุ่มสินค้าอุปโภคและบริโภค  และยานพาหนะอุปกรณ์การขนส่ง ตามลําดับ 

รายละเอียดดงัตารางที= 4-12 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ตารางที= 4-12 โครงสร้างสินคา้นาํเขา้ของไทย จาํแนกตามประเทศปี พ.ศ. 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) 

ประเทศ 
ยอดรวม

สินค้าเข้า 

สัดส่วน

เทยีบ

นําเข้า

รวม 

เชืWอเพลงิและ

นํWามนั 

หล่อลื�น 

สัดส่วน

เทยีบ

นําเข้า

รวม 

ทุน 

สัดส่วน

เทยีบ

นําเข้า

รวม 

วตัถุดบิและ

กึ�งสําเร็จรูป 

สัดส่วน

เทยีบ

นําเข้า

รวม 

อุปโภค

และบริโภค 

สัดส่วน

เทยีบ

นําเข้ารวม 

ยานพาหนะ 

อุปกรณ์การ

ขนส่ง 

สัดส่วน

เทยีบ

นําเข้า

รวม 

โลก 7,657,345.60 100.0 1,609,447.55 21.0 2,010,816.08 26.30 2,881,353.52 37.60 691,648.10 9.00 452,519.47 5.90 

มาเลเซีย 406,576.27 5.31 79,974.59 4.97 130,272.24 6.48 142,98784 4.96 37,515.97 5.42 15,772.07 3.49 

สิงคโปร์ 250,732.46 3.27 28,511.08 1.77 106,625.97 5.30 98,076.30 3.40 12,679.30 1.83 4,066.70 0.90 

อินโดนีเซีย 247,113.43 3.23 85,203.88 5.29 38,555.88 1.92 68,153.02 2.37 22,744.73 3.29 32,455.90 7.17 

เมียนมาร์ 123,690.94 1.62 114,621.60 7.12 489.98 0.02 5,360.28 0.19 3,183.25 0.46 33.34 0.01 

ฟิลิปปินส์ 80,391.95 1.05 3,345.81 0.21 22,348.71 1.11 31,022.25 1.08 8,804.63 1.27 14,739.37 3.26 

เวยีดนาม 99,991.87 1.31 2,632.51 0.16 16,325.07 0.81 29,023.72 1.01 44,171.58 6.39 7,838.99 1.73 

ลาว 41,693.35 0.54 18,460.12 1.15 531.81 0.03 21,006.91 0.73 1,430.69 0.21 258.82 0.06 

กมัพชูา 10,920.05 0.14 0.01 0.00 4,044.88 0.20 4,286.76 0.15 2,563.20 0.37 25.20 0.01 

บรูไน 16,878.89 0.22 16,472.51 1.02 32.54 0.00 371.09 0.01 1.48 0.00 1.26 0.00 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557 
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 จากตารางที= 4-12 พบวา่ ประเทศมาเลเซียเป็นประเทศที=มีสัดส่วนมูลค่าการนาํเขา้มาก

ที=สุดในกลุ่มอาเซียน ดว้ยสัดส่วนร้อยละ 5.31 รองลงมาคือประเทศสิงคโปร์และอินโดนีเซีย ร้อยละ 

3.27 และร้อยละ 3.23 ตามลาํดบั ทัTงนีT  เมื=อพิจารณาตามโครงสร้างสินคา้นาํเขา้ของไทยในแต่ละ

กลุ่มแลว้ พบวา่ ประเทศไทยนาํเขา้สินคา้วตัถุดิบและกึ=งสําเร็จรูปมากที=สุดร้อยละ 37.60 ของมูลค่า

การนาํเขา้รวม รองลงมาได้แก่  สินคา้ทุน สินคา้เชืTอเพลิงและนํT ามนัหล่อลื=น สินคา้อุปโภคและ

บริโภค และยานพาหนะ อุปกรณ์การขนส่ง ร้อยละ 26.30 ร้อยละ 21.0 ร้อยละ 9.0 และร้อยละ 5.90 

ตามลาํดบั  

 โดยสินคา้เชืTอเพลิงและนํT ามนัหล่อลื=น ประเทศไทยนาํเขา้จากประเทศ เมียนมาร์ใน

สัดส่วนมากที=สุด ร้อยละ 7.12 รองลงมาไดแ้ก่ ประเทศอินโดนีเซีย และประเทศมาเลเซีย ร้อยละ 

5.29 และร้อยละ 4.97 ตามลาํดบั ส่วนสินคา้ทุนนัTน ประเทศไทยนาํเขา้จากประเทศมาเลเซียมาก

ที=สุด ร้อยละ 6.48 รองลงมาคือประเทศสิงคโปร์และประเทศอินโดนีเซีย ร้อยละ 5.30 และร้อยละ 

1.92 ตามลาํดบั ส่วนสินคา้วตัถุดิบและกึ=งสําเร็จรูป ประเทศไทยนาํเขา้จากประเทศมาเลเซียมาก

ที=สุด ร้อยละ 4.96 รองลงมาไดแ้ก่ประเทศสิงคโปร์และประเทศอินโดนีเซียร้อยละ 3.40 และร้อยละ 

2.37 ตามลาํดบั ส่วนสินคา้อุปโภคและบริโภค ประเทศไทยนาํเขา้จากประเทศเวียดนามมากที=สุด

ร้อยละ 6.39 รองลงมาได้แก่ประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย ร้อยละ 5.42 และร้อยละ 3.29 

ตามลาํดบั ส่วนสินคา้ยานพาหนะ อุปกรณ์การขนส่งประเทศไทยนาํเขา้จากประเทศอินโดนีเซียมาก

ที=สุดร้อยละ 7.17 รองลงมาไดแ้ก่ ประเทศมาเลเซียและประเทศฟิลิปปินส์ ร้อยละ 3.49 และร้อยละ 

3.26 ตามลาํดบั 
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แผนภาพที= 4-7 สัดส่วนการนาํเขา้กลุ่มสินคา้จาํแนกรายประเทศในอาเซียน 

 

ที=มา: ขอ้มูลจากตารางที= 4-12 

 นอกจากนีT  หากจาํแนกสัดส่วนกลุ่มสินคา้ตามการจดักลุ่มในขา้งตน้ ดงัตารางที= 4-12 

พบวา่ ประเทศไทยนาํเขา้สินคา้ในกลุ่มสินคา้วตัถุดิบและกึ=งสําเร็จรูปจากอาเซียนมากที=สุดร้อยละ 

36.0 รองลงมาไดแ้ก่ สินคา้ทุน สินคา้เชืTอเพลิงและนํT ามนัหล่อลื=น สินคา้อุปโภคบริโภค และสินคา้

ยานพาหนะอุปกรณ์การขนส่ง ตามลาํดบั รายละเอียดดงัแผนภาพที= 4-8 
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แผนภาพที= 4-8 สัดส่วนการนาํเขา้ของไทยจากอาเซียน จาํแนกตามกลุ่มสินคา้ 

 
ที=มา: คาํนวณจากตารางที= 4-12 

ทัTงนีT  สินคา้นาํเขา้ 10 อนัดบัแรกที=ประเทศไทยนาํเขา้จากอาเซียนในช่วงปี พ.ศ. 2553 

– 2554 นัTน พบว่า ก๊าซธรรมชาติ เป็นสินคา้นาํเขา้อนัดบั 1 รองลงมา ได้แก่ เคมีภณัฑ์ นํT ามนัดิบ 

เครื=องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ สินแร่โลหะอื=นๆ เศษโลหะและผลิตภณัฑ์ เป็นตน้ 

รายละเอียดดงัตารางที= 4-13 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



117 

ตารางที= 4-13 รายการสินคา้นาํเขา้ 10 อนัดบัแรกที=ไทยนาํเขา้จากอาเซียน ปี พ.ศ. 2553 – 2554 

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 
2553 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

2554 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

รวมนําเข้าทัWงสิWน 972,605.9 16.61 1,134,038.1 16.24 

1. ก๊าซธรรมชาติ 84,669.7 70.33 105,191.7 66.77 

2. เคมีภณัฑ์ 77,045.3 19.11 92,461.4 20.45 

3. นํTามนัดิบ 77,071.0 9.90 91,171.4 9.08 

4. เครื=อง
คอมพิวเตอร์ 
อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

85,693.6 32.81 88,003.6 33.52 

5. สินแร่โลหะ
อื=นๆ เศษโลหะ
และผลิตภณัฑ ์

64,291.2 26.75 83,107.4 30.43 

6. เรือและ
สิ=งก่อสร้างลอยนํTา 

14,841.3 58.03 70,124.0 79.75 

7. เครื=องจกัรไฟฟ้า
และส่วนประกอบ 

69,552.0 17.87 62,022.0 15.22 

8. แผงวงจรไฟฟ้า 60,017.3 17.40 54,579.3 17.71 

9. เครื=องจกัรกล
และส่วนประกอบ 

46,510.2 8.69 44,398.0 7.28 

10. ถ่านหิน 29,876.1 81.95 32,833.8 80.99 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2555 

จากตารางที= 4-13 พบวา่ สัดส่วนการนาํเขา้ของไทยจากอาเซียนในปี พ.ศ. 2554 อยูที่=

ร้อยละ 24.28 ของการนาํเขา้รวม ทัTงนีT  ก๊าซธรรมชาติ เป็นสินคา้นาํเขา้สําคญัของไทยกบัอาเซียน 

โดยคิดเป็นสัดส่วนมากถึงร้อยละ 74.06 ในปี พ.ศ. 2553 และในปี พ.ศ. 2554 อยู่ที=ร้อยละ 78.48 

ของการนาํเขา้ก๊าซธรรมชาติทัTงหมด  
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3. การค้าระหว่างประเทศของไทยกบัอาเซียน 

ประเทศไทยมีสัดส่วนการส่งออกในปี พ.ศ. 2556 กบัประเทศมาเลเซียมากที=สุดใน

กลุ่ม โดยมีสัดส่วนมากถึงร้อยละ 21.95 ของการส่งออกในอาเซียน รองลงมาไดแ้ก่ สิงคโปร์ ร้อยละ 

18.95 อินโดนีเซีย ร้อยละ 18.26 ตามลาํดบั ส่วนการนาํเขา้นัTน ประเทศไทยมีการนาํเขา้จากประเทศ

มาเลเซียมากที=สุดในกลุ่มเช่นกนั โดยคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 31.78 ของการนาํเขา้ในกลุ่มอาเซียน 

รองลงมา ไดแ้ก่ สิงคโปร์ ร้อยละ 19.65 อินโดนีเซีย ร้อยละ 19.32 ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตารางที= 

4-14 

ตารางที= 4-14 การคา้ระหวา่งไทยกบัอาเซียนปี พ.ศ. 2556 (หน่วย: ลา้นบาท) 

 2556 

การส่งออก การนําเข้า 

มูลค่าการ

ส่งออก 

ร้อยละ

ส่งออก

รวม 

ร้อยละ

ส่งออก

อาเซียน 

มูลค่าการ

นําเข้า 

ร้อยละ

นําเข้า

รวม 

ร้อยละ

นําเข้า

อาเซียน 

อาเซียน 1,792,787.32 25.94 100.00 1,276,092.04 16.64 100.00 

บรูไนดารุสซาลาม 5,019.80 0.07 0.28 16,674.50 0.22 1.31 

อินโดนีเซีย 327,430.22 4.74 18.26 246,521.63 3.22 19.32 

มาเลเซีย 393,568.51 5.70 21.95 405,484.92 5.29 31.78 

ฟิลิปปินส์ 152,729.18 2.21 8.52 80,391.95 1.05 6.30 

สิงคโปร์ 339,782.51 4.92 18.95 250,722.83 3.27 19.65 

กมัพชูา 128,643.33 1.86 7.18 10,920.05 0.14 0.86 

ลาว 113,542.08 1.64 6.33 41,693.35 0.54 3.27 

เมียนมาร์ 114,525.42 1.66 6.39 123,690.94 1.61 9.69 

เวยีดนาม 217,546.25 3.15 12.13 99,991.87 1.30 7.84 

มูลค่าการค้ารวม 6,910,509.74 100.00 - 7,666,934.36 100.00 - 

ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 
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ในช่วงระยะเวลา 10 ปีที=ผ่านมา จะพบว่า ประเทศไทยมีสัดส่วนการค้าระหว่าง

ประเทศกบัอาเซียนขยายตวัเพิ=มสูงขึTนอย่างต่อเนื=อง โดยเฉพาะด้านการส่งออก ซึ= งในปัจจุบนัมี

สัดส่วนการส่งออกมากถึงร้อยละ 25.96 พิจารณาโดยละเอียดไดจ้าก ตารางที= 4-15 

ตารางที= 4-15 สัดส่วนการคา้ระหวา่งไทยกบัอาเซียน (หน่วย: ร้อยละ) 

 
สัดส่วนการส่งออกไปอาเซียนเทียบ

การส่งออกทัWงหมดของไทย 

สัดส่วนการนําเข้าจากอาเซียนเทียบ

การนําเข้าทัWงหมดของไทย 

2547 22.01 16.85 

2548 21.99 18.29 

2549 20.84 18.32 

2550 21.30 17.91 

2551 22.55 16.81 

2552 21.30 18.49 

2553 22.95 16.61 

2554 24.28 16.24 

2555 24.64 16.14 

2556 25.94 16.64 

ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัTงนีT  รายละเอียดมูลค่าการคา้ของประเทศไทยกบัแต่ละประเทศคู่คา้ในกลุ่มอาเซียน 

พบวา่  

บรูไน (Brunei) ในช่วงระยะเวลา 10 ปีที=ผา่นมา บรูไนเสียดุลการคา้จากประเทศไทย

เป็นส่วนใหญ่ โดยมีเพียงช่วงปี พ.ศ. 2551 – 2554 เท่านัTน ที=ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้จากประเทศ 

บรูไน พิจารณาไดจ้ากตารางที= 4-16 
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ตารางที= 4-16 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบับรูไน (หน่วย: ลา้นบาท) 

 มูลค่าการส่งออก มูลค่าการนําเข้า ได้ดุล (เสียดุล) 

2547 2,273.63 15,637.63 -13,364.00 

2548 2,746.23 8,270.02 -5,523.79 

2549 3,145.27 4,813.75 -1,668.48 

2550 3,210.72 3,900.48 -689.76 

2551 4,074.40 2,969.30 1,105.10 

2552 4,001.45 3,800.22 201.23 

2553 4,076.56 3,100.42 976.14 

2554 4,134.71 4,014.86 119.85 

2555 5,894.85 13,763.52 -7,868.67 

2556 5,019.80 16,674.50 -11,654.70 

ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัTงนีT  รายการสินคา้สําคญั 10 อนัดบัแรกที=ไทยส่งออกไปบรูไนนัTน พบว่า ส่วนใหญ่

เป็นรถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบมากเป็นอนัดบั 1 รองลงมา คือ ขา้ว เหล็ก เหล็กกลา้และ

ผลิตภณัฑ ์ เป็นตน้ รายละเอียดดงัตารางที= 4-17 ดงันีT  
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ตารางที= 4-17 มูลค่าสินคา้ส่งออกของไทย-บรูไน 10 อนัดบัสินคา้สาํคญั 

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 2555 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

2556 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 5,894.85 100.00 5,019.80 100.00 

1. ขา้ว 1,447.9 24.56 624.7 12.44 
2. รถยนต ์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

2,158.7 36.62 
 

1,892.5 37.70 
 

3. ปูนซิเมนต ์ 124.4 2.11 135.6 2.70 
4. เหล็ก เหล็กกลา้และ
ผลิตภณัฑ์ 

256.7 4.35 
 

589.5 11.74 
 

5. เครื=องจกัรกลและ
ส่วนประกอบของ
เครื=องจกัรกล 

45.8 0.78 
 

238.0 4.74 
 

6. ผลิตภณัฑย์าง 118.2 2.00 115.4 2.30 
7.อาหารสัตวเ์ลีTยง 65.6 1.11 66.3 1.32 
8. นํTาตาลทราย 202.8 3.44 41.8 0.83 
9. เครื=องปรับอากาศและ
ส่วนประกอบ 

47.1 0.80 68.1 1.36 

10.อาหารทะเลกระป๋อง
และแปรรูป 

54.6 0.93 
 

56.5 1.13 
 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557 

กัมพูชา (Cambodia) ตลอดระยะเวลา 10 ปีที=ผ่านมา จากตารางที= 4-18 จะพบว่า 

กมัพูชาเสียดุลการค้าให้กับประเทศไทยมาโดยตลอด และมีแนวโน้มประเทศไทยได้ดุลการค้า

ขยายตวัเพิ=มสูงขึTน 
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ตารางที= 4-18 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบักมัพชูา (หน่วย: ลา้นบาท) 

  มูลค่าการส่งออก มูลค่าการนําเข้า ได้ดุล (เสียดุล) 

2547 29,089.72 1,112.69 27,977.03 

2548 36,801.68 1,269.73 35,531.95 

2549 47,002.96 1,322.80 45,680.16 

2550 46,709.05 1,688.57 45,020.48 

2551 67,025.57 3,007.48 64,018.09 

2552 53,917.76 2,659.58 51,258.18 

2553 74,265.08 6,869.95 67,395.13 

2554 81,238.91 5,372.83 75,866.08 

2555 116,780.03 7,800.23 108,979.80 

2556 128,643.33 10,920.05 117,723.28 

ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัTงนีT  รายการสินคา้สําคญัที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศกมัพูชา 10 อนัดบัแรก 

ไดแ้ก่ นํTามนัสาํเร็จรูป รองลงมาไดแ้ก่ นํTาตาลทราย และเครื=องดื=ม ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตารางที= 

4-19 
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ตารางที= 4-19 มูลค่าสินคา้ส่งออกของไทย-กมัพชูา 10 อนัดบัสินคา้สาํคญั 

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 
2555 ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

2556 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 116,780.03 100.00 128,643.33 100.00 

1. นํTามนัสาํเร็จรูป 20,436.1 17.50 24,190.1 18.80 
2. อญัมณีและเครื=องประดบั 3,433.4 2.94 8,629.9 6.71 
3. เครื=องดื=ม 6,183.6 5.30 7,033.9 5.47 
4. ปูนซิเมนต ์ 4,275.5 3.66 4,813.7 3.74 
5.นํTาตาลทราย 10,026.4 8.59 9,344.8 7.26 
6. เครื=องสาํอาง สบู่ และผลิตภณัฑ ์
รักษาผวิ 

4,949.6 4.24 
 

5,108.1 3.97 
 

7. ยานพาหนะอื=น ๆ และส่วน 
ประกอบ 

2,111.2 1.81 
 

2,669.0 2.07 
 

8. เครื=องยนตส์ันดาปภายในแบบ
ลูกสูบและส่วนประกอบ 

3,631.0 3.11 
 

3,687.6 2.87 
 

9. เคมีภณัฑ์ 3,874.1 3.32 3,901.7 3.03 
10. ผลิตภณัฑพ์ลาสติก 1,875.6 1.61 2,732.8 2.12 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557  

อินโดนีเซีย (Indonesia) การคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัอินโดนีเซียในช่วงระยะเวลา 

10 ปีที=ผา่นมานัTน จะพบวา่ ประเทศไทยเสียดุลการคา้ใหก้บัอินโดนีเซียเพียงปีเดียว คือ ปี พ.ศ. 2549 

นอกเหนือจากนัTนจนถึงปัจจุบนั ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้กบัอินโดนีเซียมาโดยตลอด รายละเอียด

ดงัตารางที= 4-20 
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ตารางที= 4-20 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัอินโดนีเซีย (หน่วย: ลา้นบาท) 

 มูลค่าการส่งออก มูลค่าการนําเข้า ได้ดุล (เสียดุล) 

2547 129,210.06 93,567.96 35,642.10  

2548 158,935.84 125,716.37 33,219.47  

2549 126,196.91 131,938.76 -5,741.85  

2550 165,970.57 138,550.21 27,420.36  

2551 208,017.51 180,271.39 27,746.12  

2552 158,917.86 130,908.94 28,008.92  

2553 232,856.21 182,214.96 50,641.25  

2554 303,877.17 225,335.37 78,541.80  

2555 346,267.03 252,896.75 93,370.28  

2556 327,430.22 246,521.63 80,908.59  

ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัTงนีT  รายการสินคา้สาํคญัที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศอินโดนีเซีย 10 อนัดบั

แรก ไดแ้ก่ รถยนต ์อุปกรณ์และส่วนประกอบ รองลงมาไดแ้ก่ เมด็พลาสติก และเครื=องจกัรกลและ

ส่วนประกอบของเครื=องจกัรกล ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตารางที= 4-21 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



125 

ตารางที= 4-21 มูลค่าสินคา้ส่งออกของไทย-อินโดนีเซีย 10 อนัดบัสินคา้สาํคญั  

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 2555 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

2556 

 

ร้อยละของสินค้า

ชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 346,267.03 100.00 327,430.22 100.00 

1. รถยนต ์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

92,714.8 26.78 
 

74,163.6 22.65 
 

2. เมด็พลาสติก 22,037.2 6.36 25,136.9 7.68 
3. นํTาตาลทราย 26,389.0 7.62 19,883.5 6.07 
4. เครื=องจกัรกลและ
ส่วนประกอบของ
เครื=องจกัรกล 

24,461.4 7.06 
 

22,027.8 6.73 
 

5. เคมีภณัฑ์ 21,124.5 6.10 24,386.6 7.45 
6. เครื=องยนตส์ันดาปภายใน
แบบลูกสูบและ
ส่วนประกอบ 

15,723.1 4.54 
 

13,542.3 4.14 
 

7. เหล็ก เหล็กกลา้และ
ผลิตภณัฑ์ 

12,017.5 3.47 
 

16,141.2 4.93 
 

8. เครื=องปรับอากาศและ
ส่วนประกอบ 

11,797.8 3.41 
 

11,681.1 3.57 
 

9.ผลิตภณัฑพ์ลาสติก 5,517.9 1.59 7,328.2 2.24 
10. รถจกัรยานยนตแ์ละ
ส่วนประกอบ 

7,405.6 
 

2.14 
 

7,821.0 
 

2.39 
 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557  

ลาว (Laos) เป็นอีกหนึ= งประเทศที=ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้มาอย่างต่อเนื=องตลอด

ระยะเวลา 10 ปีที=ผา่นมา และมีแนวโนม้ขยายการขาดดุลเพิ=มสูงขึTนรายละเอียดตารางที= 4-22 
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ตารางที= 4-22 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัลาว (หน่วย: ลา้นบาท) 

  มูลค่าการส่งออก มูลค่าการนําเข้า ได้ดุล(เสียดุล) 

2547 23,382.56 4,610.73 18,771.83 

2548 30,965.45 9,125.13 21,840.32 

2549 38,720.47 19,752.71 18,967.76 

2550 45,185.27 16,295.00 28,890.27 

2551 58,392.22 20,571.63 37,820.59 

2552 56,045.36 15,944.04 40,101.32 

2553 67,606.02 23,935.72 43,670.30 

2554 83,534.30 34,488.78 49,045.52 

2555 110,802.47 38,682.24 72,120.23 

2556 113,542.08 41,693.35 71,848.73 

ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัT งนีT  รายการสินค้าสําคญัที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศลาว 10 อนัดับแรก 

ไดแ้ก่ นํT ามนัสําเร็จรูป รองลงมาไดแ้ก่ รถยนต ์อุปกรณ์และส่วนประกอบ และเหล็ก เหล็กกลา้และ

ผลิตภณัฑ ์ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตารางที= 4-23 
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ตารางที= 4-23 มูลค่าสินคา้ส่งออกของไทย-ลาว 10 อนัดบัสินคา้สาํคญั  

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 
2555 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

2556 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 110,802.47 100.00 113,542.08 100.00 

1. นํTามนัสาํเร็จรูป 25,809.5 23.29 27,007.5 23.79 
2. รถยนต ์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

12,613.3 11.38 
 

14,377.4 12.66 
 

3. เหล็ก เหล็กกลา้และ
ผลิตภณัฑ์ 

7,084.1 6.39 
 

8,745.5 7.70 
 

4. เครื=องจกัรและ
ส่วนประกอบของ
เครื=องจกัรกล 

7,206.2 6.50 
 

6,606.7 5.82 
 

5. เคมีภณัฑ์ 3,496.5 3.16 3,512.4 3.09 
6. ไก่สดแช่เยน็แช่แขง็ 2,267.1 2.05 2,934.5 2.58 
7. เครื=องสาํอาง สบู่ และ
ผลิตภณัฑรั์กษาผวิ 

2,083.1 1.88 2,553.1 2.25 

8.อญัมณีและเครื=องประดบั 22.3 0.02 758.8 0.67 
9.ผลิตภณัฑพ์ลาสติก 1,550.1 1.40 1,876.6 1.65 
10. ยานพาหนะอื=นๆ และ
ส่วนประกอบ 

2,309.9 2.08 
 

2,396.0 2.11 
 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557  

มาเลเซีย (Malaysia) ดุลการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัมาเลเซียนัTน มีการสลบักนัมา

โดยตลอดระยะเวลา 10 ปีที=ผ่านมา โดยในปัจจุบนัประเทศไทยเสียดุลการคา้ให้กบัมาเลเซีย 2 ปี

ติดต่อกนั คือ ปี พ.ศ. 2555 – 2556 แต่มีแนวโนม้การขาดดุลที=ลดตํ=าลง 
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 ตารางที= 4-24 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัมาเลเซีย (หน่วย: ลา้นบาท) 

 
มูลค่าการส่งออก มูลค่าการนําเข้า ได้ดุล(เสียดุล) 

2547 213,231.67 223,478.88 -10,247.21 

2548 232,911.25 325,313.96 -92,402.71 

2549 251,960.81 325,326.78 -73,365.97 

2550 269,581.72 299,885.33 -30,303.61 

2551 325,280.10 322,995.16 2,284.94 

2552 260,837.29 295,286.73 -34,449.44 

2553 334,598.81 343,889.13 -9,290.32 

2554 373,614.11 376,183.48 -2,569.37 

2555 383,674.62 409,623.46 -25,948.84 

2556 393,568.51 405,484.92 -11,916.41 
ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัTงนีT  รายการสินคา้สําคญัที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศมาเลเซีย 10 อนัดบัแรก 

ไดแ้ก่ นํT ามนัสําเร็จรูป รองลงมาไดแ้ก่ รถยนต ์อุปกรณ์และส่วนประกอบ และเครื=องคอมพิวเตอร์ 

อุปกรณ์และส่วนประกอบ ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตารางที= 4-25 
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ตารางที= 4-25 มูลค่าสินคา้ส่งออกของไทย-มาเลเซีย 10 อนัดบัสินคา้สาํคญั 

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 
2555 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

2556 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 383,674.62 100.00 393,568.51 100.00 

1. นํTามนัสาํเร็จรูป 56,451.8 14.71 66,872.7 16.99 
2. รถยนต ์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

48,795.7 
 

12.72 
 

46,172.1 
 

11.73 
 

3. เครื=องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์
และส่วนประกอบ 

31,922.8 
 

8.32 
 

34,954.2 
 

8.88 
 

4. ยางพารา 36,057.0 9.40 33,592.7 8.54 
5. แผงวงจรไฟฟ้า 10,916.6 2.85 13,552.2 3.44 
6. เมด็พลาสติก 9,878.8 2.57 10,363.2 2.63 
7. เหล็ก เหล็กกลา้และ
ผลิตภณัฑ์ 

11,937.6 
 

3.11 
 

10,912.7 
 

2.77 
 

8. เครื=องจกัรกลและ
ส่วนประกอบของ
เครื=องจกัรกล 

10,988.9 
 

2.86 
 

9,841.8 
 

2.50 
 

9. เคมีภณัฑ์ 11,909.9 3.10 12,833.6 3.26 
10. ผลิตภณัฑย์าง 12,957.4 3.38 12,334.2 3.13 
ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557  

เมียนมาร์ (Myanmar) เป็นอีกหนึ= งประเทศคู่คา้ที=ถึงแมว้่า ประเทศไทยจะมีการ

ส่งออกไปยงัประเทศเมียนมาร์เป็นจาํนวนมาก แต่ในช่วงระยะเวลาปี พ.ศ. 2547 – 2556 นัT น 

ประเทศไทยกลบัเป็นประเทศที=เสียดุลการคา้ให้กบัประเทศเมียนมาร์มาอย่างต่อเนื=องพิจารณาได้

จากตารางที= 4-26 
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ตารางที= 4-26 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัเมียนมาร์ (หน่วย: ลา้นบาท)  

  มูลค่าการส่งออก มูลค่าการนําเข้า ได้ดุล(เสียดุล) 

2547 24,326.69 54,518.78 -30,192.09  

2548 28,382.22 71,913.42 -43,531.20  

2549 28,849.00 88,707.91 -59,858.91  

2550 33,043.11 80,030.63 -46,987.52  

2551 43,859.02 112,426.00 -68,566.98  

2552 52,652.37 95,975.92 -43,323.55  

2553 65,631.18 90,000.45 -24,369.27  

2554 85,879.95 106,511.02 -20,631.07  

2555 96,523.51 114,820.15 -18,296.64  

2556 114,525.42 123,690.94 -9,165.52  

ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัTงนีT  รายการสินคา้สาํคญัที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศเมียนมาร์ 10 อนัดบัแรก 

ได้แก่ นํT ามนัสําเร็จรูป รองลงมาได้แก่  เครื=องดื=ม  และเครื=องจกัรกลและส่วนประกอบของ

เครื=องจกัรกล ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตารางที= 4-27 
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ตารางที= 4-27 มูลค่าสินคา้ส่งออกของไทย-เมียนมาร์ 10 อนัดบัสินคา้สาํคญั 

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 

2555 

 

ร้อยละ

ของสินค้า

ชนิดนัWน 

2556 ร้อยละ

ของสินค้า

ชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 96,523.51 100.00 114,525.42 100.00 

1. นํTามนัสาํเร็จรูป 14,203.9 14.72 15,083.0 13.17 
2. เครื=องดื=ม 9,600.5 9.95 9,548.6 8.34 
3. เครื=องจกัรกลและ
ส่วนประกอบของเครื=องจกัรกล 

5,825.6 
 

6.04 
 

8,150.8 
 

7.12 
 

4. ปูนซิเมนต ์ 5,044.4 5.23 6,049.9 5.28 
5. เหล็ก เหล็กกลา้และ
ผลิตภณัฑ์ 

4,949.1 
 

5.13 
 

5,915.5 
 

5.17 
 

6. รถยนต ์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

2,511.4 
 

2.60 
 

4,624.8 
 

4.04 
 

7. เคมีภณัฑ์ 3,954.0 4.10 4,271.4 3.73 
8. ผา้ผนื 3,202.5 3.32 4,182.9 3.65 
9. เครื=องสาํอาง สบู่ และ
ผลิตภณัฑรั์กษาผวิ 

3,121.5 
 

3.23 
 

3,727.6 
 

3.25 
 

10. ผลิตภณัฑข์า้วสาลีและ
อาหารสาํเร็จรูปอื=นๆ 

3,090.4 
 

3.20 
 

3,468.2 
 

3.03 
 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557  

ฟิลปิปินส์ (Philippines) เป็นประเทศที=ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้มาอยา่งต่อเนื=อง และ

มีแนวโนม้ของการขยายตวัเพิ=มสูงขึTน พิจารณาไดจ้าก ตารางที= 4-28 
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ตารางที= 4-28 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัฟิลิปปินส์ (หน่วย: ลา้นบาท)   

  มูลค่าการส่งออก มูลค่าการนําเข้า ได้ดุล(เสียดุล) 

2547 73,602.92 62,335.21 11,267.71 

2548 82,302.71 75,717.63 6,585.08 

2549 97,800.43 81,260.04 16,540.39 

2550 103,784.24 74,560.90 29,223.34 

2551 115,197.35 75,660.74 39,536.61 

2552 102,928.49 61,276.78 41,651.71 

2553 154,914.88 75,984.04 78,930.84 

2554 139,842.05 82,479.64 57,362.41 

2555 150,141.86 85,199.39 64,942.47 

2556 152,729.18 80,391.95 72,337.23 
ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัTงนีT  รายการสินคา้สาํคญัที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศฟิลิปปินส์ 10 อนัดบัแรก 

ได้แก่ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ รองลงมาได้แก่ นํT ามนัสําเร็จรูป และแผงวงจรไฟฟ้า 

ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตารางที= 4-29 
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ตารางที= 4-29 มูลค่าสินคา้ส่งออกของไทย-ฟิลิปปินส์ 10 อนัดบัสินคา้สาํคญั 

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 
2555 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

2556 ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 150,141.86 100.00 152,729.18 100.00 

1. รถยนต ์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

30,743.2 
 

20.48 
 

36,598.4 
 

24.00 
 

2. แผงวงจรไฟฟ้า 10,741.5 7.15 11,087.9 7.27 
3. เมด็พลาสติก 5,878.7 3.92 6,584.3 4.32 
4. เคมีภณัฑ์ 4,125.3 2.75 5,227.3 3.43 
5. เครื=องสาํอาง สบู่ และ
ผลิตภณัฑรั์กษาผวิ 

4,973.3 
 

3.31 
 

5,103.4 
 

3.35 
 

6.ขา้วโพด 908.6 0.61 2,431.7 1.59 
7 เครื=องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์
และส่วนประกอบ 

3,522.8 
 

2.35 
 

4,137.2 
 

2.71 
 

8. นํTามนัสาํเร็จรูป 18,800.0 12.52 14,341.4 9.41 
9. ผลิตภณัฑพ์ลาสติก 3,327.6 2.22 3,485.7 2.29 
10. เครื=องจกัรกลและ
ส่วนประกอบของ
เครื=องจกัรกล 

5,545.5 
 

3.69 
 

4,163.3 
 

2.73 
 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557  

สิงคโปร์ (Singapore) ตลอดระยะเวลา 10 ปีที=ผ่านมา ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้จาก

ประเทศสิงคโปร์อยา่งต่อเนื=อง และนบัไดว้า่เป็นประเทศคู่คา้อนัดบัตน้ๆ ในกลุ่มอาเซียน ที=ประเทศ

ไทยไดดุ้ลการคา้มากที=สุด โดยในปี พ.ศ. 2556 ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้จากสิงคโปร์ 3,010.14 ลา้น

เหรียญสหรัฐ พิจารณาไดจ้าก ตารางที= 4-30 
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ตารางที= 4-30 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัสิงคโปร์ (หน่วย: ลา้นบาท)   

  
มูลค่า 

การส่งออก 

มูลค่า 

การนําเข้า 

ได้ดุล 

(เสียดุล) 

2547 281,997.25 167,368.16 114,629.09  

2548 308,041.96 216,452.35 91,589.61  

2549 318,597.22 218,070.00 100,527.22  

2550 330,737.05 218,679.86 112,057.19  

2551 332,443.81 236,131.91 96,311.90  

2552 257,967.52 197,352.40 60,615.12  

2553 284,693.62 201,897.17 82,796.45  

2554 343,976.47 237,668.33 106,308.14  

2555 334,639.05 244,933.04 89,706.01  

2556 339,782.51 250,722.83 89,059.68  

ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัTงนีT  รายการสินคา้สําคญัที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศสิงคโปร์ 10 อนัดบัแรก 

ได้แก่ นํT ามนัสําเร็จรูป รองลงมาได้แก่ อญัมณีและเครื= องประดับ  แผงวงจรไฟฟ้า และ เครื= อง

คอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตารางที= 4-31 
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ตารางที= 4-31 มูลค่าสินคา้ส่งออกของไทย-สิงคโปร์ 10 อนัดบัสินคา้สาํคญั 

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 
2555 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

2556 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 334,639.05 100.00 339,782.51 100.00 

1. นํTามนัสาํเร็จรูป 119,518.0 35.72 103,065.9 30.33 
2. อญัมณีและเครื=องประดบั 2,526.8 0.76 27,173.8 8.00 
3. แผงวงจรไฟฟ้า 22,951.6 6.86 22,690.4 6.68 
4. เครื=องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์
และส่วนประกอบ 

16,454.4 
 

4.92 
 

17,516.1 
 

5.16 
 

5. เคมีภณัฑ์ 13,508.2 4.04 16,460.5 4.84 
6. เครื=องจกัรกลและ
ส่วนประกอบของเครื=องจกัรกล 

14,717.4 
 

4.40 
 

13,501.4 
 

3.97 
 

7. เหล็ก เหล็กกลา้และ
ผลิตภณัฑ์ 

9,002.1 
 

2.69 
 

8,241.7 
 

2.43 
 

8. เครื=องปรับอากาศและ
ส่วนประกอบ 

6,659.7 
 

1.99 
 

7,660.1 
 

2.25 
 

9. เครื=องยนตส์ันดาปภายใน
แบบลูกสูบและส่วนประกอบ 

1,128.7 
 

0.34 
 

1,448.4 
 

0.43 
 

10.ส่วนประกอบอากาศยาน
และอุปกรณ์การบิน 

10,033.2 
 

3.00 
 

10,684.8 
 

3.14 
 

ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557  

เวียดนาม (Vietnam) เป็นอีกหนึ= งประเทศในกลุ่มอาเซียน ที=ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้มา

อยา่งต่อเนื=อง โดยเป็นประเทศคู่คา้อนัดบั 1 ที=ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้มากที=สุด  
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ตารางที= 4-32 มูลค่าการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัเวยีดนาม (หน่วย: ลา้นบาท)   

  มูลค่า 

การส่งออก 

มูลค่า 

การนําเข้า 

ได้ดุล 

(เสียดุล) 

2547 75,372.74 17,686.63 57,686.11  

2548 94,780.55 35,931.44 58,849.11  

2549 116,906.89 34,488.85 82,418.04  

2550 130,870.51 38,655.38 92,215.13  

2551 165,101.24 48,110.97 116,990.27  

2552 159,224.41 47,747.78 111,476.63  

2553 212,703.66 61,983.85 150,719.81  

2554 200,274.70 93,359.46 106,915.24  

2555 217,546.25 99,991.87 117,554.38  

2556 212,703.66 61,983.85 150,719.81  

ที=มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

ทัTงนีT  รายการสินคา้สาํคญัที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศเวียดนาม 10 อนัดบัแรก 

ไดแ้ก่ นํTามนัสาํเร็จรูป รองลงมาไดแ้ก่ เม็ดพลาสติก และ เคมีภณัฑ์ ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตาราง

ที= 4-33 
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ตารางที= 4-33 มูลค่าสินคา้ส่งออกของไทย-เวยีดนาม 10 อนัดบัสินคา้สาํคญั 

(หน่วย : ลา้นบาท) 

รายการ 
2555 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

2556 

 

ร้อยละของ

สินค้าชนิดนัWน 

รวมมูลค่าการส่งออกทัWงสิWน 217,546.25 100.00 212,703.66 100.00 

1. เมด็พลาสติก 15,176.0 7.58 16,169.5 7.43 
2. นํTามนัสาํเร็จรูป 25,780.3 12.87 18,352.9 8.44 
3. เคมีภณัฑ์ 13,486.9 6.73 14,483.4 6.66 
4. รถยนต ์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

7,672.1 
 

3.83 
 

11,480.6 
 

5.28 
 

5. เครื=องปรับอากาศและ
ส่วนประกอบ 

4,778.3 
 

2.39 
 

7,138.9 
 

3.28 
 

6. เหล็ก เหล็กกลา้และผลิตภณัฑ ์ 8,061.7 4.03 7,717.3 3.55 
7.เครื=องดื=ม 4,259.8 2.13 7,249.8 3.33 
8. ผลิตภณัฑย์าง 9,457.9 4.72 9,736.4 4.48 
9. กระดาษและผลิตภณัฑก์ระดาษ 5,568.0 2.78 6,812.7 3.13 
10. ผา้ผนื 5,661.8 2.83 7,229.6 3.32 
ที=มา: สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2557  

4.  ขดีความสามารถด้านการส่งออกของไทยรายสาขาอตุสาหกรรม 

การพิจารณาขีดความสามารถเศรษฐกิจการคา้ของไทยในระดบัอุตสาหกรรมนัTน 

จากงานวิจยัการศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในกลุ่มอาเซียน ซึ= งจาํกดักลุ่มการศึกษาไว้

เพียง 5 ประเทศโดยมนตรี โสคติยานุรักษ ์(2556) ดว้ยการใชค่้าดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ

การส่งออก (RXA) มาพิจารณา พบวา่  

ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบดา้นการส่งออกทัTงสิTน 55 พิกดัสินคา้

จาก 95 พิกดั (RXA > 1) โดยสินคา้ที=ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในอนัดบัตน้ๆ (RXA > 

3) ไดแ้ก่ ข้าวและธัญญพืช (พิกดั 10) นํWาตาล (พิกดั 17) อาวุธและกระสุน (พิกดั 93) เครื�องสําอาง 

(พิกดั 33) ยานพาหนะ (พิกดั 87) ยางและผลิตภัณฑ์ยาง (พิกดั 40) หนังเทียมและผลิตภัณฑ์ (พิกดั 
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43) อาหารปรุงแต่ง (พิกดั 16) ผลิตภัณฑ์แร่ (พิกดั 25) อากาศยาน (พิกดั 88) และผลิตภัณฑ์แป้ง 

(พิกดั 11) ตามลาํดบั รายละเอียดดงัตารางที= 4-34 

ตารางที= 4-34 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออก 55 พิกดั เปรียบเทียบแต่ละประเทศ 

 พกิดั ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลปิปินส์ สิงคโปร์ 

10 5.587 0.181 0.028 0.042 0.063 
17 4.561 0.429 0.557 0.000 0.120 
93 4.263 0.902 0.159 2.649 0.127 
33 3.768 1.828 0.766 0.000 0.000 
87 3.643 1.589 0.349 2.929 0.005 
40 3.491 1.366 0.453 0.000 0.358 
43 3.386 0.566 1.181 0.000 0.330 
16 3.365 0.299 0.859 0.000 0.468 
25 3.283 1.670 0.979 0.000 0.139 
88 3.098 0.590 1.579 0.527 0.044 
11 3.010 0.780 0.998 0.654 0.379 
56 2.937 0.897 0.854 0.888 0.395 
23 2.778 0.957 0.739 0.000 0.570 
02 2.737 0.257 0.690 0.097 0.742 
05 2.735 0.598 0.308 0.604 0.838 
55 2.591 2.070 0.353 0.126 0.553 
20 2.259 0.971 1.013 0.000 0.646 
57 2.254 2.023 0.522 0.040 0.614 
69 2.239 1.815 1.315 0.235 0.286 
21 2.145 0.928 1.282 0.000 0.555 
65 2.082 1.292 1.056 0.165 0.584 
35 1.894 0.407 0.637 0.000 1.078 
68 1.832 1.159 1.716 0.324 0.407 
51 1.776 0.441 1.191 1.035 0.830 
60 1.697 0.628 1.372 0.052 0.736 
22 1.511 0.176 1.151 0.000 1.026 
30 1.495 1.044 0.615 0.000 1.098 
66 1.457 0.789 0.770 0.090 1.075 
58 1.443 1.165 0.642 1.312 0.931 
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ตารางที= 4-34 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออก 55 พิกดั เปรียบเทียบแต่ละประเทศ 

(ต่อ) 

 พกิดั ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลปิปินส์ สิงคโปร์ 

39 1.365 0.647 1.011 0.000 1.051 
83 1.356 1.148 0.659 0.556 1.031 
72 1.266 0.973 1.182 0.610 0.911 
92 0.062 4.600 0.776 0.033 0.684 
54 1.533 4.070 0.910 0.056 0.228 
48 1.264 3.307 0.821 0.518 0.519 
03 1.508 3.215 0.990 0.821 0.345 
46 2.296 2.880 0.172 1.656 0.429 
12 1.314 2.714 0.895 1.338 0.523 
52 2.381 2.605 0.524 0.252 0.419 
08 1.841 2.300 0.884 1.467 0.406 
67 1.518 2.132 0.491 0.285 0.847 
28 1.059 1.800 1.114 0.000 0.853 
34 1.511 1.769 1.052 0.000 0.704 
86 0.822 1.735 1.411 0.026 0.827 
59 1.578 1.722 0.494 0.102 0.957 
06 1.155 0.517 3.233 0.054 0.089 
49 1.145 0.391 2.724 0.550 0.297 
44 1.082 1.456 2.718 0.117 0.124 
19 1.599 1.131 1.645 0.000 0.533 
78 0.250 0.358 1.451 0.170 1.299 
73 1.359 1.392 1.441 0.208 0.654 
53 1.217 0.640 0.693 8.866 0.581 
04 1.601 1.122 1.316 2.014 0.531 
95 0.428 0.584 0.457 0.246 1.633 
82 0.488 0.377 1.014 0.134 1.422 

ที=มา: มนตรี, 2556 

ทัTงนีT  โดยเปรียบเทียบการส่งออกทัTง 55 พิกดั ที=ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบนัTน พบวา่ มีเพียง 32 พิกดัที=ประเทศไทยไดเ้ปรียบมากกวา่ประเทศตน้ทาง 5 ประเทศ
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ในอาเซียนตามกลุ่มตัวอย่าง ทัT งนีT  เมื=อวิเคราะห์เปรียบเทียบพิกัดที=ประเทศไทยได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบการส่งออกมาโดยตลอดตัTงแต่ปี ค.ศ. 2000 – 2012 พบวา่ ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบ

โดยเปรียบเทียบการส่งออกมากกว่าประเทศต้นทางในกลุ่มตัวอย่างทัT งสิT น 22 พิกัดสินค้า 

รายละเอียดดงัตารางที= 4-35 

ตารางที= 4-35 สรุปการเปรียบเทียบพิกดัสินคา้ที=ประเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 

พกิดัที�ประเทศไทย 

มคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบการ

ส่งออกมากกว่าประเทศต้นทางใน

กลุ่มตวัอย่าง  

(32 พกิดั)  

พกิดัที�ประเทศไทย 

มคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ 

มาโดยตลอดตัWงแต่ปี  

ค.ศ. 2000 – 2012  

(31พกิดั) 

เปรียบเทยีบ 

พกิดัสินค้าจากทัWง 2 กลุ่ม 

(22 พกิดั) 

พิกดั 22                พิกดั 23  

พิกดั 25                พิกดั 30  

พิกดั 33                พิกดั 35  

พิกดั 39                พิกดั 40  

พิกดั 43                พิกดั 51   

พิกดั 55                พิกดั 56  

พิกดั 57                พิกดั 58  

พิกดั 60                พิกดั 65  

พิกดั 66                พิกดั 68  

พิกดั 69                พิกดั 72  

พิกดั 83                พิกดั 87  

พิกดั 88                พิกดั 93 

พิกดั 21      พิกดั 22 

พิกดั 23      พิกดั 25  

พิกดั 30      พิกดั 33  

พิกดั 34      พิกดั 35  

พิกดั 39      พิกดั 40  

พิกดั 48      พิกดั 52  

พิกดั 54      พิกดั 55  

พิกดั 56      พิกดั 57  

พิกดั 65      พิกดั 68  

พิกดั 69      พิกดั 73  

พิกดั 83      พิกดั 87  

พิกดั 93 

พิกดั 30           พิกดั 33  

พิกดั 35           พิกดั 39  

พิกดั 40           พิกดั 55  

พิกดั 56           พิกดั 57  

พิกดั 65           พิกดั 68  

พิกดั 69           พิกดั 83  

พิกดั 87           พิกดั 93 

ที=มา: มนตรี, 2556 

หมายเหตุ: รายละเอียดชื=อพิกดัสินคา้ในภาคผนวก 1 

นอกจากนีT  ผลการศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกยงัพบว่า ใน 15 
พิกดัสินคา้ส่งออกที=สําคญั ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกรวมทัTงสิTน 10 
พิกดัสินคา้เท่านัTน ไดแ้ก่  
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- พิกดั 03 Fish And Seafood     

- พิกดั 17 Sugars  

- พิกดั 25 Salt;Sulfur;Earth;Stone   

- พิกดั 33 Perfumery,cusmetic,Etc  

- พิกดั 39 Plastic      

- พิกดั 40 Rubber  

- พิกดั 48 Paper,Paperboard    

- พิกดั 73 Iron/Steel Products  

- พิกดั 84 Machinery      

- พิกดั 87 Vehicles, Not Railway 

และเมื=อพิจารณาเปรียบเทียบเฉพาะใน 10 พิกดัสินคา้ดงักล่าวเปรียบเทียบกบัประเทศ
ในกลุ่มอาเซียน พบวา่ ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกมากกวา่ประเทศใน
กลุ่มอาเซียนทัTงหมดเพียง 6 พิกดัสินคา้ ไดแ้ก่ นํWาตาล (พิกัด 17) เครื�องสําอาง (พิกัด 33) ยางและ

ผลิตภัณฑ์ยาง (พิกัด 40) ผลิตภัณฑ์แร่ (พิกัด 25)  พลาสติกและของที�ทําด้วยพลาสติก (พิกัด 39) 

และยานพาหนะที�ไม่ใช่รถไฟ (พกิดั 87) อธิบายไดจ้ากแผนภาพที= 4-9 
แผนภาพที= 4-9 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบส่งออกพิกดั 17 (นํTาตาล) 

 

ที=มา: มนตรี, 2556 

 จากแผนภาพที= 4-9  จะเห็นไดว้า่ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยใน

พิกดั 17 คือ นํT าตาล มีขนาดของวงกลมกวา้งที=สุดในกลุ่มอาเซียน ซึ= งสามารถสะทอ้นไดว้า่ นํT าตาล

เป็นสินคา้ที=ประเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกกบัอาเซียน โดยขนาดของวงกลมที=
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สมํ=าเสมอ มีรัศมีในแต่ละปี ค.ศ. ตัTงแต่ ค.ศ 2000 – 2012 ใกลเ้คียงกนั สะทอ้นไดถึ้งความไดเ้ปรียบ

โดยเปรียบเทียบมาโดยตลอด 

 นอกจากนีT  ยงัมีพิกัด 33 เครื= องสําอาง ซึ= เป็นพิกัดสินค้าที= มีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบมาโดยตลอดช่วงปี ค.ศ. 2000 – 2012 เช่นเดียวกนั เนื=องจากขนาดของวงกลมที=ใหญ่สุด

กวา่ประเทศกลุ่มตวัอยา่งโดยเปรียบเทียบ พิจารณาไดจ้ากแผนภาพที= 4-10 

แผนภาพที= 4-10 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบส่งออกพิกดั 33 (เครื=องสาํอาง) 

 
ที=มา: มนตรี, 2556 

จากแผนภาพที= 4-10  จะเห็นไดว้า่ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยใน

พิกดั 33 คือ เครื=องสําอาง มีขนาดของวงกลมกวา้งที=สุดในกลุ่มอาเซียน ซึ= งสามารถสะทอ้นไดว้่า 

เครื=องสําอางเป็นสินคา้ที=ประเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกกบัอาเซียน แต่ในช่วง

ตัTงแต่ปี ค.ศ. 2007 จนถึง ค.ศ. 2012 ขนาดของวงกลมเริ=มลดตํ=าลง สะทอ้นไดถึ้งขนาดของความ

ไดเ้ปรียบโดยเปรียบของไทยที=น่ากงัวล ทัTงนีT  พิกดัสินคา้นีT เป็นพิกดัสินคา้ที=ติดอนัดบัตน้ๆ ของการ

สินคา้สาํคญัในการส่งออกไปอาเซียนของไทยดว้ย 

ส่วนพิกดัที= 25 ผลิตภณัฑ์แร่ เป็นอีกหนึ= งสินคา้ที=ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบมาโดยตลอดในช่วงปี ค.ศ. 2000 – 2012 พิจารณาได้จากแผนภาพที= 4-11 ซึ= งแสดง

ขนาดของวงกลมในแผนภาพใยแมงมุม ที=สะทอ้นไดถึ้งความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยหาก

ขนาดของวงกลมกวา้งมาก ยิ=งหมายถึงมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ถา้ขนาดของวงกลมหด

ลงซึ= งจะทาํให้รัศมีของวงกลมในช่วงปีนัT นๆ สัT นกว่าปีอื=นๆ แสดงได้ถึงความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบที=ลดตํ=าลง พิจารณาแผนภาพที= 4-11 ประกอบ 
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แผนภาพที= 4-11 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบส่งออกพิกดั 25 (ผลิตภณัฑ์แร่) 

 
ที=มา: มนตรี, 2556 

จากแผนภาพที= 4-11  จะเห็นไดว้า่ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยใน

พิกดั 25 คือ ผลิตภณัฑแ์ร่นัTน มีขนาดของวงกลมกวา้งที=สุดในกลุ่มอาเซียน แมว้า่ในปี ค.ศ. 2001 จะ

ดอ้ยกวา่ประเทศอินโดนีเซียก็ตาม แต่ในปี ค.ศ. 2002 ประเทศไทยกลบัมามีขนาดวงกลมกวา้งกว่า

ประเทศอื=นๆ อีกครัT ง และต่อเนื=องมาจนถึงปี ค.ศ. 2005 แล้วจึงค่อยลดตํ=าลง ทัTงนีT  จากแผนภาพ

ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในพิกดัสินคา้นีT มีความน่ากงัวลไม่นอ้ย เนื=องจากมีแนวโนม้

ของขนาดวงกลมที=รัศมีสัTนลงเรื=อยๆ หรืออีกนยัหนึ=งคือขนาดของวงกลมเริ=มแคบลง 

ส่วนพิกดั 39 พลาสติกและของที=ทาํดว้ยพลาสติก เป็นอีกหนึ=งพิกดัที=มีความไดเ้ปรียบ

โดยเปรียบเทียบในกลุ่มอาเซียน แต่ในพิกดันีTประเทศมาเลเซียและประเทศสิงคโปร์ค่อนขา้งมีความ

โดดเด่นไม่น้อยไปกว่าไทย พิจารณาได้จากขนาดของวงกลมในแผนภาพที= 4-12 ที=อธิบายได้ว่า

วงกลมที=มีขนาดกวา้งสุด คือ ประเทศที=ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในพิกดัสินคา้นีT  และหากกวา้งกวา่

ประเทศอื=นๆ ต่อเนื=อง และมีรัศมีของวงกลมที=สมํ= าเสมอ ย่อมหมายถึงความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบที=มีความต่อเนื=องยาวนาน 
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แผนภาพที= 4-12 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบส่งออกพิกดั 39 (พลาสติกและของที=ทาํดว้ย

พลาสติก) 

 
ที=มา: มนตรี, 2556 

จากแผนภาพที= 4-12  จะเห็นไดว้า่ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยใน

พิกดั 39 คือ พลาสติกและของที=ทาํดว้ยพลาสติก มีขนาดของวงกลมกวา้งที=สุดในกลุ่มอาเซียน แต่

นบัวา่เป็นพิกดัสินคา้ที=เสี=ยงต่อการสูญเสียความไดเ้ปรียบไดใ้นอนาคต เนื=องจากขนาดของวงกลม

ประเทศมาเลเซียและสิงคโปร์ค่อนขา้งมีความใกลเ้คียงกบัประเทศไทย อีกทัTงในช่วงปี ค.ศ. 2011 – 

2012 ขนาดวงกลมของไทยมีรัศมีสัT นลง หรืออีกนยัหนึ= งคือมีขนาดของวงกลมที=แคบลงจากช่วงปี

ก่อนหนา้ 

ส่วนพิกดั 40 ยางและผลิตภณัฑ์ยาง เป็นอีกหนึ= งพิกดัสินคา้ที=มีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบมาโดยตลอด และในพิกดันีT  นบัไดว้า่ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบกบั

ประเทศในกลุ่มอาเซียน ซึ= งเป็นกลุ่มตวัอยา่งค่อนขา้งมาก พิจารณาไดจ้ากแผนภาพที= 4-13 ที=ขนาด

ของวงกลมของประเทศไทยมีขนาดกวา้งที=สุดในกลุ่ม และค่อนข้างกวา้งมากกว่าประเทศกลุ่ม

ตวัอยา่งเป็นอยา่งมาก 
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แผนภาพที= 4-13 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบส่งออกพิกดั 40 (ยางและผลิตภณัฑย์าง) 

 

ที=มา: มนตรี, 2556 

จากแผนภาพที= 4-13  จะเห็นไดว้่า ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทย

ในพิกดั 40 คือ ยางและผลิตภณัฑ์ยาง มีขนาดของวงกลมกวา้งที=สุดในกลุ่มอาเซียน สะทอ้นไดถึ้ง

ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกของไทยในอาเซียน แต่ในช่วงปี ค.ศ. 2007 เป็นตน้มา 

ขนาดของวงกลมของประเทศไทยเริ=มแคบลง สะทอ้นไดถึ้งความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที=ลด

ตํ=าลง ซึ= งสร้างความน่ากงัวลในภาวะการแข่งขนัไม่นอ้ย 

ส่วนพิกดัสุดทา้ยที=ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมาโดยตลอด คือ

พิกดั 87 ยานพาหนะที=ไม่ใช่รถไฟ เป็นอีกหนึ= งพิกดัที=ขนาดของวงกลมของประเทศไทยมีขนาด

กวา้งกว่าประเทศกลุ่มตวัอย่างในอาเซียน พิจารณาไดจ้ากแผนภาพที= 4-11 แต่จากแผนภาพจะเห็น

ไดว้า่ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยนัTน ไม่ไดห่้างจากประเทศกลุ่มตวัอยา่งเท่าใด

นกั รัศมีของวงกลมหรือขนาดของวงกลมระหว่างประเทศไทยกบัประเทศฟิลิปปินส์ค่อนขา้งมี

ความใกลเ้คียงกนั เพียงแต่ขนาดวงกลมของประเทศไทยมีความสมํ=าเสมอมากกวา่ 
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แผนภาพที= 4-14 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบส่งออกพิกดั 87 (ยานพาหนะที=ไม่ใช่รถไฟ) 

 

ที=มา: มนตรี, 2556 

จากแผนภาพที= 4-14  จะเห็นไดว้า่ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยใน

พิกดั 87 คือ ยานพาหนะที=ไม่ใช่รถไฟ มีขนาดของวงกลมกวา้งที=สุดในกลุ่มอาเซียน แมว้า่ในปี ค.ศ. 

2002 - 2003 จะดอ้ยกวา่ประเทศฟิลิปปินส์ก็ตาม แต่สามารถสะทอ้นไดว้า่ ยานพาหนะที=ไม่ใช่รถไฟ 

เป็นสินคา้ที=ประเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกกบัอาเซียน 

ทัT งนีT  พิกัดที=ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออก ด้อยกว่า

ประเทศอื=นๆ ในอาเซียน จาก 55 พิกดั ที=ประเทศไทยได้เปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกใน

ขา้งตน้  รวมทัTงสิTน 23 พิกดั โดยรายละเอียดดงัตารางที= 4-36 

ตารางที= 4-36 รายชื=อประเทศที=ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ประเทศไทยตามพิกดัสินคา้ 

พกิดั ชื�อพกิดัสินค้า 
ประเทศที�เปรียบโดยเปรียบเทยีบ

มากกว่าประเทศไทย 

03 Fish And Seafood 

ประเทศอินโดนีเซีย 

08 Edible Fruit And Nuts 

12 Misc Grain, Seed, Fruit 

28 Inorg Chem;Rare Erth Mt 

34 Soap,Wax,Et;Dental Prep 

46 Straw,Esparto 

48 Paper,Paparboard 

52 Cotton+Yarn,Fabric 

54 Manmade Filament,Fabric 
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ตารางที= 4-36 รายชื=อประเทศที=ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ประเทศไทยตามพิกดัสินคา้(ต่อ) 

พกิดั ชื�อพกิดัสินค้า 
ประเทศที�เปรียบโดยเปรียบเทยีบ

มากกว่าประเทศไทย 

59 Impregnatd Text Fabrics 

ประเทศอินโดนีเซีย 
67 Artif Flowers,Feathers 

86  Railway; Trf Sign Eq 

92 Musical Instruments 

06 Live Trees And Plants 

ประเทศมาเลเซีย 

19 Baking Related 

44 Wood 

49 Book+Newspaper;Manuscrpt 

73 Iron / Steel Products  

78 Lead  

04 Dairy, Eggs, Honey, Etc 
ประเทศฟิลิปปินส์ 

53 Other Veg Textile Fiber 

82 Tool, Cutlry, Of Base Mtls  
ประเทศสิงคโปร์ 

95  And Sports Equipmt 

ที=มา: มนตรี, 2556 

จากตารางที=  4-36 พบว่า  ในพิกัดสินค้าที=ประเทศไทย มีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบการส่งออกด้อยกว่าประเทศอื=นจากกลุ่มตวัอย่างนัTน ประเทศอินโดนีเซีย จะเป็น

ประเทศที=ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากกว่าประเทศอื=นๆ รองลงมาคือประเทศมาเลเซีย และ

ประเทศฟิลิปปินส์ ตามลาํดบั สะทอ้นได้ถึงขีดความสามารถ ในการแข่งขนัดา้นการส่งออกของ

ประเทศไทย ที=ยงัคงดอ้ยกว่าประเทศอินโดนีเซีย ประเทศมาเลเซีย และประเทศฟิลิปปินส์ ในบาง

พิกดัสินคา้ที=ทาํการคา้ระหวา่งกนัในตลาดอาเซียน 

5.  การค้าชายแดนของไทยกบัอาเซียน 

ประเทศไทยมีภูมิประเทศที=ได้เปรียบกว่าประเทศในกลุ่มอาเซียน เนื=องจากมี

พรมแดนติดกับประเทศอื=นๆ มากถึง 30 จงัหวดั โดยมี 2 จงัหวดัที=มีพรมแดนติดต่อมากกว่า 1 
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ประเทศ คือ จงัหวดัเชียงราย ติดกบัเมียนมาร์และลาว ส่วนจงัหวดัอุบลราชธานี ติดกบัลาวและ

กมัพชูา ส่วนจงัหวดัอื=นๆ ของประเทศไทยที=ติดกบัประเทศเพื=อนบา้น (สุภคั, 2014) ไดแ้ก่ 

พรมแดนที=ติดกับประเทศเมียนมาร์ ประกอบด้วย 10 จงัหวดั คือ ระนอง ชุมพร 

ประจวบคีรีขนัธ์ เพชรบุรี ราชบุรี กาญจนบุรี ตาก แม่ฮ่องสอน เชียงใหม่ และเชียงราย 

พรมแดนที=ติดกับประเทศลาว ประกอบด้วย 11 จงัหวดั คือ เชียงราย พะเยา น่าน 

อุตรดิตถ ์พิษณุโลก เลย หนองคาย นครพนม มุกดาหาร อาํนาจเจริญ และอุบลราชธานี 

พรมแดนที=ติดกบัประเทศกมัพูชา ประกอบดว้ย 7 จงัหวดั คือ อุบลราชธานี ศรีสะเกษ 

สุรินทร์ บุรีรัมย ์สระแกว้ จนัทบุรี และตราด 

พรมแดนที=ติดกบัประเทศมาเลเซีย ประกอบดว้ย 4 จงัหวดั คือ สตูล สงขลา ยะลา และ

นราธิวาส 

ทัTงนีT  มูลค่าการคา้ชายแดนรวมของประเทศไทย มีการขยายตวัเพิ=มสูงขึTนอยา่งต่อเนื=อง 

โดยคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 4.58 ในปี พ.ศ. 2555 และช่วงเดือนมกราคม 2556 – ตุลาคม 2556 คิด

เป็นสัดส่วนร้อยละ 4.81 ซึ= งเห็นได้อย่างชัดเจนว่า มีสัดส่วนของการขยายตวัเพิ=มสูงขึT น ทัT งนีT  

ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้ชายแดนมาโดยตลอด ดงัตารางที= 4-37 

ตารางที= 4- 37 มูลค่าการคา้ชายแดนของประเทศไทย (หน่วย: ลา้นบาท) 

 

มูลค่าการค้า

รวม 

สัดส่วนเทยีบการค้า

ระหว่างประเทศ 

นําเข้า

ชายแดน 

ส่งออก

ชายแดน 

ดุลการค้า

ชายแดน 

2552 463,261.56 4.73 205,722.70 257,538.86 51,816.16 

2553 537,295.47 4.49 221,499.09 315,796.38 94,297.29 

2554 608,701.76 4.45 254,988.08 353,713.68 98,725.60 

2555 681,527.73 4.58 289,748.55 391,779.18 102,030.63 

ม.ค.-ต.ค.55 564,632.14 4.53 238,612.74 326,019.40 87,406.67 

ม.ค.-ต.ค.56 576,685.72 4.81 242,601.82 334,083.90 91,482.08 

ที=มา: กรมศุลกากร, 2556 

ดว้ยพรมแดนของไทยที=ติดกบั 4 ประเทศเพื=อนบา้น กล่าวคือ ประเทศกมัพูชา ลาว 

เมียนมาร์ และมาเลเซียนัTน ในปัจจุบนัประเทศไทยมีด่านที=ทาํการคา้กบัประเทศเพื=อนบา้นกลุ่มนีT

รวม 89 ด่าน แต่มีด่านการคา้ชายแดนถาวรรวมทัTงสิTน 34 ด่าน ซึ= งประเทศลาวเป็นประเทศที=มี
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จาํนวนด่านมากที=สุด คือ 11 ด่าน ไดแ้ก่ ด่านหนองคาย บึงกาฬ นครพนม มุกดาหาร ท่าลี= เชียงคาน 

ช่องเมก็ เขมราฐ เชียงแสน เชียงของ และทุ่งชา้ง รองลงมา คือ เมียนมาร์มีทัTงสิTน 9 ด่าน ไดแ้ก่ ด่าน

ประจวบคีรีขนัธ์ สังขละบุรี แม่สาย เชียงแสน แม่ฮ่องสอน แม่สะเรียง เชียงดาว แม่สอด และระนอง 

ส่วนมาเลเซียมีทัTงสิTน 6 ด่าน ได้แก่ ด่านสะเดา ปาดงัเบซาร์ ตากใบ สุไหง-โกลก เบตง และวงั

ประจนั สุดทา้ยกมัพูชามีทัTงสิTน 5 ด่าน ไดแ้ก่ ด่านอรัญประเทศ คลองใหญ่ จนัทบุรี ช่องจอม และ

ช่องเมก็  

การคา้ชายแดนระหว่างไทยกบัมาเลเซีย เป็นส่วนการคา้ชายแดนที=ทาํรายได้ให้กบั

ประเทศไทยไดม้ากที=สุดถึงร้อยละ 42.22 ของการคา้ชายแดนรวม รองลงมาไดแ้ก่การคา้ชายแดน

ไทยกบัเมียนมาร์ ร้อยละ 26.48 ส่วนการคา้ชายแดนของไทยกบัลาวและกมัพูชานัTนอยู่ที=ร้อยละ 

19.28 และ ร้อยละ 12.03 ตามลาํดบั โดยด่านที=สามารถทาํรายไดใ้ห้กบัประเทศไทยไดม้ากที=สุด คือ 

ด่านสะเดา คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 31.12 ของการคา้ชายแดนทัTงหมด พิจารณาตารางที= 4-38 

ตารางที= 4- 38 มูลค่าการคา้ชายแดนของไทยจาํแนกตามประเทศ (หน่วย: ลา้นบาท) 
 ไทย- 

(กมัพูชา) 

อตัรา

การ

เปลี�ยน 

แปลง 

ไทย- (ลาว) อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง 

ไทย-(เมียนมาร์) อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง 

ไทย- 

(มาเลเซีย) 

อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง 

2552 

มูลค่า
การคา้
รวม 

45,373.51 - 66,374.94 - 134,765.56 - 216,747.55 - 

นาํเขา้ 2,494.85 - 12,628.27 - 92,161.17 - 98,438.41 - 

ส่งออก 42,878.66 - 53,746.68 - 42,604.39 - 118,309.14 - 

ดุลการคา้ 40,383.81 - 41,118.41 - -   49,556.79 - 19,870.73 - 

2553 

มูลค่า
การคา้
รวม 

55,416.33 22.13 79,250.36 19.40 137,863.42 2.30 264,765.36 22.15 

นาํเขา้ 4,303.88 72.51 15,132.26 19.83 87,018.12 -5.58 115,044.82 16.87 

ส่งออก 51,112.45 19.20 64,118.10 19.30 50,845.29 19.34 149,720.54 26.55 

ดุลการคา้ 46,808.57 15.91 48,985.83 19.13 -   36,172.83 -27.01 34,675.71 74.51 

ที=มา: กรมศุลกากร, 2556 
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ตารางที= 4- 38 มูลค่าการคา้ชายแดนของไทยจาํแนกตามประเทศ (หน่วย: ลา้นบาท) (ต่อ) 
 ไทย- 

(กมัพูชา) 

อตัรา

การ

เปลี�ยน 

แปลง 

ไทย- (ลาว) อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง 

ไทย-(เมียนมาร์) อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง 

ไทย- 

(มาเลเซีย) 

อตัราการ

เปลี�ยน 

แปลง 

2554 

มูลค่า
การคา้
รวม 

63,977.38 15.45 101,662.15 28.28 164,373.27 19.23 278,688.96 5.26 

นาํเขา้ 4,912.06 14.13 20,537.38 35.72 103,776.04 19.26 125,762.60 9.32 

ส่งออก 59,065.32 15.56 81,124.77 26.52 60,597.23 19.18 152,926.37 2.14 

ดุลการคา้ 54,153.26 15.69 60,587.38 23.68 -   43,178.81 19.37 27,163.77 -21.66 

2555 

มูลค่า
การคา้
รวม 

81,963.79 28.11 131,366.89 29.22 180,471.62 9.79 287,725.43 3.24 

นาํเขา้ 7,167.55 45.92 22,958.91 11.79 110,495.96 6.48 149,126.12 18.58 

ส่งออก 74,796.23 26.63 108,407.97 33.63 69,975.66 15.48 138,599.31 -9.37 

ดุลการคา้ 67,628.68 24.88 85,449.06 41.03 -   40,520.30 -6.16 -           
10,526.81 

-138.75 

ม.ค 
- 

ต.ค 
2556 

มูลค่า
การคา้
รวม 

75,884.37 -7.42 107,403.31 -18.24 160,284.47 -11.19 233,113.57 -18.98 

นาํเขา้ 7,576.56 5.71 19,490.18 -15.11 95,730.60 -13.36 119,804.48 -19.66 

ส่งออก 68,307.82 -8.67 87,913.13 -18.91 64,553.86 -7.75 113,309.09 -18.25 

ดุลการคา้ 60,731.26 -10.20 68,422.95 -19.93 -   31,176.74 -23.06 -              
6,495.39 

-38.30 

จากตารางที= 4-38 จะพบวา่ ในช่วงปี พ.ศ. 2556 ประเทศไทยมีมูลค่าการคา้ชายแดนลด

ตํ=าลง โดยไทย-กมัพูชาหดตวัที=ร้อยละ 7.42 การคา้ชายแดนไทย-ลาว ร้อยละ18.24 ไทย-เมียนมาร์

ร้อยละ 11.19 และไทย-มาเลเซียร้อยละ 18.98 ทัTงนีT  จากตารางในขา้งตน้โดยส่วนใหญ่แลว้ การคา้

ชายแดนระหว่างประเทศไทยกบัมาเลเซีย เป็นส่วนที=มีการคา้มากที=สุดในส่วนของการคา้ชายแดน 

ซึ= งเมื=อพิจารณาถึงจาํนวนประชากรของมาเลเซียแลว้ พบวา่ มีจาํนวนเท่ากบั 30,073,353 คน โดยคิด

เป็นสัดส่วนร้อยละ 4.77 ของจาํนวนประชากรอาเซียน โดยระดบัรายไดต่้อหวัของประเทศมาเลเซีย

นัTน อยูที่= 17,500 เหรียญสหรัฐ มากเป็นอนัดบัที= 79 ของโลก (CIA The World Fact Book, 2013)  
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นอกจากนีT  การพิจารณาถึงความง่ายในการขา้มพรมแดน(Ease of Trading Across 

Borders)  การให้บริการทางโลจิสติกส์ (Logistics Performance Index: LPI) ก็เป็นปัจจยัสําคญัที=

สะทอ้นไดถึ้งภาวะการแข่งขนัดา้นการคา้ชายแดนของอาเซียน ซึ= งกล่าวไดว้า่ การเปลี=ยนแปลงใน

ขีดความสามารถในการส่งออก ชีT ให้เห็นไดถึ้งตาํแหน่งโดยเปรียบเทียบของธุรกิจในตลาดระหวา่ง

ประเทศและโอกาสการลงทุนของธุรกิจ ซึ= งจะส่งผลต่อการเติบโตที=ย ั=งยืนของอาเซียนต่อไป (มนตรี

, 2557) รายละเอียดจากบทความ “การยกระดบัขีดความสามารถของประเทศในอาเซียน เพื=อการ

เติบโตอยา่งย ั=งยนื” โดยมนตรี โสคติยานุรักษ ์(2557) สรุปไดด้งัตารางที= 4-39 

ตารางที= 4-39 ความสะดวกในการคา้ขา้มพรมแดนปี 2013 และดชันีการดาํเนินงานทางโลจิสติกส์ 
(LPI) ของอาเซียน 

ประเทศ 

ความสะดวกในการคา้ขา้มพรมแดน การใหบ้ริการ
ทางโลจิสติกส์ 

อนัดบัที= 
อาเซียน 
(โลก) 

เอกสาร
ส่งออก 

(จาํนวน) 

เวลา
ส่งออก 

(วนั) 

ตน้ทุน
ส่งออก 

(US$/คอน
เทนเนอร์) 

เอกสาร
นาํเขา้ 

(จาํนวน) 

เวลา
นาํเขา้ 
(วนั) 

ตน้ทุน
นาํเขา้ 

(US$/คอน
เทนเนอร์) 

อนัดบั 
โล 

จิสติกส์
ใน

อาเซียน 
(โลก) 

LPI 
รวม 

สิงคโปร์ 1 (1) 3 6 460 3 4 440 1 (2) 4.09 
มาเลเซีย 2 (5) 4 11 450 4 8 485 2 (29) 3.44 

ไทย 3 (24) 5 14 595 5 13 760 3 (35) 3.29 
บรูไน 4 (39) 5 19 705 5 15 770 - - 

ฟิลิปปินส์ 5 (42) 6 15 585 7 14 660 4 (44) 3.14 
อินโดนีเซีย 6 (54) 4 17 615 8 23 660 5 (53) 2.96 
เวยีดนาม 7 (65) 5 21 610 8 21 600 5 (53) 2.96 
เมียนมาร์ 8 (113) 9 25 670 9 27 660 9 (133) 2.33 
กมัพชูา 9 (114) 8 22 795 9 24 930 8 (129) 2.37 

ลาว 10 (161) 10 23 1,950 10 26 1,910 7 (118) 2.46 

ที=มา: The World Bank, 2014 และ 2010 
หมายเหตุ: ไม่มีขอ้มูลสาํหรับบรูไน คะแนนตํ=าที=สุดคือ 1 จนถึงคะแนนดีที=สุดคือ 5 
 จากตารางที= 4-39 จะเห็นไดว้า่ ประเทศไทยมีอนัดบัความง่ายในการขา้มพรมแดนอยูที่=

อนัดบั 24 ของโลก และอนัดบั 3 ของอาเซียน โดยอนัดบั 1 ของโลกและของอาเซียน คือ สิงคโปร์ 
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ส่วนการให้บริการทางโลจิสติกส์นัT น ประเทศไทยอยู่ที=อนัดับ 35 ของโลก และอนัดับ 3 ของ

อาเซียน โดยมีสิงคโปร์เป็นอนัดบั 1 ของกลุ่ม ทัTงนีT  ดชันีการดาํเนินงานทางโลจิสติกส์ (LPI)ของ

ประเทศไทยอยูที่= 3.29 

การวเิคราะห์ SWOT 

1.  จุดแขง็หรือข้อได้เปรียบ (Strength : S) 

1.1  ตาํแหน่งที=ตัTงของประเทศ ที=มีพรมแดนติดต่อกบัประเทศเพื=อนบา้นมากถึง 4 

ประเทศ ครอบคลุมจงัหวดัในประเทศไทยมากถึง 30 จงัหวดั รวมทัTงการอยู่กึ= งกลางกลางของ

ภูมิภาคกลุ่มอาเซียน ตลอดจนภูมิประเทศที=เป็นพืTนดินกวา่ร้อยละ 99 ของพืTนที=โดยรวมทัTงหมดของ

ประเทศ ซึ= งพืTนที= ส่วนใหญ่เป็นที=ราบ สะดวกต่อการคมนาคม พืTนที=ท ําเกษตรกรรม จัดตัT ง

อุตสาหกรรมการผลิต และการประกอบธุรกิจต่างๆ 

แผนภาพที= 4-15 แผนที=พรมแดนไทย 

 
ที=มา: picpost.com 

1.2  คุณภาพของสินค้าด้วยกระบวนการผลิตจากประเทศไทยที=ได้รับความ

น่าเชื=อถือ และสร้างความมั=นใจให้กบัลูกคา้มากกวา่ประเทศอื=นๆ ในอาเซียน โดยเฉพาะการไดรั้บ

ความเชื=อมั=นจากลูกคา้ในกลุ่มประเทศอาเซียน 

1.3  ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในดา้นการส่งออกสินคา้สําคญัของประเทศ

ไทยในกลุ่มอาเซียน โดยเฉพาะนํWาตาล (พิกัด 17) เครื�องสําอาง (พิกัด 33) ยางและผลิตภัณฑ์ยาง 
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(พกิดั 40) ผลติภัณฑ์แร่ (พิกัด 25)  พลาสติกและของที�ทําด้วยพลาสติก (พิกัด 39) และยานพาหนะ

ที�ไม่ใช่รถไฟ (พกิดั 87)  

2.  โอกาส (Opportunity : O)  

2.1  อตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศในอาเซียน ที=มีแนวโนม้การ

ขยายตวัทางเศรษฐกิจเป็นไปในทิศทางบวก และเพิ=มสูงขึTนอย่างต่อเนื=อง รวมทัTง ขนาดเศรษฐกิจ

ของประเทศในกลุ่มอาเซียนที=มากกว่าร้อยละ 4.4 ของขนาด GDP โลก สัดส่วนประชากรกวา่ร้อย

ละ 8.9  

ซึ= งจากแผนภาพที= 4-7 สามารถอธิบายไดว้า่ประเทศสิงคโปร์มีโครงสร้างการส่งออก

ต่อ GDP สูงสุดในอาเซียน และมีระดบัรายได้ต่อหัวมากที=สุดในอาเซียนเช่นกนั รองลงมาเป็น

ประเทศมาเลเซีย ซึ= งเป็นคู่คา้สําคญัของประเทศไทย สะทอ้นได้ถึงโอกาสของไทยในการขยาย

การคา้ไปประเทศที=มีกาํลงัซืTอมาก รวมทัTงการคา้ชายแดน ซึ= งไทยมีพรมแดนติดกบัประเทศมาเลเซีย 

ผูซึ้= งมีรายไดป้ระชากรต่อหวัมากเป็นอนัดบั 2 ของกลุ่มอาเซียน จากแผนภาพที= 4-13 พิจารณาจาก

ขนาดของวง กวา้งสุดสะทอ้นไดใ้นมิติที=ดี 

แผนภาพที= 4-16 โอกาสทางการตลาด 

 
ที=มา: The Economist, 2012 และ CIA The World Fact Book, 2014 

2.2  จาํนวนประชากรในอาเซียนที=มีอตัราการขยายตวัเพิ=มสูงขึTน ซึ= งในปัจจุบนั 

กลุ่ม ASEAN มีจาํนวนประชากรรวมกนัมากกว่า 630,945,422 คน ซึ= งมากถึงร้อยละ 8.9 ของ
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ประชากรโลก ทัTงนีT  ประเทศอินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และเวียดนาม เป็นประเทศที=มีจาํนวนประชากร

มากที=สุดในกลุ่ม รวมทัTงประเทศเวยีดนามมีความเชื=อมั=นในสินคา้ของไทยมากเป็นพิเศษดว้ย 

แผนภาพที= 4-17 สัดส่วนประชากรในอาเซียน 

 
ที=มา: มนตรี, 2556 

2.3  เงื=อนไขความตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยเฉพาะในเรื=องของการ

เคลื=อนยา้ยสินคา้ไดโ้ดยเสรี เนื=องจากปราศจากอุปสรรคทางการคา้ระหว่างกนัภายในกลุ่ม ซึ= ง

ประเทศไทยสามารถที=จะดาํเนินการขยายโอกาสทางการคา้ แสวงหาพนัธมิตรทางการคา้ หรือแต่

ขยายการผลิตไปยงัแหล่งที=ใกลว้ตัถุดิบ หรือมีตน้ทุนที=ต ํ=ากวา่ในลกัษณะของห่วงโซ่อุปทานได ้ซึ= ง

จะช่วยเสริมความแขง็แกร่งใหก้บัอุตสาหกรรมการผลิต ยกระดบัขีดความสามารถในการแข่งขนักบั

การคา้โลกไดม้ากขึTน  

3.  จุดอ่อนหรือข้อเสียเปรียบ (Weaknesses : W) 

3.1 ระดบัอตัราค่าแรงขัTนตํ=าของประเทศไทยที= 300 บาทต่อวนั เมื=อเปรียบเทียบกบั

ประเทศในกลุ่มอาเซียนแลว้ พบวา่ ยงัคงมีระดบัค่าจา้งขัTนตํ=าสูงเป็นอนัดบั 3 ของกลุ่ม โดยประเทศ

สิงคโปร์ และมาเลเซียสูงเป็นอนัดบั 1 และ 2 ของกลุ่ม อย่างไรก็ตาม ระดบัอตัราค่าแรงขัTนตํ=าของ

ประเทศไทย ยงันบัไดว้า่เป็นขอ้เสียเปรียบในเรื=องของตน้ทุนภาคการผลิตอุตสาหกรรมไม่นอ้ย 
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แผนภาพที= 4-18 ตน้ทุนแรงงานแต่ละประเทศในอาเซียน 

 
ที=มา: ASEAN Briefing, 2013  

3.2 ตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ของประเทศไทย ปี พ.ศ. 2554 อยูที่= ร้อยละ 14.5 และใน

ปัจจุบนัอยูที่=ร้อยละ 15.3 (พ.ศ. 2557) ซึ= งสูงกวา่ค่าเฉลี=ยอยูม่าก ในขณะที=ต่างประเทศอยูที่=ประมาณ

ร้อยละ 13.59 ตลอดจนในเรื=องของระดบัตน้ทุนต่อคอนเทนเนอร์ หรือแมแ้ต่เรื=องของระยะเวลาใน

การดาํเนินการต่างๆ ประเทศไทยยงัด้อยกว่าประเทศสิงคโปร์ และมาเลเซียอยู่ไม่น้อย เนื=องจาก

ความซํT าซ้อนในกระบวนการ และระบบการขนส่งของไทยที=เน้นหนกัไปที=การขนส่งทางบกเป็น

ส่วนใหญ่ ทาํให้เกิดตน้ทุนผนัแปรที=ขึT นอยู่กบัระดบัราคาเชืTอเพลิงอยู่มาก ต้นทุนในส่วนนีT ของ

ประเทศไทย จึงยงัเป็นขอ้เสียเปรียบในกลุ่มอยู ่
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แผนภาพที= 4-20 ตน้ทุนโลจิสติกส์ต่อ GDP ของไทย 

 
ที=มา: ไทยพบับลิกา้, 2012 

3.3  ความได้เปรียบของกลุ่มประเทศ CLMV (Cambodia, Laos, Myanmar, 

Vietnam) ในการไดรั้บสิทธิพิเศษทางการคา้ GSP ซึ= งอาจส่งผลต่อการคา้และการผลิตของประเทศ

ไทย ที=จะเกิดการยา้ยฐานการผลิตในอนาคตได ้ 

4.  อปุสรรค หรือข้อจํากดั (Threat : T) 

4.1  เสถียรภาพทางการเมืองของประเทศไทย ซึ= งส่งผลกระทบต่อนโยบายในระยะ

ยาว กรอบความชดัเจนในการพฒันา และทิศทางการขบัเคลื=อนเศรษฐกิจของประเทศ 

4.2  ประเทศไทยยงัมีขอ้จาํกดัในเรื=องของระบบราชการ กฎหมายและขัTนตอน

ศุลกากรต่างๆ ซึ= งในส่วนนีT เป็นโครงสร้างของประเทศที=ตอ้งใช้ระยะเวลาสําหรับเพื=อดาํเนินการ

แก้ไขค่อนข้างนาน และมีกระบวนการขัTนตอนค่อนข้างมาก ดังนัT น การปรับปรุงหรือพฒันา

โครงสร้างเหล่านีT  จึงนบัเป็นขอ้จาํกดัของประเทศไทยที=สาํคญั 

สรุป 

ขนาดเศรษฐกิจของกลุ่มอาเซียน (ASEAN) คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 4.4 ของขนาด

เศรษฐกิจโลก โดยมีจาํนวนประชากรเท่ากบั 630,945,422 คน ซึ= งคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 8.9 ของ
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ประชากรโลกทัTงหมด และเมื=อพิจารณารวม ASEAN+3 เขา้ไปดว้ยแลว้ จะพบวา่ ขนาดเศรษฐกิจมี

ขนาดใหญ่เพิ=มขึTนคิดเป็นร้อยละ 27.1 ของขนาด GDP โลก และมีจาํนวนประชากรคิดเป็นร้อยละ 

30.5 ของจาํนวนประชากรโลก และเมื=อพิจารณาต่อถึง ASEAN+6 พบว่า ขนาดเศรษฐกิจคิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ 34.1 ของ GDP โลก โดยมีจาํนวนประชากรมากถึงร้อยละ 48.3 ของจาํนวน

ประชากรโลก 

ทัTงนีT  อาเซียนมีการทาํการคา้ระหว่างประเทศคิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 5.6 

ของการส่งออกโลก และการนาํเขา้ร้อยละ 6.5 ของการนาํเขา้โลก (CIA The World Fact Book, 

2013) โดยพบว่า ประเทศสิงคโปร์มีสัดส่วนของมูลค่าการส่งออกมากที=สุดในอาเซียน เมื=อ

เปรียบเทียบสัดส่วนกบัมูลค่าการส่งออกโลก รองลงมาคือประเทศมาเลเซีย และประเทศไทย โดย

คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 2.22 ร้อยละ 1.25 และ ร้อยละ 1.22 ตามลาํดบั นอกจากนีT  ขอ้จาํกดัที=สําคญั

ของการรวมกลุ่มกนัเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในดา้นเศรษฐกิจการคา้ก็คือ การที=ประเทศใน

อาเซียนมีลกัษณะการผลิต และโครงสร้างอุตสาหกรรมใกล้เคียงกัน เพราะสภาพภูมิศาสตร์ที=

คลา้ยคลึง จึงส่งผลกระทบต่อการตลาดและการคา้ระหวา่งกนัได ้

ในส่วนของประเทศไทยนัTน พบวา่ มีสัดส่วนการคา้ระหวา่งประเทศกบักลุ่มอาเซียน

ขยายตวัเพิ=มสูงขึTนจากในอดีต โดยในปัจจุบนัมีสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 25.96 ของการส่งออก

รวม ซึ= งมีประเทศมาเลเซียเป็นคู่คา้ที=มีสัดส่วนสูงสุดในกลุ่มอาเซียน ทัTงนีT  ประเทศไทยไดดุ้ลการคา้

กบัประเทศเวยีดนาม กมัพชูา สิงคโปร์ อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ ลาว โดยประเทศคู่คา้ในกลุ่มอาเซียน

ที=ประเทศไทยได้ดุลการค้ามากที=สุดคือ ประเทศเวียดนาม รองลงมาคือกัมพูชา และสิงคโปร์ 

ตามลําดับ ซึ= งสินค้าสําคัญที=ประเทศไทยส่งออกไปยงัประเทศเวียดนาม คือ นํT ามันสําเร็จรูป 

ผลิตภณัฑ์อาหาร และกลุ่มอุตสาหกรรมเหล็ก รถยนต ์เป็นตน้ ทัTงนีT  จะพบวา่ สินคา้ที=ประเทศไทย

ทาํการส่งออกให้กับทุกประเทศในอาเซียนเป็นอนัดับต้นๆ คือ นํT ามันสําเร็จรูป รถยนต์ และ

ผลิตภณัฑอุ์ตสาหกรรมอาหารต่างๆ 

ทัTงนีT  ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกของประเทศไทยกบักลุ่มตวัอย่าง

อาเซียน 5 ประเทศ พบวา่ ประเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออก 55 พิกดัสินคา้ โดยมี

ความไดเ้ปรียบโดยตลอดในช่วงปี ค.ศ. 2000 – 2012 จาํนวน 31 พิกดัสินคา้ ส่วนสินคา้ส่งออกหลกั

ของไทยนัTน ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกมากกว่าประเทศในกลุ่ม
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อาเซียนทัTงสิTน 6 พิกดัสินคา้ ไดแ้ก่ นํWาตาล (พกิดั 17) เครื�องสําอาง (พิกัด 33) ยางและผลิตภัณฑ์ยาง 

(พกิดั 40) ผลติภัณฑ์แร่ (พิกัด 25)  พลาสติกและของที�ทําด้วยพลาสติก (พิกัด 39) และยานพาหนะ

ที�ไม่ใช่รถไฟ (พิกัด 87) อย่างไรก็ตาม ในพิกัดสินค้าที=ประเทศไทย มีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบการส่งออกดอ้ยกวา่นัTน ประเทศอินโดนีเซีย จะเป็นประเทศที=ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ

มากกวา่ประเทศอื=นๆ รองลงมาคือประเทศมาเลเซีย ประเทศฟิลิปปินส์ และสิงคโปร์ตามลาํดบั  

ส่วนภาคการคา้ชายแดนของประเทศไทยกบัอาเซียน มีสัดส่วนมูลค่าการคา้ที=ขยายตวั

เพิ=มสูงขึTนอย่างต่อเนื=อง โดยในปี พ.ศ. 2555 มีสัดส่วนมากถึงร้อยละ 4.58 ของการค้าระหว่าง

ประเทศรวม ทัTงนีT  ประเทศไทยมีการคา้ชายแดนกบัอาเซียนทัTงสิTน 4 ประเทศ คือ ลาว กมัพูชา เมียน

มาร์ และมาเลเซีย โดยมีจาํนวนด่านทัTงสิTน 34 ด่าน ซึ= งมาเลเซียเป็นประเทศที=มีการคา้ชายแดนกบั

ประเทศไทยมากที=สุด คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 42.22 ของการคา้ชายแดนทัTงหมด ส่วนด่านที=ทาํ

รายไดใ้ห้กบัประเทศไทยมากที=สุดคือด่านสะเดา คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 31.12 ของการคา้ชายแดน

ทัTงหมด 

นอกจากนีT  ความง่ายในการขา้มพรมแดน (Ease of Trading Across Borders) การ

ใหบ้ริการทางโลจิสติกส์ (Logistics Performance Index: LPI) นัTน พบวา่ ประเทศไทยมีอนัดบัความ

ง่ายในการขา้มพรมแดน และการให้บริการทางโลจิสติกส์เป็นอนัดบั 3 ของอาเซียน ส่วนดชันีการ

ดาํเนินงานทางโลจิสติกส์ (LPI) อยูที่= 3.29 ซึ= งยงัดอ้ยกวา่ประเทศสิงคโปร์และมาเลเซียอยู ่ตลอดจน

ในส่วนของขอ้เสียเปรียบของไทยยงัมีหลายปัจจยั โดยเฉพาะในเรื=องของตน้ทุนค่าแรง ตน้ทุน

ดา้นโลจิสติกส์ ซึ= งปัจจยัต่างๆ เหล่านีT  ลว้นแลว้แต่เป็นความเสียเปรียบที=ส่งผลกระทบต่อระดบัและ

ขีดความสามารถในการแข่งขนัของประเทศ 
 

 



 

 

บทที� 5 

เศรษฐกจิการท่องเที�ยวของไทยกบัอาเซียน 

 อุตสาหกรรมท่องเที�ยวถือเป็นสาขาหนึ�งของการคา้บริการ ซึ� งถือวา่มีความสําคญัเป็น

อยา่งมากต่อเศรษฐกิจของหลายๆ ประเทศ เนื�องจากเป็นแหล่งที�มาของเงินตราต่างประเทศและการ

จา้งงาน จากรายงานขององคก์ารการท่องเที�ยวโลก (UNWTO World Tourism Barometer) ณ เดือน

เมษายน 2557 พบวา่  รายไดจ้ากการท่องเที�ยวระหวา่งประเทศเป็นจาํนวนเงิน 14  ลา้นลา้นดอลล่าร์  

โดยภูมิภาคเอเชียแปซิฟิคมีการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว  ในขณะที�ยุโรปมีส่วนแบ่งตลาดที�ใหญ่

ที�สุด   

ดว้ยเล็งเห็นถึงความสําคญัของอุตสาหกรรมการบริการโดยเฉพาะสาขาการท่องเที�ยว 

หลายประเทศทั�วโลกจึงไดมี้การริเริ�มความร่วมมือ และพยายามผลกัดนัให้มีการสร้างกฎเกณฑ์

กติกาสําหรับการค้าบริการระหว่างประเทศขึQ น โดยความร่วมมือที�สําคญัประการหนึ� งคือการ

ผลกัดนัให้มีการเปิดเสรีการคา้บริการทั�วโลก ซึ� งความพยายามดงักล่าวได้รับการสนบัสนุนและ

ผลกัดนัจากหลายองค์กรระหว่างประเทศ ทัQงองค์กรในระดบัพหุภาคี (ไดแ้ก่ องค์การการคา้โลก 

หรือ WTO) และองคก์รระดบัภูมิภาค (ไดแ้ก่ EU APEC และ ASEAN) รวมทัQงยงัมีความ    ตกลงที�

ทาํขึQนระหวา่งคู่ประเทศสัญญา หรือความตกลงระดบัทวิภาคี เช่น ความตกลงเขตการคา้เสรีทวิภาคี

ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศออสเตรเลีย และความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระหวา่งประเทศ

ญี�ปุ่นกบัประเทศไทย เป็นตน้ 

บทบาทเศรษฐกจิการท่องเที�ยวของอาเซียนกบัการท่องเที�ยวโลก 

จากรายงานของ  The Travel and Tourism Competitiveness  Index  2013 ของ World  

Economic  Forum ซึ� งเป็นดชันีชีQวดัที�สะทอ้นการพฒันาภาคการท่องเที�ยวของ 140  ประเทศทั�วโลก

ดว้ยการจดัอนัดบัความสามารถทางการแข่งขนัดา้นท่องเที�ยวพบวา่ประเทศสิงคโปร์  มาเลเซีย  และ
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ไทย จดัอยู่ใน 50  อนัดบัแรกของประเทศทั�วโลกที�มีการเปรียบเทียบศกัยภาพด้านการท่องเที�ยว

ดงักล่าว  โดยประเทศสิงคโปร์ที�อยูใ่นลาํดบัที� 10  มีคะแนน  5.23   รองลงมาคือ  มาเลเซียที�อยูใ่น

ลาํดบัที�  34  มีคะแนน  4.70   ส่วนประเทศไทยอยูใ่นลาํดบัที�  43  มีคะแนน  4.47  (ดงัตารางที� 5-1) 

ตารางที�  5-1 อนัดบัและคะแนนความสามารถทางการแข่งขนัดา้นการท่องเที�ยว ปี ค.ศ. 2013    

(The Travel & Tourism Competitiveness Index 2013) 

ประเทศ อนัดับ คะแนน การเปลี�ยนแปลง

จากในอดีต 

สิงคโปร์ 10 5.23 0 
มาเลเซีย 34 4.70 1 
ไทย 43 4.47 -2 
อินโดนีเซีย 70 4.03 4 
บรูไน ดารุสซาลาม 72 4.01 -5 
เวยีดนาม 80 3.95 0 
ฟิลิปปินส์ 82 3.93 12 
กมัพชูา 106 3.56 3 

ที�มา:  The Travel & Tourism Competitiveness Report 2013 
เมื�อพิจารณาอนัดบัความสามารถในการแข่งขนัดา้นการท่องเที�ยวของประเทศในกลุ่ม

เอเชียแปซิฟิคในด้านต่างๆ คือ กฎเกณฑ์และข้อกําหนดการเดินทางและท่องเที�ยว ด้าน
สภาพแวดล้อมทางธุรกิจและโครงสร้างพืQนฐาน และปัจจยัทางดา้นทรัพยากรมนุษย ์วฒันธรรม 
และทรัพยากรธรรมชาติ โดยการจดัอนัดบัความสามารถในการแข่งขนัดา้นการท่องเที�ยวดงักล่าว
นัQนจะเห็นไดว้า่ประเทศสิงคโปร์และมาเลเซียมีอนัดบัของกฎเกณฑ์และขอ้กาํหนดการเดินทางและ
ท่องเที�ยว รวมถึงสภาพแวดลอ้มทางธุรกิจและโครงสร้างพืQนฐานมากกวา่ประเทศไทยทุกดา้น โดย
ในปี 2556 จากการจดัอนัดบั  140  ประเทศทั�วโลกพบว่า ในดา้นกฎเกณฑ์และขอ้กาํหนดการ
เดินทางและท่องเที�ยว สิงคโปร์อยู่อนัดบัที� 6 มาเลเซียอยู่อนัดบัที� 55 และไทยอยู่อนัดบัที� 76 ดา้น
สภาพแวดลอ้มทางธุรกิจและโครงสร้างพืQนฐาน สิงคโปร์อยูอ่นัดบัที� 4  มาเลเซียอยูอ่นัดบัที�  41และ
ไทยอยูอ่นัดบัที� 44 แต่ในดา้นปัจจยัดา้นทรัพยากรมนุษย ์วฒันธรรม และทรัพยากรธรรมชาติพบวา่ 
ประเทศไทยเป็นรองแค่มาเลเซียเท่านัQน  โดยมาเลเซียอยู่อนัดับที� 17 ไทยอยู่อนัดับที�  23 และ
สิงคโปร์อยูอ่นัดบัที� 25  ดงัตารางที�  5-2 
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ตารางที�  5-2  อนัดับและคะแนนความสามารถทางการแข่งขนัด้านการท่องเที�ยว ปี ค.ศ. 2013: 
เอเซียแปซิฟิค (The Travel & Tourism Competitiveness Index 2013: Asia  Pacific) 

ประเทศ  ดชันีย่อย 

ดชันีโดยรวม กฏเกณฑ์และ

ข้อกาํหนดการ

เดนิทางและ

ท่องเที�ยว 

สภาพแวดล้อม

ทางธุรกจิและ

โครงสร้างพื2นฐาน 

ปัจจยัด้าน

ทรัพยากรมนุษย์ 

วฒันธรรม และ

ทรัพยากรธรรมชาต ิ

อนัดบั

ภูมภิาค 

อนัดบั

โดยรวม 

คะแนน อนัดบั คะแนน อนัดบั คะแนน อนัดบั คะแนน 

สิงคโปร์ 1 10 5.23 6 5.74 4 5.31 25 4.64 
ออสเตรเลีย 2 11 5.17 23 5.32 25 4.81 4 5.39 
นิวซีแลนด ์ 3 12 5.17 4 5.75 12 5.06 22 4.69 
ญี�ปุ่น 4 14 5.13 24 5.31 24 4.86 10 5.22 
ฮ่องกง 5 15 5.11 19 5.43 3 5.32 29 4.59 
เกาหลีใต ้ 6 25 4.91 38 5.02 17 4.98 20 4.74 
ไตห้วนั 7 33 4.71 29 5.19 34 4.63 44 4.29 
มาเลเซีย 8 34 4.70 55 4.82 41 4.36 17 4.93 
ไทย 9 43 4.47 76 4.47 44 4.25 23 4.68 
จีน 10 45 4.45 71 4.50 63 3.77 13 5.09 
อินเดีย 11 65 4.11 110 3.92 67 3.69 21 4.72 
อินโดนีเซีย 12 70 4.03 95 4.18 84 3.36 31 4.56 
บรูไน ดารุสซาลาม 13 72 4.01 94 4.18 57 3.94 67 3.91 
ศรีลงักา 14 74 3.99 61 4.68 86 3.35 66 3.93 
อาเซอร์ไบจาน 15 78 3.97 46 4.94 87 3.34 96 3.63 
เวยีดนาม 16 80 3.95 88 4.30 94 3.26 43 4.30 
ฟิลิปปินส์ 17 82 3.93 70 4.51 89 3.33 64 3.95 
คาซคัสถาน 18 88 3.82 62 4.66 79 3.48 119 3.30 
มองโกเลีย 19 99 3.63 91 4.25 107 2.96 90 3.69 
กมัพชูา 20 106 3.56 105 4.06 112 2.86 78 3.77 
คีร์กีซสถาน 21 111 3.45 93 4.23 131 2.61 103 3.51 
เนปาล 22 112 3.42 100 4.14 128 2.64 105 3.48 
ทาจิกิสถาน 23 114 3.41 90 4.28 123 2.69 122 3.26 
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ตารางที�  5-2  อนัดับและคะแนนความสามารถทางการแข่งขนัด้านการท่องเที�ยว ปี ค.ศ. 2013: 
เอเซียแปซิฟิค (The Travel & Tourism Competitiveness Index 2013: Asia  Pacific) (ต่อ) 

ประเทศ  ดชันีย่อย 

ดชันีโดยรวม กฏเกณฑ์และ

ข้อกาํหนดการ

เดนิทางและ

ท่องเที�ยว 

สภาพแวดล้อม

ทางธุรกจิและ

โครงสร้างพื2นฐาน 

ปัจจยัด้าน

ทรัพยากรมนุษย์ 

วฒันธรรม และ

ทรัพยากรธรรมชาต ิ

อนัดบั

ภูมภิาค 

อนัดบั

โดยรวม 

คะแนน อนัดบั คะแนน อนัดบั คะแนน อนัดบั คะแนน 

ปากีสถาน 24 122 3.25 131 3.38 104 2.99 116 3.38 
บงัคลาเทศ 25 123 3.24 124 3.56 109 2.91 124 3.24 

ที�มา:  The Travel & Tourism Competitiveness Report 2013 
จากการคาดการณ์ขององค์การการท่องเที�ยวโลก (World Tourism Organization : 

UNWTO) คาดวา่อนาคตของการท่องเที�ยวในปี พ.ศ.2563 จะมีนกัท่องเที�ยวระหวา่งประเทศ 1,360 
ลา้นคน โดยภูมิภาคที�จะเป็นแหล่งท่องเที�ยวยอดนิยมในอนาคตแห่งใหม่ที�มีผูนิ้ยมเดินทางเขา้มา
เพิ�มขึQนอย่างต่อเนื�องคือ กลุ่มประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงเหนือ และเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้
และคาดการณ์วา่ในปี 2563 นัQนจะมีนกัท่องเที�ยวเพิ�มขึQนจากปี 2553 เกือบเท่าตวั ซึ� งนบัเป็นโอกาส
อนัดีของอาเซียนในการสนบัสนุนการท่องเที�ยวให้สอดคลอ้งตามแผนยุทธศาสตร์การท่องเที�ยว
อาเซียน พ.ศ. 2554-2558 ที�มุ่งปรับโครงสร้างตลาดการท่องเที�ยว ส่งเสริมการพฒันาท่องเที�ยวเชิง
คุณภาพ ให้เกิดความเชื�อมโยงเส้นทางในภูมิภาค (ASEAN Tourism Connectivity Corridors) และ
สนบัสนุนการเดินทางท่องเที�ยวของเยาวชน 
ตารางที�  5-3 จาํนวนและประมาณการจาํนวนนกัท่องเที�ยวระหวา่งประเทศ  จาํแนกตามภูมิภาคที�
เป็นแหล่งท่องเที�ยว (หน่วย: คน) 

ภูมภิาค จาํนวนนักท่องเที�ยว การคาดการณ์ 

2523 2538 (%) 2553 (%) 2563 (%) 2573 (%) 

ทั�วโลก 227.0 528.0 + 132.60 940.0 + 78.03 1,360 + 44.68 1,809 + 33.01 
แอฟริกา 7.2 18.9 + 162.50 50.3 + 166.14 85 + 68.99 134 + 57.65 
อเมริกา 62.3 109.0 + 74.96 149.7 + 37.34 199 + 32.93 248 + 24.62 
เอเชียและแปซิฟิก 22.8 82.0 + 259.65 204.0 + 148.78 355 + 74.02 535 + 50.70 
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ตารางที�  5-3 จาํนวนและประมาณการจาํนวนนกัท่องเที�ยวระหวา่งประเทศ  จาํแนกตามภูมิภาคที�
เป็นแหล่งท่องเที�ยว (ต่อ) 

ภูมภิาค จาํนวนนักท่องเที�ยว การคาดการณ์ 

2523 2538 (%) 2553 (%) 2563 (%) 2573 (%) 

เอเชียตะวนัออกเฉียงเหนือ 10.1 41.3 + 308.91 11.5 - 72.15 195 + 1,595.65 293 + 50.70 
 เอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้ 8.2 28.4 + 246.34 69.9 + 146.13 123 + 75.97 187 + 50.26 
โอเชียเนีย 2.3 8.1 + 252.17 11.6 + 43.21 15 + 29.31 19 + 52.03 
เอเชียใต ้ 2.2 4.2 + 90.91 11.1 + 164.29 21 + 89.19 36 + 26.67 
ยโุรป 177.3 304.1 + 71.52 475.3 + 56.30 320 - 32.67 744 + 71.43 

ที�มา:  UWTO Tourism  Highlights  2012  Edition,  World  Tourism  Organization. 
หมายเหตุ:    หมายถึง  การเปลี�ยนแปลงในรูปของเปอร์เซนต ์
 จากผลการสํารวจของ  MasterCard Global Destination Cities Index 2013  พบวา่  สุด
ยอดจุดหมายปลายทางของโลกประจาํปี  2556  ที�จดัทาํขึQนเป็นปีที� 3 โดยมาสเตอร์การ์ด พบว่า  
ประเทศในกลุ่มอาเซียนติดอนัดบัอยู่  3  ประเทศไดแ้ก่  กรุงเทพมหานครเมืองหลวงของประเทศ
ไทย  อยูใ่นอนัดบัที�  1  สิงคโปร์  อยูใ่นอนัดบัที�  4  และกรุงกวัลาลมัเปอร์  เมืองหลวงของประเทศ
มาเลเซีย  อยูใ่นอนัดบัที�  8  
ตารางที�  5-4  รายการ 20  อนัดบัแรกของสุดยอดจุดหมายปลายทางโลกประจาํปี  2556 

ประเทศ จํานวน 

(ล้านคน) 

ประเทศ จํานวน 

(ล้านคน) 

1.  กรุงเทพ 15.98 11.  กรุงโซล 8.19 
2.  ลอนดอน 15.96 12.  มิลาน 6.83 
3.  ปารีส 13.92 13.  โรมา 6.71 
4.  สิงคโปร์ 11.75 14.  เซี�ยงไฮ ้ 6.50 
5.  นิวยอร์ค 11.52 15.  อมัสเตอร์ดมั 6.35 
6.  อิสตนับูล 10.37 16.  โตเกียว 5.80 
7.  ดูไบ 9.89 17.  กรุงเวยีนนา 5.37 
8.  กรุงกวัลาลมัเปอร์ 9.20 18.  กรุงไทเป 5.19 
9.  ฮ่องกง 8.72 19.ริยาด 5.05 
10.  บาร์เซโลน่า 8.41 20.  ลอสแอนเจลิส 4.84 
ที�มา: MasterCard Worldwide Insights 2Q 2013 
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จากตารางที�  5-5  แสดงใหเ้ห็นอตัราการเพิ�มขึQนในการเชื�อมต่อการเดินทางทางอากาศ
ตัQงแต่ปี  ค.ศ. 2009 – 2013 ของ  12  เมืองพบวา่ ประเทศสิงคโปร์มีอตัราเพิ�มขึQนร้อยละ  11.2  อยูใ่น
อนัดบัที�  3  กรุงเทพมหานครมีอตัราเพิ�มขึQนร้อยละ 9.0 อยูใ่นอนัดบัที�  5  และกรุงกวัลาลมัเปอร์  มี
อตัราเพิ�มขึQนร้อยละ  8.4  อยูใ่นอนัดบัที�  6   
ตารางที�  5-5 การเชื�อมต่อการเดินทางทางอากาศ: การเปลี�ยนแปลงตัQงแต่ ปี ค.ศ.2009-2013 

 เมือง การเพิ�มขึ2นของคุณค่าตัวชี2วดัของ

การเชื�อมต่อการเดินทางทางอากาศ  

ปี  2009 - 2013 

1 อิสตนับูล 15.0 
2 ดูไบ 13.3 
3 สิงคโปร์ 11.2 
4 กรุงโซล 9.5 
5 กรุงเทพ 9.0 
6 กรุงกวัลาลมัเปอร์ 8.4 
7 ฮ่องกง 8.1 
8 กรุงมอสโค 7.8 
9 กรุงไทเป 6.2 

10 เซี�ยงไฮ ้ 5.8 
11 โตเกียว 5.3 
12 อาบูดาบี 5.2 

อนัดบัสูงสุดของ 
อเมริกาเหนือ 

โตรอนโต (13) 5.2 

อนัดบัสูงสุดของ 
ยโุรปตะวนัตก 

เบอร์ลิน (17) 4.0 

อนัดบัสูงสุดของแอฟริกา  กรุงไคโร (19) 3.7 
อนัดบัสูงสุดของ 

ลาตินอเมริกา 
โบโกตา (22) 3.5 

ที�มา:  MasterCard Worldwide Insights 2Q 2013  
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ศักยภาพการท่องเที�ยวของแต่ละประเทศในอาเซียน   

 1.  อตุสาหกรรมการท่องเที�ยวของอาเซียน 
อุตสาหกรรมการท่องเที�ยวเติบโตและทวีความสําคญัอย่างมากต่อเศรษฐกิจใน

ภูมิภาคอาเซียน จากตวัเลขล่าสุดในปี  ค.ศ. 2012  มีนกัท่องเที�ยวต่างชาติเดินทางเขา้มายงัอาเซียน
จาํนวนถึง 89.22 ล้านคน  ซึ� งมีแนวโน้มเพิ�มขึQนอย่างต่อเนื�องตัQงแต่ปี ค.ศ.2010  จนถึงปัจจุบนั 
(ASEAN Statistics, 2014) 
ตารางที�  5-6 จาํนวนนกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติที�เดินทางเขา้มาในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต1้0 
อนัดบัแรก 

หน่วย: 1,000 คน 
ประเทศ 2010 ประเทศ 2011 ประเทศ 2012 p/ 

จํานวน

นักท่อง 

เที�ยว 

ส่วน

แบ่ง 

จํานวน

นักท่อง 

เที�ยว 

ส่วน

แบ่ง 

จํานวน

นักท่อง 

เที�ยว 

ส่วนแบ่ง 

อาเซียน 34,820.0 47.2 อาเซียน 37,732.9 46.5 อาเซียน 39,845.5 44.7 
สหภาพยโุรป 28 7,000.9 9.5 สหภาพยโุรป 28  7,355.4   9.1  จีน 9,283.2 10.4 
จีน 5,415.9 7.3 จีน  7,315.6   9.0  สหภาพยโุรป 28 8,079.1 9.1 
ออสเตรเลีย 3,464.9 4.7 ออสเตรเลีย  3,926.3   4.8  ญี�ปุ่น 4,275.3 4.8 
ญี�ปุ่น 3,350.9 4.5 เกาหลี  3,862.0   4.8  ออสเตรเลีย 4,059.6 4.5 
เกาหลี 3,286.1 4.5 ญี�ปุ่น  3,664.4   4.5  เกาหลี 4,011.4 4.5 
สหรัฐอเมริกา 2,680.5 3.6 สหรัฐอเมริกา  2,838.0   3.5  สหรัฐอเมริกา 2,984.2 3.3 
อินเดีย 2,478.0 3.4 อินเดีย  2,711.3   3.3  อินเดีย 2,839.6 3.2 
ไตห้วนั 1,549.8 2.1 ไตห้วนั  1,808.1   2.2  ไตห้วนั 1,846.0 2.1 
ฮ่องกง 905.7 1.2 ฮ่องกง  1,299.1   1.6  รัสเซีย 1,834.6 2.1 
10  ประเทศอนัดบั
แรก 

64,952.6 88.1 
10  ประเทศอนัดบั
แรก 

72,513.1 89.3 
10  ประเทศอนัดบั
แรก 

79,058.4 88.6 

ประเทศอื�นๆ 8,800.1 11.9 ประเทศอื�นๆ  8,715.9   10.7  ประเทศอื�นๆ 10,166.8 11.4 
จาํนวนนกัท่องเที�ยว
ทัQงหมดที�เขา้มาใน 
ASEAN   

73,752.6 100.0 
จาํนวนนกัท่องเที�ยว
ทัQงหมดที�เขา้มาใน 
ASEAN   

81,229.0 100.0 
จาํนวนนกัท่องเที�ยว
ทัQงหมดที�เขา้มาใน 
ASEAN   

89,225.2 100.0 

ที�มา:  ASEAN  Statistics  
 จากตารางที� 5-7 แสดงให้เห็นวา่  ประเทศในกลุ่มอาเซียนที�มีนกัท่องเที�ยวเขา้มาเที�ยว
มากที�สุดคือ  มาเลเซีย  รองลงมาคือ  สิงคโปร์  และน้อยที�สุดคือ  บรูไน  ส่วนประเทศที�มีการ
ท่องเที�ยวนอกกลุ่มอาเซียนมากที�สุดคือ  ประเทศไทย  รองลงมาคือ  สิงคโปร์  และน้อยที�สุดคือ  
บรูไน 



 

1
1
6 

ตารางที�  5-7 จาํนวนนกัท่องเที�ยวที�เขา้มาในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้
หน่วย: 1,000 คน 

ประเทศ 2010 2011 2012 
ภายใน
กลุ่ม

ASEAN 

สดัส่วน 
(ร้อยละ) 

ภายนอก
กลุ่ม 

ASEAN 

สดัส่วน 
(ร้อยละ) รวม 

สดัส่วน 
(ร้อยละ) 

ภายใน
กลุ่ม

ASEAN 

สดัส่วน 
(ร้อยละ) 

ภายนอก
กลุ่ม 

ASEAN 

สดัส่วน 
(ร้อยละ) รวม 

สดัส่วน 
(ร้อยละ) 

ภายใน
กลุ่ม

ASEAN 

สดัส่วน 
(ร้อยละ) 

ภายนอก
กลุ่ม 

ASEAN 

สดัส่วน 
(ร้อยละ) รวม 

สดัส่วน 
(ร้อยละ) 

บรูไน 
ดารุสซาลาม 

109.9 0.32 104.4 0.27 214.3 0.29 124.2 0.33 117.9 0.27 242.1 0.30 115.9 0.29 93.2 0.19 209.1 0.23 

กมัพชูา 853.2 2.45 1,655.1 4.25 2,508.3 3.40 1,101.1 2.92 1,780.8 4.09 2,881.9 3.55 1,514.3 3.80 2,070.0 4.19 3,584.3 4.02 
อินโดนีเซีย 2,338.5 6.72 4,664.4 11.98 7,002.9 9.50 3,258.5 8.64 4,391.2 10.10 7,649.7 9.42 2,607.7 6.54 5,436.8 11.01 8,044.5 9.02 

ลาว 1,990.9 5.72 522.1 1.34 2,513.0 3.41 2,191.2 5.81 532.3 1.22 2,723.6 3.35 2,712.5 6.81 617.6 1.25 3,330.1 3.73 
มาเลเซีย 18,937.2 54.39 5,640.0 14.49 24,577.2 33.32 18,885.3 50.05 5,829.0 13.40 24,714.3 30.43 18,809.7 47.21 6,223.0 12.60 25,032.7 28.06 

พม่า 512.3 1.47 279.2 0.72 791.5 1.07 100.4 0.27 716.0 1.65 816.4 1.01 151.1 0.38 907.9 1.84 1,059.0 1.19 
ฟิลิปปินส์ 298.2 0.86 3,222.3 8.28 3,520.5 4.77 331.7 0.88 3,585.8 8.24 3,917.5 4.82 375.2 0.94 3,897.6 7.89 4,272.8 4.79 
สิงคโปร์ 4,779.6 13.73 6,859.0 17.62 11,638.7 15.78 5,372.2 14.24 7,799.1 17.93 13,171.3 16.22 5,732.7 14.39 8,758.5 17.74 14,491.2 16.24 

ไทย 4,534.2 13.02 11,402.2 29.29 15,936.4 21.61 5,529.9 14.66 13,568.4 31.19 19,098.3 23.51 6,462.6 16.22 15,891.3 32.18 22,353.9 25.05 
เวียดนาม 465.9 1.34 4,584.0 11.77 5,049.9 6.85 838.4 2.22 5,175.6 11.90 6,014.0 7.40 1,363.8 3.42 5,483.9 11.11 6,847.7 7.67 

อาเซียน 34,820.0  38,932.7  73,752.6  37,732.9  43,496.1  81,229.0  39,845.5  49,379.8  89,225.2  

ที�มา:  ASEAN  Statistics  
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 2.  แหล่งท่องเที�ยวยอดนิยมในอาเซียน 
พินิจ  จนัทร และคณะ (2556: 13-21)ไดเ้ขียนถึง  10  อนัดบัแหล่งท่องเที�ยวยอด

นิยมในอาเซียน  พบวา่ 
อันดับที�  1  Donsol, Phillippines  อยู่นอกฝั�งเมืองเล็กๆ ทางใตข้องลูซอน  

ฟิลิปปินส์  จะพบฉลามวาฬที�ไดชื้�อวา่เป็นปลาที�ใหญ่ที�สุดในโลก 
อันดับที�  2  Bukit  Lawang, Sumatra, Indonesia  เป็นเมืองที�อยูท่างเหนือของ

เกาะสุมาตรา  ประเทศอินโดนีเซีย  ในผนืป่าอนักวา้งใหญ่  มีลิงอุรังอุตงัอาศยัอยูจ่าํนวนมาก 
อนัดับที�  3  Angkor Wat, Cambodia  ปราสาทนครวดั เป็นปราสาทที�สวยงามจน

ไดเ้ป็นมรดกโลก และไดจ้ดัเป็นสิ�งมหศัจรรยข์องโลก สร้างในสมยัพระเจา้สุริยวรมนัที� 2 บูชาวิษณุ
เทพ เป็นศาสนสถานตัQงอยู่ในเมืองพระนคร จงัหวดัเสียมเรียบ ประเทศกมัพูชา ซึ� งเป็นวดัที�ใหญ่
ที�สุดในโลก  
 อันดับที�  4  Full Moon Party, KohPangan, Thailand  ฟูลมูนปาร์ตีQ ที�เกาะพงนั 
ประเทศไทย ที�เล่ากนัว่าที�นี�มีนกัท่องเที�ยวเริ�มกิจกรรมกนัเพียงไม่กี�คน แต่ ณ เวลานีQ มีคนเขา้ร่วม
มากมายกว่า 10,000 คนต่อเดือนแล้ว  เป็นปาร์ตีQ ที�มีทัQ งความสนุกสนาน และพิธีกรรมของนัก
เดินทางที�ผา่นเขา้มาในเมืองไทย ที�เกาะพะงนัจะไดพ้บกบัผูค้นจาํนวนมาก สนุกสนานดว้ยกนัได้
จนกระทั�งรุ่งเชา้ของวนัใหม่ 
 อันดับที�  5  Motorbike  Tour  Round, Vietnam  มอร์เตอร์ไบท์ทวัร์รอบ
เวียดนาม นดัท่องเที�ยวสามารถขบัขี�รถมอร์เตอร์ไบท์ดว้ยตวัเอง หรือจา้งคนขบัให้เพื�อท่องไปใน
ชนบทของเวยีดนามที�ผูค้นไม่ค่อยไปกนั  ซึ� งเป็นไฮไลทข์องทริป  นกัท่องเที�ยวจะไดเ้ห็นทิวทศัน์ที�
สวยงามในระหวา่งทางไปดลัลตั  
 อันดับที�  6  Palawan, Philippines  เกาะปาลาวนัคือ  เพชรเม็ดงามของเอเชีย
อาคเนยที์�ซ่อนตวัอยูท่างตะวนัตกเฉียงใตข้องฟิลิปปินส์ เป็นที�ที�จะไม่พบพวกแบ๊คแพค๊เกอร์เกิน 50 
คนในแต่ละที� และชาวพืQนเมืองเป็นมิตรที�ดีมาก เกาะเล็กๆ นีQ เต็มไปด้วยหมู่บา้นชาวประมงที�ดู
แปลกตา สัตวป่์านานาพนัธ์ุ และยงัไดรั้บการขนานนามวา่เป็นจุดดาํนํQาที�ดีที�สุดแห่งหนึ�งของโลก  
 อันดับที�  7  Ha Long  Bay, Vietnam  ฮาลองเบย ์มหศัจรรยแ์ห่งอ่าวมงักรตกนํQ า 
ตามนิทานปรัมปราของชาวเวยีดนาม ที�กล่าวถึงมงักรโบราณซึ�งเคยร่อนมาลงในอ่าวนีQ เมื�อครัQ งดึกดาํ
บรรพ ์และชื�อของฮาลอง ก็แปลไดว้า่ มงักรร่อนลง จากความสวยงามและสมบูรณ์ของอ่าวฮาลอง 
ทาํใหที้�นี�ประกาศไดเ้ป็นมรดกโลกทางธรรมชาติ จากองคก์รยเูนสโก ในปี พ.ศ. 2537 เสน่ห์ของที�นี�



168 

คือ เกาะหินปูนเกือบ 2,000 เกาะ ซึ� งมีถํQามากมายรอให้นกัท่องเที�ยวไปชม แถมที�นี�ยงัมีอ่าวที�เหมาะ
แก่การพายเรือคายคัดว้ย 
 อันดับที�  8  Vang Vieng, Laos  วงัเวียง หรือ “กุย้หลินเมืองลาว” เมืองที�เต็มไป
ดว้ยธรรมชาติ ทิวเขา สายนํQาซอง ไร่นาแบบขัQนบนัได และหมู่บา้นชนพืQนเมืองเผา่ต่างๆ ทาํให้ไม่น่า
แปลกใจที�นกัท่องเที�ยวต่างชาติต่างจะหลงไหลแวะเวียนกนัมาท่องเที�ยวอย่างไม่ขาดสาย ไฮไลท์
ของที�นี�คือ  การล่องลอยไปบนห่วงยางจากตน้นํQ าซองลงไปที�เมืองวงัเวียง ในระหวา่งทางสามารถ
ขึQนพกัที�ร้านอาหารขา้งแม่นํQ า  ดื�มเหลา้แบบฉบบัของลาว และโหนเชือกลงในแม่นํQ าซองจนกระทั�ง
เยน็  
 อันดับที� 9  Gill  Islands, Indonesia  เกาะกีลี เป็นแหล่งพกัผอ่นอีกแห่งของ
อินโดนีเซียที�นกัท่องเที�ยวนิยมมา โดยมีหมู่เกาะขนาดเล็กอีก 3 เกาะ คือเกาะทราวานกนั เกาะกีลี เม
โน และเกาะกีลี แอร์ ที�นี� เหมาะสําหรับผูที้�ต้องการผ่อนคลาย เอนตวัลงนอนพกัผ่อนริมหาด
ทรายขาวนวล และเพลิดเพลินไปกบัคาเฟ่ริมหาดที�เล่นดนตรีเร็กเก้ โดยที�ไม่มีเสียงรถยนต์หรือ
มอเตอร์ไซด์มารบกวนช่วงเวลาแห่งความสุขแน่นอนเพราะที�นี�ไม่มีมีรถ ใช้เดินเทา้ จะมีก็เพียง
เกวยีนหรือรถคาร์ท เท่านัQน 
 อันดับที�  10  Hol An, Vietnam  ฮอยอนัเมืองมรดกโลกเล็กๆ ริมฝั�งทะเลจีนใต ้

ทางตอนกลางของประเทศเวยีดนาม ตัQงอยูใ่นเขตจงัหวดักว๋างนาม ซึ� งในอดีตเคยเป็นเมืองท่าที�ใหญ่

ที�สุดในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใตที้เดียว ทุกวนันีQ  ฮอยอนัยงัคงเป็นเมืองขนาดเล็กเช่นเดิม แต่ก็

มีนักท่องเที�ยวเขา้มาเยือนเป็นจาํนวนมาก  สิ� งที�น่าสนใจของฮอยอนัก็คือผลงานทางศิลปะ และ

หตัถกรรม คนชอบสะสมของเก่าสามารถหาชมของโบราณไดอ้ยา่งหลากหลายอีกดว้ย 

 3.  แหล่งท่องเที�ยวมรดกโลกในภูมภิาคอาเซียน 

ในภูมิภาคอาเซียนมีมรดกโลกที�ขึQนทะเบียนอยู่ทัQงหมด 33 แห่ง ใน 7 ประเทศ 

ประกอบดว้ยประเทศไทย ลาว กมัพูชา เวียดนาม มาเลเซีย อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์  ส่วนบรูไน 

สิงคโปร์  ไม่มีแหล่งมรดกโลกเนื�องจากว่าประเทศอาจจะมีขนาดเล็กเกินไปและไม่มีสถานที�

เขา้เกณฑ ์ส่วนพม่าเพิ�งเขา้เป็นสมาชิก UNESCO และมีปัญหากบัทาง UNESCO เกี�ยวกบัการบูรณะ

โบราณสถาน ทาํใหย้งัไม่ไดรั้บการขึQนทะเบียน ดงัตารางที� 5-8 

 
 
 



169 

ตารางที� 5-8 รายชื�อมรดกโลก  จาํแนกตามประเทศ 
ประเทศ มรดกโลก 

1.  เวยีดนาม 1. ฮาลองเบย ์ 
2. ป้อมปราการหลวงทงัล็อง 
3. อุทยานแห่งชาติฟงงา-เค บงั 
4. เมืองโบราณฮอยอนั 
5. หมู่บา้นโบราณสถานเมืองเว ้ 
6. สถานที�ศกัสิทธิ� หมี�เซิน 
7. ป้อมปราการของราชวงศโ์ห่ 

2.  ประเทศไทย 1. นครประวติัศาสตร์พระนครศรีอยธุยา 
2. นครประวติัศาสตร์สุโขทยั 
3. แหล่งโบราณคดีบา้นเชียง  
4. ป่าดงพญาเยน็-เขาใหญ่ 
5. เขตรักษาพนัธ์ุสัตวป่์าทุ่งใหญ่นเรศวร และหว้ยขาแขง้ 

3.  กมัพชูา   1.    องักอร์วดั 
2.    ปราสาทพระวหิาร 

4.  อินโดนีเซีย  
 

1. อุทยานแห่งชาติโคโมโด 
2. อุทยานแห่งชาติโลเรนซ์ 
3. อุทยานแห่งชาติอูจุงกลูอน  
4. วดัพรัมบานนั  
5. วดับรมพุทโธ  
6. แหล่งมนุษยย์คุเริ�มแรกซงังีรัน 
7. มรดกป่าฝนเขตร้อนเกาะสุมาตรา 
8. ภูมิทศัน์ทางวฒันธรรมเมืองบาหลี: ระบบสุบักหลักการตาม

ปรัชญาไตรหิตครณะ 
5.  มาเลเซีย  1.   มะละกาและจอร์จทาวน์ 

2.   อุทยานแห่งชาติคินาบาลู  
3.   อุทยานแห่งชาติกนุูงมูลู 
4.   โบราณคดีหุบเขาเล็งก็อง 
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ตารางที� 5-8 รายชื�อมรดกโลก  จาํแนกตามประเทศ (ต่อ) 
ประเทศ มรดกโลก 

6.  ลาว 1.   เมืองหลวงพระบาง  
2.   ปราสาทวดัพ ูและสิ�งก่อสร้างใกลเ้คียงในแขวงจาํปาสัก 

7.  ฟิลิปปินส์  1.   โบสถย์คุบารอค 
2.   นครประวติัศาสตร์วกีนั 
3.   นาขัQนบนัไดแห่งเทือกเขาฟิลิปปินส์ 
4.   อุทยานปะการังทางทะเลทุบบาตาฮะ  
5.  อุทยานแห่งชาติแม่นํQาใตดิ้นปวยร์โต- ปรินเซซา 

ที�มา:  ASEAN World Heritage, Online, 2014 

 4.  โครงสร้างพื2นฐานด้านคมนาคม 
การจดัตัQงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี 2558 เพื�อจะเป็นตลาดเดียวกนัและมี

ฐานการผลิตร่วมกนัเป็นกรอบความร่วมมือสําคญัที�จะกระทบต่อประเทศไทยอยา่งมาก  เนื�องจาก
จะส่งผลให้มีการเคลื�อนยา้ยสินคา้ บริการ การลงทุน เงินทุน และแรงงานมีฝีมืออยา่งเสรี  เพื�อเพิ�ม
ขีดความสามารถในการแข่งขนัของอาเซียนในตลาดโลก 

การขนส่งและโลจิสติกส์เป็นสาขาหนึ� งในดา้นบริการที�ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน
ผลักดันให้มีการดําเนินการเพื�อให้เกิดการเคลื�อนยา้ยของบริการอย่างเสรี ทัQ งนีQ เพื�อให้บรรลุ
เป้าหมายทางเศรษฐกิจดา้นบริการที�ตัQงไวคื้อ ตอ้งการยกเลิกขอ้จาํกดัในการประกอบการดา้นการคา้
บริการในอาเซียน ทัQงดา้นการขนส่งและการบริการโลจิสติกส์  โดยมีโครงการที�สาํคญัต่างๆ จาํแนก
ตามประเภทของการคมนาคมดงันีQ  
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แผนภาพที� 5-1 โครงข่ายคมนาคมเชื�อมอาเซียนและโลก 

 
ที�มา:  กระทรวงคมนาคม 

4.1  ถนน 

  โครงการที�มีชื�อลงทา้ยดว้ยคาํว่าคอริดอร์ส (Corridors) ไดแ้ก่  อีสต-์เวสต ์คอ
ริดอร์ส (East-West Corridor) หรือ นอร์ธ-เซาธ์ คอริดอร์ส (North-south Corridor) คือ เส้นทาง
คมนาคมเชื�อมต่อระหวา่งเมืองสาํคญัต่างๆ ในกลุ่มประเทศลุ่มนํQ าโขง (Greater Mekong Subregion : 
GMS) ประกอบดว้ย 6 ประเทศ คือ ไทย จีน(มณทล ยนูนาน) เวียดนาม กมัพูชา ลาว พม่าทัQงนีQ โดย
กลุ่มประเทศเหล่านีQ มีประชากรรวมกนักวา่ 250 ลา้นคน มีพืQนที�รวมกนั 2.3 ลา้นตารางกิโลเมตร มี
ทรัพยากรอุดมสมบูรณ์และเป็นภูมิภาคสาํคญัทางภูมิรัฐศาสตร์ ของเอเชีย 
  GMS Economic Corridors หรือแปลเป็นภาษาไทยไดว้า่ “ระเบียงเศรษฐกิจอนุ
ภูมิภาคลุ่มแม่นํQ าโขง” มีเป้าหมายเพื�อพฒันาการคา้ การลงทุนในภูมิภาคนีQ  โดยไดรั้บเงินอุดหนุน
จากธนาคาเพื�อการพฒันาแห่งเอเซียหรือ ADB (Asian Development Bank) ในการพฒันา
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สาธารณูปโภคขัQนพืQนฐานหลายแขนง โดยเฉพาะเส้นทางคมนาคมทางถนน (รวมถึงระบบไฟฟ้า 
โทรคมนาคม สิ�งแวดลอ้มและกฎหมายดว้ย) 
  โครงการเริ�มขึQนตัQงแต่ปี 1998 ในที�ประชุมรัฐมนตรีของประเทศลุ่มนํQ าโขงที�
มะนิลา และประเทศไทยไดล้งนามในกรอบความร่วมมือตัQงแต่ปี 2535 โดยมีผลสรุปดงันีQ  
  ADB ไดแ้บ่งส่วนของเส้นทางการคมนาคมในระเบียงเศรษฐกิจอนุภูมิภาคลุ่ม
แม่นํQาโขง หรือ GMS Economic Corridors ออกเป็น 3 ส่วนใหญ่ ๆ ไดแ้ก่ 

เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจแนวตะวันออก-ตะวันตก (East-West Economic 

Corridor : EWEC) หรือเส้นทางหมายเลข 9 (R9) เส้นทางดงักล่าวระยะทาง 1,450 กม. เป็นการ 
“ตดัขวาง” เชื�อมระหว่างสองมหาสมุทรคือ มหาสมุทรแปซิฟิกทางตะวนัออก และมหาสมุทร
อินเดียทางตะวนัตก 

เส้นทางกลุ่ม  EWEC มีเส้นเดียว ไม่มีเส้นยอ่ย จุดเริ�มตน้จากเมืองท่าดานงัผา่น
เมืองเว ้เมืองลาวบาว อนัเป็นเขตเศรษฐกิจพิเศษของเวยีดนามผา่นเขา้แขวงสะหวนันะเขตในลาว มา
ขา้มสะพานมิตรภาพแห่งที� 2 (มุกดาหาร-สะหวนัเขต) เขา้ไทยที� จ.มุกดาหาร ผ่านกาฬสินธ์ 
ขอนแก่น เพชรบูรณ์ พิษณุโลก จนไปสุดที� อ.แม่สอด จ.ตาก เขา้ไปยงัประเทศพม่าจนทะลุอ่าวเมาะ
ตะมะที�เมืองเมาะลาไย หรือมะละแหม่ง ซึ� งสามารถเชื�อมต่อไปยงัอินเดียและตะวนัออกกลาง 

 จุดขา้มแดนสําคญัในเส้นทาง R2 คือสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งที�สองที�     
จ.มุกดาหาร กบัสะหวนันะเขต และด่านที� อ.แม่สอด จ.ตาก กบัเมืองเมียวดีของพม่า โดยจงัหวดัของ
ไทยที�มีเส้นทาง R2 ผา่นไดแ้ก่ ตาก สุโขทยั พิษณุโลก เพชรบูรณ์ ขอนแก่น กาฬสินธ์ มุกดาหาร 
  เส้นทาง R2 เป็นเส้นทางที�มีผลกระทบทางเศรษฐกิจมาก โดยจะส่งผลให้หลาย
จงัหวดัของเวยีดนามมีการขยายตวัทางเศรษฐกิจมากกวา่ 100% ส่วนในประเทศไทยจะอยูใ่นระดบั 
0-50% ส่วนผลกระทบทางการค้า จะช่วยให้การค้าระหว่างภูมิภาคตามเส้น R2 ขยายตัวขึQ น 
โดยเฉพาะการคา้จากไทย-เวยีดนามที�ยงัไม่เยอะมาก เมื�อเทียบกบัการคา้ระหวา่งประเทศที�อยูติ่ดกนั 

  เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจแนวเหนือ-ใต้ (North-South Economic Corridor : 

NSEC) หรือเส้นทาง R3E หรือ R3A โดยจะเนน้การเชื�อมต่อจีนตอนใต ้(มณทลยนูนาน) เขา้กบั
ภูมิภาคแหลมทองผา่นถนนในแนวเหนือ-ใต ้

1.  เส้นทางในแนวเหนือ-ใต ้จุดเรื�มตน้จากคุนหมิง  ส่วนจุดปลายจะแยกเป็น
สองสายคือ ประเทศไทยและประเทศเวียดนาม ระยะทางประมาณ 1,000 กิโลเมตร โดยผ่าน 3 
ประเทศคือ จีนตอนใต ้ลาว และไทย 

2.  เส้นทางสายตะวนัตก เริ�มจากคุนหมิง มายงัเชียงราย และลงมาถึงกรุงเทพ 
โดยมีส่วนที�ผา่นลาว และพม่าเล็กน้อย (เชื�อมต่อประเทศจีนตอนใตก้บักรุงเทพ มีรหสัวา่เส้นทาง 
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R3 จะช่วยให ้การคา้ตามแนวชายแดนเพิ�มขึQนอีกมาก โดย เฉพาะเขต”สี�เหลี�ยมมรกต” ระหวา่งไทย-
ลาว-พม่า-จีน เพิ�มขึQน) แบ่งเป็นเส้นทางยอ่ยทางตะวนัออก (R3E) ที�ผา่นประเทศลาว และเส้นทาง
ยอ่ยทางตะวนัตก(เส้นทาง R3W ในส่วนของประเทศไทย คือ กรุงเทพ-แม่สาย และสะพานขา้ม
แม่นํQาสาย เสร็จสมบูรณ์หมดแลว้) ที�ผา่นพม่า โดยเส้นทางสาย R3E ส่วนของกรุงเทพ-เชียงราย ยาว 
830 กิโลเมตรนัQนเป็นทาง 4 เลนหมดแล้ว ยงัเหลือส่วน จ.เชียงราย ไปหา อ.เชียงของ ยาว 115 
กิโลเมตร ยงัเป็นเส้นทาง 2 เลน และกาํลงัสร้างสะพานขา้มแม่นํQาโขงแห่งที� 4 

3.  เส้นทางสายกลาง เริ�มจากคุนหมิงแต่ไปสิQนสุดที�ฮานอย เมืองหลวงของ
เวียดนาม โดยจะเชื�อมต่อกบัทางหลวงสายเอเชีย A1 ที�วิ�งในทิศเหนือ-ใต ้ของประเทศเวียดนามที�
เมืองฮานอย 

4.  เส้นทางสายตะวนัออก เริ� มจากเมืองหนานหนิง ในมณทลกว่างสี ของ
ประเทศจีนมายงัเมืองฮานอย โดยเลือกไดว้า่จะเป็นเส่นทางเลียบชายทะเลหรือเส้นทางในทวปี 

 เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้ (Southern Economic Corridor) เส้นทาง
สายสุดทา้ย เชื�อมต่อระหวา่งไทย-กมัพชูา-เวยีดนาม แบ่งเป็น 4 เส้นทางยอ่ย เรียงตามแนวบน-ล่าง 

1.  เส้นทางสายกลาง (Central Subcorridor) เริ�มจากกรุงเทพ ผา่น พนมเปญ ไป
ยงัโฮจิมินห์ซิตีQ  และสุดที�เมืองหวงุเต่าริมชายทะเลเวยีดนาม 

2.  เส้นทางสายเหนือ (Northern Subcorridor) เริ�มจากกรุงเทพ ไปยงัอรัญ
ประเทศ (ส่วนนีQจะเป็นเส้นทางเดี�ยวกบัเส้นทางสายกลาง)แต่เมื�อเขา้เขตกมัพชูาแลว้จะแยกขึQนเหนือ 
ผา่นเสียมเรียบ และไปสุดที�เมือง QuyNhon ทางตอนกลางของเวยีดนาม 

3.  เส้นทางเลียบชายฝั�งดา้นใต ้(Southern Coastal Subcorridor) เริ�มจากกรุงเทพ 
ผา่นทางภาคตะวนัออกของไทยเลียบอ่าวไทย มาออกที� จ.ตราด ขา้มายงัเกาะกงของกมัพูชา และไป
สุดที�ปลายแหลมของเวยีดนาม ที�เมือง Nam Can 

4.  เส้นทางเชื�อมภายในทวีป (Intercorridor Link) เป็นเส้นทางแนวตัQงผ่าน
กมัพชูาและลาว โดยจะเชื�อมเส้นทาง 3 เส้นก่อนหนา้ (และเส้นทางหลกัสาย East-West)ในแนวดิ�ง 
  เส้นทางที�สําคญัมี 2 เส้นทาง คือ เส้นทางสายกลาง หรือ R1 (กรุงเทพ-
พนมเปญ-โฮจิมินห์ซิตีQ  - หวงุเตา) และเส้นทางเลียบชายฝั�งตอนใต ้หรือ R10 
  เส้นทาง R1 สําหรับเส้นทาง R1 นัQน ส่วนของประเทศไทยและเวียดนาม
สมบูรณ์แลว้ แต่ส่วนของส่วนกมัพชูายงัอยูใ่นช่วงปรับปรุงโดยใชเ้งินกูจ้ากADB 
  4.2  รถไฟ 

ในการเชื�อมโยงเส้นทางรถไฟมีโครงการที� มีความสําคัญลําดับต้นๆ 

(Flagship Project) ของความร่วมมือเพื�อการพฒันาอาเซียน-ลุ่มแม่นํQ าโขงคือ โครงการเชื�อมโยง
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เส้นทางรถไฟสิงคโปร์-คุนหมิง (Singapore-Kunming Rail Link: SKRL) คือ  สายสิงคโปร์-คุณหมิง 

(Singapore  Kunming  Rail  Link-SKRL)  ซึ� งเป็นเส้นทางรถไฟที�เชื�อมโยง  8  ประเทศ  โดยแยก

เป็นเส้นทางหลกั  6  ประเทศ  ไดแ้ก่  สิงคโปร์  มาเลเซีย  ไทย  กมัพูชา  เวียนาม  และจีน (คุณหมิง)   

และมีเส้นทางแยกอีก 2   สายคือ  ไทย-สปป.ลาว  และไทย-พม่า  ซึ� งยงัมีการเชื�อมโยงอีกหลายจุด

ในกมัพชูา  เวยีดนาม  พม่า  สปป.ลาว  และไทย  อีกทัQงขยายทางหลวงอาเซียนไปยงัจีนและอินเดีย  

และยงัเป็นเส้นทางการขนส่งทางรางที�ไดรั้บความสนใจจากประเทศกลุ่มอาเซียนและจีน เนื�องจาก

เป็นเส้นทางที�สามารถเชื�อมโยงโครงข่ายทางรถไฟภายในภูมิภาคอาเซียน อีกทัQงยงัไดรั้บบรรจุเป็น

โครงการอยูใ่นความร่วมมือเพื�อการพฒันาอาเซียน – ลุ่มแม่นํQ าโขง (ASEAN – Mekong Basin 

Development Cooperation : AMBDC) มีระยะทางทัQงสิQน 5,382 กิโลเมตร และต่อมาไดมี้การเสนอ

แนวเส้นทางอื�นๆ ที�ต่อขยายมาเชื�อมกบัสายตะวนัออกและแนวเส้นทางสายตะวนัตก เช่น คุนหมิง – 

ฮานอย – เวยีงจนัทน์ –กรุงเทพฯ – กวัลาลมัเปอร์ – สิงคโปร์ และ คุณหมิง – บ่อเต็น – เวียงจนัทน์ – 

กรุงเทพฯ - กวัลาลมัเปอร์ –สิงคโปร์ และ คุณหมิง – มณัฑะเลย ์- ด่านเจดียส์ามองค์ – นํQ าตก – 

สงขลา – กวัลาลมัเปอร์ – สิงคโปร์ เป็นตน้ 

 5.  แหล่งท่องเที�ยวประเภทคาสิโน 

ธุรกิจคาสิโนเป็นแนวทางหนึ� งที�ประเทศในภูมิภาคอาเซียนหลายประเทศใช้ใน

การเพิ�มรายไดใ้หแ้ก่อุตสาหกรรมการท่องเที�ยวบริการและอสังหาริมทรัพย ์ยกตวัอยา่งเช่น  กมัพูชา   

พม่า  เวยีดนาม  ลาว มาเลเซีย  เป็นตน้ โดยรายชื�อบ่อนคาสิโนยอดนิยมในภูมิภาคอาเซียนมีดงันีQ  

ตารางที� 5-9 รายชื�อคาสิโนยอดนิยม  จาํแนกตามประเทศในภูมิภาคอาเซียน 
ประเทศ รายชื�อคาสิโน 

มาเลเซีย คาสิโนเกนติQงไอร์แลนด ์
สิงคโปร์ คาสิโนมารีนาเบย ์ เซ็นโตซ่า 
กมัพชูา คาสิโนเกาะกงอินเตอร์เนชั�นแนล          

บ่อนฮอลิเดย ์พาเลส 
บ่อนบา้นซบัตารี  
บ่อนปอยเปต รีสอร์ท  

บ่อนซีซาร์ อินเตอร์เนชั�นแนล 
บ่อนบา้นแหลม  
บ่อนปอยเปต คลบั                               

ลาว โครงการแดนสวรรค ์นํQางึมรีสอร์ต   
โครงการสะหวนั  เวกสั  กาสิโน 
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ตารางที� 5-9 รายชื�อคาสิโนยอดนิยม  จาํแนกตามประเทศในภูมิภาคอาเซียน (ต่อ) 
ประเทศ รายชื�อคาสิโน 

พม่า บ่อนคาสิโนโรงแรมอลัลวัร์  รีสอร์ต  
บ่อนคาสิโนโรงแรมเรจจิน่า  แอนด ์กอลฟ์คลบั 
บ่อนคาสิโนโรงแรมวา้เกา้ชัQน   
บ่อนคาสิโนโรงแรมไทรแองเกิล  แอนด ์ พาราไดซ์  รีสอร์ต   
บ่อนคาสิโนของโครงการ Kings  Romans  of  Laos  Asian &Tourism  
Development   Zone   
บ่อนคาสิโนโรงแรมนาคราชปริQนเซส   
บ่อนเมียวดี  ริเวอร์ไซต ์ รีสอร์ต  บ่อนอนัดามนัคลบั 

ที�มา: http://www.prachachat.net 

 6.  SWOT ด้านการท่องเที�ยวของแต่ละประเทศในอาเซียน 
6.1  ประเทศสิงคโปร์ 

ตารางที� 5-10 SWOT การท่องเที�ยวประเทศสิงคโปร์ 
จุดแข็ง จุดอ่อน 

1.  เป็นประเทศที�มีความปลอดภยัสูงกบั
นกัท่องเที�ยว 
2.  ประเทศมีระบบโครงสร้างพืQนที�มีมาตรฐาน
พร้อมที�สิ�งอาํนวยความสะดวกใหก้บั
นกัท่องเที�ยวและบา้นเมืองมีความสะอาด
เรียบร้อย 
3.  มีศกัยภาพการท่องเที�ยวดา้นการบริการ เช่น 
หา้งสรรพสินคา้ โรงแรม เป็นตน้  

1.  ค่าครองชีพในการท่องเที�ยวมีราคาแพง 
2.  แหล่งท่องเที�ยวทางธรรมชาติและทาง
วฒันธรรมมีนอ้ย 
3.  โอกาสโดนผลกระทบทางธรรมชาติสูง 
4.  นกัท่องเที�ยวใชเ้วลาในการท่องเที�ยวไม่นาน   

โอกาส อุปสรรค 

1. นกัท่องเที�ยวต่างประเทศใหค้วามสนใจมาก
ขึQน  เนื�องจากการเดินทางมาประเทศสิงคโปร์มี
ค่าใชจ่้ายไม่สูง 
2. ความเขม้แขง็และคงที�ของค่าเงินสิงคโปร์ ที� 
สร้างความสนใจแก่นกัท่องเที�ยวและนกัลงทุน 

1.  การแข่งขนัที�รุนแรงในระดบัโลกที�จะรักษา
อนัดบั 
2.ตอ้งพึ�งพาสถานที�ท่องเที�ยวที�สร้างขึQนเอง 
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6.2  ประเทศมาเลเซีย 

ตารางที� 5-11 SWOT การท่องเที�ยวประเทศมาเลเซีย 
จุดแข็ง จุดอ่อน 

1.  มาเลเซียเป็นประเทศอิสลาม แต่มีสถาน
บนัเทิงไนทค์ลบั และเป็นเมืองศูนยก์ารคา้ยงัมี
ชายหาดมากมาย 
2.  นโยบายการยกระดบัประเทศเป็นศูนยก์ลาง
อาหารฮาลาลของโลกและการวางมาตรฐาน 
สากลสาํหรับการกาํหนดตราฮาลาลเพื�อดึงดูด
นกัท่องเที�ยวมุสลิม 
3.  มาเลเซียเป็นประเทศที�ติดกบัประเทศไทย 
สิงคโปร์ อินโดนีเซีย บรูไน ทาํใหส้ะดวกกบั
นกัท่องเที�ยวที�ตอ้งเดินทางไปประเทศต่างๆ 
รวมถึงการคมนาคมที�สะดวก 
4.  มีแหล่งท่องเที�ยวทางธรรมชาติที�สวยงาม 
5.  เป็นประเทศที�ใชภ้าษาองักฤษ เป็นภาษา
ราชการ 

คุณภาพดา้นการใหบ้ริการแก่นกัท่องเที�ยวใน
ประเทศมาเลเซีย ไม่ค่อยมีคุณภาพ   

โอกาส อุปสรรค 

1.  มีการขยายตวัดา้นคมนาคมขนส่ง รวมถึงการ
เติบโตของสายการบินตน้ทุนตํ�า 
 

1. เป็นประเทศที�ติดกบัทะเลแปซิฟิกทาํใหมี้ 
ปัญหาเกี�ยวกบัภยัธรรมชาติและความปลอดภยั 
2. เกิดการแข่งขนัสูงระหวา่งประเทศเพื�อน 
บา้น ในเรื�องการท่องเที�ยว 
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6.3  ประเทศบรูไน 

ตารางที� 5-12 SWOT การท่องเที�ยวประเทศบรูไน 
จุดแข็ง จุดอ่อน 

1. รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมดา้นวทิยาศาสตร์ 
และเทคโนโลยพีฒันาอุตสาหกรรมการ
ท่องเที�ยวเชิงนิเวศน์และการรักษาสิ�งแวดลอ้ม 
2. ดา้นสาธารณูปโภคพืQนฐานดา้นการเที�ยว ที� 
สามารถรองรับนกัเที�ยว และดา้นการบริการแก่
นกัท่องเที�ยวที�ดี 
3. มีวฒันธรรมอิสลามที�เป็นเอกลกัษณ์ทาํให ้
การท่องเที�ยวเชิงวฒันธรรมไดรั้บความสนใจ
จากนกัท่องเที�ยว 
4. มีบุคลากรดา้นการเที�ยวมีมาตรฐานรองรับ 
นกัท่องเที�ยวได ้
5. มีอตัราการเกิดอาชญากรรมนอ้ยที�สุด 

1. กฎระเบียบยดึถือตามหลกัมุสลิมที� 
เคร่งครัด  ทาํใหย้ากแก่การปรับตวัในดา้นการ
ท่องเที�ยว  
2. ประเทศบรูไนมีพืQนที�ขนาดเล็กทาํให ้
แหล่งท่องเที�ยวมีนอ้ย  ส่วนใหญ่นกัท่องเที�ยวอยู่
ในประเทศบรูไน 2-3 วนั 
3. การขนส่งสาธารณะพืQนฐานมีนอ้ย เช่น รถ 
โดยสาร รถประจาํทาง  เป็นตน้ 
4. ขาดแรงงานขัQนตํ�าที�จะให้บริการดา้นการ 
โรงแรมแก่นกัท่องเที�ยว 

โอกาส อุปสรรค 

1. ค่าใชจ่้ายในการท่องเที�ยวไม่สูง ทาํใหดึ้งดูด
ความสนใจแก่นกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติได ้
2.  พฤติกรรมการท่องเที�ยวที�มุ่งเนน้การ
ท่องเที�ยวเฉพาะทางมากขึQน 
3.  มีการลงนามเปิดการคา้เสรีดา้นการท่องเที�ยว
กบัประเทศต่างๆ เพื�อใหเ้กิดการลงทุนมากขึQน
ในประเทศบรูไน 
4.  มีการเขา้ทาํงานของแรงงานดา้นการ
ท่องเที�ยว 
5.  การใชเ้ทคโนโลยใีนการประชาสัมพนัธ์
เกี�ยวกบัการท่องเที�ยว 

1.  การเป็นประเทศมุสลิมแบบอนุรักษนิ์ยมที�
เขม้งวดต่อกฎระเบียบอาจทาํใหเ้ป็นขอ้จาํกดั
ของนกัท่องเที�ยวที�ไม่เขา้ใจกฎระเบียบแบบ
ประเทศมุสลิม 
2. การเป็นประเทศมุสลิมแบบอนุรักษนิ์ยมที� 
เขม้งวดต่อกฎระเบียบอาจเป็นปัญหาแก่นกั
ลงทุนชาวต่างชาติ ที�สนใจในการลงทุนดา้นการ
ท่องเที�ยว 
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6.4  ประเทศอนิโดนีเซีย 

ตารางที� 5-13 SWOT การท่องเที�ยวประเทศอินโดนีเซีย 
จุดแข็ง จุดอ่อน 

1.  มีแหล่งท่องเที�ยวทางธรรมชาติที�อุดม
สมบูรณ์มากมาย 
2.  ดา้นการโรงแรมมีคุณภาพไดม้าตรฐาน ที�
สามารถรองรับนกัเที�ยวไดเ้ป็นจาํนวนมาก 
3.  มีแหล่งท่องเที�ยวทางวฒันธรรมและการ
ท่องเที�ยวเชิงศาสนาอิสลามเป็นเอกลกัษณ์ ทาํให้
มีนกัท่องเที�ยวเฉพาะ 
 

1.  ระบบราชการที�มีกระบวนการ ขัQนตอนมาก 
ซบัซอ้นและยุง่ยาก 
2.  มีค่าครองชีพที�สูงเช่น อาหาร การเดินทาง 
และแพทย ์
3.  โครงสร้างพืQนฐาน และสาธารณูปโภคต่างๆ 
ยงัไม่ทั�วถึงสาํหรับการท่องเที�ยว เนื�องจาก
ประเทศมีสภาพเป็นหมู่เกาะ 
4.  มีปัญหาเรื�องความไม่ปลอดภยักบั
นกัท่องเที�ยว อาทิ การก่อการร้าย การฉกชิง
วิ�งราว การลกัขโมย การโจรกรรม การกรรโชก
ทรัพย ์หรือการฉ้อฉลหลอกลวงในรูปแบบต่างๆ 
เกิดขึQนเป็นประจาํ 

โอกาส อุปสรรค 

1.  อินโดนีเซียอยูร่ะหวา่งการเป็นประเทศที�
กาํลงัพฒันาเหมาะแก่การลงทุนดา้นการ
ท่องเที�ยว การคมนาคม โครงสร้างพืQนฐาน และ
สาธารณูปโภคต่างๆ 
2.  รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมการลงทุนดา้นการ
ท่องเที�ยวจากต่างประเทศ 
3.  มีการขยายตวัของสายการบินที�มา
อินโดนีเซีย 
 

1.  ตลาดอินโดนีเซีย มีการแข่งขนัสูง ทัQงสินคา้
และบริการ 
2.  ประเทศอินโดนีเซียมีสภาพเป็นหมู่เกาะ ทาํ
ใหก้ารคมนาคมไม่สะดวกและไม่ค่อยได้
มาตรฐาน สาํหรับนกัท่องเที�ยว 
3.  มีการระบาดของโรคระบาดต่างๆ เช่น 
ไขห้วดันก โรคมาลาเรีย ไขไ้ทฟอยด ์
ไขเ้ลือดออก ไขต้บัอกัเสบชนิด A ถึง E เป็นตน้ 
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6.5  ประเทศฟิลปิปินส์ 

ตารางที� 5-14 SWOT การท่องเที�ยวประเทศฟิลิปปินส์ 

จุดแข็ง จุดอ่อน 

1.  ประชากรในประเทศมีความรู้ภาษาองักฤษ
และเทคโนโลย ี
2.  มีแหล่งท่องเที�ยวทางธรรมชาติมากมาย 
3.  มีการส่งเสริมการท่องเที�ยวดา้นการแพทย์
และสุขภาพ 
4.  ค่าครองชีพไม่สูง 

1.  เป็นประเทศที�โดนภยัธรรมชาติ 
2.  มาตรฐานความปลอดภยัสาํหรับนกัท่องเที�ยว
ยงัไม่ดี 
3.  มีปัญหาดา้นการบริการแก่นกัท่องเที�ยว 

โอกาส อุปสรรค 

1.  ประชากรในประเทศมีความรู้ทาง
ภาษาองักฤษทาํใหส้ะดวกแก่นกัท่องเที�ยว ใน
การติดต่อสื�อสาร 
2.  เป็นประเทศที�มีการพฒันาดา้นเทคโนโลยี
สารสนเทศสามารถที�จะนาํมาใชใ้นการ
พฒันาการท่องเที�ยวของประเทศ 

1.  โครงสร้างขัQนพืQนฐานและระบบ
สาธารณูปโภคโภคยงัไม่มีมาตรฐาน 
2.  มีกฎระเบียบขัQนตอนยุง่ยาก ตอ้งใชเ้วลานาน
ในการติดต่อกบัทางราชการ 

  6.6  ประเทศเวียดนาม 

ตารางที� 5-15 SWOT การท่องเที�ยวประเทศเวยีดนาม 

จุดแข็ง จุดอ่อน 

1.  มีแหล่งท่องเที�ยวธรรมชาติมากมาย และมี
วฒันธรรมที�เป็นเอกลกัษณ์  
2.  รัฐบาลมีนโยบายสนบัสนุนดา้นการ
ท่องเที�ยวเป็นอยา่งดี 
3.  ค่าใชจ่้ายในการท่องเที�ยงไม่แพง 

1.  โครงสร้างขัQนพืQนฐานและระบบ
สาธารณูปโภคยงัไม่มีมาตรฐาน 
2.  ขาดบุคลากรดา้นการท่องเที�ยว 
3.  การพฒันาดา้นการท่องเที�ยวยงัลา้หลงั 
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ตารางที� 5-15 SWOT การท่องเที�ยวประเทศเวยีดนาม (ต่อ) 
โอกาส อุปสรรค 

1.  มีการเติบโตของธุรกิจดา้นการท่องเที�ยวเป็น
อยา่งดี 
2.  ไดรั้บความสนใจจากนกัท่องเที�ยวมากขึQนใน
อนาคต 
3.  อนาคตมีการพฒันาระบบคมนาคมขนส่ง
ระหวา่งประเทศ เช่น จีน ลาว กมัพชูา 

1. ไดรั้บผลกระทบจากภยัธรรมชาติบ่อย และ
โรคระบาด 
2.  มีการแข่งขนัดา้นการท่องเที�ยวระหวา่ง 
ประเทศในภูมิภาคเดียวกนั 
3.  ในอนาคตแหล่งท่องเที�ยวทางธรรมชาติและ
วฒันธรรมอาจลดนอ้ยลง เนื�องจากการเติบโต
ดา้นอุตสาหกรรม 

6.7  ประเทศลาว 

ตารางที� 5-16 SWOT การท่องเที�ยวประเทศลาว 

จุดแข็ง จุดอ่อน 

1.  สถานที�ท่องเที�ยวทางธรรมชาติ ประวติัศาสตร์
และวฒันธรรม 
2.  ค่าใชจ่้ายในการท่องเที�ยวไปสูง 
3.  ไดรั้บผลกระทางภยัธรรมชาตินอ้ย เนื�องจาก
เป็นประเทศที�ไม่ติดกบัทะเล 
4.  มีการช่วยเหลือจากต่างประเทศหลายดา้น 

1.  การคมนาคมไม่สะดวก 
2.  เงินในประเทศขาดเสถียรภาพ 
3.  ขาดสาธารณูปโภคพืQนฐาน 
4.  บุคลากรดา้นการท่องเที�ยวมีนอ้ยและไม่มี
คุณภาพ 

โอกาส อุปสรรค 

1. ไดรั้บสิทธิพิเศษจากและการดูแลจาก 
ต่างประเทศดา้นการท่องเที�ยว 
2. ไดรั้บความสนใจดา้นการบริการจาก 
นกัท่องเที�ยวมากขึQนในอนาคต 
3. ประชากรลาว มีความรู้หลายภาษาทัQงภาษา
ฝรั�งเศส รัสเซีย จีน เวยีดนาม และไทยจึงสามารถ
ใชป้ระโยชน์ในการแสวงหาตลาดไดห้ลาย
ประเทศ  
4.  เป็นจุดเชื�อมโยงสู่อนุภูมิภาค โดยมีเส้นทาง
เชื�อมโยงการขนส่งกบัจีน เวียดนาม กมัพชูา และ
สหภาพพม่า จึงสร้างความไดเ้ปรียบในการขนส่ง 

1.  โครงสร้างพืQนฐานดา้นการท่องเที�ยวยงัไม่
พฒันา 
2.  การจดัการดา้นการท่องเที�ยวมีคุณภาพ 
3.  การคมนาคมขนส่งทางบกใน สปป.ลาว ยงัมี
สภาพถนนไม่ดี และค่อนขา้งทุรกนัดารจึงตอ้ง
ใชเ้วลานานในการเดินทางไปสถานที�ท่องเที�ยว 
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  6.8  ประเทศพม่า 

ตารางที� 5-17 SWOT การท่องเที�ยวประเทศพม่า  
จุดแข็ง จุดอ่อน 

1.  สถานที�ท่องเที�ยวทางธรรมชาติที�
หลากหลาย  
2.  ประวติัศาสตร์และวฒันธรรมเอกลกัษณ์ 
3.  ค่าใชจ่้ายในการท่องเที�ยวไปสูง 
 

1.  การคมนาคมไม่สะดวก 
2.  เงินในประเทศขาดเสถียรภาพ 
3.  ขาดสาธารณูปโภคพืQนฐาน 
4.  บุคลากรดา้นการท่องเที�ยวมีนอ้ยและไม่มี
คุณภาพ 
5.  มีปัญหากบัชนกลุ่มนอ้ย 
6.  มีปัญหาเรื�องความไม่ปลอดภยักบั
นกัท่องเที�ยว 
7.  ขาดขอ้มูลดา้นการท่องเที�ยวขอ้มูลที�ถูกตอ้ง 
8.  ขาดการประสานงานกนัระหวา่งรัฐและ
เอกชน 

โอกาส อุปสรรค 

1.  ประเทศพม่าเป็นประเทศที�ติดกบัประเทศ
อินเดีย จีน ลาว 
2.  ไดรั้บการสนบัสนุนจากต่างประเทศในการ
พฒันาการท่องเที�ยว 

1.  ไดรั้บผลกระทบภยัพิบติัทางธรรมชาติบ่อย 
2.  ความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจและการเมือง 
3.  การประชาสัมพนัธ์ใหก้บันกัท่องเที�ยวไม่มี
คุณภาพ 

6.9  ประเทศกมัพูชา 
ตารางที� 5-18 SWOT การท่องเที�ยวประเทศกมัพชูา 

จุดแข็ง จุดอ่อน 

1.  ทรัพยากรทางธรรมชาติและวฒันธรรมที�เป็น
เอกลกัษณ์ รวมถึงการท่องเที�ยวเชิงนิเวศและการ
ท่องเที�ยวแบบผจญภยั 
2.  ค่าใชจ่้ายท่องเที�ยวไม่แพง 
3.  กมัพชูามีที�ตัQงทางภูมิศาสตร์ที�สามารถ
เชื�อมโยงการขนส่งกบัต่างประเทศไดส้ะดวก 
  

1.  ขาดการบริหารและนโยบายที�ดีเกี�ยวกบัดา้น
การท่องเที�ยว 
2.  ขาดบุคลากรดา้นการท่องเที�ยว  
3.  โครงสร้างพืQนฐานยงัไม่ไดม้าตรฐาน 
4.  ขาดการประชาสัมพนัธ์ดา้นการท่องเที�ยว 
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ตารางที� 5-18 SWOT การท่องเที�ยวประเทศกมัพชูา (ต่อ) 
โอกาส อุปสรรค 

1.  เป็นประเทศที�ไดรั้บความสนใจจาก
นกัท่องเที�ยวในอนาคต 
2. ไดรั้บความร่วมมือกบัประเทศเพื�อนบา้นมาก
ขึQนในอนาคต 
3.  ไดรั้บความสนใจจากนกัลงทุนจาก
ต่างประเทศ 
4.  การลงทุนโครงสร้างพืQนฐานและการขา้ม
พรมแดนร่วมถึงการอาํนวยความสะดวกจะดีขึQน 
5.  มีการนาํเทคโนโลยมีาใชใ้นการพฒันาการ
ท่องเที�ยว 

1.   มีการแข่งขนักนัสูงระหวา่งประเทศ 
2.  มีการบุกรุกป่าในประเทศเพิ�มมากขึQน อาจ
ส่งผลต่อการท่องเที�ยวได ้
3.  การคมนาคมขนส่งทางบกไม่สะดวก 

เศรษฐกจิการท่องเที�ยวของประเทศไทย 

 ในระยะเวลา 26  ปีที�ผ่านมา  ประเทศไทยมีการเจริญเติบโตดา้นการท่องเที�ยวอย่าง
ต่อเนื�อง  โดยสามารถดูไดจ้ากภาพที� 5-2 ที�แสดงใหเ้ห็นถึงอตัราการเติบโตของจาํนวนนกัท่องเที�ยว
ชาวต่างชาติที�เขา้มาในประเทศไทย  ระหวา่งปี  พ.ศ.2530-2556 
แผนภาพที�  5-2 แสดงอตัราการเติบโตของจาํนวนนกัท่องเที�ยวต่างชาติของประเทศไทยในช่วง
ระยะเวลา 26  ปีที�ผา่นมา ระหวา่ง  พ.ศ. 2530 - 2556  
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ที�มา:  กรมการท่องเที�ยว, 2556 
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การท่องเที�ยวของประเทศไทยในปี พ.ศ. 2555  เป็นปีที�ประเทศไทยมีจํานวน
นกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติมากที�สุดคือ  22.3  ลา้นคน  เพิ�มขึQน  16%  เมื�อเทียบกบัปี พ.ศ. 2554  โดยมี
รายไดจ้ากการท่องเที�ยวจาํนวน  983,923.36  ลา้นบาท  เพิ�มขึQนจากปี พ.ศ.2554  ร้อยละ  26.76  มี
รายจ่ายจากการท่องเที�ยว  จาํนวน  137,861.37  ลา้นบาท  เพิ�มขึQนจากปี พ.ศ.2554  ร้อยละ  12.94  
และในปี พ.ศ. 2555 ดุลการท่องเที�ยวของไทย จาํนวน  846,066.99  ลา้นบาท  เพิ�มขึQนจากปี พ.ศ. 
2554  ร้อยละ  38.79 ตามตารางที� 5-19 
ตารางที�  5-19 ดุลการท่องเที�ยวของนกัท่องเที�ยว ปี พ.ศ. 2554-2555 

รายการ 

2555 2554 

มูลค่า  

(ล้านบาท) 

+/- (%) 

2555/2554 

มูลค่า  

(ล้านบาท) 

+/- (%) 

2554/2553 

รายไดจ้ากการ
ท่องเที�ยว 

983,928.36 26.76 776,217.20 30.94 

รายจ่ายจากการ
ท่องเที�ยว 

137,861.37 12.94 122,066.06 0.48 

ดุลการท่องเที�ยว 846,066.99 29.34 654,151.14 38.79 
ที�มา:  ธนาคารแห่งประเทศไทย 

จากตารางที� 5-20 จะเห็นไดว้า่จาํนวนและรายไดจ้ากนกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติ  ในช่วง
ปีพ.ศ. 2550-2556  มีแนวโนม้เพิ�มขึQนอยา่งต่อเนื�องยกเวน้ในปี พ.ศ.2552  ที�จาํนวนและรายไดจ้าก
นกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติลดลง   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



184 

ตารางที�  5-20  สรุปจาํนวนและรายไดจ้ากนกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติ ปี 2550 -2556 (ม.ค.-ธ.ค.) 
ปี (พ.ศ.) จํานวนนักท่องเที�ยว รายได้จากการท่องเที�ยว 

จํานวน (คน) %∆∆∆∆ จํานวน (ล้านบาท) %∆∆∆∆ 

2550 14,464,228 +4.65 547,781.81 +13.57 
2551 14,584,220 +0.83 574,520.52 +4.88 
2552 14,149,841 -2.98 510,255.05 -11.19 
2553 15,936,400 +12.63 592,794.09 +16.18 
2554 19,230,470 +20.67 776,217.20 +30.94 
2555 22,353,903 +16.24 983,928.36 +26.76 
2556* (ม.ค.-ธ.ค.) 26,735,583 +19.20 1,171,651.42 +19.08 
ที�มา:  กรมการท่องเที�ยว 
หมายเหตุ:  ขอ้มูลเบืQองตน้  เนื�องจากขอ้มูลดงักล่าว  จะตอ้งผา่นกระบวนการตรวจสอบโดยละเอียด
อีกครัQ งซึ� งขอ้มูลอาจจะมีการเปลี�ยนแปลงบา้งเล็กนอ้ย 
**  อตัราการเปลี�ยนแปลงเมื�อเปรียบเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีที�ผา่นมา 

  หมายถึง  การเปลี�ยนแปลงในรูปของเปอร์เซนต ์
เมื�อพิจารณาถึงว ัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที�ยวพบว่า  นักท่องเที�ยว

ชาวต่างชาติส่วนใหญ่เดินทางเขา้มาเพื�อพกัผอ่นในช่วงวนัหยุดมากที�สุด  รองลงมาคือ  ติดต่อธุรกิจ  
และที�นอ้ยที�สุดคือ  การท่องเที�ยวเพื�อเป็นรางวลั   
ตารางที�  5-21 จาํนวนนกัท่องเที�ยวต่างชาติในปี  2012  จาํแนกตามวตัถุประสงคใ์นการเดินทางมา
ท่องเที�ยว 
ภูมภิาค พกัผ่อน

วนัหยุด 

ตดิต่อ

ธุรกจิ 

การจดั

ประชุม 

การท่องเที�ยว

เพื�อเป็น

รางวลั 

การประชุม

ที�มขีนาด

ใหญ่ 

การจดังาน

แสดงสินค้า

ขนาดใหญ่ 

อื�นๆ 

รวมทั2งหมด 19,215,090 1,438,585 559,804 36,058 99,728 40,471 964,167 

เอเชีย 11,785,691 1,028,380 470,651 28,263 71,408 30,847 619,046 
เอเชีย

ตะวนัออก 
10,752,458 946,621 425,838 24,346 54,009 28,204 542,547 

อาเซียน 5,361,194 424,489 257,668 6,318 37,787 18,030 357,161 
เอเชีย

ตะวนัออก
เฉียงหนือ 

5,341,536 520,546 166,061 18,020 15,781 10,117 181,907 
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ตารางที�  5-21 จาํนวนนกัท่องเที�ยวต่างชาติในปี  2012  จาํแนกตามวตัถุประสงคใ์นการเดินทางมา
ท่องเที�ยว (ต่อ) 
ภูมภิาค พกัผ่อน

วนัหยุด 

ตดิต่อ

ธุรกจิ 

การจดั

ประชุม 

การ

ท่องเที�ยว

เพื�อเป็น

รางวลั 

การประชุม

ที�มขีนาด

ใหญ่ 

การจดังาน

แสดง

สินค้า

ขนาดใหญ่ 

อื�นๆ 

เอเชียใต ้ 1,033,233 81,759 44,813 3,917 17,399 2,643 76,499 
ยโุรป 5,023,465 211,855 46,674 4,984 9,605 5,596 152,405 
ยโุรป

ตะวนัออก 
222,036 6,515 2,280 342 564 248 9,397 

อเมริกา 805,115 89,586 20,991 786 7,560 1,540 81,333 
โอเชียเนีย 893,107 61,208 9,935 732 6,721 1,300 62,989 
ตะวนัออก

กลาง 
586,317 30,057 7,524 1,044 1,920 987 36,084 

แอฟริกา 120,579 17,462 3,982 339 2,508 201 12,241 

ที�มา: ฐานขอ้มูลการท่องเที�ยวเชิงการตลาด, Online, 2014   
 จากตารางที�  5-21  แสดงให้เห็นถึงระยะเวลาในการพกั และรายจ่ายต่อหัวของ
นกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติที�เขา้มาท่องเที�ยวในประเทศไทยในปี  2012  โดยนกัท่องเที�ยวจากภูมิภาค
ยุโรป  มีระยะเวลาในการพกัมากที�สุดคือ  16.47  วนั  รองลงมาคือ  นกัท่องเที�ยวจากอเมริกา  มี
ระยะเวลาในการพกั  15.08 วนั  และนอ้ยที�สุดคือ  นกัท่องเที�ยวจากอาเซียน  มีระยะเวลาในการพกั  
5.86  วนั   แต่ประเทศที�มีรายจ่ายต่อหัวมากที�สุดคือ  นกัท่องเที�ยวจากเอเชียใต ้ จาํนวน  5,102.78  
บาทต่อวนั  รองลงมาคือ  นกัท่องเที�ยวจากโอเชียเนีย  จาํนวน  4,997.97  บาทต่อวนั  และนอ้ยที�สุด
คือ  นกัท่องเที�ยวจากยโุรป  จาํนวน  3,976.05  บาทต่อวนั   
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ตารางที�  5-22 รายไดจ้ากนกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติที�เขา้มาในประเทศไทยในปี 2012 

ประเทศที�พาํนัก 
ระยะเวลาในการพกั รายจ่ายต่อคน รายได้จากการท่องเที�ยว 

(วนั) +/- บาท/วนั +/- (%) ล้านบาท +/- (%) 

รวมทัQงหมด 10.02 0.38 4,392.81 4.91 983,928.36 26.76 
ยโุรป 16.47 0.84 3,976.05 3.31 357,189.75 20.36 
อเมริกา 15.08 0.79 4,496.94 3.25 68,282.59 23.88 
โอเชียเนีย 13.40 0.65 4,997.97 4.79 69,383.41 22.45 
ตะวนัออกกลาง 11.69 0.71 4,925.03 5.77 38,224.97 14.68 
แอฟริกา 11.40 1.16 4,963.64 4.89 8,901.42 30.05 
เอเชียตะวนัออก 6.76 0.39 4,579.14 6.17 395,451.32 36.44 
เอเชียใต ้ 7.23 0.30 5,102.78 6.82 46,494.90 23.47 
อาเซียน 5.89 0.27 4,294.54 5.42 163,471.50 24.87 

ที�มา:  ธนาคารแห่งประเทศไทย 

 1.  รูปแบบการเดินทางของนักท่องเที�ยว 
เมื�อพิจารณารูปแบบการเดินทางของนกัท่องเที�ยวที�มาเยือนประเทศไทยตัQงแต่อดีต

จนถึงปัจจุบัน  จะเห็นได้ว่า  การเดินทางทางอากาศยงัคงเป็นรูปแบบการเดินทางหลักของ
นกัท่องเที�ยวต่างชาติที�มายงัประเทศไทย  แต่เป็นที�น่าสังเกตว่า สัดส่วนมีแนวโน้มลดลงมาโดย
ตลอดในช่วงระยะเวลา  15  ปีที�ผ่านมา  ในขณะที�การเดินทางโดยทางบกมีแนวโน้มที�เพิ�มขึQนมา
โดยตลอด  จนในปี  พ.ศ.  2554  (ค.ศ.  2011)  มีสัดส่วนผูที้�เดินทางมายงัประเทศไทยโดยทางบก
ประมาณ 20% ผา่นชายแดนของไทยที�ติดกบัประเทศเพื�อนบา้นในอาเซียน 
ตารางที�  5-23 Foreign Arrivals into Thailand by Mode of Entry, 1998- 2011 

ปี ทางอากาศ (%) ทางบก (%) ทางทะเล (%) 

1998 85.0 12.7 2.3 
1999 83.8 13.4 2.7 
2000 84.2 13.2 2.6 
2001 83.4 14.2 2.5 
2002 82.2 15.7 2.1 
2003 80.8 17.4 1.8 
2004 82.9 15.0 2.1 
2005 82.4 15.5 2.1 
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ตารางที�  5-23 Foreign Arrivals into Thailand by Mode of Entry, 1998- 2011 (ต่อ) 
ปี ทางอากาศ (%) ทางบก (%) ทางทะเล (%) 

2006 83.5 14.2 2.3 
2007 82.8 15.3 1.9 
2010 77.7 19.3 3.0 
2011 77.6 19.5 2.9 

ที�มา: กรมการท่องเที�ยว, 2556 

 2.  สถานการณ์การท่องเที�ยวปี พ.ศ. 2556 
จากสรุปสถานการณ์นกัท่องเที�ยวระหวา่งเดือนมกราคม – ธนัวาคม  พ.ศ. 2556   

ของกรมการท่องเที�ยว  กระทรวงการท่องเที�ยวและกีฬา  พบวา่  นกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติในปี  2556  
มีจาํนวน  26,735,583  คน  ขยายตวัร้อยละ  19.60  เมื�อเทียบกบัปีที�ผ่านมา  จากการเติบโตอย่าง
ต่อเนื�องของนักท่องเที�ยวโดยเฉพาะในช่วงมกราคม – กันยายน  ที�ขยายตวัถึงร้อยละ  23  ทัQงนีQ   
นกัท่องเที�ยวจีนเป็นตลาดที�มีการขยายตวัสูงสุดร้อยละ  93 เป็นอนัดบัที� 1  แต่เนื�องจากการบงัคบัใช้
กฎหมายดา้นการท่องเที�ยวของจีนในเดือนตุลาคม  ส่งผลให้นกัท่องเที�ยวจีนขยายตวัลดลงจากร้อย
ละ  10.3  ในเดือนกันยายน  เป็นร้อยละ  17  ในเดือนตุลาคม  และผลกระทบจากสถานการณ์
การเมืองของไทยทาํใหเ้ดือนธนัวาคม 
ตารางที� 5-24 จาํนวนนกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติ ปี  2552-2556 (มกราคม – ธนัวาคม) 

เดือน 2552 2553 2554 2555 2556p ∆(%)56/55* 

มกราคม 1,269,978 1,605,505 1,805,947 1,992,158 2,318,447 +16.38 
กุมภาพนัธ์ 1,138,220 1,614,844 1,802,476 1,835,736 2,367,257 +27.70 
มีนาคม 1,237,132 1,439,401 1,702,233 1,895,560 2,322,200 +22.51 
เมษายน 1,085,293 1,108,209 1,552,337 1,686,268 2,013,012 +19.38 
พฤษภาคม 923,918 826,610 1,407,407 1,546,888 1,846,403 +19.36 
มิถุนายน 954,772 964,959 1,484,708 1,644,733 2,056,241 +25.02 
กรกฎาคม 1,094,658 1,275,766 1,719,538 1,815,714 2,223,685 +22.47 
สิงหาคม 1,149,288 1,270,883 1,726,559 1,926,929 2,469,160 +28.14 
กนัยายน 1,040,538 1,214,810 1,486,333 1,611,754 2,056,405 +27.59 
ตุลาคม 1,209,473 1,316,806 1,422,210 1,801,147 2,065,518 +14.68 
พฤศจิกายน 1,361,574 1,478,856 1,291,548 2,143,550 2,399,240 +11.93 
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ตารางที� 5-24 จาํนวนนกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติ ปี  2552-2556 (มกราคม – ธนัวาคม) (ต่อ) 
เดือน 2552 2553 2554 2555 2556p ∆(%)56/55* 

ธนัวาคม 1,684,997 1,819,751 1,829,174 2,435,466 2,598,015 +6.67 
รวม 14,149,841 15,396,40 19,230,470 22,353,903 26,735,583 +19.60 

ที�มา: สาํนกังานตรวจคนเขา้เมืองและกรมการท่องเที�ยว 
หมายเหตุ: ขอ้มูลเดือนเมษายน– ธนัวาคม ปี 2556 เป็นขอ้มูลเบืQองตน้ อาจจะมีการเปลี�ยนแปลง 
* อตัราการเปลี�ยนแปลงเมื�อเปรียบเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีที�ผา่นมา 

  หมายถึง  การเปลี�ยนแปลงในรูปของเปอร์เซนต ์
 จากตารางที�  5-24 จะเห็นไดว้า่  ในปี  2013  นมท่องเที�ยวต่างชาติที�เขา้มาในประเทศ
ไทยส่วนใหญ่มาจากภูมิภาคเอเชียตะวนัออก  จาํนวน  16,07คน  คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ  52.64   
เพิ�มขึQนจากปี  2012  ร้อยละ  6.07  โดยในส่วนนีQจะเป็นนกัท่องเที�ยวจากภูมิภาคอาเซียนดว้ยกนัร้อย
ละ  28.83  และจากประเทศจีน  ร้อยละ  11.30  รองลงมาคือ  นกัท่องเที�ยวจากภูมิภาคยโุรป  จาํนวน  
809,266  คนคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ  31.15  เพิ�มขึQนจากปี  2012  ร้อยละ  9.10   
ตารางที�  5-25 สรุปจาํนวนและรายได้จากนักท่องเที�ยวชาวต่างชาติ มกราคม-ธันวาคม 2556  
(เปรียบเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปี 2555) 

สัญชาต ิ จาํนวนนักท่องเที�ยว รายได้จากการท่องเที�ยว (ล้านบาท) 

2013* 2012 ∆∆∆∆(%) 2013* 2012 ∆∆∆∆(%) 
เอเชียตะวนัออก 16,078,963 12,525,214 +28.37 512,478.17 387,573.78 +32.23 
ยโุรป 6,307,503 5,650,222 +11.63 414,875.74 363,707.57 +14.07 
อเมริกา 1,170,642 1,083,433 +8.05 78,753.09 71,397.38 +10.30 
เอเชียใต ้ 1,346,462 1,286,861 +4.63 49,664.96 47,075.91 +5.50 
โอเชียเนีย 1,040,420 1,046,755 -0.61 70,201.44 70,154.50 +0.07 
ตะวนัออกกลาง 627,435 605,477 +3.63 36,494.19 34,920.91 +4.51 
แอฟริกา 164,158 155,941 +5.27 9,183.83 9,098.31 +0.94 
รวมทัQงหมด 26,735,583 22,353,903 +19.60 1,171,651.42 983.928.96 +19.08 

ที�มา:  กรมการท่องเที�ยว   กระทรวงการท่องเที�ยวและกีฬา 
หมายเหตุ:   หมายถึง  การเปลี�ยนแปลงในรูปของเปอร์เซนต ์
 
 เมื�อพิจารณากลุ่มตลาดหลกัเป็นรายประเทศ  10  อนัดบัแรก  พบวา่ ในปี  พ.ศ.  2555  
กลุ่มตลาดจากประเทศ  ในเอเชียเป็นกลุ่มตลาดหลกัของไทย  ในขณะที�กลุ่มตลาดจากประเทศยุโรป  
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เช่น  ประเทศรัสเซีย และองักฤษ  ยงัคงเป็นกลุ่มที�มีความสาํคญั  รวมถึงประเทศออสเตรเลีย ซึ� งในปี 
พ.ศ. 2556 นีQ  มีจาํนวนนกัท่องเที�ยวถึงกวา่ 9 แสนคน 
ตารางที� 5-26 กลุ่มตลาดหลกัของการท่องเที�ยวเป็นรายประเทศ 10  อนัดบัแรก 

สัญชาติ 2013 ร้อยละ 

จีน 4,637,335 17.47 
มาเลเชีย 3,041,097 11.46 
รัสเซีย 1,746,565 6.58 
ญี�ปุ่น 1,536,425 5.79 
เกาหลีใต ้ 1,295,342 4.88 
อินเดีย 1,050,889 3.96 
สิงคโปร์ 955,468 3.60 
องักฤษ 905,024 3.41 
ออสเตรเลีย 900,460 3.39 
อเมริกา 823,486 3.10 

รวม 16,892,091 63.63 

ที�มา:  กรมการท่องเที�ยว, 2556 

ความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของประเทศไทยในตลาดท่องเที�ยวอาเซียน 

 ในส่วนนีQ จะเป็นการกล่าวถึงความได้เปรียบของประเทศไทยในตลาดท่องเที�ยว
อาเซียนในเรื�องต่าง ๆ  เช่น  มรดกโลก  โครงสร้างพืQนฐาน  เมือง  อาหาร  เป็นตน้  ซึ� งขอ้มูลเหล่านีQ
จะนาํไปสู่การสร้างยทุธศาสตร์ดา้นการท่องเที�ยวเพื�อรองรับการเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนใน
ปี  2558 

 1.  มรดกโลก 
ประเทศไทยมีทัQงแหล่งมรดกโลกทางวฒันธรรม  3  แห่ง และมรดกโลกทาง

ธรรมชาติ 2  แห่ง ไดแ้ก่ 
 
 
 
 



190 

ตารางที� 5-27 แหล่งมรดกโลกของไทย 
แหล่งมรดกโลกทางวฒันธรรม แหล่งมรดกโลกทางธรรมชาติ 

1.  เมืองประวติัศาสตร์สุโขทยัและเมืองบริวาร 
(พุทธศกัราช  2534) 

1.  เขตรักษาพนัธ์ุสัตวป่์าทุ่งใหญ่-หว้ยขาแขง้ 
(พุทธศกัราช  2534) 

2.  นครประวติัศาสตร์พระนครศรีอยธุยา
(พุทธศกัราช  2534) 

2.  ผนืป่าดงพญาเยน็-เขาใหญ่ 
(พุทธศกัราช  2535) 

3.  แหล่งโบราณคดีบา้นเชียง  
(พุทธศกัราช  2535) 

 

ที�มา:  ศูนยม์รดกโลก, ออนไลน์, 2556 
 จากการประชุมเชิงปฏิบติัการผูเ้ชี�ยวชาญนานาชาติด้านการท่องเที�ยววฒันธรรม
สุโขทยั  ประจาํปี  2556  หรือ  ICTC 2013  (The  International  Cultural  Tourism  Expert  
Symposium  2013)  เป็นการประชุมประจาํปีของอิโคโมส  ซึ� งปีนีQ จดัขึQนในเดือนตุลาคม  2556  ณ  
จังหวัดสุโขทัย  โดยนักวิชาการสภาการโบราณสถานระหว่างประเทศหรืออิโคโมส (The  
International  Council  on  Monument  and  Sites  หรือ ICMOS)เผยแนวโนม้จาํนวนนกัท่องเที�ยว
ทั�วโลกที�เพิ�มขึQนในกลุ่มแหล่งท่องเที�ยวเมืองมรดกโลก   โดยมีจาํนวนมากเกินหลกัลา้นคน  ในส่วน
ของประเทศไทยมีการเติบโตร้อยละ  44  ของจาํนวนดงักล่าว  ทัQงนีQ ในกลุ่มแหล่งท่องเที�ยวเมือง
มรดกโลกของ  4  ประเทศในเอเชีย  ได้แก่  กมัพูชา  เกาหลี  เวียดนามและจีน  มีการขายเป็น
แพ็คเกจเดียวกนั ทาํให้มีจาํนวนนกัท่องเที�ยวเพิ�มขึQนมหาศาล  แต่จากคาํบอกเล่าของนกัท่องเที�ยว
กล่าวว่า    “ ความสนุกในการท่องเที�ยวนครวดันครธมกลบัลดลง  เนื�องดว้ยจาํนวนนกัท่องเที�ยวที�
เบียดเสียด”  (อพท.นิวส์,  2556: 21) 

 2.  โครงสร้างพื2นฐาน 
2.1  ถนน 

ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบดา้นทาํเลที�ตัQงที�มีอาณาเขตติดต่อกบัพรมแดน
ประเทศเพื�อนบ้าน  จึงมีศกัยภาพในการเป็นศูนย์กลางด้านการขนส่ง โครงข่ายถนนเชื�อมโยง
ระหวา่งประเทศ ดงันีQ  (กระทรวงคมนาคม. 2554:  9) 

2.1.1 โครงข่ายทางหลวงอาเซียน (ASEAN  Highway) 
2.1.2  โครงข่ายทางหลวงเอเชีย (Asian Highway Network) 
2.1.3 เส้นทางเชื�อมโยงระหวา่งประเทศตามกรอบความร่วมมืออนุภูมิภาค 

ลุ่มแม่นํQาโขง (Greater Mekong Subregion Cooperation) 
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2.1.4 เส้นทางคมนาคมภายใตย้ทุธศาสตร์ความร่วมมือทางเศรษฐกิจกบั 
ประเทศเพื�อนบา้นระหวา่งกมัพชูา-ลาว-พม่า-ไทย (Ayeyawady-Chao Praya-Mekong Economic 
Cooperation Strategy: ACMECS) 

2.1.5 โครงข่ายถนนเชื�อมโยงระหวา่งประเทศตามกรอบความร่วมมือ 
สามเหลี�ยมเศรษฐกิจอินโดนีเซีย-มาเลเซีย-ไทย (IMT-GT) 

2.1.6 โครงข่ายถนนซึ�งเป็นความร่วมมือกบัประเทศเพื�อนบา้น เช่น ความ 
ร่วมมือไทย-ลาวความร่วมมือไทย-กมัพชูา ความร่วมมือไทย-พม่า ความร่วมมือไทย–มาเลเซีย 

2.2  รถไฟ 
ประเทศไทยมีการเชื�อมต่อเส้นทางรถไฟกบัประเทศพืQนบา้นอยู ่ 2  เส้นทาง

ไดแ้ก่  1.  เส้นทางรถไฟจากหนองคาย ประเทศไทยไปยงักรุงเวียงจนัทน์ สปป.ลาว  2.  เส้นทาง
รถไฟสายใตเ้ชื�อมต่อกบัประเทศมาเลเซียที�สถานีสุไหงโกลก จ.นราธิวาส และสถานีปาดงัเบซาร์ จ.
สงขลา โดยเส้นทางรถไฟของประเทศมาเลเซียไดป้รับปรุงเป็นทางคู่ให้สามารถเชื�อมต่อถึงประเทศ
สิงคโปร์ (กระทรวงคมนาคม, 2554: 18) 

2.3  สะพานมิตรภาพไทย-ลาว 

สะพานมิตรภาพไทย-ลาว สะพานขา้มแม่นํQ าโขงขนาดใหญ่แห่งแรก เป็น
สะพานที�สร้างความสัมพนัธ์ไทย-ลาว ให้กระชบัแน่นแฟ้นยิ�งขึQนทัQงทางดา้นเศรษฐกิจ สังคม และ
วฒันธรรม ซึ� งในปัจจุบนัมีสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แลว้ 3 แห่งคือ 

2.3.1  สะพานมิตรภาพไทย-ลาว 1 (หนองคาย-เวียงจนัทน์) เป็นสะพานขา้ม
แม่นํQาโขงแห่งแรก เชื�อมต่อเทศบาลหนองคายเขา้กบับา้นท่านาแลง้ นครหลวงเวียงจนัทน์ ประเทศ
ลาว เปิดใช ้2537 

2.3.2  สะพานมิตรภาพไทย-ลาว 2 (มุกดาหาร-สะหวนันะเขต) เชื�อมต่อ
จงัหวดัมุกดาหารกบัแขวงสะหวนันะเขต ประเทศลาว เป็นส่วนหนึ�งของเส้นทางเศรษฐกิจตะวนัตก
และตะวนัออก เริ�มจากพม่า ไทย ลาว และสิQนสุดที�เวยีดนาม เปิดใชเ้มื�อปี 2550 

2.3.3  สะพานมิตรภาพไทย-ลาว 3 (นครพนม-คาํม่วน) เชื�อมต่อจงัหวดั
นครพนมกบัแขวงคาํม่วน ประเทศลาว เป็นสะพานที�เชื�อมต่อระหว่างไทย ลาว เวียดนามและ
ภาคใตข้องจีน เปิดใชเ้มื�อปี 2554 

2.4  สนามบิน 

ประเทศไทยมีท่าอากาศยานรองรับเที�ยวบินต่างๆ เป็นจาํนวนมากทั�วประเทศ   
โดยท่าอากาศยานในประเทศไทย ประกอบดว้ย 



192 

2.4.1  ท่าอากาศยานนานาชาติอยูใ่นความดูแลของ ทอท. จาํนวน ๖ แห่ง คือ 
ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ  ท่าอากาศยานดอนเมือง ท่าอากาศยานเชียงใหม่ ท่าอากาศยานหาดใหญ่ 
ท่าอากาศยานภูเก็ต และท่าอากาศยานแม่ฟ้าหลวงเชียงราย โดยท่าอากาศยานทัQ ง ๖ แห่งนีQ  มี
คลงัสินคา้สาํหรับขนถ่ายสินคา้ทางอากาศทัQงภายในประเทศและระหวา่งประเทศ 

2.4.2  ท่าอากาศยานอยู่ภายใตก้ารดูแลของกรมการบินพลเรือน จาํนวน
ทัQงสิQน 28 แห่งซึ� งในจาํนวนนีQ ไดรั้บการประกาศให้เป็นสนามบินศุลกากร จาํนวน 18 แห่ง คือ ท่า
อากาศยานกระบี�  ท่าอากาศยานขอนแก่น ท่าอากาศยานพิษณุโลก ท่าอากาศยานสุราษฎร์ธานี ท่า
อากาศยานอุบลราชธานี  ท่าอากาศยานนราธิวาส ท่าอากาศยานปัตตานี ท่าอากาศยานระนอง ท่า
อากาศยานตรัง ท่าอากาศยานนครราชสีมา ท่าอากาศยานหวัหิน ท่าอากาศยานน่าน ท่าอากาศยาน
ชุมพร ท่าอากาศยานแม่ฮ่องสอน  ท่าอากาศยานนครพนม ท่าอากาศยานแม่สอด ท่าอากาศยาน
นครศรีธรรมราช และท่าอากาศยานอุดรธานี 

2.4.3  ท่าอากาศยานอยู่ภายใต้การดูแลของ บริษทั การบินกรุงเทพ จาํกัด 
จาํนวน 3  แห่ง คือ  ท่าอากาศยานสมุย ท่าอากาศยานสุโขทยั และท่าอากาศยานตราด 
 โดยในแต่ท่าอากาศยานมีความหนาแน่นในการใชบ้ริการระหว่างปี พ.ศ. 2552-2556  
ดงัตารางที�  5-28 
ตารางที� 5-28 อนัดบัความหนาแน่นในการใชบ้ริการของท่าอากาศยานในประเทศไทย 

ท่าอากาศยาน 2556 2555 2554 2553 2552 

ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ 51,363,451 53,002,328 47,910,904 42,784,967 40,500,224 
ท่าอากาศยานดอนเมือง 16,479,227 5,983,141 3,424,900 2,999,867 2,466,997 
ท่าอากาศยานภูเกต็ 11,342,491 9,541,552 8,467,860 7,043,783 5,779,918 
ท่าอากาศยานเชียงใหม่ 5,463,921 4,491,331 3,880,037 3,178,941 3,081,645 
ท่าอากาศยานหาดใหญ่ 2,552,411 2,127,483 1,869,113 1,505,906 1,389,873 
ท่าอากาศยานสมุย 2,020,515 1,861,229 1,483,258 1,416,138 1,413,297 
ท่าอากาศยานกระบี� 1,668,250 1,190,115 988,826 836,806 678,758 
ท่าอากาศยานอุดรธานี 1,325,305 1,184,469 1,011,738 816,602 722,587 
ท่าอากาศยานนานาชาติแม่
ฟ้าหลวง เชียงราย 

1,089,202 986,436 818,163 726,127 718,536 

ท่าอากาศยานสุราษฎร์ธานี 1,080,781 816,413 575,229 505,666 374,744 
ท่าอากาศยาน
นครศรีธรรมราช 

950,133 725,858 555,015 406,792 297,257 

ท่าอากาศยานอุบลราชธานี 835,468 734,189 614,677 453,127 393,449 
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ตารางที� 5-28 อนัดบัความหนาแน่นในการใชบ้ริการของท่าอากาศยานในประเทศไทย (ต่อ) 
ท่าอากาศยาน 2556 2555 2554 2553 2552 

ท่าอากาศยานขอนแก่น 595,191 524,430 456,115 391,463 397,639 
ท่าอากาศยานตรัง 504,469 374,860 252,957 202,578 143,560 
ท่าอากาศยานพิษณุโลก 242,292 214,698 205,056 148,261 142,591 
ท่าอากาศยานนานาชาติ       
อู่ตะเภา-พทัยา 

n.a. 152,860 n.a. 118,826 100,431 

ท่าอากาศยานนครพนม 197,559 143,775 33,107 27,530 32,553 
ท่าอากาศยานนราธิวาส 111,891 104,827 116,478 105,426 79,574 
ท่าอากาศยานสกลนคร 109,259 97,422 39,536 23,638 25,834 
ท่าอากาศยานแม่สอด 87,454 34,236 12,854 1,855 1,827 
ท่าอากาศยานน่าน 82,079 58,536 33,885 9,083 11,379 
ท่าอากาศยานลาํปาง 77,848 55,958 22,345 18,574 28.625 
ท่าอากาศยานตราด 68,886 61,739 81,756 76,077 67,326 
ท่าอากาศยานร้อยเอด็ 60,588 38,501 15,798 629 11,703 
ท่าอากาศยานแม่ฮ่องสอน 54,975 56,680 55,213 53,466 76,212 
ท่าอากาศยานสุโขทยั 51,034 46,218 46,270 39,949 38,905 
ท่าอากาศยานชุมพร 45,392 11,059 5,366 0 28 
ท่าอากาศยานเลย 41,870 22,451 10,304 878 11,703 
ท่าอากาศยานระนอง 30,345 7,406 3,185 1,453 10,579 
ท่าอากาศยานแพร่ 13,622 9,051 3,499 470 n.a. 

ที�มา: กรมการบินพลเรือน และบริษทั ท่าอากาศยานไทย จาํกดั (มหาชน) 
 ปัจจุบนัมีสายการบินจากทั�วโลกแวะลงที�ท่าอากาศยานนานาชาติดอนเมืองและท่า
อากาศยานนานาชาติสุวรรณภูมิเป็นจาํนวนมาก ทาํให้ประเทศไทยเป็นศูนยก์ลางการบินที�สําคญั
แห่งหนึ�งในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้
 โดยสนามบินดอนเมืองมีสายการบินที�ใช้บริการสนามบินแห่งนีQ จาํนวน  9  สายการ
บินไดแ้ก่  โซล่าแอร์  ซิตีQแอร์เวย ์ ไทยไลออ้นแอร์  ไทยแอร์เอเชีย  นกแอร์  อินโดนีเซียแอร์เอเชีย  
แอร์เอเชีย  โอเรียนทไ์ทย แอร์ไลน์  และไทยแอร์เอเชียเอกซ์   
 ส่วนสนามบินสุวรรณภูมิ  ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2556 มีสายการบินจาํนวน 107  สาย
การบินใชบ้ริการท่าอากาศยานแห่งนีQ  แบ่งเป็นสายการบินขนส่งสินคา้ 12 สายการบิน และสายการ
บินขนส่งผูโ้ดยสารและขนส่งสินคา้จาํนวน 95 สายการบิน โดยในปีพ.ศ. 2556 จาํนวนผูโ้ดยสาร
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และปริมาณเที�ยวบินลดลงเมื�อเปรียบเทียบกบัปี พ.ศ. 2555 เนื�องจากบริษทั ท่าอากาศยานไทย มี
นโยบายลดค่าธรรมเนียมท่าอากาศยานดอนเมือง เพื�อจูงใจให้สายการบินตน้ทุนตํ�าดาํเนินกิจการที�
สนามบินดอนเมืองแทนตัQงแต่วนัที� 1 ตุลาคม พ.ศ. 2555  โดยสนามบินสุวรรณภูมิอยูใ่นอนัดบัที� 38 
ของ  World’s Top  100  Airport  ในปี 2013  และติดอนัดบัที� 9 ของสนามบินที�มีสิ�งอาํนวยความ
สะดวกเพื�อการพกัผ่อนดีที�สุดในโลก  จากการจดัอนัดบัของ   World  Airport Awards 2014  
(World Airport  Awards, Online, 2014)  
 เมื�อเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี  2558  ประเทศไทยจะมีความไดเ้ปรียบใน
ดา้นทาํเลที�ตัQง (Geographical  Advantage)  มากกวา่ประเทศเพื�อนบา้น  เนื�องจากทาํเลที�ตัQงและมี
ศกัยภาพในการเป็นประตูการคา้ของภูมิภาคอินโดจีน  เป็นศูนยก์ลางโลจิสติกส์ของภูมิภาคที�มี
อาณาเขตติดต่อกบัพรมแดนประเทศเพื�อนบา้นหลายประเทศ ครอบคลุมประชากรราว 2  พนัลา้น
คนหรือ  1/3  ของโลก  อีกทัQงยงัมีปัจจยัสนบัสนุนจากการขยายตวัของสนามบินในภูมิภาค  โดย
บริษทั ท่าอากาศยานไทย จาํกดั (มหาชน) คาดวา่ ปริมาณผูโ้ดยสารของท่าอากาศยานสุวรรณภูมิจะ
เพิ�มขึQนจาก 53.00 ลา้นคน ในปี พ.ศ. 2555 เป็น 56.96 ลา้นคน ในปี พ.ศ. 2558 และเพิ�มเป็น 70.12 
ลา้นคนในปี พ.ศ. 2563  และปริมาณผูโ้ดยสารทางอากาศ ณ ท่าอากาศยานดอนเมือง เพิ�มขึQนจาก 
5.98 ลา้นคน ในปี พ.ศ. 2555 เป็น 20.52 ลา้นคน ในปี พ.ศ. 2558  และเพิ�มเป็น 27.58 ลา้นคน ในปี 
พ.ศ. 2563 

2.5  โรงแรมและสถานที�พกั 
ในปี  2556  นิตยสารทราเวล แอนด์ เลเชอร์ (Travel+Leisure) ประเทศ

สหรัฐอเมริกา ฉบบัเดือนมกราคม 2556  ไดป้ระกาศผลรางวลัโรงแรมที�ดีที�สุดในโลก (T+L 500 
The World's Best Hotels) โดยโรงแรมสุโขทยั กรุงเทพฯ ไดรั้บการจดัอนัดบัให้เป็น 1 ใน 500 จาก
การรวบรวมโรงแรมและรีสอร์ท 500 แห่งทั�วโลกที�ได้รับผลคะแนนสูงสุดจากการสํารวจและ
คดัเลือกโดยผูอ่้านของนิตยสาร อีกทัQงก่อนหน้านีQ  โรงแรมสุโขทยัก็ยงัไดรั้บการจดัอนัดบัให้เป็น
หนึ�งในโรงแรมในเมืองที�ดีที�สุดในเอเชีย (Top City Hotels in Asia) โดยนิตยสารเดียวกนันีQ  ใน
เดือนสิงหาคม 2555 
  สถานการณ์ธุรกิจโรงแรมในปี 2555  จากขอ้มูลที�นาํเสนอโดย  STR  Global  at  
the  Thailand  Tourism Forum (Feb 2013) พบวา่ ในปี พ.ศ. 2555 (ค.ศ. 2012) ประเทศไทยมีอตัรา
การเติบโตของสัดส่วนระหว่างรายรับต่อจาํนวนห้องพกัสูงเป็นอนัดับ 1 ในภูมิภาคเอเชีย คือ 
เพิ�มขึQน 15.4% เมื�อเทียบกบัรายรับในปีที�ผา่นมา 
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แผนภาพที� 5-3  Growth (%) in  RevPAR  Across  Asia, 2012 

 
ที�มา: STR Global, 2013 
 แต่เมื�อพิจารณาในดา้นมูลค่าของรายรับที�เกิดขึQนนัQน  พบวา่  สิงคโปร์เป็นประเทศ 
ที�มีอตัรารายรับต่อห้องพกัสูงที�สุดในเอเชีย  คือ  233.97  USDต่อห้อง  ในขณะที�ประเทศไทย  
(ขอ้มูลกรุงเทพมหานคร)  มีอตัรารายรับต่อห้องพกั  90.46  USD  ต่อห้อง  (ดงัแผนภาพที�  5.3)  ซึ� ง
สะทอ้นให้เห็นจากการรายงาน  Country  Brand  Index  ในหลายปีที�ผา่นมาวา่  ประเทศไทยถูกจดั
อนัดบัใหเ้ป็นที�หนึ�งในแง่ของความคุม้ค่าเงินในการมาเที�ยวสาํหรับนกัท่องเที�ยว 
 และจากโครงการสํารวจขอ้มูลเพื�อการวิเคราะห์พฤติกรรมของนักท่องเที�ยวเชิงลึก 
(ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลเบืQองตน้ ช่วงเวลา 1 มกราคม – 31 ธนัวาคม 2556) ที�ทาํการสาํรวจพฤติกรรม
นกัท่องเที�ยวจากภาพรวมทุกภูมิภาคพบวา่  นกัท่องเที�ยวส่วนใหญ่นิยมเลือกที�พกัประเภทโรงแรม
หรือรีสอร์ท (ร้อยละ  83.1)  รองลงมาเป็นที�พกัประเภทเกสตเ์ฮา้ส์หรือโฮสเทล บา้นเพื�อน  บา้นคน
รู้จกั  บงักะโล  และเซอร์วิสอพาร์ทเมนท ์(ร้อยละ 14.9 ร้อยละ  8.0  ร้อยละ  4.0 และร้อยละ  3.2  
ตามลาํดบั)  และในการเตรียมการเพื�อเยือนประเทศไทยนัQนประมาณครึ� งหนึ�ง (ร้อยละ 58.2)  เลือก
การจองตั�วหรือที�พกัหรือกิจกรรมระหวา่งการเดินทางผา่นการจองทางระบบออนไลน์  
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แผนภาพที� 5-4  Average RevPAR  in Asia, 2012 (US$) 

 
ที�มา: STR Global, 2013 
 จากการสํารวจการประกอบกิจการโรงแรมและเกสเฮาส์ พ.ศ. 2555  (สํานกังานสถิติ
แห่งชาติ, 2555)  จาํนวนทัQงสิQน 9,865 แห่ง ในปี 2554 ทั�วประเทศ พบวา่ ส่วนใหญ่ตัQงอยูใ่นภาคใต ้ 
ประมาณ 3,703 แห่ง หรือร้อยละ37.5 รองลงมา  ตัQงอยูใ่นภาคกลางประมาณ 2,406 แห่ง หรือร้อยละ 
24.4 สําหรับโรงแรมและเกสต์เฮาส์ที� ตัQงอยู ่ในภาคเหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีประมาณ
1,922 แห่ง และ 1,151 แห่ง หรือร้อยละ 19.5 และร้อยละ11.7 ตามลาํดบั สําหรับโรงแรมและเกสต์
เฮาส์ที�ตัQงอยูใ่นกรุงเทพมหานคร มีประมาณ 683 แห่ง  หรือร้อยละ 6.9 ดงัตารางที� 5-29 
ตารางที�  5-29 จาํนวนและร้อยละของโรงแรมและเกสตเ์ฮา้ส์  จาํแนกตามภาค 

ภาค จํานวน ร้อยละ 

ทั�วราชอาณาจกัร 9,865 100.0 
กรุงเทพมหานคร 683 6.9 
ภาคกลาง 2,406 24.4 
ภาคเหนือ 1,922 19.5 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 1,151 11.7 
ภาคใต ้ 3,703 37.5 
ที�มา:   สาํนกังานสถิติแห่งชาติ, 2555 
 การดาํเนินกิจการของโรงแรมและเกสตเ์ฮาส์นอกจากจะให้บริการดา้นห้องพกัแลว้ยงั
มีการให้บริการดา้นอื�น ๆ เช่น ห้องประชุม/สัมมนาและธุรกิจบริการต่าง ๆ เป็นตน้ จากการสํารวจ
พบวา่ โรงแรมและเกสตเ์ฮาส์ที� มีหอ้งประชุม/สัมมนามีประมาณร้อยละ19.8 มีห้องประชุม/สัมมนา
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ทัQงสิQนประมาณ 5,116 หอ้ง ในจาํนวนนีQ มีการรับจดัประชุม/สัมมนาเฉลี�ยต่อกิจการประมาณ 99 ครัQ ง
ต่อปี และมีผูเ้ขา้ร่วมประชุมเฉลี�ย 135 คนต่อครัQ ง 
 เมื�อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า โรงแรมและเกสต์เฮาส์ ในกรุงเทพมหานคร มีห้อง
ประชุม/สัมมนามากที�สุดประมาณร้อยละ 31.3 รองลงมาคือภาคกลางมีห้องประชุม/สัมมนา  
ประมาณร้อยละ25.8 สําหรับจาํนวนห้องประชุม/สัมมนา พบวา่ โรงแรมฯ ในภาคกลาง  มีจาํนวน
ห้องประชุม/สัมมนามากที� สุดคือ  ประมาณ 1 ,593  ห้อง ในขณะที�  โรงแรมฯ ในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือมีจาํนวนหอ้งประชุมฯ นอ้ยที�สุดประมาณ 685 ห้อง สําหรับการรับจดัประชุม/
สัมมนา พบวา่ โรงแรมในกรุงเทพมหานครมีการจดัประชุมฯ มากที�สุดโดยเฉลี�ยประมาณ 193 ครัQ ง
ต่อปี รองลงมาคือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเฉลี�ยประมาณ 113 ครัQ งต่อปี ส่วนโรงแรมในภาคกลาง
มีการจดัประชุมฯนอ้ยที� สุด โดยเฉลี�ยประมาณ 67 ครัQ งต่อปีเท่านัQน ส่วนผูเ้ขา้ร่วมประชุม/สัมมนา
นัQน พบว่า โรงแรมในภาคใต ้ มีผูเ้ขา้ร่วมประชุม/สัมมนามากที�สุด โดยเฉลี�ยประมาณ168 คนต่อ
ครัQ ง ในขณะที�โรงแรมในกรุงเทพมหานคร โดยเฉลี�ยมีผูเ้ขา้ร่วมประชุมฯนอ้ยที�สุดคือ  ประมาณ  89 
คนต่อครัQ ง 
ตารางที�  5-30 จาํนวนและร้อยละของโรงแรมและเกสตเ์ฮาส์ที�มีหอ้งประชุม/สัมมนาหรือห้องจดั
เลีQยง  เป็นรายภาค 

ภาค จํานวน

โรงแรมและ

เกสต์เฮาส์ 

ห้องประชุม/สัมมนา การจัด

ประชุม/

สัมมนา

เฉลี�ยต่อ

โรงแรม 

(ครั2ง) 

ผู้เข้าร่วม

ประชุม/

สัมมนา

เฉลี�ยต่อครั2ง 

ร้อยละของ

โรงแรมที�มี 

จํานวนห้อง 

ทั�วราชอาณาจกัร 9,865 19.8 5,116 98.9 135.2 
กรุงเทพมหานคร 683 31.3 935 192.8 88.8 
กลาง 2,406 25.8 1,593 66.9 162.6 
เหนือ 1,922 21.8 958 94.2 151.5 
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 1,151 23.0 685 112.8 92.0 
ใต ้ 3,703 11.6 945 96.3 167.7 
ที�มา:   สาํนกังานสถิติแห่งชาติ, 2555 
 โดยภาคที�มีสัดส่วนรายไดจ้ากการจดัประชุม/สัมมนาในปี  2556  มากที�สุดคือ  ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ  มีสัดส่วนรายไดร้้อยละ  29.77  รองลงมาคือ  ภาคกลาง  ร้อยละ  20.82  และ
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ภาคที�สัดส่วนรายไดจ้าการประชุม/สัมมนานอ้ยที�สุดคือ  ภาคใต ้ ร้อยละ 9.26  และสัดส่วนรายได้
จากการจดัประชุม/สัมมนา ตัQงแต่ปี พ.ศ.2553-2556  มีแนวโนม้นอ้ยลงทุกปี   
ตารางที� 5-31 สัดส่วนรายไดจ้ากการจดัประชุม/สัมมนา ตัQงแต่ปี พ.ศ.2553-2556  จาํแนกตามภาค 

ภาค 2556 2555 2554 2553 

รวมทัQงประเทศ 18.46 19.53 19.39 22.63 
ภาคกลาง (รวมกรุงเทพฯ) 20.82 21.93 21.38 24.34 
ภาคใต ้ 9.26 9.76 10.30 16.51 
ภาคเหนือ 19.89 21.45 20.95 23.09 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 29.77 31.66 33.52 30.96 
ที�มา:  ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2557 

2.6  โรงพยาบาล 
การบริการสุขภาพในไทยประกอบไปด้วยสถานพยาบาลภาครัฐและ

ภาคเอกชน  โดยสามารถแบ่งตามมาตรฐานการให้บริการทางการแพทย ์ ได้เป็น  ระดบัปฐมภูมิ 
(Primary Care) คือ  สถานบริการผู ้ป่วยนอกสําหรับการรักษาทั�วไป  เช่น  คลินิก หรือ
สถานพยาบาลขนาดเล็ก  ระดบัทุติยภูมิ (Secondary  Care)  คือ  สถานบริการในระดบัที�มีศกัยภาพ
ในการรักษาสูงขึQน  มีการใหบ้ริการผูป่้วยนอกและผูป่้วยใน  รักษาโรคที�ซบัซอ้นมากขึQน  และระดบั
ตติยภูมิ (Tertiary  Care) คือ  สถานบริการที�สามารถให้รักษาครบวงจรในโรคเฉพาะทาง  และโรค
ที�มีความซับซ้อนเฉพาะทาง  และโรคที�มีความซับซ้อนสูง  มีความพร้อมด้านเครื� องมือทาง
การแพทยที์�ทนัสมยั  โดยการให้บริการทัQง 3  ระดบัมีความเชื�อมโยงกนัดว้ยระบบส่งต่อ (Referral  
System)  เพื�อให้สามารถจดับริการสุขภาพที�มีคุณภาพ  และเกิดการใช้ทรัพยากรที�มีอยู่อย่างมี
ประสิทธิภาพ  เมื�อเทียบกบัจาํนวนเตียงของโรงพยาบาลภาคเอกชนกบัจาํนวนเตียงของโรงพยาบาล
ภาคเอกชนกบัจาํนวนเตียงของโรงพยาบาลทั�วประเทศพบว่า  จาํนวนเตียงของโรงพยาบาลเอกชน  
มีสัดส่วนเฉลี�ยคิดเป็นร้อยละ 24.5  ในปี  2553   
 ทัQงนีQ   ขอ้มูลจากสาํนกัสถานพยาบาลและการประกอบโรคศิลปะพบวา่  ในปี  2554  มี
จาํนวนโรงพยาบาลเอกชนทัQงหมด  321  แห่ง  และมีจาํนวนเตียงทัQงสิQน  32,828  เตียง 
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ตารางที�  5-32 จาํนวนเตียงของโรงพยาบาลทั�วประเทศ  และโรงพยาบาลเอกชน  ปี 2546-2553   
 โรงพยาบาลทั�วประเทศ  

(เตียง) 
โรงพยาบาลภาคเอกชน  

(เตียง) 
2546 134,622 34,863 
2547 133,245 35,267 
2548 133,920 35,506 
2549 134,763 35,806 
2550 139,715 35,792 
2551 125,866 36,004 
2552 117,568 33,405 
2553 134,105 32,872 

ที�มา:  สํานักนโยบายและยุทธศาสตร์  และกองการประกอบโรคศิลปะ  กรมสนับสนุนบริการ
สุขภาพ 
 ตัQงแต่ปี  2545  เป็นตน้มา  พบวา่  มีชาวต่างประเทศเขา้มารับบริการรักษาพยาบาลเป็น
จาํนวนมากและมีอตัราการขยายตวัเพิ�มขึQนทุกปี  ส่วนหนึ� งเป็นผลมาจากนโยบายของภาครัฐที�
สนบัสนุนใหป้ระเทศไทยเป็นศูนยก์ลางการท่องเที�ยวเชิงคุณภาพในภูมิภาคเอเชีย (Medical  Hub of 
Asia) โดยประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในดา้นคุณภาพการบริการ  ความพร้อมของบุคลากรดา้น
การแพทยที์�เป็นยอมรับในระดบัสากล  ความทนัสมยัของอุปกรณ์และเทคโนโลยีทางการแพทย ์ 
และเมื�อเทียบอตัราค่ารักษาพยาบาลที�สมเหตุสมผล  ทัQงนีQ   เพราะโรงพยาบาลเอกชนมียุทธศาสตร์ที�
มุ่งเน้นการบริหารงานในรูปแบบเครือข่ายที� ช่วยให้โรงพยาบาลสามารถควบคุมต้นทุนการ
ให้บริการได้  นอกจากนีQ   โรงพยาบาลเอกชนไทยหลายแห่งได้ผ่านการรับรองมาตรฐานความ
น่าเชื�อถือในระดบัสากล  สร้างความมั�นใจในคุณภาพมาตรฐานการรักษาพยาบาลใหแ้ก่ชาวต่างชาติ 
 จากขอ้มูลของกรมสนบัสนุนการบริการสุขภาพ  กระทรวงสาธารณสุขพบวา่  จาํนวน
ต่างชาติที�เขา้รับบริการสุขภาพในไทยเพิ�มขึQนจาก  1,373,807  คน  ในปี  2550  เป็น 2,240,000  คน  
ในปี  2554  โดยคิดเป็นอัตราการเติบโตเฉลี�ยต่อปีที� ร้อยละ  13.0  ส่งผลให้รายได้จากการ
รักษาพยาบาลเพิ�มสูงขึQนจาก  41,000 ล้านบาท  ในปี  2550  เป็น 97,874  ล้านบาท  ในปี  2554  
สําหรับปี  2555 สํานักงานปลดักระทรวงสาธารณสุขประมาณการจาํนวนชาวต่างชาติที�เขา้รับ
บริการสุขภาพราว  2,530,000  คน  และประมาณการรายได ้ 121,658  ลา้นบาท (มิสเตอร์ M. 2556: 
33) และจากผลการสํารวจของนิตยสาร มีชื�อว่า เพเทียนส์ บียอนด์ บอร์เดอร์ ( Patients  Beyond 
Borders) ซึ� งเป็นนิตยสารชัQนนาํที�จดัพิมพคู่์มือการท่องเที�ยวเพื�อสุขภาพระหวา่งประเทศ เปิดเผยวา่ 



200 

ประเทศไทยได้รับการจดัให้ครองอนัดบั 1 ตลาดท่องเที�ยวเพื�อสุขภาพทั�วโลกประจาํปี  2013  
เนื�องจากไทยมีความหลากหลายด้านการบริการรักษาสุขภาพที�คุ ้มค่ากับที�สุดของโลก เมื�อ
เปรียบเทียบกบัประเทศอื�นๆ ทัQงนีQ  ไทยมีค่าใชจ่้ายที�เกี�ยวขอ้งในขัQนตอนดา้นการรักษาดูแลสุขภาพ
ถูกกวา่สหรัฐฯ ประมาณ 50-70% นอกจากนีQ  ในปีที�ผา่นมา ไทยมีจาํนวนนกัท่องเที�ยวเขา้มาพกัผอ่น 
เพื�อใชบ้ริการดา้นท่องเที�ยวเพื�อสุขภาพ มากถึง 1.2 ลา้นคน ทาํให้กลายเป็นแหล่งท่องเที�ยวในดา้น
ดงักล่าวในอนัดบัแรกของกลุ่มเป้าหมายนีQ   

 3.  แหล่งท่องเที�ยว 
3.1  เมืองท่องเที�ยว 

ผลจากการโหวตเมืองท่องเที�ยวที�ดีที�สุดในโลก (The World’s Best Award 
2013) ของเว็บไซต์นิตยสารเทรเวล  แอน เลเซอร์ (Travel & Leisure)โดยพิจารณาจากสถานที�
ท่องเที�ยว  ทศันียภาพ  ความสวยงาม  ความร่มรื�น  ศิลปวฒันธรรมและประเพณี  อาหารการกิน  
แหล่งจบัจ่ายใชส้อย  ความเป็นมิตรของผูค้น  และความคุม้ค่าของเงิน  พบวา่  กรุงเทพ  ไดรั้บการ
โหวตใหอ้ยูใ่นอนัดบัที� 1  ส่วนเชียงใหม่ก็ติดอนัดบัที� 10 ของเมืองท่องเที�ยวที�ดีที�สุดในโลก  
  และจากการสํารวจของ Trip  Advisor  เวบ็ไซตก์ารท่องเที�ยวรายใหญ่ที�สุดใน
โลกที�ไดส้ํารวจรายชื�อจุดหมายปลายทางยอดนิยมประจาํปี  2013 Traveller’s Choice  Destination 
Awards ครัQ งที� 5  พบว่า  กรุงเทพฯ  ถูกโหวตให้ครองอนัดบัที� 1 ในจุดหมายปลายทางที�ดีสุดใน
เอเชีย  และเป็นอนัดบัที� 13 ของโลก ส่วนเชียงใหม่ก็ครองอนัดบัที� 24  ในจุดหมายปลายทางที�ดี
ที�สุดในโลก  และเป็นอนัดบัที� 6 ของเอเชีย  และจากผลการสํารวจของทริปอินเด็กซ์ ซิตีQ ส์ 2013 
(Trip Index Cities 2013) ซึ� งเป็นการเปรียบเทียบค่าใช้จ่ายสําหรับการใช้ชีวิตยามคํ�าคืนของ
นักท่องเที�ยว และการเข้าพกั 1 คืน สําหรับ 2 คน ตามเมืองหลกัๆ ในเอเชีย และทั�วโลกพบว่า  
กรุงเทพยงัติดอนัดบั 2 ของเอเชีย และอนัดบั 6 จากทั�วโลก ที�เป็นเมืองที�มีค่าใชจ่้ายนอ้ยที�สุด โดยมี
ค่าใชจ่้ายรวมที� 5,774.02 บาท 

3.2  เทศกาล 
เทศกาล “งานลอยกระทงสุโขทยั”  เป็นที�น่าสนใจของนกัท่องเที�ยวทั�วโลก

จนติดอนัดบัที�  2   ของ “สุดยอดเทศกาลโลก”  ที�เวบ็ไซต์  Skyscanner  ซึ� งเป็นเวบ็ไซตชื์�อดงัของ
องักฤษ  ไดล้งบทความแนะนาํเทศกาลที�เตม็ไปดว้ยสีสันน่าตื�นตาตื�นใจที�สุดของโลก ในหวัขอ้ “10 
of the World's Most Amazing Festivals” เพื�อเป็นแรงบนัดาลใจใหน้กัท่องเที�ยวไดไ้ปเยอืน 

3.3  แหล่งท่องเที�ยว: เกาะ 
จากการสํารวจจากทริปแอดไวเซอร์ เว็บไซต์ท่องเที�ยวระดบัโลก ที�เผยผล

สํารวจ “ทริปอินเด็กซ์ ไอส์แลนด์ ซนั 2013” (TripIndex Island Sun 2013) ซึ� งเป็นการเปรียบเทียบ
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ค่าใช้จ่ายครัQ งแรกสําหรับการท่องเที�ยวและการพกัค้างคืนหนึ� งคืนสําหรับสองคนบนเกาะที�มี
ชื�อเสียง 20 แห่งในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้อา้งอิงจากค่าใชจ่้ายรวมของนกัเดินทางสองคน
จากการเขา้พกัหนึ�งคืนในโรงแรมระดบัสี�ดาว อาหารสองคอร์สหนึ�งมืQอพร้อมนํQ ามะพร้าว เบียร์ การ
นวดผอ่นคลาย ตลอดจนการเช่าจกัรยานและอุปกรณ์ดาํนํQ าตืQน และพบวา่ “เกาะพงนั” ไดรั้บความ
นิยมใหเ้ป็นจุดหมายปลายทางในช่วงวนัหยุดพกัผอ่นที�มีค่าใชจ่้ายในการท่องเที�ยวถูกที�สุดในเอเชีย
ตะวนัออกเฉียงใต ้
  และจากการอนัดบัสถานที�ท่องเที�ยวสวยงาม เพื�อการเป็นเรียกกระแสให้กบั
นกัท่องเที�ยว และในปี2013 ทางเวบ็ไซตชื์�อดงัอยา่ง เนชั�นเนล จีโอกราฟฟิก ดอทคอม ไดท้าํการจดั
อนัดบัเกาะสวยที�สุดในโลก พบวา่  หมู่เกาะอนัดามนั ของประเทศไทย ติดอนัดบัที� 10  ของเกาะที�
สวยที�สุดในโลก  

3.4  ภัตตาคารและร้านอาหาร 

จากผลการตดัสินรางวลั  The Diners Club® 50 ซึ� งเป็นกลุ่มผูน้าํระดบั
นานาชาติในวงการอุตสาหกรรมไดต้ดัสินร้านอาหารที�ดีที�สุด 50  อนัดบัพบว่า  มีร้านอาหารของ
ไทย 5 ร้านติดอนัดบัได้แก่   ร้านอาหารนํQ า โดยเชฟเดวิด ทอมป์สัน ที�มีสูตรอาหารตน้ตาํรับไทย
แบบดัQงเดิม ไดรั้บรางวลัของซาน เพลเลกริโน ในฐานะร้านอาหารที�ดีที�สุดในประเทศไทย และติด
อนัดับ 3 ใน 50 อันดับร้านอาหารที�ดีที�สุดในเอเชีย  ร้านกากกันหรือ Gaggan ติดอันดับที�  10 
สร้างสรรคอ์าหารอินเดียตาํรับใหม่ดดัแปลงสูตรอาหารอินเดียคลาสสิค ร้าน Eat Me ติดอนัดบัที� 19 
ร้านสระบวั บาย กินกิน ติดอนัดบัที� 29 และร้านโบ.ลาน ติดอนัดบัที� 36 

3.5  อาหารไทย 
เวบ็ไซตซี์เอ็นเอ็น โก จดัอนัดบั 50 เมนูอาหารที�อร่อยที�สุดในโลก มีเมนูของ

ไทยโผล่ติดอนัดบัจาํนวนมาก โดยเฉพาะอนัดบั 1 ที�แกงมสัมั�นของไทย  ที�ถูกโหวตจากคนทั�วโลก
ใหเ้ป็นอาหารที�อร่อยที�สุดของมนุษยชาติตม้ยาํกุง้  ติดอนัดบัที�  8นํQ าตกหมูอยูใ่นอนัดบัที� 19  ส้มตาํ  
อยูใ่นอนัดบัที� 46  
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ตารางที� 5-33 สรุปแหล่งท่องเที�ยวที�ติดอนัดบัของประเทศไทย 
แหล่งท่องเที�ยว อนัดับ ประเภทรางวลั เวบ็ไซต์/รางวลั 

1.  เมืองท่องเที�ยว    
   1.1  กรุงเทพ 1  ของโลก เมืองท่องเที�ยวที�ดีที�สุด

ในโลก ประจาํปี 2013 
นิตยสารเทรเวล  แอน เลเซอร์ 
(Travel & Leisure) 

1  ของเอเชีย 
13  ของโลก   

จุดหมายปลายทางยอด
นิยมประจาํปี  2013 

www.tripadvisor.com 

2 ของเอเชีย  
6  ของโลก 

เมืองที�มีค่าใชจ่้ายนอ้ย
ที�สุด 

Trip Index Cities 2013 

   1.2  เชียงใหม่ 10  ของโลก เมืองท่องเที�ยวที�ดีที�สุด
ในโลก ประจาํปี 2013 

นิตยสารเทรเวล  แอน เลเซอร์ 
(Travel & Leisure) 

6  ของเอเชีย 
24  ของโลก   

จุดหมายปลายทางยอด
นิยมประจาํปี  2013 

www.tripadvisor.com 

2.  เทศกาล    
งานลอยกระทง
สุโขทยั 

2  ของโลก สุดยอดเทศกาลโลก www.skyscanner.ne 

3.  เกาะ    
   3.1  เกาะพงนั 1  ในอาเซียน จุดหมายปลายทาง

ในช่วงวนัหยดุพกัผอ่น
ที�มีค่าใชจ่้ายในการ
ท่องเที�ยวถูกที�สุดใน
เอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้

Trip Index Island Sun 2013 

   3.2  หมู่เกาะอนั
ดามนั 

10   ของโลก เกาะสวยที�สุดในโลก http://travel.nationalgeographic
.com 

4. โรงแรม    
    โรงแรมสุโขทยั  1 ใน 500 ของ

โลก 
โรงแรมที�ดีที�สุดในโลก นิตยสาร ทราเวล แอนด ์เลเชอร์ 

(Travel+Leisure) 
 
 
 



203 

ตารางที� 5-33 สรุปแหล่งท่องเที�ยวที�ติดอนัดบัของประเทศไทย (ต่อ) 
แหล่งท่องเที�ยว อนัดับ ประเภทรางวลั เวบ็ไซต์/รางวลั 

5. ร้านอาหาร    
  5.1  ร้านอาหารนํQา 3  ของเอเชีย ร้านอาหารที�ดีที�สุดใน

เอเชีย 
รางวลั  The Diners Club® 50 

  5.2  ร้านกากกนั
หรือ Gaggan 

10  ของเอเชีย   

   5.3  ร้าน  Eat  me   19  ของเอเชีย   
   5.4  ร้านสระบวั 29  ของเอเชีย   
   5.5  ร้านโบลาน 36  ของเอเชีย   
6. อาหารไทย    

6.1  แกงมสัมั�น 1  ของโลก เมนูอาหารที�อร่อยที�สุด
ในโลก 

http://travel.cnn.com 

6.2  ตม้ยาํกุง้ 8  ของโลก   
6.3  นํQาตกหมู 19  ของโลก   
6.4  ส้มตาํ 26  ของโลก   

การวเิคราะห์ SWOT การท่องเที�ยวของไทย 

 1.  จุดแขง็ 
1.1  ประเทศไทยมีศกัยภาพและความพร้อมในการรองรับนกัท่องเที�ยว  จากการ

สํารวจดชันีแบรนด์ประเทศ (Country Brand Index, CBI) ปี 2553 ระบุแบรนด์ประเทศไทยเป็น 1 
ใน 10 สุดยอดแบรนด์ประเทศ จาํนวน 5 สาขา ไดแ้ก่ อนัดบั 1 ดา้นความคุม้ค่าเงิน อนัดบั 4 ดา้น
อาหาร อนัดบั 6 ดา้นชายหาด อนัดบั 8 ดา้นแหล่งท่องเที�ยวยามคํ�าคืน และอนัดบัที� 5 แหล่งชอ้ปปิQ ง
โดยประเทศไทยมีศกัยภาพในธุรกิจ MICE  มีความสามารถในการรองรับท่องเที�ยวโดยเป็น
ศูนยก์ลางการบินของเอเชียมีสนามบินนานาชาติสุวรรณภูมิสามารถรองรับผูโ้ดยสารไดม้ากถึง 45 
ลา้นคนต่อปี  และมีศกัยภาพดา้นจาํนวนห้องพกัที�มีทั�วประเทศทั�วประเทศมากกวา่ 500,000 ห้อง 
(การท่องเที�ยวแห่งประเทศไทย, 2552) 
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1.2  ที�ตัQงของประเทศไทยเป็นศูนยก์ลางทางภูมิศาสตร์ของภูมิภาคเอเซียตะวนัออก
เฉียงใตห้รือกลุ่มประเทศอาเซียน ช่วยใหป้ระเทศไทยไดเ้ปรียบเหมาะที�นกัท่องเที�ยวจากภูมิภาคอื�น
จะใชไ้ทยเป็นฐานในการเดินทางไปสู่ประเทศเพื�อนบา้น  

1.3  ประเทศไทยมีความหลากหลายทางว ัฒนธรรม สถานที� ท่องเที�ยวและ
ทรัพยากรดา้นการท่องเที�ยว รวมถึงมีกิจกรรมการท่องเที�ยวที�นกัท่องเที�ยวสามารถเดินทางท่องเที�ยว
ไดต้ลอดทัQงปี 

1.4 ความคุม้ค่ากบัราคาที�จ่าย (Value for money) จากพืQนฐานค่าครองชีพ
ภายในประเทศที�ไม่สูงมากนกั ทาํให้ราคาสินคา้และบริการ รวมทัQงสิ�งอาํนวยความสะดวกต่าง ๆ 
ในประเทศไทยอยูใ่นระดบัที�เหมาะสมกบันกัท่องเที�ยว 

1.5  ความมีอธัยาศยัไมตรีที�ดีของคนไทย ซึ� งไดรั้บการขนานนามวา่ เป็น “Land of 
Smile” และการใหบ้ริการแบบไทยที�มีความเป็นกนัเอง  ความมีนํQาใจไมตรี  

1.6  ประเทศไทยเป็นประเทศที�มีแหล่งท่องเที�ยวและอาหารที�มีชื�อเสียงไดรั้บการ
ยอมรับไปทั�วโลก 
 2.  จุดอ่อน 

2.1  การท่องเที�ยวไทยมีแนวโน้มได้รับผลกระทบจากการเปลี�ยนแปลงของ
ภูมิอากาศโลก ดว้ยที�ตัQงของประเทศไทยที�ตัQงอยูใ่กลเ้ขตศูนยสู์ตร ซึ� งการเปลี�ยนแปลงของภูมิอากาศ
โลกส่งผลให้ประเทศไทยมีฤดูแลง้ที�ยาวนาน และมีการระเหยของนํQ ามากขึQน แหล่งเก็บกกันํQ าจะมี
ปริมาณนํQาที�เก็บกกัไดน้อ้ยลง ภยัแลง้และอุทกภยัจะเพิ�มความรุนแรงขึQนในหลายพืQนที� 

2.2  ขาดระบบสาธารณูปโภคพืQนฐานที�ดี เช่น การพฒันาสถานที�จดัการประชุม
และจาํนวนศูนยป์ระชุมมีน้อย ขาดแคลนสิ�งอาํนวยความสะดวกในการจดัประชุมและงานแสดง
สินคา้ ทาํใหไ้ม่สามารถรองรับตลาดกลุ่มธุรกิจ MICE ซึ� งเป็นกลุ่มตลาดที�มีศกัยภาพสูงกลุ่มหนึ�งได ้
นอกจากนีQ  การเดินทางและบริการขนส่งมวลชนที�จะรองรับนกัท่องเที�ยว โดยเฉพาะนกัท่องเที�ยวที�
เดินทางดว้ยตวัเอง (Foreign Independent Traveler: FIT)  ยงัไม่มีความพร้อม เป็นตน้ 

2.3  โครงสร้างพืQนฐานขาดการเชื�อมโยงเส้นทางท่องเที�ยวในแต่ละพืQนที� และ
เชื�อมโยงระหวา่งประเทศ 
  2.4  ความพร้อมของภาครัฐ (กฎ ระเบียบ บริการพืQนฐาน) เป็นจุดอ่อนสําคญัของ
การจดัการการท่องเที�ยวไทยกลไกของรัฐเพื�อจดัการการท่องเที�ยวยงัอ่อนแอ ขาดเอกภาพ การ
เปลี�ยนผูน้าํทางการเมืองบ่อยครัQ ง ทาํให้ขาดเสถียรภาพเชิงนโยบาย ขาดองค์กรกลางที�มีอาํนาจใน
การบงัคบัให้หน่วยงานที�เกี�ยวขอ้งกระทาํตามแผนรวมและบงัคบัใชก้ฎหมายอย่างมีประสิทธิภาพ 
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รวมถึงกฎระเบียบของรัฐที�ตามไม่ทนัการพฒันาในภาคเอกชน ประเทศไทยจึงมีจุดอ่อนในด้าน
ความปลอดภยั 
  2.5  ผลกระทบจากความขดัแยง้ทางการเมือง ทาํให้สถานการณ์ดา้นการท่องเที�ยว
ซบเซา จาํนวนนกัท่องเที�ยว และรายไดจ้ากการท่องเที�ยวลดลง 
  2.6  หลายหน่วยงานที�รับผิดชอบดา้นการท่องเที�ยวขาดการบูรณาการการทาํงาน
ร่วมกนั รวมถึงการมีส่วนร่วมขององคก์รปกครองส่วนทอ้งถิ�นและคนในพืQนที�ต่อการบริหารจดัการ
ดา้นการท่องเที�ยวยงัมีนอ้ย 
 3.  โอกาส 

3.1  การท่องเที�ยวมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื�อง  โดยองค์การท่องเที�ยวโลก 
(World Tourism Organization : UNWTO) คาดการณ์วา่จะมีจาํนวนนกัท่องเที�ยวที�เดินทางระหวา่ง
ประเทศทั�วโลก รวมทัQงสิQนประมาณ 900 - 920 ลา้นคน  เพิ�มขึQนร้อยละ 3 - 4 ในทุกปี ก่อให้เกิด
รายไดด้า้นการท่องเที�ยวทั�วโลกประมาณ 870 - 880 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ  และประมาณการวา่
ภายในปี พ.ศ. 2563 จะมีจาํนวนนกัท่องเที�ยวถึง 1,561 ลา้นคน โดยที�มีอตัราการเติบโตของจาํนวน
นกัท่องเที�ยวเฉลี�ยร้อยละ 4.1 ต่อปี 

3.2  การเปลี�ยนแปลงพฤติกรรมของนกัท่องเที�ยว  ซึ� งปรับเปลี�ยนไปตามสภาพ
เศรษฐกิจที�ตกตํ�าส่งผลให้นักท่องเที�ยวใช้จ่ายด้านการท่องเที�ยวอย่างระมดัระวงั  คาํนึงถึงความ
คุม้ค่ามากขึQน  ระยะเวลาในการตดัสินใจนอ้ยลงในการจอง/ซืQอสินคา้บริการท่องเที�ยว  นิยมเดินทาง
ท่องเที�ยวระยะใกล ้  

3.3  กลุ่มนกัท่องเที�ยวที�มีศกัยภาพในการท่องเที�ยวในอนาคตไดแ้ก่  กลุ่มชนชัQน
กลางที�มีเงินในกลุ่ม BRICs  กลุ่มผูบ้ริหารและกลุ่ม MICE  และกลุ่มผูส้นใจการท่องเที�ยวเชิง
สุขภาพ   

3.4  ความร่วมมือระหว่างประเทศ  การจัดทาํข้อตกลงระหว่างประเทศและ
พนัธกรณีต่างๆ ทาํไทยมีศกัยภาพในการแข่งขนัเพิ�มมากขึQ น  โดยเฉพาะการเปิดเสรีประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC)  ในปี 2558  ช่วยเพิ�มโอกาสทางการคา้ การลงทุน ในการเจาะตลาด
อาเซียน และอาเซียนกบัตลาดโลก 

3.5  การแข่งขนัในอุตสาหกรรมสายการบิน ทาํใหค่้าใชจ่้ายในการเดินทางระหวา่ง
ประเทศลดลง ส่งผลต่อการขยายตวัของการท่องเที�ยว โดยเฉพาะโอกาสของการท่องเที�ยวจากสาย
การบินตน้ทุนตํ�า (Low cost airline) ซึ� งการแข่งขนักนัเปิดสายการบินตน้ทุนตํ�า ไดก้ระตุน้และ
ส่งเสริมให้การท่องเที�ยวภายในประเทศมีราคาถูกลงและสะดวกขึQ นอย่างมาก ขณะเดียวกัน
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นักท่องเที�ยวต่างชาติก็สามารถที�จะเดินทางต่อเนื�องจากสนามบินนานาชาติไปยงัสนามบินใน
ต่างจงัหวดัไดง่้าย 

3.6  การเปลี�ยนแปลงของเทคโนโลยีมีผลให้เกิดความหลากหลายของช่องทาง
การตลาด เป็นการเพิ�มโอกาสใหแ้ก่อุตสาหกรรมท่องเที�ยว นอกเหนือจากการส่งเสริมการท่องเที�ยว
ในวงกวา้ง (Mass) 

3.7  การท่องเที�ยวเชิงนิเวศ  การท่องเที�ยวเชิงสุขภาพ  การท่องเที�ยวเชิงผจญภยั  
การท่องเที�ยวเชิงวฒันธรรม  การท่องเที�ยวเชิงศาสนา  และการท่องเที�ยวเชิงกีฬา  มีแนวโนม้ไดรั้บ
ความสนใจจากนกัท่องเที�ยวมากขึQน  ซึ� งส่งผลดีต่อการท่องเที�ยวของประเทศไทย เนื�องจากเป็นสิ�งที�
ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในปัจจยัเหล่านีQอยูแ่ลว้ 
 4.  อุปสรรค 

4.1  การแข่งขนัดา้นการท่องเที�ยวสูงขึQน  การทวีบทบาทความสําคญัของตลาดเกิด
ใหม่  ซึ� งตลาดเหล่านีQ ส่วนใหญ่จะอยู่ภายในทวีปเอเชีย มีทัQงตลาดที�มีขนาดใหญ่ เช่น จีน อินเดีย 
และตลาดขนาดกลางถึงขนาดเล็ก เช่น กลุ่มประเทศที�อยู่ในเอเชียใต ้กลุ่มประเทศในตะวนัออก
กลาง และกลุ่มประเทศที�อยูใ่นเอเชียกลาง มีการลงทุนดา้นการท่องเที�ยวเพิ�มขึQน 

4.2  ตน้ทุนผูป้ระกอบการดา้นอุตสาหกรรมท่องเที�ยวเพิ�มสูงขึQน เนื�องจากราคา
นํQามนัที�สูงขึQน 

4.3  ความขดัแยง้และการก่อการร้ายยงัสร้างแรงกดดนัต่อโลก  ความกา้วหนา้ทาง
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีคาดวา่จะทาํให้ขีดความสามารถในการปฏิบติัการของกลุ่มการก่อการ
ร้ายเพิ�มขึQน โดยเฉพาะอย่างยิ�งการก่อการร้ายดว้ยอาวุธชีวภาพและอาวุธนิวเคลียร์เพื�อก่อให้เกิด
ความเสียหายอยา่งรุนแรงและเป็นวงกวา้ง ซึ� งสถานการณ์ดงักล่าวไดส่้งผลต่อการตดัสินใจเดินทาง
ของนกัท่องเที�ยว 

4.4  ความไม่แน่นอนของสภาวะเศรษฐกิจโลก  อาจจะส่งผลกระทบต่อจาํนวน
นกัท่องเที�ยวในอนาคต 
      4.5  การเปลี�ยนแปลงของเทคโนโลยีทาํให้การจดัการเดินทางของนกัท่องเที�ยวทาํ
ไดด้ว้ยตวัเอง สะดวกง่ายดาย ทาํให้การซืQอแพคเกจทวัร์ในลกัษณะที�รวมบริการทุกอยา่งไวด้ว้ยกนั
จะมีนอ้ยลง รวมถึงมีระยะเวลาในการวางแผนการเดินทางที�สัQ นลง สนใจการเดินทางแบบกระชัQน
ชิด (Last Minute Holiday) มากขึQน 
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สรุป 

 การท่องเที�ยวในภูมิภาคอาเซียนมีการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็วและต่อเนื�อง  และมี
ความสามารถในการแข่งขนัด้านการท่องเที�ยวติด 50  อนัดับแรกของโลกจากการประเมิน 140  
ประเทศทั�วโลก  โดยประเทศสิงคโปร์ที�อยูใ่นลาํดบัที� 10  รองลงมาคือ  มาเลเซียที�อยูใ่นลาํดบัที�  34  
และประเทศไทยอยูใ่นลาํดบัที�  43  และจากการคาดการณ์ของ UWTO  พบวา่  ภูมิภาคที�จะเป็น
แหล่งท่องเที�ยวยอดนิยมในอนาคตแห่งใหม่ที�มีผูนิ้ยมเดินทางเขา้มาเพิ�มขึQนอย่างต่อเนื�อง คือ กลุ่ม
ประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงเหนือ และเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้และคาดการณ์วา่ในปี 2563 นัQน
จะมีนักท่องเที�ยวเพิ�มขึQ นจากปี 2553 เกือบเท่าตัว  โดยจากตัวเลขล่าสุดในปี  ค.ศ. 2012  มี
นกัท่องเที�ยวต่างชาติเดินทางเขา้มายงัอาเซียนจาํนวนถึง  89.22  ลา้นคน  ซึ� งมีแนวโนม้เพิ�มขึQนอยา่ง
ต่อเนื�องตัQงแต่ปี ค.ศ.2010  จนถึงปัจจุบนั (ASEAN Statistics, 2014)  และมีเส้นทางคมนาคมที�
เชื�อมต่อระหวา่งเมืองสําคญัต่างๆ ของประเทศในภูมิภาคอาเซียนเช่น ทางถนนไดแ้ก่  1)  เส้นทาง
ระเบียงเศรษฐกิจแนวตะวนัออก-ตะวนัตก (East-West Economic Corridor :EWEC)  2)  เส้นทาง
ระเบียงเศรษฐกิจแนวเหนือ-ใต ้(North-South Economic Corridor : NSEC) 3)  เส้นทางระเบียง
เศรษฐกิจตอนใต ้(Southern Economic Corridor)  และเส้นทางรถไฟไดแ้ก่  สายสิงคโปร์-คุณหมิง 
(Singapore  Kunming  Rail  Link-SKRL)   ซึ� งเป็นเส้นทางรถไฟที�เชื�อมโยง  8  ประเทศ  โดยแยก
เป็นเส้นทางหลกั  6  ประเทศ  ไดแ้ก่  สิงคโปร์  มาเลเซีย  ไทย  กมัพูชา  เวียดนาม  และจีน (คุณ
หมิง)  และมีเส้นทางแยกอีก 2  สายคือ  ไทย-สปป.ลาว  และไทย-พม่า   
 ส่วนสถานการณ์ท่องเที�ยวในประเทศไทย พบวา่  จาํนวนและรายไดจ้ากนกัท่องเที�ยว
ชาวต่างชาติ  ในช่วงปี พ.ศ. 2550-2556  มีแนวโน้มเพิ�มขึQ นอย่างต่อเนื�อง  โดยในปี 2556 มี 
นกัท่องเที�ยวชาวต่างชาติเขา้มาในประเทศไทย จาํนวน  26,735,583  คน  และนกัท่องเที�ยวที�เขา้มา
ท่องเที�ยวในไทยมากที�สุดคือ นกัท่องเที�ยวจีน  โดยไทยมีศกัยภาพดา้นการท่องเที�ยวในหลายๆ ดา้น
ไดแ้ก่  การมีมรดกโลกทัQงทางวฒันธรรมและทางธรรมชาติ  โครงสร้างพืQนฐานและสิ�งอาํนวยความ
สะดวกที�มีความพร้อมในการรองรับการท่องเที�ยว   มีแหล่งท่องเที�ยวที�ติดอันดับโลกได้แก่  
กรุงเทพ   เชียงใหม่  เกาะพงนั  และหมู่เกาะอนัดามนั  รวมทัQงอาหารไทยที�มีความอร่อยจนติด
อนัดบัโลก เช่น  แกงมสัมั�น  ตม้ยาํกุง้  เป็นตน้ 



 

 

บทที ่6 

แนวยุทธศาสตร์เศรษฐกจิการค้าและการท่องเทีย่วของไทย 

ปี พ.ศ. 2558 เป็นช่วงเวลาแห่งการเขา้สู่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีสมบูรณ์ 

การคา้แบบเสรีจะขบัเคล่ือนอยา่งเตม็รูปแบบ ตลอดจนการเดินทางระหวา่งกนัจะมีความเสรีมากข้ึน 

เน่ืองจากการก าหนดให้บุคคลท่ีมีสัญชาติประเทศอาเซียนไม่ต้องมีวีซ่าในการเดินทางภายใน

อาเซียน และการจดัท า “ASEAN Common Visa” ส าหรับบุคคลท่ีไม่มีสัญชาติอาเซียน ซ่ึงเป็นปัจจยั

ส่งเสริมการเคล่ือนยา้ยบุคคลทางดา้นธุรกิจและการท่องเท่ียวให้ขยายตวัมากข้ึน ทั้งน้ี ตามกรอบ

แห่งความร่วมมือดังกล่าว ประเทศไทยรับผิดชอบด้านการบินและการท่องเท่ียว ตลอดจนมี

โครงสร้างเศรษฐกิจท่ีพึ่งพาภาคการส่งออกร้อยละ 73.6 ของ GDP และมีพรมแดนติดกบัประเทศ

เพื่อนบา้นมากถึง 4 ประเทศ 30 จงัหวดัประเทศไทย ดว้ยสัดส่วนมูลค่าการคา้ชายแดนร้อยละ 13.9 

ของ GDP และสัดส่วนรายไดจ้ากภาคการท่องเท่ียว มากถึงร้อยละ 23.3 ของ GDP  

การก าหนดกรอบทิศทางของการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจการค้า ทั้งการส่งออก การค้า

ชายแดน และการท่องเท่ียวใหมี้ความชดัเจนและเหมาะสมกบับริบทใหม่ท่ีก าหนดจะเกิดข้ึน ดว้ยมุ่ง

สร้างความได้เปรียบทางเศรษฐกิจ เน้นการน าขอ้ไดเ้ปรียบของประเทศมาเป็นหลกัในการสร้าง

ความเป็นผูน้ าทางดา้นเศรษฐกิจในภูมิภาค ก่อให้เกิดการพฒันาท่ีย ัง่ยืน สอดรับกบัขอ้ตกลงตาม

กรอบความรับผิดชอบดังกล่าว แนวทางยุทธศาสตร์เศรษฐกิจการค้า การค้าชายแดน และการ

ท่องเท่ียว จึงนบัเป็นประเด็นท่ีควรเร่งด าเนินการ 

แนวยุทธศาสตร์เศรษฐกจิด้านการค้าของประเทศไทย 

1.  แนวยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศของไทย 

จากการวิเคราะห์ SWOT Analysis และทบทวนแนวคิด ทฤษฎี งานวิจยั ตลอดจน

วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งตามกระบวนการวิจยัแลว้ สามารถน าผลการวิเคราะห์ดงักล่าวในส่วนของ
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ภาคการคา้ระหวา่งประเทศในบทท่ี 4 มาด าเนินกระบวนการวิจยัดว้ย TOWS Analysis เพื่อให้การ

เสนอแนะแนวยทุธศาสตร์มีความน่าเช่ือถือ และมีความชดัเจน สอดคลอ้งกบัสภาพแวดลอ้ม รวมทั้ง

สามารถใชไ้ดจ้ริงตามบริบทท่ีเกิดข้ึน รายละเอียดเป็นดงัตารางท่ี 6-1  

ตารางท่ี 6-1 การวเิคราะห์ TOWS Analysis การคา้ระหวา่งประเทศของไทย 

                      

 

 

                              ปัจจยัภายใน 

 

 

ปัจจยัภายนอก 

จุดแข็ง (Strengths = S) 

S1 ต าแหน่งท่ีตั้ งของประเทศ มี

พรมแดนติดต่อกับประเทศเพ่ือน

บา้นมากถึง 4 ประเทศ รวมทั้ งการ

อยู่ ก่ึงกลางกลางของภูมิภาคกลุ่ม

อาเซียน 

S2 คุณภาพของสินคา้ไดรั้บความ

น่าเช่ือถือ 

S3 ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ

ในดา้นการส่งออก 

จุดอ่อน (Weaknesses = W) 

W1 ค่าแรงขั้นต ่าของประเทศไทย 

สูงเป็นอนัดบั 3 ของกลุ่ม  

W2 ตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ของประเทศ

ไทยสูงกวา่ค่าเฉล่ีย และหนกัไปท่ีการ

ขนส่งทางบก 

W3 ความไดเ้ปรียบของกลุ่มประเทศ 

CLMV ในการไดรั้บสิทธิพิเศษทาง

การคา้ GSP  

โอกาส  (Opportunities = O) 

O1 มีแนวโน้มการขยายตวัทาง

เศรษฐกิจเพ่ิมสูงข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

O2 จ านวนประชากรในอาเซียน

ขยายตวัเพ่ิมสูงข้ึน  

O3 ประเทศเวียดนามมีความ

เช่ือมัน่ในสินคา้ของไทยมากเป็น

พิเศษดว้ย 

O4 เง่ือนไข AEC ซ่ึงมีผลในเชิง

บวกโดยเฉพาะด้านต้นทุน ห่วง

โซ่อุปทาน 

SO Strategies  

1. ส่งเสริมอุตสาหกรรมพร้อมมุ่ง

สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กบัสินคา้เพ่ือการ

ส่งออก (S2, S3, O1, O4) 

2. ยกระดับพัฒนากลุ่มสินค้าท่ี

ประ เทศไทย เคยได้เป รียบโดย

เปรียบเทียบด้านการส่งออก ด้วย

เทคโนโลยี  ห รือการสรรสร้าง

นวตักรรมใหม่ใหเ้กิดข้ึน (S3, O4) 

3. ขยายตลาดในกลุ่มอาเซียน (S1, 

S2, O1, O2, O4) 

WO Strategies  

1. ขยายตลาดและเช่ือมโยงห่วงโซ่

อุปท านก า รผ ลิต ในก ลุ่ม  CLMV 

(W1,W3, O3, O4) 

2. ปรับลดตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ (W2, 

W3, O4) 

ท่ีมา: การวเิคราะห์ SWOT หนา้ 124 – 128 ในบทท่ี 4 

 จากตาราง ท่ี  6 -1  ในข้างต้น  จะพบว่า  การเสนอแนะแนวยุทธศาสตร์ตาม

กระบวนการวิจยั TOWS Analysis ดว้ยขอ้มูลการวิเคราะห์ SWOT Analysis ในคร้ังน้ี เป็นเพียงการ

เสนอแนะแนวยุทธศาสตร์เชิงรุก (SO Strategy) กบัเชิงแก้ไข (WO Strategy) เท่านั้น แนว
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ยทุธศาสตร์ดา้นอ่ืนๆ มีขอ้จ ากดัในดา้นขอ้มูลและปัจจยัท่ียากต่อการก ากบั ซ่ึงมีความซบัซ้อนในเชิง

นโยบาย และละเอียดอ่อนต่อเสถียรภาพทางการเมือง 

ทั้งน้ี รายละเอียดในแต่ละแนวยุทธศาสตร์ท่ีไดเ้สนอแนะตามกรอบและแนวทางของ

กระบวนการวจิยัในส่วนของแนวยทุธศาสตร์การคา้ระหวา่งประเทศของไทย เป็นดงัน้ี 

แนวยุทธศาสตร์ท่ี 1 ส่งเสริมอุตสาหกรรมพร้อมมุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัสินคา้เพื่อ

การส่งออก เน่ืองจากสินคา้และโครงสร้างอุตสาหกรรมส่วนใหญ่ของประเทศไทย มีความใกลเ้คียง

กบัประเทศในกลุ่มอาเซียน ซ่ึงมีผลต่อส่วนแบ่งตลาดภายในกลุ่ม และการคา้ภายนอกกลุ่ม ดงันั้น 

ประเทศไทยจึงควรด าเนินยทุธศาสตร์เชิงรุก ยกระดบัและพฒันาสินคา้เพื่อการส่งออกของประเทศ 

ใหมี้มูลค่าเพิ่มสูงข้ึน (Value Added) ซ่ึงเป็นการน าเสนอขายสินคา้เพื่อการรักษาส่วนแบ่งตลาดเดิม 

ขยายส่วนแบ่งตลาดใหม่ และเพิ่มส่วนแบ่งตลาดเดิมให้เพิ่มมากข้ึน พร้อมส่งเสริมการผลิตใน

อุตสาหกรรมด้วยนโยบายสนับสนุนจาก BOI โดยเฉพาะในพิกดัสินคา้ท่ีประเทศไทยมีความ

ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบดา้นการส่งออก ไดแ้ก่ 

น ้าตาล (พิกดั 17) ผลิตภณัฑแ์ร่ (พิกดั 25)   

เคร่ืองส าอาง (พิกดั 33) ยางและผลิตภณัฑย์าง (พิกดั 40) 

พลาสติกและของท่ีท าดว้ยพลาสติก (พิกดั 39) ยานพาหนะท่ีไม่ใช่รถไฟ (พิกดั 87) 

ดังแสดงรายละเอียดด้วยดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออก โดย

รายละเอียดดงัแผนภาพท่ี 6-1 แสดงให้เห็นวา่ พิกดัสินคา้ท่ีอยูเ่หนือเส้นสีแดงดงัภาพนั้น แสดงให้
เห็น เป็นพิกดัสินคา้ท่ีประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบดา้นการส่งออกในกลุ่มอาเซียน 
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แผนภาพท่ี 6-1 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกของประเทศไทย 15 พิกดั 

 

ท่ีมา: มนตรี, 2556 

แนวยุทธศาสตร์ท่ี 2 ยกระดับพัฒนากลุ่มสินค้าท่ีประเทศไทยเคยได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบดา้นการส่งออก ดว้ยเทคโนโลยี หรือการสรรสร้างนวตักรรมใหม่ให้เกิดข้ึนในหมวด

สินค้าสาขาอุตสาหกรรมนั้น เพื่อรักษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีสูญเสียไปกลับคืนมา 

โดยเฉพาะกลุ่มพิกดัสินคา้ส าคญัท่ีประเทศไทยส่งออกไปอาเซียน อาทิ พิกดั 34 สบู่ สารอินทรียท่ี์

เป็นตวัลดแรงตึงผิว ส่ิงปรุงแต่งท่ีใชซ้ักลา้ง ส่ิงปรุงแต่งท่ีใช้หล่อล่ืน ไขเทียม ไขปรุงแต่ง ส่ิงปรุง

แต่งท่ีใชข้ดัเงาหรือขดัถู เทียนไขและของท่ีคลา้ยกบั เพสตส์ าหรับท าแบบไขท่ีใชท้างทนัตกรรม ส่ิง

ปรุงแต่งทางทนัตกรรม ซ่ึงมีปลาสเตอร์เป็นหลกั และพิกดั 73 เหล็ก เหล็กกลา้ และผลิตภณัฑ ์ 

แนวยุทธศาสตร์ท่ี 3 ขยายตลาดในกลุ่ม CLMV (ประเทศกมัพูชา ลาว เมียนมาร์ และ

เวยีดนาม) เน่ืองจากกลุ่มประเทศน้ี มีความเช่ือมัน่ในสินคา้ท่ีท าการผลิตจากประเทศไทยเป็นทุนเดิม

อยู่แล้ว ดังนั้น หากประเทศไทยด าเนินยุทธศาสตร์เชิงรุก สนับสนุนภาคเอกชนในการเข้าท า

การตลาดเพื่อการส่งออก มุ่งขยายส่วนแบ่งทางการตลาด และรักษาพื้นท่ีตลาดในกลุ่มประเทศ

เหล่าน้ีไดก่้อนประเทศอ่ืนๆ จากพื้นฐานความศรัทธาและความเช่ือมัน่ในสินคา้ของประเทศไทย จะ

เป็นส่วนสนบัสนุนใหภ้าคการส่งออกของไทยขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน และอาจน าไปสู่พื้นท่ีการตลาดใน

ลกัษณะผกูขาดได ้ 

 

RXA = 1 

ไดเ้ปรียบ 
โดยเปรียบเทียบ 

เสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบ 
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ตารางท่ี 6-2 จ านวนประชากรและขนาดเศรษฐกิจของกลุ่ม CLMV 

ประเทศ จ านวน

ประชากร 

(คน) 

สัดส่วนประชากร

เทยีบประชากร

อาเซียน  

(ร้อยละ) 

มูลค่า GDP  

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

อตัราการขยายตัว

ทางเศรษฐกจิ 

ปี พ.ศ.2556 

(ร้อยละ) 

กมัพชูา 15,458,332 2.5 39,640 7.0 

ลาว 6,803,699 1.1 20,780   8.3 

เมียนมาร์ 55,746,253 8.8 111,100 6.8 

เวยีดนาม 93,421,835 14.7 358,900 5.3 

ท่ีมา CIA The World Factbook, 2014 

จากตารางท่ี 6-2 แสดงให้เห็นว่า นอกจากความเช่ือมัน่ในสินคา้ไทยจากกลุ่ม CLMV 

(Cambodia, Laos, Myanmar, Vietnam) แลว้ ในกลุ่มประเทศน้ี ยงัมีจ  านวนประชากรมากถึง 

171,460,119 คน หรือประมาณร้อยละ 27.1 ของจ านวนประชากรอาเซียนทั้งหมด รวมทั้ง มีอตัรา

การขยายตวัทางเศรษฐกิจท่ีเติบโตสูง ดงันั้น จะเห็นไดว้่า โอกาสทางการตลาดในกลุ่มน้ียงัมีมาก 

กระทรวงพาณิชยจึ์งควรน าความไดเ้ปรียบในเร่ืองของความเช่ือมัน่ในสินคา้ ด าเนินมาตรการหรือ

นโยบายเพื่อการส่งเสริม สนบัสนุนดา้นการตลาดเชิงรุกกบัประเทศในกลุ่มน้ี ดว้ยการผลกัดนัสินคา้

กลุ่มอ่ืนๆ นอกเหนือจากรายการส่งออกหลัก เข้าไปท าการตลาดในกลุ่มประเทศ CLMV 

(Cambodia, Laos, Myanmar, Vietnam) พร้อมทั้งท าการตลาดเชิงรุกในหมวดสินคา้ท่ีประเทศไทย

ส่งออกไปกลุ่มประเทศน้ีเป็นส าคญั เพื่อน าร่องการเปิดตลาดในช่วงแรก รายละเอียดตารางท่ี 6-3 
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ตารางท่ี 6-3 รายการส่งออกสินคา้ส าคญัในกลุ่ม CLMV 

รายการส่งออกสินค้าส าคญั 

ประเทศกมัพูชา ประเทศลาว ประเทศพม่า ประเทศเวยีดนาม 

1. น ้ ามนัส าเร็จรูป 1. น ้ ามนัส าเร็จรูป 1. น ้ ามนัส าเร็จรูป 1. น ้ ามนัส าเร็จรูป 

2. น ้ าตาลทราย 2. รถยนต ์อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ 

2. เคร่ืองจกัรกลและ

ส่วนประกอบของ

เคร่ืองจกัรกล 

2. เมด็พลาสติก 

3. เคร่ืองด่ืม 3. เหลก็ เหลก็กลา้และ

ผลิตภณัฑ ์

3. เคร่ืองด่ืม 3. เคมีภณัฑ ์

4. เคร่ืองส าอาง สบู่ 
และผลิตภณัฑรั์กษาผิว 

4. เคร่ืองจกัรและ

ส่วนประกอบของ

เคร่ืองจกัรกล 

4. เหลก็ เหลก็กลา้และ

ผลิตภณัฑ ์

4. เหลก็ เหลก็กลา้และ

ผลิตภณัฑ ์

5. ปูนซิเมนต ์ 5. เคมีภณัฑ ์ 5. รถยนต ์อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ 

5. ผลิตภณัฑย์าง 

6. ผลิตภณัฑย์าง 6. ยานพาหนะอ่ืนๆ และ

ส่วนประกอบ 

6. ปูนซิเมนต ์ 6. รถยนต ์อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ 

7. เคมีภณัฑ ์ 7. ไก่สดแช่เยน็แช่แขง็ 7. เคมีภณัฑ ์ 7. เคร่ืองยนตส์นัดาป

ภายในแบบลูกสูบและ

ส่วนประกอบ 

8. เคร่ืองจกัรกลและ
ส่วนประกอบของ
เคร่ืองจกัรกล 

8. เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 

อุปกรณ์และส่วนประกอบ 

8. ผา้ผืน 8. เคร่ืองจกัรกลและ

ส่วนประกอบของ

เคร่ืองจกัรกล 

9. เหลก็ เหลก็กลา้และ
ผลิตภณัฑ ์

9. เคร่ืองส าอาง สบู่ และ

ผลิตภณัฑรั์กษาผิว 

9. เคร่ืองส าอาง สบู่ และ

ผลิตภณัฑรั์กษาผิว 

9. รถจกัรยานยนตแ์ละ

ส่วนประกอบ 

10. เคร่ืองยนตส์นัดาป
ภายในแบบลูกสูบและ
ส่วนประกอบ 

10. เคร่ืองด่ืม 10. ผลิตภณัฑข์า้วสาลี

และอาหารส าเร็จรูปอ่ืนๆ 

10. ผา้ผืน 

ท่ีมา: ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย,์ 2555 

แนวยุทธศาสตร์ท่ี 4 ขยายตลาดในกลุ่มอาเซียน เน่ืองจากตามเง่ือนไขความตกลง

การคา้เสรีประชาคมอาเซียน เป็นความตกลงลดอุปสรรคการกีดกนัทางการคา้ในรูปแบบต่างๆ ซ่ึง
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จะส่งผลให้เกิดการขยายตวัทางการคา้ท่ีเพิ่มมากข้ึน กระทรวงพาณิชยส์ามารถด าเนินนโยบาย

ส่งเสริม และสนับสนุนการขยายตลาด ดว้ยยุทธศาสตร์เชิงรุกทางการคา้ เพราะนอกจากเง่ือนไข

ความตกลงท่ีเป็นปัจจยัเชิงบวกแลว้ ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจและสังคมของประเทศในกลุ่มอาเซียน ก็

เป็นปัจจยัท่ีสนบัสนุนดา้นการคา้ให้เกิดการขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน รายละเอียดดงัตารางท่ี 6-3 ท่ีแสดง

ให้เห็นถึงสัดส่วนขนาดเศรษฐกิจของอาเซียน และจ านวนประชากร ทั้งน้ี จ  านวนประชากรของ

อาเซียนในปี ค.ศ. 2013 อยู่ท่ี 630,945,422 คน ซ่ึงมากถึงร้อยละ 8.9 ของจ านวนประชากรโลก

ทั้งหมด  

แผนภาพท่ี 6-2 สัดส่วน GDP และจ านวนประชากรในอาเซียน 

 
ท่ีมา: อา้งถึงในบทท่ี 4  

ทั้ งน้ี การขยายตลาดในกลุ่มอาเซียนนั้น ในช่วงแรก กระทรวงพาณิชย์สามารถ

สนบัสนุนสินคา้ส่งออกส าคญั 10 รายการแรกของไทยท่ีส่งออกไปอาเซียน (รายละเอียดดงัตารางท่ี 

6-4) ใหมี้ความแขง็แกร่งข้ึนก่อนส่งเสริมรายการสินคา้อ่ืนๆ เพื่อการส่งออกต่อไป รวมทั้ง สามารถ

ร่วมมือกบัคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน หรือ BOI และกระทรวงอุตสาหกรรม ในการร่วมกนั

สนบัสนุนช่องทางการลงทุน และการพฒันาคุณภาพการผลิตสินคา้เพื่อการส่งออกใหดี้ยิง่ข้ึน 
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ตารางท่ี 6-4 มูลค่าสินคา้ส่งออก 10 อนัดบัส าคญัไทยไปอาเซียน (หน่วย: ลา้นบาท) 

(หน่วย: ลา้นบาท) 

รายการ 
 

2553 
ร้อยละของสินค้า

ชนิดนั้น 
2554 

ร้อยละของสินค้า
ชนิดนั้น 

รวมมูลค่าการ
ส่งออกทั้งส้ิน 

1,403,598.9 22.73 1,628,802.5 24.28 

1. น ้ ามนัส าเร็จรูป 182,195.8 74.06 238,411.8 78.48 
2. รถยนต ์อุปกรณ์
และส่วนประกอบ 

149,942.8 26.00 144,130.6 28.18 

3. เคร่ืองจกัรกล
และส่วนประกอบ
ของเคร่ืองจกัรกล 

55,579.7 72.00 74,432.9 40.34 

4. เคมีภณัฑ ์ 54,924.8 35.98 69,212.1 27.68 
5. เคร่ือง
คอมพิวเตอร์ 
อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

77,797.6 30.10 68,855.8 13.40 

6. เมด็พลาสติก 45,283.7 13.04 61,373.5 23.13 
7. แผงวงจรไฟฟ้า 59,089.8 22.61 57,057.5 23.96 
8. ยางพารา 46,428.5 23.14 55,803.9 14.57 
9. เหลก็ เหลก็กลา้
และผลิตภณัฑ ์

49,341.3 18.63 55,541.0 36.92 

10. น ้ าตาลทราย 40,301.7 33.41 48,751.5 44.54 

ท่ีมา: อา้งถึงในบทท่ี 4  

แนวยุทธศาสตร์ท่ี 5 เช่ือมโยงเครือข่ายอุตสาหกรรมการผลิตกบัประเทศเพื่อนบา้น 

ส่งเสริมอุตสาหกรรมพร้อมมุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัสินคา้เพื่อการส่งออก ทั้งน้ี แนวยุทธศาสตร์น้ี

ไม่ไดเ้ป็นแนวทางมาตรการท่ีสนบัสนุนให้เกิดการยา้ยฐานการผลิตไปจากประเทศไทย เพียงแต่

ภาครัฐสามารถสนบัสนุนให้ภาคเอกชน กลุ่มโรงงานอุตสาหกรรม ท าการเช่ือมโยงอุตสาหกรรม

การผลิตเป็นโรงงานสาขาในประเทศเพื่อนบา้นท่ีมีตน้ทุนค่าแรงต ่า และใกลแ้หล่งวตัถุดิบได ้เพื่อ

เป็นการสานสัมพนัธ์ธุรกิจระหวา่งกนั โดยท่ีมีประเทศไทยเป็นฐานธุรกิจ/โรงงานแม่ ซ่ึงสนบัสนุน



216 

ให้ด าเนินการในลักษณะของการท าคลัสเตอร์ระหว่างกัน ทั้ งน้ี แนวทางน้ีสามารถใช้ได้กับ

การตลาดเชิงรุก และการตลาดเชิงรับในกลุ่มอุตสาหกรรมท่ีประเทศไทยเสียเปรียบประเทศเพื่อน

บา้น โดยการเป็นพนัธมิตรทางการคา้และการผลิตระหว่างกนัในรูปแบบห่วงโซ่อุปทาน (Supply 

Chain) โดยเฉพาะในกลุ่ม CLMV (Cambodia, Laos, Myanmar, Vietnam) ท่ีไดรั้บสิทธิพิเศษทาง

การคา้ GSP จากกลุ่มประเทศท่ีพฒันาแล้ว ซ่ึงนับเป็นปัจจยัเชิงบวก ส่งเสริมในด้านการคา้ให้

สามารถขยายตวัไดเ้พิ่มมากข้ึน ส าหรับการแข่งขนัในการคา้โลก  

แนวยทุธศาสตร์ท่ี 6 ปรับลดตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ เน่ืองจากในปัจจุบนัประเทศไทยยงั

มีตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์โดยรวมสูงกวา่ค่าเฉล่ีย โดยในปัจจุบนัอยูท่ี่ร้อยละ 15.3 และมีแนวโนม้เพิ่ม

สูงข้ึนพิจารณาไดจ้ากแผนภาพท่ี 6-3 เน่ืองจากใชร้ะบบการขนส่งทางบกเป็นส่วนใหญ่ ดงันั้น การ

ปรับลดตน้ทุนด้านโลจิสติกส์แนวทางหน่ึงท่ีประเทศไทยควรจะเร่ิมท าการพฒันา คือ การเพิ่ม

ระบบขนส่งทางราง และทางน ้า เพราะเป็นแนวทางท่ีช่วยลดตน้ทุนไดม้าก 

แผนภาพท่ี 6-3 ตน้ทุนโลจิสติกส์ต่อ GDP ของไทย 

 
ท่ีมา: ไทยพบับลิกา้, 2012 

 ทั้ งน้ี เพื่อให้บรรลุตามกรอบแห่งยุทธศาสตร์น้ี ภาครัฐสามารถด าเนิน “แผนงาน

พัฒนาและปรับปรุงโครงข่ายทางรถไฟที่มีอยู่ในปัจจุบันให้เป็นโครงข่ายการขนส่งหลักของ

ประเทศ” และ “แผนงานพัฒนาโครงสร้างพืน้ฐาน เพื่อสนับสนุนการขนส่งสินค้าทางน ้า” ตามร่าง

พระราชบญัญติัให้กระทรวงการคลังกู้เงินเพื่อการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคมของ

ประเทศ ซ่ึงแผนงานดงักล่าว เป็นการพฒันาโครงสร้างดา้นโลจิสติกส์ของประเทศไทย สามารถ
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ช่วยลดตน้ทุนการขนส่งทางบกใหล้ดต ่าลงได ้นบัเป็นการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัให้กบั

ประเทศได ้ 

2.  แนวยุทธศาสตร์การค้าชายแดนของไทย 

 ในส่วนของการเสนอแนะแนวยุทธศาสตร์การค้าชายแดนของไทยนั้น ได้ด าเนิน

กระบวนการวิจยัในกรอบเดียวกันกับแนวยุทธศาสตร์ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยใน

ข้างต้น ซ่ึงใช้ข้อมูลจากการวิเคราะห์ SWOT ในบทท่ี 4 เป็นองค์ประกอบของการด าเนิน

กระบวนการวจิยัดว้ย TOWS Analysis โดยรายละเอียดดงัแสดงในตารางท่ี 6-5 

ตารางท่ี 6-5 การวเิคราะห์ TOWS Analysis การคา้ชายแดนของไทย 

                      

 

 

                              ปัจจยัภายใน 

 

 

ปัจจยัภายนอก 

จุดแข็ง (Strengths = S) 

S1 ต าแหน่งท่ีตั้งของประเทศ มีพรมแดน

ติดต่อกับประเทศเพ่ือนบ้านมากถึง 4 

ประเทศ รวมทั้งการอยูก่ึ่งกลางกลางของ

ภูมิภาคกลุ่มอาเซียน 

S2 คุณภาพของสินค้าได้รับความ

น่าเช่ือถือ 

S3 ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน

ดา้นการส่งออก 

จุดอ่อน (Weaknesses = W) 

W1 ค่าแรงขั้นต ่าของประเทศไทย 

สูงเป็นอนัดบั 3 ของกลุ่ม  

W2 ตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ของประเทศ

ไทยสูงกวา่ค่าเฉล่ีย และหนกัไปท่ีการ

ขนส่งทางบก 

W3 ความไดเ้ปรียบของกลุ่มประเทศ 

CLMV ในการไดรั้บสิทธิพิเศษทาง

การคา้ GSP  
โอกาส  (Opportunities = O) 

O1 มีแนวโน้มการขยายตวัทาง

เศรษฐกิจเพ่ิมสูงข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

O2 จ านวนประชากรในอาเซียน

ขยายตวัเพ่ิมสูงข้ึน  

O3 ประเทศเวียดนามมีความ

เช่ือมัน่ในสินคา้ของไทยมากเป็น

พิเศษดว้ย 

O4 เง่ือนไข AEC ซ่ึงมีผลในเชิง

บวกโดยเฉพาะด้านต้นทุน ห่วง

โซ่อุปทาน 

SO Strategies  

1. ส่งเสริมการคา้ชายแดน (S1, O3, O4) 

2. สร้างเสริมความร่วมมือ เช่ือมโยงการ

คมนาคม (S1, O4) 

 

WO Strategies  

- 
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ตารางท่ี 6-5 การวเิคราะห์ TOWS Analysis การคา้ชายแดนของไทย (ต่อ) 

อุปสรรค  (Threats = T) 

T1 เสถียรภาพทางการเมืองของ

ประเทศไทย 

T2 ข้อจ ากัดในระบบราชการ 

กฎหมายและขั้นตอนศุลกากรท่ี

ซ ้ าซอ้น  

ST Strategies  

1. พฒันาสินค้า ภาพลกัษณ์ และ

กฎระเบียบข้อบังคับต่างๆ ให้ มี

ระบบท่ีเข้าถึงง่าย และเป็นสากล 

(S1, T2) 

WT Strategies  

- 

 

ท่ีมา: การวเิคราะห์ SWOT หนา้ 124 – 128 ในบทท่ี 4 

 จากตาราง ท่ี  6 -5  ในข้างต้น  จะพบว่า  การเสนอแนะแนวยุทธศาสตร์ตาม

กระบวนการวิจยั TOWS Analysis ดว้ยขอ้มูลการวิเคราะห์ SWOT Analysis ในส่วนน้ี เป็นการ

เสนอแนะแนวยุทธศาสตร์เชิงรุก (SO Strategy) กบัเชิงป้องกนั (ST Strategy) เท่านั้น เน่ืองจากภาค

การคา้ชายแดนนั้น จะเป็นการใชป้ระโยชน์จากความไดเ้ปรียบในเร่ืองของพรมแดน ดงันั้น การท่ี

ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในเร่ืองของพรมแดนท่ีติดต่อกบัประเทศเพื่อนบา้นมากถึง 4 ประเทศ

นั้น แมว้า่จะเป็นการมีพรมแดนท่ีติดต่อกบัประเทศเพื่อนบา้นมากท่ีสุดในกลุ่มอาเซียนก็ตาม แต่ใน

อีกมิติหน่ึงประเทศท่ีมีพรมแดนติดต่อกบัประเทศไทย อาจใช้ประโยชน์จากจุดน้ี ในการท าให้

ประเทศไทยเป็นช่องทางส่งผา่นสินคา้ของประเทศเขาไดเ้ช่นกนั 

ทั้งน้ี รายละเอียดในแต่ละแนวยุทธศาสตร์ท่ีไดเ้สนอแนะตามกรอบและแนวทางของ

กระบวนการวจิยัในส่วนของแนวยทุธศาสตร์การคา้ชายแดนของไทย เป็นดงัน้ี 

แนวยุทธศาสตร์ท่ี 1 ส่งเสริมการค้าชายแดน เน่ืองจากความได้เปรียบในเร่ืองของ

ภูมิศาสตร์ท่ีตั้งของประเทศไทย การมีพรมแดนติดต่อมากถึง 4 ประเทศในกลุ่มอาเซียน 30 จงัหวดั

ของประเทศไทย ไดแ้ก่ 

พรมแดนท่ีติดกับประเทศพม่า  ประกอบด้วย 10 จังหวัด คือ ระนอง ชุมพร 

ประจวบคีรีขนัธ์ เพชรบุรี ราชบุรี กาญจนบุรี ตาก แม่ฮ่องสอน เชียงใหม่ และเชียงราย 

พรมแดนท่ีติดกับประเทศลาว ประกอบด้วย 11 จงัหวดั คือ เชียงราย พะเยา น่าน 

อุตรดิตถ ์พิษณุโลก เลย หนองคาย นครพนม มุกดาหาร อ านาจเจริญ และอุบลราชธานี 

พรมแดนท่ีติดกบัประเทศกมัพูชา ประกอบดว้ย 7 จงัหวดั คือ อุบลราชธานี ศรีสะเกษ 

สุรินทร์ บุรีรัมย ์สระแกว้ จนัทบุรี และตราด 
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พรมแดนท่ีติดกบัประเทศมาเลเซีย ประกอบดว้ย 4 จงัหวดั คือ สตูล สงขลา ยะลา และ

นราธิวาส 

รวมทั้ง มูลค่าการคา้ชายแดนท่ีขยายตวัเพิ่มสัดส่วนสูงข้ึน จากจ านวนด่านถาวร 34 

ด่าน ไดแ้ก่  

ประเทศลาวเป็นประเทศท่ีมีจ านวนด่านมากท่ีสุด คือ 11 ด่าน ไดแ้ก่ ด่านหนองคาย 

บึงกาฬ นครพนม มุกดาหาร ท่าล่ี เชียงคาน ช่องเมก็ เขมราฐ เชียงแสน เชียงของ และทุ่งชา้ง  

ประเทศพม่ามีทั้งส้ิน 9 ด่าน ไดแ้ก่ ด่านประจวบคีรีขนัธ์ สังขละบุรี แม่สาย เชียงแสน 

แม่ฮ่องสอน แม่สะเรียง เชียงดาว แม่สอด และระนอง  

ประเทศมาเลเซียมีทั้งส้ิน 6 ด่าน ไดแ้ก่ ด่านสะเดา ปาดงัเบซาร์ ตากใบ สุไหง-โกลก 

เบตง และวงัประจนั  

ประเทศกมัพูชามีทั้งส้ิน 5 ด่าน ไดแ้ก่ ด่านอรัญประเทศ คลองใหญ่ จนัทบุรี ช่องจอม 

และช่องเมก็  
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แผนภาพท่ี 6-4  ด่านการคา้ชายแดน 

 
 เพื่อการสนบัสนุนการสร้างรายไดใ้ห้กบัประเทศมากข้ึน จากความร่วมมือประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน รัฐบาลควรมีการพฒันาด่านการคา้ชายแดนท่ีมีอยูใ่นจ านวน 89 ด่าน ให้เป็นด่าน

ถาวรเพิ่มสูงข้ึนจาก 34 ด่านในปัจจุบนั เพื่อสนองตอบการคา้ท่ีขยายตวั และลดขอ้จ ากดัดา้นการ

คมนาคม ซ่ึงจะท าให้พื้นท่ีการคา้ในบริเวณนั้น ขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ 

สร้างรายไดใ้หก้บัชุมชนชายแดน ท าใหเ้ศรษฐกิจภูมิภาคท่ีมีพื้นท่ีติดชายแดนขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน 
แนวยุทธศาสตร์ท่ี 2 สร้างเสริมความร่วมมือ เช่ือมโยงการคมนาคม เขตพื้นท่ีการคา้

ชายแดนกว่า 34 ด่านของประเทศไทย ให้มีเส้นทางการคมนาคมท่ีสะดวก เสริมศกัยภาพภาคโลจิ

สติกส์ ในการขนส่งสินคา้ และบูรณาการความร่วมมือระหว่างประเทศและเขตการคา้ชายแดน ก่อ

เกิดประสิทธิผลสูงสุด ซ่ึงจะส่งผลดีต่อภาคการคา้ การขนส่ง และการท่องเท่ียวไปพร้อมกนัดว้ย 
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แผนภาพท่ี 6-5 เส้นทางเช่ือมโยงการคมนาคมอาเซียน 

 
ท่ีมา: ธนาคารแห่งประเทศไทย 

จากแผนภาพท่ี 6-5 จะเห็นไดว้า่ เส้นทางการคมนาคมท่ีจะเกิดข้ึนในอาเซียนนั้น เช่ือม

ผ่านกบัประเทศไทยหลายสาย โดยมีเส้นทางสายหลกัถึง 3 เส้น ได้แก่ แนวเส้นทางแนวระเบียง

เศรษฐกิจเหนือใต ้ซ่ึงมีเส้นทางเช่ือมผ่านไทย 2 เส้นทาง เช่ือมผ่าน ลาว พม่า และจีน แนวระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก-ตะวนัตก มีระยะทาง 1,320 กิโลเมตร ผ่านไทยเพื่อเช่ือมโยงทะเลจีนใตก้บั

มหาสมุทรอินเดียและแนวระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้ ซ่ึงมี 3 เส้นทางท่ีเช่ือมโยงไทย กัมพูชา 

เวยีดนาม 

ทั้งน้ี หากสามารถด าเนินนโยบายเพื่อการพฒันา ปรับปรุง เส้นการคมนาคมและ

โครงสร้างพื้นฐาน ให้มีความสะดวกรวดเร็ว ปลอดภยั เพื่อส่งเสริมด้านการขนส่ง โลจิสติกส์ให้

สามารถเช่ือมโยงกบัแผนการพฒันาการคมนาคมตามเส้นทางดงักล่าว และ “แผนพัฒนาประตู

การค้าหลกัและประตูการค้าชายแดน โดยพฒันาโครงการพืน้ฐาน ตลอดจนส่ิงอ านวยความสะดวก” 
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“ปรับปรุงด่านพรมแดน การก่อสร้างศูนย์การเปลีย่นถ่ายรูปแบบการขนส่งสินค้า เพิ่มประสิทธิภาพ

ระบบถนนในโครงข่ายการเดินทางและขนส่งทางถนน” ยอ่มจะส่งผลต่อความสะดวก รวดเร็ว และ

เพิ่มโอกาสในการขยายตวัภาคการคา้ระหวา่งประเทศ และการคา้ชายแดนของไทยไดม้ากข้ึน  

แนวยุทธศาสตร์ท่ี 3 พฒันาสินคา้ ภาพลกัษณ์ และกฎระเบียบขอ้บงัคบัต่างๆ ให้มี

ระบบท่ีเขา้ถึงง่าย และเป็นสากล เน่ืองจากในปัจจุบนัประเทศไทยยงัมีความระยะเวลาในการในการ

ส่งออก และน าเขา้ค่อนขา้งนานร่วม 2 อาทิตย ์ในขณะท่ีประเทศสิงคโปร์และมาเลเซีย ใชร้ะยะเวลา

ท่ีต ่ากวา่ รวมทั้ง มีตน้ทุนต่อคอนเทนเนอร์ท่ีแพงกวา่ประเทศทั้ง 2 ดว้ย ทั้งน้ี อาจเน่ืองมาจากระบบ

ขั้นตอนในการด าเนินงานส่วนราชการของประเทศไทย ยงัมีความซับซ้อนมากเกินไป ดงันั้น จึง

ควรมีการพฒันากฎระเบียบ และลดขั้นตอนท่ีซ ้ าซอ้น เพื่อลดระยะเวลาในการด าเนินการลง จะช่วย

สนบัสนุนใหก้ารคา้ชายแดนขยายตวัเพิ่มสูงข้ึนได ้

แผนภาพท่ี 6-6 ขีดความสามารถการแข่งขนัดา้นการคา้ของไทย 

 
ท่ีมา: มนตรี, 2557 

จากแผนภาพท่ี 6-6 เห็นได้อย่างชัดเจนถึงขีดความสามารถของไทยท่ียงัด้อยกว่า

สิงคโปร์และมาเลเซียในดา้นท่ีเก่ียวขอ้งกบัการคา้ อาทิ ความสะดวกในการขา้มพรมแดน ศกัยภาพ

ด้านโลจิสติกส์ และอนัดับการส่งออกปี ค.ศ. 2013 ทั้งน้ี อาจเน่ืองมาจากระบบขั้นตอนในการ

ด าเนินงานส่วนราชการของประเทศไทย ยงัมีความซับซ้อนมากเกินไป ดงันั้น จึงควรมีการพฒันา
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กฎระเบียบ และลดขั้นตอนท่ีซ ้ าซ้อน เพื่อลดระยะเวลาในการด าเนินการลง จะช่วยสนบัสนุนให้

การคา้ชายแดนขยายตวัเพิ่มสูงข้ึนได ้

รวมทั้ง กระทรวงพาณิชยค์วรท าการตลาดเชิงลึกในตลาดการคา้ชายแดน ให้สามารถ

เขา้ใจได้ถึงพฤติกรรมผูบ้ริโภค พฤติกรรมตลาด รสนิยม ก าลงัซ้ือ และทศันคติของผูบ้ริโภคต่อ

สินคา้ ตลอดจนภาวะของคู่คา้ท่ีเกิดข้ึน พร้อมสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัสินคา้ของประเทศ ทั้งน้ี 

กระทรวงพาณิชยส์ามารถน าร่องยทุธศาสตร์น้ี ดว้ยกลุ่มสินคา้ท่ีมีการคา้ชายแดนระหวา่งกนัรายการ

ตน้ๆ น าร่องการศึกษาก่อนได ้

แนวยุทธศาสตร์เศรษฐกจิด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย  

จากการวิเคราะห์ SWOT Analysis  เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของประเทศไทยในบทท่ี  4

สามารถน าผลการวเิคราะห์ดงักล่าวมาด าเนินกระบวนการวิจยัดว้ย TOWS Analysis  เพื่อเสนอแนะ

แนวยุทธศาสตร์ด้านการท่องเท่ียวของประเทศไทยท่ีสอดคล้องกบับริบทสภาพแวดล้อมของทั้ง

ภายในประเทศและนอกประเทศ  โดยรายละเอียดดงัแสดงในตารางท่ี 6-6 

ตารางท่ี 6-6 การวเิคราะห์ TOWS Analysis การท่องเท่ียวของไทย 
                      

 

 

                              ปัจจัยภายใน 

 

 

ปัจจัยภายนอก 

จุดแข็ง (Strengths = S) 

S1  ประเทศไทยมีศกัยภาพและความ
พร้อมในการรองรับนกัท่องเท่ียว   
S2  ท่ีตั้งของประเทศไทยเป็น
ศูนยก์ลางทางภูมิศาสตร์ของภูมิภาค
เอเซียตะวนัออกเฉียงใต ้
S3  มีความหลากหลายทางวฒันธรรม 
สถานท่ีท่องเท่ียวและทรัพยากรดา้น
การท่องเท่ียว รวมถึงมีกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถ
เดินทางท่องเท่ียวไดต้ลอดทั้งปี 
S4  ความคุม้ค่ากบัราคาท่ีจ่าย (Value 
for money)  
S5  ความมีอธัยาศยัไมตรีท่ีดีของคน
ไทย 
S6 มีแหล่งท่องเท่ียวและอาหารท่ีมี

ช่ือเสียงไดรั้บการยอมรับไปทัว่โลก 

จุดอ่อน (Weaknesses = W) 

W1 ผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงของ
ภูมิอากาศโลก 
W2  ขาดระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานท่ีดี  
W3  โครงสร้างพ้ืนฐานขาดการเช่ือมโยง
เส้นทางท่องเท่ียวในแต่ละพ้ืนท่ี และ
เช่ือมโยงระหวา่งประเทศ 
W4  ความพร้อมของภาครัฐ (กฎ ระเบียบ 
บริการพ้ืนฐาน) ยงัอ่อนแอ ขาดเอกภาพ 
W5  ผลกระทบจากความขดัแยง้ทาง
การเมือง  
W6 หลายหน่วยงานท่ีรับผดิชอบดา้นการ
ท่องเท่ียวขาดการบูรณาการการท างาน
ร่วมกนั  
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ตารางท่ี 6-6 การวเิคราะห์ TOWS Analysis การท่องเท่ียวของไทย (ต่อ) 
โอกาส  (Opportunities = O) 

O1  การท่องเท่ียวมีแนวโน้มเติบโต
อยา่งต่อเน่ือง   
O2  การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของ
นักท่องเท่ียว  ค  านึงถึงความคุ้มค่า
มากข้ึน  ระยะเวลาในการตดัสินใจ
น้อยลงในการจอง/ซ้ือสินคา้บริการ
ท่องเท่ียว  นิยมเดินทางท่องเท่ียว
ระยะใกล ้  
O3  กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมีศกัยภาพใน
การท่องเท่ียวในอนาคตไดแ้ก่  กลุ่ม
ชนชั้นกลางท่ีมีเงินในกลุ่ม BRICs  
กลุ่มผูบ้ริหารและกลุ่ม MICE  และ
กลุ่มผูส้นใจการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ   
O4  ความร่วมมือระหว่างประเทศ  
การจดัท าขอ้ตกลงระหว่างประเทศ
แล ะพัน ธก ร ณี ต่ า ง ๆ  ท า ไท ย มี
ศกัยภาพในการแข่งขนัเพ่ิมมากข้ึน   
O5  การแข่งขนัในอุตสาหกรรมสาย
การบิน  ท า ให้ ค่ า ใช้ จ่ า ยในการ
เดินทางระหวา่งประเทศลดลง 
O6  การเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยี
มีผลให้เกิดความหลากหลายของ
ช่องทางการตลาด  
O7 การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ  การ
ท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ  การท่องเท่ียว
เ ชิ งผจญภัย   ก าร ท่อง เ ท่ี ยว เ ชิ ง
วฒันธรรม  การท่องเท่ียวเชิงศาสนา  
แ ละ ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว เ ชิ ง กี ฬ า   มี
แนวโน้มได้ รับความสนใจจาก
นกัท่องเท่ียวมากข้ึน   

SO Strategies  

1. ส่งเสริมการท่องเท่ียวกลุ่มคลสัเตอร์

ภูมิสังคมการท่องเท่ียว   

2. ส่งเสริมธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 

3. ส่งเสริมการท่องเท่ียวดา้นการ 

ช็อปป๊ิงและความบนัเทิง   

4. ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม

เพ่ือการท่องเท่ียวอยา่งยัง่ยนื 

5. เช่ือมโยงกบัการจดัประชุมและการ

จดันิทรรศการต่างๆ   

6. มุ่งเน้นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพ

และก าลงัซ้ือสูง   

7. ส่งเสริมการพฒันาการท่องเท่ียว

แบบอนุภูมิภาค   

8. วซ่ีาเดียวเท่ียวทัว่อาเซียน   

9. เช่ือมโยง  3  สนามบิน 

WO Strategies  

1. การพฒันาโครงสร้างพ้ืนฐานเพื่อการ

ท่องเท่ียว 

 

ท่ีมา: การวเิคราะห์ SWOT หนา้ 203-206 ในบทท่ี 5 

 จากตาราง ท่ี  6-7  ในข้างต้นจะพบว่า   การเสนอแนะแนวยุทธศาสตร์ตาม

กระบวนการวิจยั TOWS Analysis  ดว้ยขอ้มูลการวิเคราะห์ SWOT Analysis ในคร้ังน้ี  เป็นเพียง
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การเสนอแนะแนวยุทธศาสตร์เชิงรุก (SO Strategy) กบัเชิงแกไ้ข (WO Strategy) เท่านั้น  เน่ืองจาก  

แนวยทุธศาสตร์ดา้นอ่ืนๆ มีขอ้จ ากดัท่ียากต่อการควบคุมและก ากบั   

ทั้งน้ี รายละเอียดในแต่ละแนวยุทธศาสตร์ท่ีไดเ้สนอแนะตามกรอบและแนวทางของ

กระบวนการวจิยัในส่วนของแนวยทุธศาสตร์การท่องเท่ียวของไทย เป็นดงัน้ี 

แนวทางยุทธศาสตร์ท่ี  1 ส่งเสริมการท่องเท่ียวกลุ่มคลสัเตอร์ภูมิสังคมการท่องเท่ียว 

โดยการส่งเสริมการเช่ือมโยงแหล่งท่องเท่ียวระหวา่งพื้นท่ีท่ีมีทรัพยากรทางการท่องเท่ียวคลา้ยคลึง

กนั เช่น  

กลุ่มท่องเท่ียวอารยธรรมลา้นนา ในเขตพื้นท่ีภาคเหนือตอนบน  

กลุ่มท่องเท่ียวมรกดโลกเช่ือมโยง ในเขตพื้นท่ีภาคเหนือตอนล่าง 

กลุ่มท่องเท่ียววิถีชีวิตลุ่มแม่น ้ าภาคกลาง ในเขตพื้นท่ีภาคกลางตามเส้นทางแม่น ้ าจา้

พระยา 

กลุ่มท่องเท่ียววถีิชีวติลุ่มแม่น ้าโขง ในเขตพื้นท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนบน 

กลุ่มท่องเท่ียวอารยธรรมอีสานใต ้ในเขตพื้นท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนใต ้

กลุ่มท่องเท่ียว Active Beach ในเขตพื้นท่ีภาคตะวนัออก 

กลุ่มท่องเท่ียว Royal Coast ในเขตพื้นท่ีภาคกลางตอนล่าง 

กลุ่มท่องเท่ียวมหศัจรรยส์องสมุทร ในเขตพื้นท่ีภาคใต ้

ทั้งน้ี การส่งเสริมการท่องเท่ียวกลุ่มคลสัเตอร์ภูมิสังคมการท่องเท่ียว จะท าให้พื้นท่ี

เศรษฐกิจเขตจงัหวดัในกลุ่มคลสัเตอร์มีความเขม้แขง็ และสนบัสนุนจุดเด่นในแต่ละจงัหวดัระหวา่ง

กนั  เพื่อเพิ่มแรงจูงใจ และศกัยภาพในการท่องเท่ียวของกลุ่มคลสัเตอร์ ช่วยกระตุน้เศรษฐกิจใน

พื้นท่ี   ประชาชนมีรายไดเ้พิ่มมากข้ึน รวมถึงท าใหท้อ้งถ่ินและชุนชนสามารถดูแลตวัเองได ้ 

จากแผนภาพท่ี  6-6  จะแสดงให้เห็นถึงการจดัแบ่งกลุ่มการพฒันาการท่องเท่ียว

ออกเป็น 8 กลุ่มรายละเอียดเป็นดงัน้ี  

1. กลุ่มท่องเท่ียวอารยธรรมลา้นนาและภาคเหนือตอนบน ประกอบดว้ยพื้นท่ีหลกั  7 

จงัหวดั ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม่ เชียงราย ล าพูน ล าปาง พะเยา แพร่ น่าน และจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีมี

ลกัษณะของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีใกลเ้คียงกนั 

2. กลุ่มท่องเท่ียวมรดกโลกเช่ือมโยงการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ประกอบดว้ยพื้นท่ีหลกั  
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8  จงัหวดั ได้แก่ จงัหวดัตาก สุโขทยั ก าแพงเพชร พิจิตร พิษณุโลก นครสวรรค์ อุทยัธานี และ

พระนครศรีอยธุยา  และจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีมีลกัษณะของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีใกลเ้คียงกนั 

3. กลุ่มท่องเท่ียวอารยธรรมอีสานใต ้ประกอบดว้ยพื้นท่ีหลกั  6  จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดั

นครราชสีมา บุรีรัมย ์สุรินทร์ ศรีสะเกษ ชยัภูมิ และอุบลราชธานี และจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีมีลกัษณะของ

กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีใกลเ้คียงกนัอีก 1 จงัหวดั คือ สระแกว้ 

แผนภาพท่ี 6-7  กลุ่มคลสัเตอร์ภูมิสังคมการท่องเท่ียว  

 

กลุ่มท่องเท่ียวมหศัจรรยส์องสมุทร 

 

กลุ่มท่องเท่ียว Royal Coast  
 

กลุ่มท่องเท่ียววถีิชีวติลุ่ม
แม่น ้ าภาคกลาง 

 

กลุ่มท่องเท่ียว Active Beach 
 

กลุ่มท่องเท่ียวอารยธรรมอีสานใต ้ 
 

กลุ่มท่องเท่ียววถีิชีวติลุ่มแม่น ้ าโขง  
 

กลุ่มท่องเท่ียวมรดกโลก
เช่ือมโยง 

การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 

 

กลุ่มท่องเท่ียวอารยธรรมลา้นนา 

และภาคเหนือตอนบน 
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4. กลุ่มท่องเท่ียววถีิชีวติลุ่มแม่น ้าโขง ประกอบดว้ยพื้นท่ีหลกั 6 จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดั

เลย  หนองคาย นครพนม มุกดาหาร อ านาจเจริญ และอุบลราชธานี และจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีมีลกัษณะ

ของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีใกลเ้คียงกนั 

5. กลุ่มท่องเท่ียววถีิชีวติลุ่มแม่น ้าภาคกลาง ประกอบดว้ยพื้นท่ีหลกั 14 จงัหวดั ไดแ้ก่   

จงัหวดัชยันาท สิงห์บุรี อ่างทอง พระนครศรีอยธุยา ลพบุรี สุพรรณบุรี นครปฐม นนทบุรี ปทุมธานี  

สมุทรปราการ สมุทรสาคร สมุทรสงคราม ราชบุรี และกรุงเทพมหานคร และจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีมี

ลกัษณะของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีใกลเ้คียงกนั  

6. กลุ่มท่องเท่ียว Active  Beach ประกอบดว้ยพื้นท่ีหลกั 4 จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดั

ชลบุรี  ระยอง จันทบุรี และตราด และจังหวดัอ่ืน ๆ ท่ีมีลักษณะของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ี

ใกลเ้คียงกนั 

7. กลุ่มท่องเท่ียว  Royal  Coast ประกอบดว้ยพื้นท่ีหลกั 4 จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดั

เพชรบุรี  ประจวบคีรีขนัธ์ ชุมพร ระนอง และจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีมีลกัษณะของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ี

ใกลเ้คียงกนั 

8. กลุ่มท่องเท่ียวมหศัจรรยส์องสมุทร ประกอบดว้ย 12 จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดัสุราษฎร์

ธานี  นครศรีธรรมราช พงังา ภูเก็ต กระบ่ี ตรัง สตูล พทัลุง สงขลา ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส และ

จงัหวดัอ่ืนๆ ท่ีมีลกัษณะของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีใกลเ้คียงกนั 

แนวยุทธศาสตร์ท่ี 2  ส่งเสริมธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ  โดยส่งเสริมการพฒันาให้

ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางสุขภาพ (Medical Hub) มุ่งเน้นการเช่ือมประสานธุรกิจบริการ

รักษาพยาบาล (การแพทยเ์ฉพาะทาง ทนัตกรรม ตรวจร่างกาย) ธุรกิจส่งเสริมสุขภาพ (บริการสปา 

บริการนวดแผนไทย บริการท่องเท่ียวเพื่อสุขภาพ) และธุรกิจผลิตภณัฑ์เสริมสุขภาพและสมุนไพร

ไทยเข้าด้วยกนัเป็นแพ็คเกจในลักษณะการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ เน่ืองจากประเทศไทยมีความ

ไดเ้ปรียบในดา้นคุณภาพการบริการ  ความพร้อมของบุคลากรดา้นการแพทยท่ี์เป็นยอมรับในระดบั

สากล  ความทันสมัยของอุปกรณ์และเทคโนโลยีทางการแพทย์  และเม่ือเทียบอัตราค่า

รักษาพยาบาลท่ีสมเหตุสมผล  โดยจากผลการส ารวจของนิตยสารเพเทียนส์ บียอนด์ บอร์เดอร์      

(Patients Beyond Borders) ซ่ึงเป็นนิตยสารชั้นน าท่ีจดัพิมพคู์่มือการท่องเท่ียวเพื่อสุขภาพระหวา่ง
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ประเทศ พบว่า  ประเทศไทยได้รับการจดัอนัดบัให้เป็นท่ี 1 ของโลกในด้านตลาดท่องเท่ียวเพื่อ

สุขภาพประจ าปี  2013  เน่ืองจากไทยมีความหลากหลายดา้นการบริการรักษาสุขภาพท่ีคุม้ค่ากบั

ท่ีสุดของโลก  

ดงันั้น ภาครัฐโดยการน าของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ควรประสานความ

ร่วมมือกบักระทรวงการต่างประเทศ และกระทรวงสาธารณสุข ในการจดัท าโครงการความร่วมมือ

ระหวา่งกนั ประชาสัมพนัธ์และน าเสนอแพค็เกจการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในลกัษณะทางการแพทย ์

ซ่ึงประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในเร่ืองระดบัความสามารถบุคลากรทางการแพทย ์ความคุม้ค่าใน

ค่ารักษา และการบริการดว้ย Service Mind ตามวฒันธรรมของคนไทย ทั้งน้ี ภาครัฐสามารถเร่ิมท า

การตลาดในกลุ่มประเทศแถบเอเชียกลางน าร่องยุทธศาสตร์ก่อนได ้เพราะปัจจุบนัน้ี ประเทศใน

แถบเอเชียกลางหลายประเทศ เขา้ประเทศไทยมาเพื่อการรักษาพยาบาลทางการแพทย์และการ

ท่องเท่ียวไปพร้อมกนัเป็นจ านวนมาก 

แนวทางยทุธศาสตร์ท่ี  3  ส่งเสริมการท่องเท่ียวดา้นการช๊อปป๊ิง และความบนัเทิง  โดย

มุ่งเน้นการส่ือสารประชาสัมพนัธ์ให้ชัดเจนท่ีแสดงถึงจุดขายแหล่งท่องเท่ียวด้านช้อปป้ิงของ

ประเทศไทย  โดยจดัท าหนงัสือแนะน าแหล่งช๊อปป้ิงและสถานบนัเทิงในยา่นต่าง ๆ  จดัท าแคมเปญ

เชิญชวนเท่ียวไทยในลกัษะทางเลือกใหม่ของการชอ้ปป้ิงและความบนัเทิง  โดยตอ้งสร้างจุดขายท่ี

ไม่ซ ้ ารูปแบบเดิมๆ และตอ้งแตกต่างจากคู่แข่ง  รวมทั้งพฒันาบุคลากรให้มีจิตใจในการให้บริการท่ี

ดี (Service Mind) และปรับปรุงสถานท่ีให้มีความสะอาด ปลอดภยั  และมีส่ิงอ านวยความสะดวกท่ี

ครบครัน ตลอดจนการพฒันาโครงสร้างพื้นฐาน เพื่อเช่ือมโยงแหล่งช๊อปป้ิงท่ีทนัสมยัของประเทศ 

ใหส้ามารถเดินทางไดส้ะดวก รวดเร็ว และปลอดภยั  

ทั้งน้ี การท่องเท่ียวดา้นการช๊อปป๊ิง และความบนัเทิง เป็นกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสร้าง

รายไดใ้ห้กบัประเทศไม่นอ้ยเช่นกนัและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ซ่ึงในปี 2549 ประเทศไทยมีรายไดจ้าก

การซ้ือสินคา้ท่ีระลึก 131,866 ลา้นบาท และปี 2550 เพิ่มข้ึนเป็น 142,478 ลา้นบาท ซ่ึงเพิ่มข้ึนร้อย

ละ 8 ในขณะท่ีรายได้จากกิจกรรมบนัเทิงในปี 2549 จ านวน 56,335 ล้านบาท และในปี 2550 

จ านวน 63,817 ลา้นบาท ซ่ึงเพิ่มข้ึนร้อยละ 13.3 (ส านกังานสถิติแห่งชาติ, 2553 : 484) ท าให้เห็นวา่

การท่องเท่ียวดา้นการช๊อปป๊ิง และความบนัเทิง เป็นแหล่งรายไดท่ี้ส าคญัอีกทางหน่ึงของประเทศ 
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แนวทางยุทธศาสตร์ท่ี 4  ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมเพื่อการท่องเท่ียวอยา่ง

ย ัง่ยืน  มุ่งเน้นการรักษาสมดุลระหวา่งการอนุรักษ์มรดกทางวฒันธรรมและการส่งเสริมพฒันาการ

ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม  โดยการเร่งพฒันา บูรณะ ฟ้ืนฟูมรดก และสินทรัพยท์างวฒันธรรม  และ

เพิ่มความหลากหลายของการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมรูปแบบต่างๆ เช่น  การท่องเท่ียวแหล่งมรดก

โลก  การท่องเท่ียวศิลปะ การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรคแ์ละภูมิปัญญาทอ้งถ่ินไทย  เป็นตน้  รวมถึง

ควรเพิ่มส่ิงอ านวยความสะดวก การวางแผนด้านความปลอดภยั สุขอนามยั และสวสัดิการของ

นกัท่องเท่ียวทุกกลุ่ม ทุกเพศ ทุกวยั   

ทั้งน้ี  ประเทศไทยมีแหล่งท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมซ่ึงเป็นแหล่งมรดกโลกท่ีไดรั้บการ

ข้ึนทะเบียนแล้วจ านวน  5  แห่งด้วยกัน  และรอการข้ึนทะเบียนจ านวน 2  แห่ง  (กระทรวง

วฒันธรรม, 2555)  นอกจากน้ียงัมีมรดกทางวฒันธรรมอีกจ านวนมาก  เช่น  ปราสาท  พระราชวงั  

วดั  โบราณสถาน  โบราณวตัถุ  ประเพณี  และวิถีการด าเนินชีวิต  ซ่ึงถือว่าเป็นจุดขายในการ

แข่งขนักบัแหล่งท่องเท่ียวทัว่โลก 

แนวทางยุทธศาสตร์ท่ี  5  การท่องเท่ียวท่ีเช่ือมโยงกับการจดัประชุมและการจัด

นิทรรศการต่างๆ  โดยมุ่งเน้นการพฒันาส่ิงอ านวยความสะดวกและพฒันามาตรฐานการจดัการ

ประชุมให้อยู่ในระดบัสากล  เพื่อให้ประเทศไทยเป็นศูนยก์ลางการจดัการประชุมในระดบัภูมิภาค

เอเชียและระดบัโลก  เป็นการช่วยสร้างรายไดใ้หแ้ก่ประเทศไทย  และเป็นการเพิ่มศกัยภาพทางการ

แข่งขนัในอุตสาหกรรม MICE ใหส้ามารถแข่งขนัในตลาดโลก   

โดยอุตสาหกรรม MICE ประกอบดว้ย ธุรกิจการจดัประชุมนานาชาติ  ธุรกิจการจดั

ประชุม การท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวลั และธุรกิจการจดัแสดงงานสินคา้/นิทรรศการ  ซ่ึงจากตาราง  

6-xx  จะเห็นไดว้า่จ  านวนนกัท่องเท่ียวท่ีมีวตัถุประสงคใ์นการเดินทางเขา้มาในประเทศไทยเพื่อการ

จดัประชุม  การท่องเท่ียวเป็นรางวลั  การประชุมขนาดใหญ่  และการจดังานแสดงสินคา้ขนาดใหญ่

ในปี  2012  มีจ านวนถึง  736,061  คน  ซ่ึงถือวา่  ตลาดการท่องเท่ียวกลุ่มธุรกิจ  MICE  มีขนาด

ใหญ่และสามารถส่งผลกระทบทางบวกต่อการท่องเท่ียวของประเทศไทยได ้ 

 

 

 



230 

ตารางท่ี  6-7 จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติในปี  2012  จ  าแนกตามวตัถุประสงคใ์นการเดินทางมา

ท่องเท่ียว (หน่วย : คน) 

ภูมภิาค พกัผ่อน
วนัหยุด 

ตดิต่อ
ธุรกจิ 

การจดั
ประชุม 

การ
ท่องเทีย่ว
เพือ่เป็น
รางวลั 

การประชุม
ทีม่ขีนาด
ใหญ่ 

การจดังาน
แสดง
สินค้า

ขนาดใหญ่ 

อืน่ๆ 

รวมทั้งหมด 19,215,090 1,438,585 559,804 36,058 99,728 40,471 964,167 

เอเชีย 11,785,691 1,028,380 470,651 28,263 71,408 30,847 619,046 

เอเชีย
ตะวนัออก 

10,752,458 946,621 425,838 24,346 54,009 28,204 542,547 

อาเซียน 5,361,194 424,489 257,668 6,318 37,787 18,030 357,161 

เอเชีย
ตะวนัออก
เฉียงหนือ 

5,341,536 520,546 166,061 18,020 15,781 10,117 181,907 

เอเชียใต ้ 1,033,233 81,759 44,813 3,917 17,399 2,643 76,499 
ยโุรป 5,023,465 211,855 46,674 4,984 9,605 5,596 152,405 
ยโุรป

ตะวนัออก 
222,036 6,515 2,280 342 564 248 9,397 

อเมริกา 805,115 89,586 20,991 786 7,560 1,540 81,333 
โอเชียเนีย 893,107 61,208 9,935 732 6,721 1,300 62,989 
ตะวนัออก
กลาง 

586,317 30,057 7,524 1,044 1,920 987 36,084 

แอฟริกา 120,579 17,462 3,982 339 2,508 201 12,241 

ท่ีมา: ฐานขอ้มูลการท่องเท่ียวเชิงการตลาด, Online, 2014   
 

แนวยทุธศาสตร์ท่ี  6    มุ่งเนน้กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพและก าลงัซ้ือสูง  โดยเฉพาะ
นกัท่องเท่ียวจากกลุ่มประเทศ BRIC  ซ่ึงประกอบดว้ย บราซิล  รัสเซีย  อินเดีย  และจีน ซ่ึงเป็นกลุ่ม
ประเทศท่ีมีก าลงัพฒันามีประชากรจ านวนมาก  อีกทั้งยงัเป็นกลุ่มตลาดหลกัของการท่องเท่ียวของ
ไทยอีกดว้ย (ดงัตารางท่ี 6-7)  และนกัท่องเท่ียวจากกลุ่มประเทศ  Gulf  Cooperation  Council 
(GCC) ซ่ึงประกอบดว้ย  กาตาร์  โอมาน สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ บาห์เรน คูเวต และซาอุดิอาระเบีย  
ซ่ึงเป็นตลาดนกัท่องเท่ียวท่ีมีก าลงัซ้ือสูงท่ีส าคญัในอนาคต   
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ตารางท่ี 6-8 จ านวนนกัท่องเท่ียวของกลุ่มตลาดหลกัเป็นรายประเทศ 10  อนัดบัแรก (หน่วย : คน) 
สัญชาติ 2013 ร้อยละ 

จีน 4,637,335 17.47 
มาเลเซีย 3,041,097 11.46 
รัสเซีย 1,746,565 6.58 
ญ่ีปุ่น 1,536,425 5.79 
เกาหลี (ROK) 1,295,342 4.88 
อินเดีย 1,050,889 3.96 
สิงคโปร์ 955,468 3.60 
สหราชอาณาจกัร 905,024 3.41 
ออสเตรเลีย 900,460 3.39 
สหรัฐอเมริกา 823,486 3.10 
รวม 16,892,091 63.63 
ท่ีมา:  กรมการท่องเท่ียว (2556) 

แนวยุทธศาสตร์ท่ี  7  การพฒันาโครงสร้างพื้นฐานเพื่อการท่องเท่ียว  ทั้งระบบ
สาธารณูปโภค  สาธารณูปการ  การคมนาคมขนส่ง  ปัจจยัพื้นฐานดา้นการท่องเท่ียว  รวมทั้งการ
สร้างโครงข่ายเส้นทางคมนาคมและระบบเช่ือมโยงการเดินทางท่องเท่ียวกบัประเทศเพื่อนบา้นและ
ในภูมิภาค  เพื่อสร้างโอกาสในการขยายตลาดนกัท่องเท่ียว ทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ และ
สร้างรายไดใ้หแ้ก่ธุรกิจท่องเท่ียว 
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แผนภาพท่ี 6-8 โครงข่ายคมนาคมเช่ือมอาเซียนและโลก 

 
ท่ีมา: กระทรวงคมนาคม 

จากแผนภาพท่ี  6-7  เน่ืองจากประเทศไทยมีศกัยภาพท่ีจะพฒันาเป็นศูนยก์ลางโลจิ

สติกส์ในภูมิภาคลุ่มแม่น ้ าโขง (Greater Mekong Subregion: GMS) ซ่ึงประกอบดว้ย ไทย กมัพูชา 

เมียนมาร์ ลาว เวียดนาม และจีนตอนใต ้(มณฑล ยูนนานและกวางสี) ทั้งน้ีเพราะมีความไดเ้ปรียบ

เชิงภูมิรัฐศาสตร์ (Geopolitics Location) กล่าวคือ ประเทศไทยตั้งอยู่ตรงกลางระหวา่งมหาสมุทร

อินเดียในส่วนของทะเลอนัดามนั มีความยาวพื้นท่ี 467 ไมล์ทะเล และมหาสมุทรแปซิฟิก ในส่วน

ของทะเลอ่าวไทยมีความยาวพื้นท่ีติดทะเล 994 ไมล์ทะเล อีกทั้งยงัมีพรหมแดนติดกบัประเทศ
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สมาชิกในกลุ่ม ASEAN ไดแ้ก่ ประเทศ สปป.ลาว  พม่า  กมัพูชา โดยทุกประเทศสามารถใชไ้ทย

เป็นศูนยก์ลางเช่ือมต่อไปยงัมาเลเซีย และสิงค์โปร์ และในทางกลบักนัสามารถเช่ือมสิงคโปร์และ

มาเลเซียผา่นไทยข้ึนไปจนถึงจีนตอนใตไ้ดด้ว้ย 

ดงันั้น  หากโครงสร้างพื้นฐานมีความพร้อม  โดยเฉพาะระบบคมนาคมขนส่ง  ก็จะ

ช่วย  ลดตน้ทุนการขนส่ง เพื่อให้เกิดการเช่ือมโยงในระบบการขนส่ง ซ่ึงจะช่วยให้ผูป้ระกอบการ

ประหยดัต้นทุนในการขนส่ง ซ่ึงในอนาคตแนวโน้มพลังงานมีการปรับตัวสูงข้ึน และท าให้

นกัท่องเท่ียวมีความในการเดินทางมากยิง่ข้ึน   

แนวยุทธศาสตร์ท่ี 8  ส่งเสริมการพฒันาการท่องเท่ียวแบบอนุภูมิภาค  โดยใช้

ประโยชน์จากการคมนาคมทางบกและระบบรางท่ีมีการเช่ือมโยงเครือข่ายครอบคลุมทัว่ประเทศ

และเช่ือมต่อกบัประเทศเพื่อนบา้น (ดงัแผนภาพท่ี  6-9) เช่น  เส้นทางทางบก R3A (ไทย-ลาว-จีน) 

East-West Economic Corridor (จีน พม่า เวียดนาม ลาว กมัพูชา และไทย) North-South Economic 

Corridor (ไทย-ลาว-จีน)  เป็นตน้  เพื่อเพิ่มศกัยภาพในการเดินทางท่องเท่ียวในอนุภูมิภาคไดดี้ยิ่งข้ึน   

ท าให้นกัท่องเท่ียวมีทางเลือกใหม่ๆ  ท่ีหลากหลายมากข้ึน  และยงัไดป้ระสบการณ์ใหม่ๆ จากการ

เดินทางท่องเท่ียวแบบอนุภูมิภาคอีกดว้ย 
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แผนภาพท่ี  6-9  จุดเช่ือมโยงชายแดนของไทยกบัประเทศเพื่อนบา้น 
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แนวยุทธศาสตร์ท่ี 9  วีซ่าเดียวเท่ียวทัว่อาเซียน  เน่ืองจากการเปิดประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียนจะท าให้ 10 ประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้  เป็นการดึงดูดและกระตุน้ให้

นกัท่องเท่ียวต่างชาติเขา้มาเท่ียวในประเทศท่ีมีความตกลงร่วมมือกนัอนัจะน าไปสู่การสร้างรายได้

เขา้ประเทศมากข้ึน  ซ่ึงจะเป็นประโยชน์ส าหรับทุกประเทศ โดยเฉพาะประเทศไทย  เน่ืองจากท่ีตั้ง

ของไทยเป็นจุดยทุธศาสตร์ท่ีเหมาะสมส าหรับการท่องเท่ียวขา้มแดน และนกัท่องเท่ียวก็สามารถใช้

ไทยเป็นสะพานเช่ือมไปยงัประเทศอ่ืนๆไดโ้ดยสะดวก   

แนวยทุธศาสตร์ท่ี 10   เช่ือมโยง  3 สนามบิน  เพื่อเป้าหมายท่ีจะผลกัดนัให้การพฒันา

ระบบคมนาคมขนส่งทุกรูปแบบท่ีจะเกิดข้ึน ไม่วา่โครงการรถไฟทัว่ไปและรถไฟความเร็วสูง หรือ

ระบบโครงข่ายถนนจะมีส่วนช่วยผลกัดนัใหก้ารท่องเท่ียวในภูมิภาคตะวนัออกของประเทศเกิดการ

ขยายตวัอยา่งย ัง่ยนื โดยเฉพาะโครงการรถไฟความเร็วสูงสายตะวนัออก ระยะทาง 221 กิโลเมตร ท่ี

จะเป็นเส้นทางส าคญัในการเช่ือมโยงท่าอากาศยาน 3 แห่ง คือ ท่าอากาศยานดอนเมือง ท่าอากาศ

ยานสุวรรณภูมิ ซ่ึงในอนาคตจะมีรถไฟแอร์พอร์ตลิงคเ์ช่ือมตลอดเส้นทาง โดยสามารถเช่ือมต่อกบั

รถไฟความเร็วสูงไปยงัท่าอากาศยานอู่ตะเภาได ้เท่ากบัจะมีการเช่ือมทั้ง 3 ท่าอากาศยานท่ีเกิดการ

เดินทางอยา่งต่อเน่ือง โดยเส้นทางรถไฟความเร็วสูง กรุงเทพฯ-ระยอง ใชเ้วลาเดินทาง 1 ชัว่โมง 30 

นาที 

สรุป  

กรอบแนวทางยุทธศาสตร์เศรษฐกิจการคา้ ซ่ึงครอบคลุมเฉพาะเศรษฐกิจการส่งออก 

และการคา้ชายแดน รวมทั้งยทุธศาสตร์เศรษฐกิจการท่องเท่ียวท่ีไดร่้างน าเสนอในขา้งตน้ เป็นความ

มุ่งหวงัเพื่อยกระดบัขีดความสามารถในการแข่งขนัดา้นการคา้ และการท่องเท่ียวของประเทศไทย 

ใหมี้ประสิทธิภาพเพิ่มสูงข้ึน เพื่อพร้อมรับกบัสภาพแวดลอ้มทางเศรษฐกิจและสังคมท่ีจะเปล่ียนไป

ในปี พ.ศ. 2558 ภายใตค้วามตกลงการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  

ทั้ งน้ี เง่ือนไขความตกลงดังกล่าว นอกเหนือจากข้อตกลงในด้านการค้า ท่ีมุ่งลด

อุปสรรคทางการคา้ระหวา่งกนัแลว้ ในดา้นการท่องเท่ียวยงัมีความตกลงในมาตรการเร่ืองไม่ตอ้งมีวี

ซ่าส าหรับการเดินทางระหว่างกนัภายในกลุ่ม และส าหรับนกัท่องเท่ียวท่ีมีสัญชาตินอกเหนือ ได้

ก าหนดให้มีเพียงวีซ่าเดียวส าหรับการเดินทางในกลุ่มอาเซียน ซ่ึงเง่ือนไขความตกลงดงักล่าวน้ี 
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นบัเป็นปัจจยัท่ีเอ้ือต่อภาคการท่องเท่ียวและภาคธุรกิจเป็นอย่างมาก เน่ืองจากเกิดความสะดวกใน

การเดินทางระหว่างกนั แน่นอนว่า ความสะดวกจากการคา้ และการเดินทางท่ีจะเกิดข้ึนน้ี ย่อม

ส่งผลต่อกิจกรรมทางเศรษฐกิจในประเทศให้ขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน ตั้งแต่อุตสาหกรรมการผลิต การ

จา้งงาน ระดบัรายไดฯ้ลฯ 

ดงันั้น หากประเทศไทย สามารถใช้สถานการณ์น้ีให้เป็นโอกาสกบัประเทศ ดว้ยการ

เตรียมความพร้อมในโครงสร้างพื้นฐาน การคมนาคมท่ีสะดวก ปลอดภยั และสามารถเช่ือมโยง

สถานท่ีส าคญัต่างๆ ไดใ้นระยะเวลาอนัรวดเร็ว อนัเป็นแนวทางการลดตน้ทุนดา้นเวลาได ้จะเป็น

ปัจจยัเชิงบวกใหก้บัการขยายตวัทางเศรษฐกิจของประเทศ โดยเฉพาะดา้นเศรษฐกิจการคา้และการ

ท่องเท่ียว ท่ีปัจจัยด้านโครงสร้างพื้นฐานการคมนาคมต่างๆ มีความส าคัญอย่างมีนัยส าคัญ 

นอกจากน้ี ประเทศไทยควรค านึงถึงการปรับปรุงขั้นตอน กฎระเบียบในการด าเนินการ ระบบ

ราชการ ตลอดจนด าเนินยุทธศาสตร์ดา้นการตลาดทั้งในเชิงรุก พฒันาคุณภาพ สร้างมูลค่าเพิ่ม ลด

ตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ เขา้ขยายตลาด และเช่ือมโยงเครือข่ายห่วงโซ่อุปทาน แสวงหาพนัธมิตรทาง

การคา้และการท่องเท่ียว รวมทั้งการก าหนดเป้าหมายนักท่องเท่ียว สร้างสรรค์รูปแบบการเท่ียว

แบบคลสัเตอร์ ทั้งภายในประเทศแบบภูมิสังคม และคลสัเตอร์แบบภูมิภาค หรือแมแ้ต่การเช่ือมโยง

รูปแบบการท่องเท่ียวในเชิงสุขภาพ เชิงวชิาการ สัมมนา วฒันธรรม เป็นตน้ เน่ืองจากปัจจยัดงักล่าว

ขา้งตน้ ลว้นแลว้แต่เป็นแนวทางสนบัสนุน และมุ่งเสริมสร้างศกัยภาพการแข่งขนัของประเทศให้

เพิ่มสูงข้ึน ก่อเกิดการขยายตวัทางเศรษฐกิจของประเทศในท่ีสุด  

 



 

 

บทที ่7 

สรุปและข้อเสนอแนะ 

ในปลายปี พ.ศ. 2558 ขอ้ตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic 

Community: AEC) จะมีผลอยา่งเป็นทางการ ประเทศไทยเป็นหน่ึงในประเทศสมาชิกร่วมความตก

ลงดงักล่าว ยอ่มไดรั้บผลกระทบในดา้นเศรษฐกิจการคา้โดยตรง เน่ืองจากความเสรีทางการคา้ การ

ลดอุปสรรคและมาตรการกีดกนัทางการคา้ระหว่างกนัภายในกลุ่ม จะส่งผลต่อโอกาสทางการคา้ 

และการขยายตวัในเศรษฐกิจการคา้เพิ่มสูงข้ึน ซ่ึงโครงสร้างเศรษฐกิจของประเทศไทย มีการพึ่งพา

ภาคการออกมากถึงร้อยละ 73.6 ของ GDP โดยมีคู่คา้อาเซียนมากถึงร้อยละ 20.5 ของมูลค่าการ

ส่งออกรวม ยอ่มไดรั้บผลในเชิงบวกต่อเศรษฐกิจการคา้ระหวา่งประเทศเป็นส าคญั  

นอกจากน้ี การเปิดเสรีในคร้ังน้ี ยงัมีมาตรการเพื่อส่งเสริมความสะดวกในการเดินทาง

ระหวา่งกนั โดยการก าหนดใหบุ้คคลท่ีมีสัญชาติประเทศอาเซียนไม่ตอ้งมีวซ่ีาในการเดินทางภายใน

อาเซียน และการจดัท า “ASEAN Common Visa” ส าหรับบุคคลท่ีไม่มีสัญชาติอาเซียน เพื่อส่งเสริม

การเคล่ือนยา้ยบุคคลทางดา้นธุรกิจและการท่องเท่ียว (การไฟฟ้าส่วนภูมิภาค, ม.ป.ป.) ซ่ึงประเทศ

ไทยรับผดิชอบดา้นการบินและการท่องเท่ียวตาม Road Map ของความตกลงดงักล่าว ท าให้เง่ือนไข

ข้อตกลงท่ีก าลังจะเกิดข้ึนน้ี ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียว และภาคบริการของ

ประเทศไทยโดยตรง  

ตลอดจนภูมิประเทศของไทย มีพรมแดนติดกบัประเทศสมาชิกอ่ืนในกลุ่มมากท่ีสุด 

โดยมี 30 จงัหวดัพรมแดนติดกบัประเทศเพื่อนบา้น 4 ประเทศ ความสะดวกและความเสรีในการ

เคล่ือนยา้ยสินคา้ระหว่างกนั ตลอดจนความสะดวกในการเดินทางภายในกลุ่ม ย่อมเป็นปัจจยัท่ี

เอ้ืออ านวยให้เศรษฐกิจการท่องเท่ียวและการคา้ชายแดนของไทยขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน ซ่ึงในปัจจุบนั 

ประเทศไทยมีสัดส่วนมูลค่าการคา้ชายแดน คิดเป็นร้อยละ 13.9 ของ GDP และสัดส่วนรายไดจ้าก

ภาคการท่องเท่ียว จากนกัท่องเท่ียวต่างชาติ สูงถึงร้อยละ 23.3 ของ GDP  

ดงันั้น เพื่อรังสรรค์ประโยชน์จากความตกลงดงักล่าว ในฐานะหน่ึงประเทศสมาชิก

ร่วมข้อตกลงท่ีจะได้รับผลกระทบโดยตรงนั้น การวิจัยเพื่อสังเคราะห์แนวยุทธศาสตร์การค้า
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ระหวา่งประเทศ การคา้ชายแดน และการท่องเท่ียว ภายใตค้วามตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ี

ก าหนดจะมีผลอย่างเป็นทางการในปี พ.ศ. 2558 จะสามารถก่อเกิดแนวทางยุทธศาสตร์ด้าน

เศรษฐกิจการคา้และการท่องเท่ียวของประเทศไทย ในสถานการณ์ของความร่วมมือดงักล่าว ท่ีเป็น

กรอบแนวทางชดัเจน สามารถตอบสนองเป้าการยกระดบัขีดความสามารถการแข่งขนัดา้นการคา้

และการท่องเท่ียวใหก้บัประเทศไทยได ้

สรุป 

1.  บทบาทความส าคญัการรวมกลุ่มประชาคมเศรษฐกจิอาเซียนในเวทโีลก 

ความตกลงเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน หรือ ASEAN Economic Community : 

AEC นั้น เป็นความร่วมมือทางเศรษฐกิจในระดบัภูมิภาค ซ่ึงตามแนวคิดของบาลาซซา (Bela 

Balassa.  1960) ท่ีแบ่งระดบัความร่วมมือทางเศรษฐกิจออกเป็น 5 ระดบันั้น ความร่วมมือประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียนอยูใ่นระดบั 3 คือการเป็นตลาดเดียว (Single Market) สามารถเคล่ือนยา้ยปัจจยัการ

ผลิตผ่านพรมแดนระหว่างประเทศสมาชิกได้อย่างเสรี ปลอดภาษีระหว่างกนั และไม่มีอุปสรรค

หรือมาตรการกีดกนัทางการคา้ในรูปแบบอ่ืนๆ ซ่ึงความเขม้ขน้ของความร่วมมือทางเศรษฐกิจใน

ระดบัน้ี เป็นการยกระดบัเศรษฐกิจ เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนั โดยเฉพาะดา้นตน้ทุน และ

เพิ่มความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบให้กบัประเทศสมาชิกต่อเวทีโลก (Jean – Paul Rodrigue.  n.d.) 

อยา่งไรก็ตาม ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ยงัมีความเขม้ขน้ห่างจากความร่วมมือของสหภาพยุโรป

อยูม่าก 

อย่างไรก็ตาม นอกจากประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จะส่งผลต่อภาคการคา้และการ

ท่องเท่ียวภายในประเทศสมาชิกเกิดการขยายตวัแลว้ ยงัส่งผลต่อการทดแทนกนัระหวา่งสินคา้ท่ีมี

ตน้ทุนสูงกว่ากบัสินคา้ท่ีมีตน้ทุนต ่ากว่า จากการเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิตภายในกลุ่ม นอกจากน้ี 

หากการคา้ของแต่ละประเทศภายในกลุ่ม มีความสัมพนัธ์กบัการคา้ภายนอกกลุ่มในสัดส่วนมาก

เช่นกนั ย่อมจะท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงวิถีทางการคา้ได้ ทั้ งน้ี ความสัมพนัธ์ด้านการคา้ของ

ประเทศสมาชิกอาเซียน มีสัดส่วนความสัมพนัธ์ภายนอกกลุ่มสูงกวา่ภายในกลุ่ม วิถีทางการคา้จึง

ไดรั้บผลกระทบไม่มากนกั แต่ผลท่ีไดจ้ะเป็นในส่วนของโอกาสของการเปล่ียนแปลงโครงสร้าง

การผลิตท่ีสมเหตุสมผลมากยิ่งข้ึน ซ่ึงเกิดจากการเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิต การพฒันาเทคโนโลย ี 
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ท าให้เกิดผลกระทบต่อดา้นการผลิต ซ่ึงจะท าให้เกิดการประหยดัต่อขนาดข้ึน มีการใช้ปัจจยัการ

ผลิตทดแทน ซ่ึงในส่วนน้ีอาจจะเกิดผลกระทบต่อโครงสร้างการผลิตภายในประเทศ ปริมาณและ

มูลค่าการน าเขา้ปัจจยัจากประเทศภายนอกกลุ่ม เกิดการเปล่ียนแปลงในวิถีการคา้โลกไดใ้นระดบั

หน่ึง 

นอกจากน้ี ผลของความร่วมมือ ยงัท าให้เกิดการแลกเปล่ียนประสบการณ์การท างาน 

และเพิ่มพูนทกัษะของแรงงานระหวา่งกนั เกิดการยกระดบัทุนมนุษยข้ึ์น เน่ืองจากสามารถเคล่ือน

ยา้นแรงานระหวา่งกนัไดเ้สรี 8 สาขาวชิาชีพ ซ่ึงการพฒันาปัจจยัทุนในส่วนของแรงงานนั้น จะเป็น

แนวทางของการพฒันาท่ีย ัง่ยืนของภูมิภาคในท่ีสุด แต่ในทางกลบักนั อาจเป็นการซ ้ าเติมปัญหา

ให้กบัประเทศสมาชิกท่ีมีปัญหาในเร่ืองของแรงงานอพยพยา้ยถ่ินให้เพิ่มสูงข้ึน เน่ืองจากแน้วโน้ม

การเคล่ือนย้ายแรงงานก็เช่นเดียวกันกับทิศทางการเคล่ือนย้ายปัจจัยการผลิต กล่าวคือ การ

เคล่ือนยา้ยของแรงงาน ยอ่มจะมีการเคล่ือนยา้ยแรงงานจากประเทศท่ีให้อตัราผลตอบแทนท่ีต ่า ไป

ยงัประเทศท่ีมีอตัราผลตอบแทนท่ีดีกวา่ ซ่ึงการรวมกลุ่มเศรษฐกิจดงักล่าว มีหลายประเทศสมาชิกท่ี

ก าลังเผชิญกับปัญหาดังกล่าว เช่น ประเทศเมียนมาร์ ประเทศเวียดนาม ประเทศกัมพูชา และ

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยในส่วนน้ีจะส่งผลต่อปัญหาทางสังคมให้กบัประเทศ

นั้นๆ อาทิ โครงสร้างอายปุระชากร ภาระภาษีต่อหวัเพิ่มสูงข้ึน เป็นตน้ 

ส่วนดา้นการลงทุนนั้น บทบาทของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน นบัเป็นปัจจยัเชิงบวก

ท่ีจะดึงดูดเงินทุนให้ไหลเขา้ประเทศสมาชิกกลุ่มน้ีเพิ่มมากข้ึน ยอ่มกระทบกบัวิถีทางของกระแส

เงินทุนในเวทีโลกระดบัหน่ึง ซ่ึงส่วนใหญ่ประโยชน์ในส่วนน้ี หากเป็นการลงทุนในส่วนของภาค 

real sector ประเทศท่ีดอ้ยพฒันาโดยเปรียบเทียบภายในกลุ่ม จะเป็นประเทศท่ีไดรั้บผลประโยชน์

ในส่วนน้ีมากกวา่ประเทศท่ีมีการพฒันาแลว้ แต่ในอีกมิติหน่ึง หากเป็นการเคล่ือนยา้นเงินทุนแบบ

เก็งก าไร ซ่ึงเป็นการพิจารณาในส่วนของความเส่ียงกบัผลตอบแทนเป็นส าคญั ดงันั้นประเทศท่ีดอ้ย

พฒันาในกลุ่มโดยเปรียบเทียบ จะมีความเส่ียงในส่วนของตลาดเงิน และตลาดทุนสูงกวา่ประเทศท่ี

พฒันาแล้วโดยเปรียบเทียบในกลุ่ม ดังนั้ นประเทศท่ีพฒันาแล้วจะได้ประโยชน์มากกว่าโดย

เปรียบเทียบ นอกจากน้ี ในอีกแง่มุมหน่ึง ผลเสียของการเคล่ือนยา้ยทุนโดยเสรีนั้น จะเป็นการเพิ่ม

ช่องวา่งของประเทศรวยกบัประเทศจนให้มากข้ึนได ้เน่ืองจากการเคล่ือนยา้ยเงินทุน จะเคล่ือนยา้ย
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ไปยงัแหล่งเงินทุนท่ีมีตน้ทุนต ่ามากกวา่ไปยงัแหล่งเงินทุนท่ีมีตน้ทุนสูงกวา่ ซ่ึงอาจน าไปสู่ปัญหา

ของการกระจุกตวัของเงินทุนข้ึนได ้ 

ดงันั้น กล่าวไดว้่า บทบาทความร่วมมือทางเศรษฐกิจของประชาคมอาเซียน ภายใต้

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีก าลงัจะเกิดข้ึนนั้น เป็นปัจจยัส าคญัในการเสริมสร้างความแข็งแกร่ง

ให้กบัเศรษฐกิจในภูมิภาค โดยเฉพาะประเทศสมาชิกในกลุ่มอาเซียน ทั้งในดา้นการผลิต การคา้ 

การลงทุน และการพฒันาทุนมนุษย ์ยกระดบัการผลิตและการแข่งขนัของประเทศ ทั้งยงัเป็นการ

เปล่ียนแปลงวถีิทางการคา้ และทิศทางการเคล่ือนยา้นเงินทุนในระดบัหน่ึง ซ่ึงมีผลโดยตรงต่อภาวะ

และทิศทางการขยายตวัของเศรษฐกิจโลก  

2.  เศรษฐกจิการค้าและการท่องเทีย่วต่อความมัน่คงของประเทศ 

เน่ืองจากเศรษฐดา้นการคา้ของประเทศดงัท่ีไดท้  าการวจิยัในคร้ังน้ี แบ่งออกไดเ้ป็น 

2 ส่วนด้วยกนั กล่าวคือ ส่วนของการคา้ระหว่างประเทศ และส่วนของการคา้ชายแดน โดยภาค

การคา้ระหวา่งประเทศ นบัเป็นโครงสร้างหลกัของเศรษฐกิจไทย เน่ืองจากประเทศไทยมีโครงสร้าง

เศรษฐกิจท่ีพึ่งพาภาคการส่งออกร้อยละ 73.57 ซ่ึงรายไดจ้ากการส่งออกท่ีเกิดข้ึน หากการส่งออก

ขยายตวัมากกวา่การน าเขา้ ยอ่มจะส่งผลให้ดุลการคา้ และดุลบญัชีเดินสะพดัเกินดุล ปริมาณรายได้

ท่ีเกิดข้ึนของประเทศขยายตวั ทั้งน้ี รายจากการส่งออก จะอยูใ่นรูปของเงินตราต่างประเทศ ซ่ึงมีผล

โดยตรงต่อปริมาณเงินตราระหวา่งประเทศในไทย ส่งผลใหบ้ญัชีทุนส ารองระหวา่งประเทศ ซ่ึงเป็น

ตวัแสดงฐานะทางการเงิน และรักษาเสถียรภาพเงินบาท (รายละเอียดดงัแผนภาพท่ี 7-1) ดงันั้น ผล

ในเชิงบวกของภาคการค้าระหว่างประเทศท่ีเกิดข้ึนน้ี ย่อมจะส่งผลในเชิงบวกต่อเสถียรภาพทาง

เศรษฐกิจของประเทศ แน่นอนวา่ ยอ่มจะส่งผลต่อระดบัความมัน่คงทางเศรษฐกิจ และความมัน่คง

ของประเทศ  
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แผนภาพท่ี 7-1 ความมัน่คงทางเศรษฐกิจผา่นกลไกการส่งออก 

 
ท่ีมา: จากการวิเคราะห์ 

 ส่วนดา้นการคา้ชายแดนนั้น เป็นประเด็นท่ีชดัเจนท่ีเอ้ือต่อการเสริมสร้างความมัน่คง

ทางเศรษฐกิจและความมัน่คงของประเทศไปพร้อมๆ กนั กล่าวคือ ในส่วนของภาคการคา้ชายแดน

นั้น พื้นท่ีเขตชายแดนท่ีมีการจดัตั้งด่านการคา้ชายแดนข้ึน ทั้งด่านถาวรและด่านชัว่คราว ท่ีก่อเกิด

กิจกรรมทางเศรษฐกิจ เกิดการคา้ขายระหว่างกนั ย่อมเป็นการน าความเจริญเขา้ไปสู่พื้นท่ี ก่อเกิด

การสร้างงาน สร้างรายได้ กิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ ส่งผลให้ความเส่ียงในเร่ืองของสงคราม

ชายแดนลดต ่าลง ทั้ งน้ี หากภาคการค้าชายแดนเกิดการขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน แน่นอนว่า บริเวณ

ชายแดนท่ีเกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ยอ่มท าใหป้ระชากรในพื้นท่ีมีงานท า ลดปัญหาการอพยพเขา้สู่

เมือง เกิดธุรกรรมทางเศรษฐกิจระหวา่งประเทศข้ึน เกิดการกระจายรายได ้และความเจริญในพื้นท่ี 

ตลอดจนในดา้นสังคมและความสัมพนัธ์ระหวา่งประชากรทั้ง 2 ประเทศ จะเกิดความผูกพนั และ
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ความสัมพนัธ์ระหวา่งกนัทางความรู้สึก เกิดการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรม ก่อเกิดเป็นความสัมพนัธ์

ระหว่างประเทศในรูปแบบเพื่อนบ้าน ท าให้ความเส่ียงในเร่ืองของสงครามหรือความรุนแรง

ระหว่างประเทศ ในเร่ืองของพรมแดนระหว่างกนัลดต ่าลง พิจารณาแผนภาพท่ี 7-2 ประกอบการ

อธิบาย 

แผนภาพท่ี 7-2 ความสัมพนัธ์ของการคา้ชายแดนต่อมัน่คงของประเทศ 

 
ท่ีมา: จากการวิเคราะห์ 

นอกจากน้ี ในการวิจยัคร้ังน้ี ยงัไดเ้ช่ือมโยงภาคการท่องเท่ียวเขา้เป็นประเด็นหน่ึงท่ีมี

ความสัมพนัธ์กบัความมัน่คงทางเศรษฐกิจอย่างมีนยัส าคญั กล่าวคือ รายไดจ้ากการท่องเท่ียวของ

ไทย โดยเฉพาะรายไดจ้ากนกัท่องเท่ียวต่างชาติ ท่ีเขา้สู่ประเทศไทยเพิ่มสูงข้ึน จากโอกาสประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียนในอนาคต ภายใตค้วามร่วมมือการใชว้ีซ่าเดียวทัว่อาเซียน ซ่ึงนบัเป็นปัจจยัท่ีเอ้ือ

ต่อภาคการท่องเท่ียวให้มีความสะดวกมากยิ่งข้ึน และเกิดการขยายตวัในภาคการท่องเท่ียวในไทย 

เน่ืองจากประเทศไทยมีความโดดเด่นในเร่ืองของวฒันธรรม เอกลักษณ์ของอาหาร ความ



243 

สะดวกสบายในการเดินทาง ความพร้อมในโครงสร้างพื้นฐานและสาธารณูปโภค แหล่งท่องเท่ียวท่ี

เป็นมรดกโลก ห้างสรรพสินคา้ท่ีติดอนัดบัโลก ตลอดจนความไดเ้ปรียบในเร่ืองของค่าใชจ่้ายท่ีอยู่

ในระดบัต ่า ส่งผลใหเ้กิดการจา้งงาน ก่อเกิดรายได ้กิจกรรมทางเศรษฐกิจขยายตวัโดยเฉพาะในภาค

การท่องเท่ียวภาคบริการต่างๆ ปัญหาการว่างงานลดต ่าลง เสริมความมัน่คงทางเศรษฐกิจในภาค

ครัวเรือนให้เกิดข้ึน ในขณะเดียวกันรายได้จากนักท่องเท่ียวต่างชาติ มีผลต่อระดับเงินตรา

ต่างประเทศในไทยขยายตวั ส่งผลต่อเงินทุนส ารองระหว่างประเทศท่ีสะทอ้นถึงฐานะและความ

มัน่คงของประเทศในเชิงเศรษฐกิจเพิ่มสูงข้ึน ก่อเกิดเสถียรภาพของค่าเงินและสร้างเสริมความ

มัน่คงของประเทศผา่นความมัน่คงทางเศรษฐกิจ 

3.  ภาวะและศักยภาพด้านเศรษฐกจิการค้าและการท่องเทีย่วของไทย 

การวจิยัเร่ืองยทุธศาสตร์เศรษฐกิจการคา้และการท่องเท่ียวของประเทศไทย ภายใต้

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เป็นการวิจยัเพื่อน าเสนอบทบาทความส าคญัของการรวมกลุ่มตาม

ความตกลงดังกล่าวในเศรษฐกิจโลก และแสดงให้เห็นถึงศักยภาพเศรษฐกิจการค้า และการ

ท่องเท่ียวในอาเซียน เพื่อสะทอ้นให้เห็นถึงเศรษฐกิจการคา้และการท่องเท่ียวของไทยในอาเซียน 

ในลกัษณะของการวิจยัเชิงคุณภาพ ดว้ยการวิเคราะห์ขอ้มูลจากเอกสาร (Document Research) โดย

ใชว้ิธีการวิเคราะห์เชิงอภิมาน (Meta – Analysis) ร่วมกบัการใชเ้คร่ืองมือ SWOT Analysis ในส่วน

ของการวิเคราะห์ ซ่ึงจะน าไปสู่การสังเคราะห์แนวยุทธศาสตร์ดา้นการคา้ระหว่างประเทศ การคา้

ชายแดน และการท่องเท่ียวของประเทศไทย ท่ีเหมาะสมและสอดรับกบัความตกลงประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียนท่ีก าลงัจะเกิดข้ึน 

3.1  ด้านเศรษฐกจิการค้าระหว่างประเทศ 

จากผลการวิจยัในส่วนของการคา้ระหวา่งประเทศนั้น พบว่า  ประเทศไทยมี

รายไดห้ลกัของประเทศมาจากการส่งออก โดยมีโครงสร้างเศรษฐกิจท่ีพึ่งพาภาคการส่งออกมาก

ถึงร้อยละ 73.6 และมีอาเซียนเป็นคู่ส่งออกมากถึงร้อยละ 20.5 ของการส่งออกทั้งหมด หรือคิด

เป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 15.8 ของ GDP โดยประเทศไทยไดดุ้ลการคา้กบัอาเซียนมาโดย

ตลอด ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2538 และมีแนวโนม้การไดดุ้ลการคา้ขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน ซ่ึงโครงสร้างสินคา้

ส่งออกของไทยไปอาเซียนส่วนใหญ่ คือ กลุ่มสินคา้อุตสาหกรรมส าคญั รองลงมา คือ สินแร่

และเช้ือเพลิง สินคา้เกษตรกรรม และสินคา้อุตสาหกรรมการเกษตร ตามล าดบั ส่วนโครงสร้าง
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สินคา้น าเขา้ของไทยจากอาเซียนส่วนใหญ่ คือ สินคา้ในกลุ่มวตัถุดิบและก่ึงส าเร็จรูป  กลุ่ม

สินคา้ทุน กลุ่มเช้ือเพลิงและน ้ ามนัพืช กลุ่มสินคา้อุปโภคและบริโภค  และยานพาหนะอุปกรณ์

การขนส่ง ตามล าดบั 
ทั้งน้ี รายการสินคา้ส่งออก – น าเขา้ 10 อนัดบัแรกท่ีประเทศไทยท าการคา้กบัอาเซียน 

คือ  

รายการสินค้าส่งออก รายการสินค้าน าเข้า 

1. น ้ามนัส าเร็จรูป 1. ก๊าซธรรมชาติ 

2. รถยนต ์อุปกรณ์และส่วนประกอบ 2. เคมีภณัฑ์ 

3. เคร่ืองจกัรกลและส่วนประกอบของเคร่ืองจกัรกล 3. น ้ามนัดิบ 

4. เคมีภณัฑ์ 4. เคร่ืองคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 

5. เคร่ืองคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 5. สินแร่โลหะอ่ืนๆ เศษโลหะและผลิตภณัฑ ์

6. เมด็พลาสติก 6. เรือและส่ิงก่อสร้างลอยน ้า 

7. แผงวงจรไฟฟ้า 7. เคร่ืองจกัรไฟฟ้าและส่วนประกอบ 

8. ยางพารา 8. แผงวงจรไฟฟ้า 

9. เหล็ก เหล็กกลา้และผลิตภณัฑ ์ 9. เคร่ืองจกัรกลและส่วนประกอบ 

10. น ้าตาลทราย 10. ถ่านหิน 

คู่คา้ของไทยในอาเซียนนั้น มีประเทศมาเลเซียเป็นคู่คา้ท่ีมีมูลค่าการคา้มากท่ีสุดใน

กลุ่ม รองลงมาไดแ้ก่ สิงคโปร์ และอินโดนีเซีย โดยส่วนใหญ่ประเทศไทยจะไดดุ้ลการคา้กบัทุก

ประเทศในอาเซียน มีเพียงประเทศมาเลเซียและประเทศเมียร์ม่าเท่านั้น ท่ีประเทศไทยเสียดุลการคา้ 

ทั้งน้ี ถึงแมว้า่ประเทศมาเลเซีย จะมีมูลค่าการคา้กบัประเทศไทยมากท่ีสุดในกลุ่ม แต่ประเทศไทยก็

มีมูลค่าการน าเขา้จากประเทศมาเลเซียในสัดส่วนสูงเช่นกนั  

การวิเคราะห์ขีดความสามารถดา้นการส่งออกของไทยรายสาขาอุตสาหกรรม พบว่า 

ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบด้านการส่งออกทั้งส้ิน 55 พิกดัสินคา้จาก 95 พิกดั

สินค้าท่ีท าการส่งออก และเป็นพิกัดสินค้าท่ีมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบด้านการส่งออก

มากกว่าประเทศอ่ืนในกลุ่มเพียง 32 พิกัดสินค้าจาก 55 พิกัดสินค้าในขา้งต้น ทั้งน้ี เม่ือท าการ

เปรียบเทียบพิกัดสินคา้ท่ีไทยได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมาตลอดกบัพิกดัสินคา้ท่ีไทยได้เปรียบ
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มากกว่า จะพบว่า ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกอย่างส้ินเชิงจากกลุ่ม

เพียง 22 พิกดัสินคา้เท่านั้น จากจ านวนพิกดัสินคา้ทั้งหมด 95 พิกดัสินคา้ รวมทั้ง สินคา้ส่งออกหลกั

ของประเทศไทย 15 อนัดบัแรกนั้น ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกกบั

กลุ่มเพียง 6 พิกดัสินคา้เท่านั้น ไดแ้ก่ น ้ าตาล (พิกดั 17) เคร่ืองส าอาง (พิกดั 33) ยางและผลิตภณัฑ์

ยาง (พิกดั 40) ผลิตภณัฑ์แร่ (พิกดั 25)  พลาสติกและของท่ีท าด้วยพลาสติก (พิกดั 39) และ

ยานพาหนะท่ีไม่ใช่รถไฟ (พิกดั 87)  

ทั้งน้ี พิกดัท่ีประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบดอ้ยกวา่ประเทศเพื่อนบา้น

นั้น ประเทศอินโดนีเซีย จะเป็นประเทศคู่แข่งคนส าคญัท่ีมีความไดเ้ปรียบในพิกดัดงักล่าวมากกว่า

ประเทศอ่ืน ซ่ึงประเด็นท่ีน่าสนใจมากกว่าพิกัดสินค้าท่ีประเทศไทยมีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบ คือ พิกดัสินคา้ท่ีประเทศไทยเคยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบดา้นการส่งออก แต่สูญเสีย

ใหก้บัประเทศอ่ืนในกลุ่มอาเซียนแทน รวมทั้งกลุ่มสินคา้หลกัของประเทศไทย ท่ีมีความแข็งแกร่ง

ไม่เพียงพอต่อการแข่งขนั ตลอดจนปัจจยัดา้นตน้ทุนของประเทศท่ีกระทบต่อขีดความสามารถใน

การแข่งขนั อาทิ ระดบัอตัราค่าแรงขั้นต ่า ตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ ระบบราชการ ระยะเวลาในการ

ด าเนินงาน เป็นตน้ 

ดังนั้ น เพื่อให้สามารถยกระดับขีดความสามารถการแข่งขันด้านการค้าระหว่าง

ประเทศของไทย ภายใตเ้ง่ือนไขความตกลงดงักล่าว และแกไ้ข ปรับปรุง ขอ้เสียเปรียบของไทยใน

ด้านการค้าระหว่างประเทศ จึงได้น าเสนอแนวทางยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศไว ้ทั้ ง

ยุทธศาสตร์เชิงรุก และยุทธศาสตร์เชิงรับ รวมทั้งส้ิน 6 แนวยุทธศาสตร์ คือ ส่งเสริมอุตสาหกรรม

พร้อมมุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัสินคา้เพื่อการส่งออก ยกระดบัพฒันากลุ่มสินคา้ท่ีประเทศไทยเคย

ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบด้านการส่งออก ด้วยเทคโนโลยี หรือการสรรสร้างนวตักรรมใหม่ให้

เกิดข้ึน ขยายตลาดในกลุ่ม CLMV (ประเทศเทศกมัพูชา ลาว เมียร์ม่า และเวียดนาม) และตลาด

อาเซียน เช่ือมโยงเครือข่ายอุตสาหกรรมการผลิตกบัประเทศเพื่อนบา้น ส่งเสริมอุตสาหกรรมพร้อม

มุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัสินคา้เพื่อการส่งออก และปรับลดตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ 

จะเห็นได้อย่างชัดเจนว่า แนวยุทธศาสตร์ด้านเศรษฐกิจการค้าระหว่างประเทศ 

โดยเฉพาะดา้นการส่งออกน้ี เป็นแนวทางท่ีมุ่งส่งเสริม และยกระดบัขีดความสามารถในดา้นการคา้

ของประเทศไทยใหป้รับตวัเพิ่มสูงข้ึน พร้อมทั้งมุ่งขยายตวัใหม่ เพื่อเพิ่มส่วนแบ่งทางการตลาด และ
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ขยายมูลค่าทางการคา้ให้เพิ่มสูงข้ึน จากความได้เปรียบและจุดเด่นของประเทศเป็นฐานในการ

น าเสนอแนวยทุศาสตร์   

3.2  ด้านเศรษฐกจิการค้าชายแดน 

ประเทศไทยมีสัดส่วนมูลค่าการคา้ชายแดนรวมของประเทศต่อ GDP อยู่ท่ี

ร้อยละ 13.9 ด้วยความได้เปรียบในเร่ืองของชัยภูมิท่ีตั้ง และภูมิประเทศท่ีมีพรมแดนติดกบั 4 

ประเทศ มากถึง 30 จงัหวดั ก่อเกิดเป็นด่านการคา้ชายแดนระหวา่งกนัมากถึง 89 ด่าน โดยเป็นส่วน

ของด่านถาวร 34 ด่าน ซ่ึงด่านการคา้ชายแดนถาวรระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศลาว จะมีจ านวน

ด่านมากท่ีสุดในกลุ่ม คือ 11 ด่าน รองลงมาคือ พม่า จ  านวน 9 ด่าน มาเลเซีย จ านวน 6 ด่าน และ 

กมัพูชา จ านวน 5 ด่าน ทั้งน้ี ประเทศมาเลเซีย เป็นประเทศคู่ค้าชายแดนของประเทศไทย ท่ีมี

สัดส่วนมูลค่ามากท่ีสุด คิดเป็นสัดส่วนมากถึงร้อยละ 42.2 ของการคา้ชายแดนทั้งหมดของประเทศ 

โดยมี ด่านสะเดา เป็นด่านท่ีมีสัดส่วนมูลค่าการคา้ชายแดนสูงท่ีสุด ท่ีร้อยละ 31.1 ของมูลค่าการคา้

ชายแดนทั้งหมด  

ศกัยภาพและขีดความสามารถดา้นการคา้ชายแดน จ าเป็นตอ้งมีการพิจารณาถึงความ

สะดวกในการขา้มพรมแดน ตน้ทุนและความสะดวกในดา้นโลจิสติกส์ ระยะเวลาในการขนส่ง และ

ระบบการด าเนินการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการคา้ในภาคส่วนน้ี ซ่ึงจากผลการวิจยัเอกสาร พบว่า 

ประเทศไทยมีอนัดบัความสะดวกในการขา้มพรมแดน ท่ีจดัท าโดย World Bank ในปี ค.ศ. 2014 อยู่

อนัดบัท่ี 24 ของโลก แต่ในระดบัอาเซียน ประเทศไทยอยูใ่นอนัดบั 3 ของอาเซียน ทั้งน้ี ประเทศ

สิงคโปร์ เป็นประเทศท่ีไดอ้นัดบั 1 ของโลกและของอาเซียน ซ่ึงจากการพิจารณาลงในรายละเอียด

แลว้พบวา่ ประเทศไทยมีจ านวนเอกสารท่ีใช้ส าหรับการด าเนินการมากกวา่ประเทศสิงคโปร์ และ

มาเลเซีย ระยะเวลาในการด าเนินงานท่ีมากกวา่ถึง 2 สัปดาห์ และตน้ทุนต่อคอนเทนเนอร์แพงกว่า 

กล่าวไดว้า่ กระบวนการด าเนินงานของประเทศไทย ในการขา้มพรมแดน มีความยุง่ยาก ซับซ้อน 

และมีตน้ทุนในเร่ืองของเวลา รวมทั้งตน้ทุนค่าด าเนินงานท่ีมากกว่า ท าให้อนัดบัความสะดวกใน

การขา้มพรมแดนของประเทศไทย ยงัอยูใ่นอนัดบัต ่า ส่วนการให้บริการทางโลจิสติกส์นั้น ประเทศ

ไทยอยูท่ี่อนัดบั 35 ของโลก และอนัดบั 3 ของอาเซียน โดยมีสิงคโปร์เป็นอนัดบั 1 ของกลุ่ม และมี

อนัดบัเป็นท่ี 2 ของโลก ตลอดจนอนัดบั 2 ของกลุ่ม คือ มาเลเซีย ซ่ึงอยูอ่นัดบัท่ี 29 ของโลก 
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เพื่อให้สอดคลอ้งกบัขอ้ไดเ้ปรียบของประเทศในเร่ืองของต าแหน่งท่ีตั้ง ประเทศไทย

อยู่ก่ึงกลางของภูมิภาค และความเช่ือมัน่ในสินคา้ท่ีท าการผลิตจากประเทศไทย จึงได้น าเสนอ

แนวทางยุทธศาสตร์ดา้นการคา้ชายแดนของประเทศไทย ภายใตค้วามตกลงประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน โดยความมุ่งหวงัถึงประโยชน์จากความตกลงดงักล่าว ท่ีเอ้ือต่อการขยายตวัทางเศรษฐกิจ

การคา้ชายแดน ก่อเกิดอาชีพและรายไดใ้หก้บัชุมชนชายแดน ส่งผลต่อเศรษฐกิจภูมิภาคท่ีมีพื้นท่ีติด

ชายแดนขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน ดว้ยแนวทางยทุธศาสตร์ 3 แนวทาง คือ ส่งเสริมการคา้ชายแดนดว้ยการ
เพิ่มจ านวนด่าน สร้างเสริมความร่วมมือ เช่ือมโยงการคมนาคมดว้ยการพฒันาโครงสร้างพื้นฐาน

ด้านการคมนาคม และโลจิสติกส์ ให้มีความสะดวก รวดเร็ว และปลอดภัย ตลอดจนพฒันา

กฎระเบียบขอ้บงัคบัต่างๆ ใหมี้ระบบท่ีเขา้ถึงง่าย และเป็นสากล 

3.3  ด้านเศรษฐกจิการท่องเทีย่ว 

ปี พ.ศ. 2556 ประเทศไทยมีจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน

ร้อยละ 19.6 โดยมีสัดส่วนรายไดจ้ากการท่องเท่ียว ในปี พ.ศ. 2556 อยูท่ี่ร้อยละ 23.3 ภายใตค้วาม

รับผดิชอบดา้นการบินและการท่องเท่ียวตาม Road Map และมาตรการเพื่อส่งเสริมความสะดวกใน

การเดินทางระหว่างกนั โดยการก าหนดให้บุคคลท่ีมีสัญชาติประเทศอาเซียนไม่ตอ้งมีวีซ่าในการ

เดินทางภายในอาเซียน และการจดัท า “ASEAN Common Visa” ส าหรับบุคคลท่ีไม่มีสัญชาติ

อาเซียน เพื่อส่งเสริมการเคล่ือนยา้ยบุคคลทางดา้นธุรกิจและการท่องเท่ียวตามความตกลงนั้น การ

วิจัยเพื่อให้ได้มาซ่ึงแนวยุทธศาสตร์ด้านเศรษฐกิจการท่องเท่ียวท่ีมีความชัดเจน และก่อเกิด

ประโยชน์สอดรับกบัโอกาสในความร่วมมือดงักล่าว จะน าพาปัจจยัเชิงบวกให้เกิดข้ึนกบัภาคการ

ท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นแหล่งรายไดห้ลกัของประเทศแหล่งหน่ึง ใหมี้มูลค่าขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน 

 การวิจัยด้านเศรษฐกิจการท่องเท่ียว พบว่า  การท่องเท่ียวในประเทศไทยมีการ
เจริญเติบโตอย่างรวดเร็วและต่อเน่ือง  และมีความสามารถในการแข่งขนักบัประเทศอ่ืนๆ  โดย
ประเทศไทยอยูใ่นล าดบัท่ี  43  จากการประเมิน 140  ประเทศทัว่โลก พบวา่  ประเทศไทยเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวยอดนิยมมีผูนิ้ยมเดินทางเขา้มาเพิ่มข้ึนทุกปีอย่างต่อเน่ือง โดยมีนกัเท่ียวจะประเทศต่างๆ 
ไม่วา่จะเป็น นกัท่องเท่ียวจากทางยโุรปและอเมริกา ชาวตะวนัออกกลางท่ีมีก าลงัซ้ือสูง รวมทั้งชาว
เอเชีย เช่น ชาวจีน ชาวญ่ีปุ่น และชาวเกาหลี ท่ีให้ความสนใจในการท่องเท่ียวของประเทศไทย ท่ีมี
แหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรม และแหล่งทางธรรมชาติท่ีหลากหลายนั้น ซ่ึงถ้ามีการพฒันาการ
ท่องเท่ียวให้ดีข้ึน ก็จะท าให้มีนกัท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนเกือบเท่าตวั  และจะมีแนวโนม้ท่ีจะเพิ่มข้ึนอยา่ง
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ต่อเน่ืองในอนาคต และประเทศไทยได้รับมอบหมายให้เป็นหลกัในการพฒันาการท่องเท่ียวใน
ภูมิภาคอาเซียน และการให้บริการนกัท่องเท่ียวในการเดินทาง ซ่ึงจากโครงการลงทุนระบบราง ใน
โครงการ Airport Rail Link ท่ีจะเช่ือมสนามบินสุวรรณภูมิและสนามบินดอนเมือง เร่ิมตน้จาก
สถานีพญาไท ผ่านสถานีรถไฟจิตรลดา สถานีกลางบางซ่ือ ไปส้ินสุดท่ีสถานีดอนเมืองบริเวณท่า
อากาศยานดอนเมือง ระยะทางประมาณ  21.8  กิโลเมตร และมีการพฒันาเส้นทางคมนาคมท่ี
เช่ือมต่อระหวา่งเมืองส าคญัต่างๆ ของประเทศในภูมิภาคอาเซียนเช่น ทางถนนไดแ้ก่    1)  เส้นทาง
ระเบียงเศรษฐกิจแนวตะวนัออก-ตะวนัตก (East-West Economic Corridor :EWEC)    2)  เส้นทาง
ระเบียงเศรษฐกิจแนวเหนือ-ใต ้(North-South Economic Corridor : NSEC)                    3)  เส้นทาง
ระเบียงเศรษฐกิจตอนใต ้(Southern Economic Corridor)  และเส้นทางรถไฟไดแ้ก่ สายสิงคโปร์-
คุณหมิง (Singapor  Kunming  Rail  Link-SKRL) ซ่ึงเป็นเส้นทางรถไฟท่ีเช่ือมโยง 8 ประเทศ  โดย
แยกเป็นเส้นทางหลกั 6 ประเทศ ไดแ้ก่  สิงคโปร์ มาเลเซีย ไทย กมัพชูา เวยีดนาม และจีน (คุณหมิง) 
และมีเส้นทางแยกอีก 2 สายคือ ไทย-สปป.ลาว และไทย-เมียนม่าร์  

ส าหรับอนาคตการท่องเท่ียวของไทย พบว่า  จะมีจ านวนและรายไดจ้ากนกัท่องเท่ียว

ชาวต่างชาติ มีแนวโนม้เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง และนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาท่องเท่ียวในไทยมากท่ีสุดคือ 

นกัท่องเท่ียวจีน  โดยไทยมีศกัยภาพดา้นการท่องเท่ียวในหลายๆ ดา้นไดแ้ก่  การมีมรดกโลกทั้งทาง

วฒันธรรมและทางธรรมชาติ  โครงสร้างพื้นฐานและส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีมีความพร้อมในการ

รองรับการท่องเท่ียวทั้งทางบก  ทางน ้ า  และทางอากาศ  มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีติดอนัดบัโลกไดแ้ก่  

กรุงเทพ   เชียงใหม่  เกาะพงนั  และหมู่เกาะอนัดามนั  รวมทั้งอาหารไทยท่ีมีรสชาติอร่อยจนติด

อนัดับโลก เช่น  แกงมสัมัน่  ต้มย  ากุ้ง  เป็นต้น  จะเห็นได้ว่า  ประเทศไทยมีศกัยภาพด้านการ

ท่องเท่ียวท่ีพร้อมในการเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนอยา่งเตม็ตวั   

ดงันั้น  ไทยจึงควรด าเนินยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวเชิงรุก  โดยใช้จุดแข็งและโอกาส

ใหเ้ป็นประโยชน์ซ่ึงจะช่วยเพิ่มศกัยภาพและความสามารถในการแข่งขนัดา้นการท่องเท่ียวของไทย

ให้เพิ่มมากข้ึนจนสามารถเป็นศูนยก์ลางของอาเซียนในดา้นต่าง ๆ  ตามท่ีไดต้ั้งเป้าหมายไว ้โดยมี

แนวทางยทุธศาสตร์ดงัน้ี  1. ยทุธศาสตร์ส่งเสริมการท่องเท่ียวกลุ่มคลสัเตอร์ภูมิสังคมการท่องเท่ียว  

2. ยุทธศาสตร์ส่งเสริมธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ  3. ยุทธศาสตร์ส่งเสริมการท่องเท่ียวด้านการ       

ช็อปป๊ิงและความบนัเทิง  4. ยทุธศาสตร์ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมเพื่อการท่องเท่ียวอยา่ง

ย ัง่ยืน  5. ยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวท่ีเช่ือมโยงกบัการจดัประชุมและการจดันิทรรศการต่างๆ  6. 

ยุทธศาสตร์มุ่งเน้นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพและก าลังซ้ือสูง  7. ยุทธศาสตร์การพัฒนา
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โครงสร้างพื้นฐานเพื่อการท่องเท่ียว  8. ยทุธศาสตร์ส่งเสริมการพฒันาการท่องเท่ียวแบบอนุภูมิภาค  

9. ยทุธศาสตร์วซ่ีาเดียวเท่ียวทัว่อาเซียน  และ10. ยทุธศาสตร์เช่ือมโยง  3  สนามบิน 

อน่ึง แนวยุทธศาสตร์ในขา้งตน้ อยู่ภายใตก้ารมุ่งเตรียมความพร้อม พฒันา ปรับปรุง 

และยกระดบัขีดความสามารถในการแข่งขนั พร้อมสร้างแรงจูงใจให้เกิดข้ึนกบันกัท่องเท่ียว ซ่ึงจะ

ก่อเกิดผลในเชิงบวกต่อเศรษฐกิจการท่องเท่ียว ทั้ งระดับการจ้างงานในภาคบริการและการ

ท่องเท่ียวในประเทศ กิจกรรมทางเศรษฐกิจจากจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเพิ่มสูงข้ึน ก่อเกิดอาชีพ การ

จา้งงาน และระดบัรายไดใ้ห้เพิ่มสูงข้ึน ซ่ึงจะท าให้ระดบัรายได้ของประเทศมีโอกาสเพิ่มสูงข้ึน 

เศรษฐกิจมหภาคเกิดการขยายตวัในท่ีสุด  

ข้อเสนอแนะ 

1.  ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

แนวยทุธศาสตร์ท่ีไดจ้ากการศึกษาวจิยั ทั้งแนวยทุธศาสตร์ดา้นเศรษฐกิจการคา้ ซ่ึง

หมายถึงการส่งออกระหว่างประเทศ และการค้าชายแดน ตลอดจนแนวยุทธศาสตร์ด้านการ

ท่องเท่ียวของประเทศไทยในขา้งตน้นั้น หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งสามารถน าไปปรับใชใ้ห้เหมาะสมกบั

กรอบของหน่วยงานและทิศทางการพฒันาตามนโยบายของประเทศได ้ซ่ึงผลจากการวิจยัสรุปเป็น

ขอ้เสนอแนะเชิงนโยบาย โดยแบ่งเป็นระยะสั้น – ระยะยาว ไดด้งัน้ี 
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1.1  ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทย 

แนวยุทธศาสตร์ที่ 1 ส่งเสริมอุตสาหกรรมพร้อมมุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ

สินคา้เพื่อการส่งออก 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

สร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหก้บัแบรนดสิ์นคา้

จากประเทศไทยในตลาดการคา้ระหวา่งประเทศ พร้อม

ก ากบัและส่งเสริมการผลิตในอุตสาหกรรมพิกดัสินคา้

ท่ีประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบด้าน

การส่งออกน าร่องนโยบาย อาทิ น ้ าตาล (พิกัด 17) 

ผลิตภัณฑ์แร่ (พิกัด 25) เคร่ืองส าอาง (พิกัด 33) ยาง

และผลิตภณัฑ์ยาง (พิกัด 40) พลาสติกและของท่ีท า

ด้วยพลาสติก (พิกัด 39) ยานพาหนะท่ีไม่ใช่รถไฟ 

(พิกัด 87) ด้วยนโยบายสนับสนุนจาก BOI และ

กระทรวงอุตสาหกรรม 

สนับสนุนภาคเอกชนในการพัฒนา

คุณภาพสินคา้ และน าเสนอตราสินคา้ในตลาดระหวา่ง

ประเทศ มุ่งเน้นการสร้างภาพลกัษณ์ พร้อมรักษาและ

ก ากบัมาตรฐานการผลิตอย่างต่อเน่ืองและเขม้งวดมาก

ข้ึน เพ่ือคงไวซ่ึ้งช่ือเสียงความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคใน

แบรนด์สินคา้ไทย พร้อมด าเนินนโยบายยกระดบัและ

พัฒนาสินค้า เ พ่ือการส่งออกของประเทศ ให้ มี

มูลค่าเพ่ิมสูงข้ึน (Value Added) ดว้ยคุณภาพสินคา้ท่ีได้

มาตรฐานสากล 

แนวยุทธศาสตร์ที่ 2 ยกระดับพฒันากลุ่มสินค้าท่ีประเทศไทยเคยได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบดา้นการส่งออก 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ก าหนดมาตรฐานและก า กับ

กระบวนการผลิต พร้อมสนับสนุนการบริหาร

จัดการห่วงโซ่การผลิตในภาคอุตสาหกรรม

ตลอดทั้งห่วงโซ่ ตั้งแต่อุตสาหกรรมตน้น ้ า ไป

จนถึงอุตสาหกรรมปลายน ้ า เพื่อยกระดบัการ

ผลิต ก าหนดคุณภาพมาตรฐาน และสร้าง

มูลค่าเพิ่มใหก้บัสินคา้ 

สนับสนุนโครงการ ท่ีน า เสนอ

ความคิดสร้างสรรค์ งานประดิษฐ์เทคโนโลยี

และนวัตกรรมต่างๆ พร้อมต่อยอดพัฒนา

โครงการดังกล่าว ให้สามารถใช้ได้จริงใน

อุตสาหกรรมการผลิตของประเทศ รวมทั้ง ลด

ตน้ทุนในการผลิตและตน้ทุนโลจิสติกส์ 
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แนวยุทธศาสตร์ที่ 3 ขยายตลาดในกลุ่ม CLMV (ประเทศกมัพูชา ลาว เมียนม่าร์ และ

เวยีดนาม) 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

สนบัสนุนภาคเอกชนในการเขา้ท า

ตลาดเพื่อการส่งออก มุ่งขยายและรักษาส่วน

แบ่งทางการตลาด และสร้างความเช่ือมัน่ ความ

ศรัทธาในสินคา้ของประเทศไทยอย่างต่อเน่ือง

ในกลุ่มสินคา้ส่งออกหลกัของกลุ่มน้ี อาทิ น ้ ามนั

ส าเร็จรูป น ้ าตาลทราย รถยนต์ อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ เคมีภณัฑ์ เหล็ก เหล็กกล้าและ

ผลิตภณัฑ ์เป็นตน้ 

ผ ลั ก ดั น สิ น ค้ า ก ลุ่ ม อ่ื น ๆ 

นอกเหนือจากรายการสินคา้ส่งออกหลกั เขา้ท า

ตลาดในกลุ่มประเทศ CLMV เพิ่มเติม และ

แสวงหาความร่วมมือทางการคา้ระหวา่งไทยกบั

แต่ละประเทศในกลุ่ม CLMV 

แนวยุทธศาสตร์ที ่4 ขยายตลาดในกลุ่มอาเซียน (ASEAN) นอกเหนือจาก CLMV 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ส่งเสริม และสนบัสนุนการขยายตลาด 

ด้วยยุทธศาสตร์ เ ชิง รุกทางการค้า  โดยสามารถ

สนบัสนุนสินคา้ส่งออกส าคญั 10 รายการแรกของไทย

ท่ีส่งออกไปอาเซียน อาทิ น ้ ามันส าเร็จรูป  รถยนต ์

อุปกร ณ์และ ส่วนประกอบ  เ ค ร่ื องจักรกลและ

ส่วนประกอบของเคร่ืองจักรกล เคมีภัณฑ์ เคร่ือง

คอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ เม็ดพลาสติก 

แผงวงจรไฟฟ้า  ยางพารา เหล็ก เหล็กกล้าและ

ผลิตภณัฑ ์และน ้ าตาลทราย ให้มีตลาดท่ีใหญ่ข้ึนก่อน

ส่งเสริมรายการสินคา้อ่ืนๆ เพ่ือการส่งออกต่อไป 

เน้นตลาดท่ี มีก าลัง ซ้ือและปริมาณ

ประชากรสูง คือ สิงคโปร์ มาเลเซีย และอินโดนีเซีย 

ด าเนินนโยบายความร่วมมือ ใน

การร่วมกันสนับสนุนช่องทางการลงทุน และ

การพฒันาคุณภาพการผลิตสินคา้เพื่อการส่งออก

ใหดี้ยิง่ข้ึน 
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แนวยุทธศาสตร์ที ่5 พฒันาเครือข่ายอุตสาหกรรมการผลิตกบัประเทศเพื่อนบา้น 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

สนับสนุนให้ภาคเอกชน กลุ่ม

โร ง ง าน อุตส าหกรรม  ท า ก า ร เ ช่ื อม โย ง

อุตสาหกรรมการผลิตเป็นโรงงานสาขาใน

ประเทศเพื่อนบา้นท่ีมีตน้ทุนค่าแรงต ่า และใกล้

แหล่งวตัถุดิบ  

ส นั บ ส นุ น ใ ห้ ด า เ นิ น ก า ร ใ น

ลกัษณะของการท าคลัสเตอร์ระหว่างกัน โดย

การเ ป็นพันธมิตรทางการค้าและการผลิต

ระหว่างกันในรูปแบบห่วงโซ่อุปทาน (Supply 

Chain) โดยเฉพาะในกลุ่ม CLMV (Cambodia, 

Laos, Myanmar, Vietnam) ท่ีไดรั้บสิทธิพิเศษ

ทางการคา้ GSP จากกลุ่มประเทศท่ีพฒันาแลว้ 

แสวงหาความร่วมมือระหว่าง

ประเทศโดยการเจรจาของภาครัฐ เพื่อให้การ

เช่ือมโยงเครือข่ายอุตสาหกรรมของภาคเอกชน

ระหวา่งกนัมีความคล่องตวัมากยิง่ข้ึน 

แนวยุทธศาสตร์ที ่6 ปรับลดตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

สนบัสนุนการใชพ้ลงังานทางเลือก 

และปรับลดระดับราคาพลังงานเช้ือเพลิงเชิง

พาณิชย ์โดยเฉพาะดา้นการขนส่ง ดว้ยมาตรการ

หรือนโยบาย เฉพาะส าห รับผู ้ใช้พลังงาน

เช้ือเพลิงด้านการขนส่ง อาทิ ตัว๋เช้ือเพลิง เป็น

ตน้ 

ผลักดันแผนงานตามกรอบการ

พัฒนาโครงสร้าง พ้ืนฐานด้านคมนาคม อา ทิ 

“แผนงานพฒันาและปรับปรุงโครงข่ายทางรถไฟท่ี

มีอยูใ่นปัจจุบนัใหเ้ป็นโครงข่ายการขนส่งหลกัของ

ประเทศ” และ “แผนงานพฒันาโครงสร้างพ้ืนฐาน 

เพ่ือสนับสนุนการขนส่งสินค้าทางน ้ า” ตามร่าง

พระราชบญัญติัให้กระทรวงการคลงักูเ้งินเพ่ือการ

พฒันาโครงสร้างพ้ืนฐานดา้นคมนาคมของประเทศ

ใหส้ าเร็จ 
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1.2  ด้านการค้าชายแดนของประเทศไทย 

แนวยุทธศาสตร์ที ่1 ส่งเสริมการคา้ชายแดน 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

พฒันาด่านการค้าชายแดนท่ีมีอยู่

ในจ านวน 89 ด่าน ซ่ึงปัจจุบนัมีด่านถาวร 34 

ด่าน ให้เป็นด่านถาวรเพิ่มข้ึน เพื่อสนองตอบ

การคา้ท่ีขยายตวั รวมทั้ง พฒันาปรับปรุงภูมิ

ทัศน์ และส่ิงอ านวยความสะดวกต่างๆ ให้มี

ความพร้อมและสะอาด ถูกหลักอนามัย เพื่อ

เสริมบรรยากาศการคา้ในเขตพื้นท่ีใหดี้ข้ึน 

เ ช่ื อมโย งแนวนโยบา ยก า รค้ า

ชายแดน เข้ากับแผนการท่องเท่ียวของประเทศ 

สร้างรายได้ให้กบัชุมชนชายแดน โดยการสร้าง

งาน และอาชีพให ้ท าใหเ้ศรษฐกิจภูมิภาคท่ีมีพื้นท่ี

ติดชายแดนขยายตวัเพิ่มสูงข้ึนอยา่งย ัง่ยืน รวมทั้ง

จดัท าฐานขอ้มูลออนไลน์อยา่งเป็นระบบ และเป็น

ปัจจุบนั 

แนวยุทธศาสตร์ที่ 2 สร้างเสริมความร่วมมือ เช่ือมโยงการคมนาคม เขตพื้นท่ีการคา้

ชายแดน 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

พฒันาเส้นทางการคมนาคมให้มี

ความสะดวก ปลอดภยั พร้อมส่งเสริมศกัยภาพ

ภาคโลจิสติกส์ในการขนส่งสินค้า โดยเฉพาะ

เส้นทางคมนาคมเช่ือมโยงอาเซียนท่ีผ่านไทย 3 

เ ส้นทาง  ได้แ ก่  แนว เส้นทางแนวระเบียง

เศรษฐกิจเหนือใต ้ซ่ึงมีเส้นทางเช่ือมผา่นไทย 2 

เส้นทาง เ ช่ือมผ่าน ลาว พม่า  และจีน แนว

ระเบียงเศรษฐกิจตะวนัออก-ตะวนัตก ผ่านไทย

เพื่อเช่ือมโยงทะเลจีนใต้กับมหาสมุทรอินเดีย 

และแนวระเบียงเศรษฐ กิจตอนใต้ ซ่ึ ง มี  3 

เส้นทางท่ีเช่ือมโยงไทย กมัพชูา เวยีดนาม 

บูรณาการความร่วมมือระหว่าง

ประเทศและเขตการค้าชายแดน ตลอดจน

ผลักดันแผนการพัฒนาการคมนาคม และ 

“แผนพฒันาประตูการคา้หลกัและประตูการคา้

ชายแดน โดยพฒันาโครงการพื้นฐาน ตลอดจน

ส่ิงอ านวยความสะดวก”  “ป รับป รุง ด่ าน

พรมแดน การก่อสร้างศูนย์การเปล่ียนถ่ายรูป

แบบการขนส่งสินคา้ เพิ่มประสิทธิภาพระบบ

ถนนในโครงข่ายการเดินทางและขนส่งทาง

ถนน” (ร่างพระราชบญัญติัให้กระทรวงการคลงักู้

เงินเพ่ือการพฒันาโครงสร้างพ้ืนฐานดา้นคมนาคม

ของประเทศ, ม.ป.ป.) 
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แนวยุทธศาสตร์ที่ 3 พฒันาสินคา้ ภาพลกัษณ์ และกฎระเบียบขอ้บงัคบัต่างๆ ให้มี

ระบบท่ีเขา้ถึงง่าย และเป็นสากล 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ลดขั้นตอนในการด าเนินงานส่วน

ราชการท่ีซ ้ าซ้อนของประเทศไทย เพื่อลด

ระยะเวลาในการด าเนินการการคา้ชายแดนลง 

พร้อมสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับสินค้าของ

ประเทศ 

พฒันากฎระเบียบและโครงสร้าง

การด าเนินงานของส่วนราชการให้มีความเป็น

สากล เข้า ถึงได้ง่ าย  ไม่ซ ้ าซ้อน เน้นความ

คล่องตัว  ถูกต้อง  และโปร่งใส ตลอดจน

กระทรวงพาณิชย์ควรท าการตลาดเชิงลึกใน

ตลาดการค้าชายแดน ด้วยกลุ่มสินค้ารายการ

ตน้ๆ น าร่องโครงการ 

1.3  ด้านการท่องเทีย่วของประเทศไทย 

แนวยุทธศาสตร์ที่  1 ส่งเสริมการท่องเท่ียวกลุ่มคลัสเตอร์ภูมิสังคมการ

ท่องเท่ียว 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ส่ ง เส ริมก าร เ ช่ื อม โย งแห ล่ ง

ท่องเท่ียวระหว่างพื้นท่ีท่ีมีทรัพยากรคลา้ยคลึง

กัน เช่น กลุ่มท่องเท่ียวอารยธรรมล้านนา ใน

เขตพื้นท่ีภาคเหนือตอนบน กลุ่มท่องเท่ียววิถี

ชีวิตลุ่มแม่น ้ าภาคกลาง พื้นท่ีภาคกลางตาม

เส้นทางแม่น ้ าจา้พระยา กลุ่มท่องเท่ียววิถีชีวิต

ลุ่มแม่น ้ าโขง พื้นท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ

ตอนบน กลุ่มท่องเท่ียว Active Beach ในเขต

พื้นท่ีภาคตะวนัออก กลุ่มท่องเท่ียวมหัศจรรย์

สองสมุทร ในเขตพื้นท่ีภาคใต ้เป็นตน้ 

ประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียว เพื่อ

แนะน าและน าเสนอรูปแบบการท่องเท่ียวใน

ลกัษณะกลุ่มคลสัเตอร์ ร่วมกบัการท่องเท่ียวตาม

วิถีชุมชน ดว้ยการสนบัสนุนการจดัท าโครงการ

ภาพยนตร์เพื่อการท่องเท่ียวของประเทศไทย 

และหนงัสั้นตามส่ือออนไลน์อยา่งต่อเน่ือง 
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แนวยุทธศาสตร์ที ่2  ส่งเสริมธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ  

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ประสานความร่วมมือ ในการ

จัดท า โครงการความ ร่วม มือระหว่ า งกัน 

ประชาสัมพันธ์  และน า เสนอแพ็ค เกจการ

ท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในลกัษณะทางการแพทย ์

ดว้ยความไดเ้ปรียบในเร่ืองระดบัความสามารถ

บุคลากรทางการแพทย์ ความคุม้ค่าในค่ารักษา 

และการบริการด้วย Service Mind ตาม

วฒันธรรมของคนไทย สามารถท าการตลาดใน

กลุ่มประเทศแถบเอเชียกลางก่อนได ้

ส่งเสริมการเป็นศูนยก์ลางสุขภาพ 

(Medical  Hub) มุ่งเนน้การเช่ือมประสานธุรกิจ

บริการรักษาพยาบาล (การแพทยเ์ฉพาะทาง ทนั

ตกรรม ตรวจร่างกาย) ธุรกิจส่งเสริมสุขภาพ 

(บริการสปา บริการนวดแผนไทย บริการ

ท่องเท่ียวเพื่อสุขภาพ) และธุรกิจผลิตภณัฑ์เสริม

สุขภาพและสมุนไพรไทยเข้าด้วยกัน เ ป็น

แพค็เกจในลกัษณะการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 

แนวยุทธศาสตร์ที ่3 ส่งเสริมการท่องเท่ียวดา้นการช๊อปป๊ิง และความบนัเทิง   

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ป ร ะ ช า สั ม พัน ธ์  โ ด ย จัด ท า

หนงัสือแนะน าแหล่งช๊อปป้ิงและสถานบนัเทิง

ในย่านต่าง ๆ  จดัท าแคมเปญเชิญชวนเท่ียว

ไทยในลักษะทางเลือกใหม่ของการช้อปป้ิง

และความบนัเทิง  โดยตอ้งสร้างจุดขายท่ีไม่ซ ้ า

รูปแบบเดิม ปรับปรุงสถานท่ีให้มีความสะอาด 

ปลอดภยั  และมีส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีครบ

ครัน 

ผลักดัน และสนับสนุนโครงการ

ของรัฐเพื่อการพฒันาโครงสร้างพื้นฐาน  เน้น

เช่ือมโยงแหล่งช๊อปป้ิงท่ีทนัสมยัของประเทศ 

ให้สามารถเดินทางได้สะดวก รวดเร็ว และ

ปลอดภยั 
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แนวยุทธศาสตร์ที ่4 ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมเพื่อการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื   
นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ส่งเสริมการท่องเท่ียวแหล่งมรดก

โลก  การท่องเท่ียวศิลปะ การท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์และภูมิปัญญาทอ้งถ่ินไทย  เพิ่มส่ิง

อ านวยความสะดวก การวางแผนด้านความ

ปลอดภัย  สุขอนามัย  และสวัส ดิการของ

นกัท่องเท่ียวทุกกลุ่ม ทุกเพศ ทุกวยั   

รณรงค์การท่องเท่ียวในเชิงการ

รักษาสมดุลระหว่างการอนุรักษ์มรดกทาง

วฒันธรรมและการส่งเสริมพฒันาการท่องเท่ียว

เชิงวฒันธรรม  และด าเนินการพฒันา บูรณะ 

ฟ้ืนฟูมรดก และสินทรัพยท์างวฒันธรรม   

แนวยุทธศาสตร์ที่ 5 การท่องเท่ียวท่ีเช่ือมโยงกบัการจดัประชุมและการจดันิทรรศการ

ต่างๆ   

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

พฒันาส่ิงอ านวยความสะดวกและ

พัฒนามาตรฐานการจัดการประชุมให้อยู่ใน

ระดบัสากล 

เพิ่มศักยภาพทางการแข่งขันใน

อุตสาหกรรม MICE (ธุรกิจการจัดประชุม

นานาชาติ  ธุรกิจการจดัประชุม การท่องเท่ียว

เพื่อเป็นรางว ัล และธุรกิจการจัดแสดงงาน

สินค้า/นิทรรศการ) ให้สามารถแข่งขันใน

ตลาดโลก 
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แนวยุทธศาสตร์ที ่6 มุ่งเนน้กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพและก าลงัซ้ือสูง   

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ประชาสัมพนัธ์กบันกัท่องเท่ียวใน

กลุ่มประเทศ BRIC (บราซิล รัสเซีย อินเดีย และ

จีน) ซ่ึงเป็นกลุ่มนกัท่องเท่ียวน าร่องท่ีมีก าลงัซ้ือ 

พร้อมกับนักท่องเท่ียวจากกลุ่มประเทศ  Gulf  

Cooperation  Council (GCC) (กาตาร์  โอมาน 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ บาห์เรน คูเวต และ

ซาอุดิอาระเบีย) ซ่ึงเป็นตลาดนักท่องเท่ียวท่ีมี

ก าลงัซ้ือสูงในอนาคต พร้อมจดัแคมเปญการ

ท่องเท่ียวตามไลฟ์สไตลข์องกลุ่มน้ีเป็นพิเศษ 

พฒันาบุคลากรด้านงานบริการการ

ท่องเท่ียวในดา้นภาษา ใหมี้ความหลากหลาย และ

สามารถส่ือสารกบักลุ่มนกัท่องเท่ียว BRIC และ 

กลุ่ม GCC ดว้ยภาษาถ่ินของประเทศเหล่าน้ีได ้

ตลอดจนท าการส ารวจเชิงลึก ถึงพฤติกรรมของ

นกัท่องเท่ียวกลุ่มน้ี เพื่อจดัแคมเปญและรูปแบบ

การท่องเท่ียวท่ีเหมาะสม สอดประสานไปกับ

ว ัฒนธรรมและมนต์เสน่ห์การท่องเท่ียวของ

ประเทศไทย 

แนวยุทธศาสตร์ที่ 7 การพฒันาโครงสร้างพื้นฐานเพื่อการท่องเท่ียว ทั้งระบบ

สาธารณูปโภค สาธารณูปการ และการคมนาคมขนส่ง 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

เ ช่ือมโยงระบบการขนส่งให้มี

ความสะดวก ปลอดภยั สนบัสนุนการลดตน้ทุน

ของผูป้ระกอบการในการเดินทาง 

สร้างโครงข่ายเส้นทางคมนาคม

และระบบเช่ือมโยงการเดินทางท่องเท่ียวกับ

ประเทศเพื่อนบ้านและในภูมิภาค  เพื่อสร้าง

โอกาสในการขยายตลาดนักท่องเท่ียว ทั้งชาว

ไทยและชาวต่างประเทศ ตลอดจนผลักดัน

โครงการแผนพฒันาเส้นทางการคมนาคมของ

ประเทศ 
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แนวยุทธศาสตร์ที ่8 ส่งเสริมการพฒันาการท่องเท่ียวแบบอนุภูมิภาค   

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

สนับสนุนความร่วมมือของตลาด

เอกชนในการพฒันาการท่องเท่ียวในรูปแบบอนุ

ภูมิภาค และส่ือสารประชาสัมพนัธ์ ขอความ

ร่วมมือกบัหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ทั้งภาครัฐและ

เอกชนภายใน – ภายนอกประเทศ ร่วมมือกัน

สนบัสนุน 

ส่งเสริมและผลกัดนั การเช่ือมโยง

เส้นทางการคมนาคมทางบกหมายเลข R3A 

(ไทย-ลาว-จีน) East-West Economic Corridor 

(จีน พม่า เวียดนาม ลาว กมัพูชา และไทย) และ

North-South Economic Corridor (ไทย-ลาว-จีน) 

เพื่ออ านวยความสะดวกในการเดินทาง รวมทั้ง 

ขอความร่วมมือด้านนโยบาย กฎระเบียบ

ขอ้บงัคบั และพิธีการระหวา่งกนั    

แนวยุทธศาสตร์ที ่9  วซ่ีาเดียวเท่ียวทัว่อาเซียน 

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ด าเนินการให้ค  าแนะน าหน่วยงาน

ท่ี เ ก่ี ย วข้องทั้ งภ าค รัฐและภาค เอกชนใน

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ีเง่ือนไขระเบียบ

เร่ืองวีซ่า พร้อมประสานความร่วมมือระหว่าง

กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬากับกระทรวง

การต่างประเทศ ในการเผยแพร่ประชาสัมพนัธ์

ข้อมูลอันดีกับประเทศไทย และสร้างความ

เขา้ใจใหก้บันกัท่องเท่ียว 

ขอความร่วมมือระหว่างประเทศ

สมาชิกอาเซียนในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 

เพื่อเช่ือมโยงการท่องเท่ียวระหว่างกนั ดว้ยการ

ปรับปรุงเ ง่ือนไขพิ ธีการส่วนราชการ และ

สร้างสรรค์รูปแบบการท่องเท่ียวร่วมกัน เพื่อ

ประสานความร่วมมือยกระดบัอุตสาหกรรมการ

ท่องเท่ียว 
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แนวยุทธศาสตร์ที ่10   เช่ือมโยง  3 สนามบิน   

นโยบายระยะส้ัน นโยบายระยะยาว 

ผลักดันแผนการพัฒนาระบบ

คมนาคมขนส่ง โครงการรถไฟความเร็วสูงสาย

ตะวนัออกระยะทาง 221 กิโลเมตร ซ่ึงเช่ือม

สนามบิน 3 แห่ง ด้วยการส ารวจและน าเสนอ

ประโยชน์ท่ีจะได้รับในเชิงอุตสาหกรรมการ

ท่องเท่ียวต่อรัฐ 

พฒันาส่ิงอ านวยความสะดวกตาม

สถานีรถไฟความเร็วสูงสายตะวันออก และ

ฟ้ืนฟู ปรับปรุง พื้นท่ีการท่องเท่ียวในเขตพื้นท่ี

เหล่านั้น ให้มีความพร้อมในการให้บริการแก่

นกัท่องเท่ียว 

2.  ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

2.1  ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทย 

แนวยุทธศาสตร์ที่ 1 ส่งเสริมอุตสาหกรรมพร้อมมุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ

สินคา้เพื่อการส่งออก 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

1.1 กระทรวงพาณิชย์ด าเนินโครงการประชาสัมพนัธ์ จัดงานแสดงสินค้าใน

ต่างประเทศ โดยเน้นประเทศสมาชิกอาเซียน เพื่อน าเสนอสินคา้ของประเทศไทย พร้อมสร้าง

ภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับแบรนด์จากประเทศไทย พร้อมพฒันาบุคลากรให้มีความสามารถในการ

น าเสนออยา่งมืออาชีพ และมีทกัษะทางภาษาในการส่ือสารท่ีดีประจ าบูธ 

1.2 กระทรวงอุตสาหกรรมและ BOI ร่วมมือกนัด าเนินนโยบายก ากบั ส่งเสริม 

และสนบัสนุนการผลิตในอุตสาหกรรมน ้ าตาล ผลิตภณัฑ์แร่ เคร่ืองส าอาง ยางและผลิตภณัฑ์ยาง 

พลาสติกและของท่ีท าด้วยพลาสติก ยานพาหนะท่ีไม่ใช่รถไฟ ดว้ยการมุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบั

สินคา้เพื่อการส่งออก 
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แนวยุทธศาสตร์ที่ 2 ยกระดบัพฒันากลุ่มสินคา้ท่ีประเทศไทยเคยได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบดา้นการส่งออก 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

2.1 ภาครัฐควรสนบัสนุนการจดัตั้งองค์กรบริหารจดัการกลาง เพื่อก ากบัดูแลการ

ด าเนินงานตลอดทั้งห่วงโซ่การผลิต โดยมีการกระจายผลประโยชน์ ผลตอบแทน และปันผลให้แก่

สมาชิกในเครือข่ายอยา่งทัว่ถึงและเหมาะสม  

2.2 กระทรวงอุตสาหกรรมควรเร่งศึกษาโครงสร้างการผลิตอุตสาหกรรมในหมวด

สินคา้ท่ีประเทศไทยเคยได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ อาทิ สบู่ (พิกดั 34) และเหล็ก เหล็กกลา้และ

ผลิตภณัฑ์ (พิกดั 73) ทั้งอุตสาหกรรมในประเทศไทย และอุตสาหกรรมท่ีเป็นเจา้ตลาดในสินคา้

ชนิดนั้น เพื่อวเิคราะห์ถึงปัจจยัต่างๆ และด าเนินนโยบายก ากบัการผลิตใหคุ้ณภาพของสินคา้ดีข้ึน   

2.3 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งร่วมมือกบัภาคเอกชนและสถาบนัการศึกษา จดัโครงการ

แข่งขนัน าเสนอส่ิงประดิษฐ ์เทคโนโลย ีและนวตักรรมการผลิตในภาคอุตสาหกรรม 

2.4 กระทรวงอุตสาหกรรม ร่วมมือกับ สมาคมไทย-ญ่ีปุ่น และหน่วยงานท่ี

เก่ียวขอ้ง ท าการพฒันาระบบการผลิตดว้ยเทคโนโลยี หรือ เคร่ืองมือใหม่ท่ีเป็นนวตักรรมใหม่ๆ 

พร้อมท าการพฒันาบุคลากรโดยเฉพาะช่าง Safety และวิศวกรท่ีมีฝีมือให้เพียงพอ เน่ืองจากปัจจุบนั

ในภาคอุตสาหกรรมขาดแคลนแรงงานในกลุ่มน้ี 

แนวยุทธศาสตร์ที่ 3 ขยายตลาดในกลุ่ม CLMV (ประเทศกมัพูชา ลาว เมียนม่าร์ 

และเวยีดนาม) 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

3.1  กระทรวงพาณิชย์และหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ร่วมมือกันขยายพื้นท่ีทาง

การตลาด และจดังานแสดงสินคา้เพื่อผลกัดนัสินคา้กลุ่มอ่ืนๆ นอกเหนือจากรายการสินคา้ส่งออก

หลกั  

3.2 ด าเนินการท าความร่วมมือทางการคา้ระหว่างประเทศภายใตเ้ง่ือนไขพิเศษ

ระหวา่งไทยกบัประเทศในกลุ่ม CLMV 

แนวยุทธศาสตร์ที่ 4 ขยายตลาดในกลุ่มอาเซียน (ASEAN) นอกเหนือจากกลุ่ม 

CLMV 
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ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

4.1 กระทรวงพาณิชยด์ าเนินนโยบายสนับสนุนการขยายตลาดในกลุ่มอาเซียน 

ด้วยการสนับสนุนสินค้าส่งออกท่ีส าคญัของประเทศไทย จดังานแสดงสินค้าในตลาดอาเซียน 

ภายใตก้ารขอความร่วมมือระหวา่งกนัแต่ละประเทศในกลุ่ม 

4.2 ร่วมมือกบัคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน และกระทรวงอุตสาหกรรม ใน

การเพิ่มช่องทางการลงทุน และพฒันาคุณภาพการผลิตสินคา้เพื่อการส่งออกให้ไดม้าตรฐานท่ีสากล

ยอมรับ 

แนวยุทธศาสตร์ที่ 5 เช่ือมโยงเครือข่ายอุตสาหกรรมการผลิตกบัประเทศเพื่อน

บา้น 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

5.1 กระทรวงพาณิชย ์ร่วมมือกบักระทรวงอุตสาหกรรม จดังานแสดงสินคา้ใน

ต่างประเทศ และน าเสนอนิทรรศการอุตสาหกรรมการผลิตของประเทศไทย เพื่อให้ความรู้และ

สร้างแรงจูงใจนกัลงทุน และภาคการผลิตอุตสาหกรรมของประเทศเพื่อนบา้น ให้ร่วมเป็นเครือข่าย

อุตสาหกรรมการผลิต 

5.2 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งแสวงหาพนัธมิตรทางการคา้และการผลิต ให้พฒันาไป

ในรูปแบบการท าคลสัเตอร์ระหว่างกนั เช่ือมโยงอุตสาหกรรมห่วงโซ่อุปทาน โดยเฉพาะในกลุ่ม 

CLMV (Cambodia, Laos, Myanmar, Vietnam) 

แนวยุทธศาสตร์ที ่6 ปรับลดตน้ทุนดา้นโลจิสติกส์ 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

6.1 กระทรวงพลงังาน ร่วมมือกบัหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ด าเนินนโยบายสนบัสนุน

ภาคโลจิสติกส์ โดยเฉพาะอุตสาหกรรมขนส่ง ท่ีมีการใช้พลงังานทางเลือก ดว้ยรูปแบบของการ

ปรับลดภาษีส าหรับด าเนินธุรกิจ ตลอดจนด าเนินมาตรการเฉพาะผูใ้ช้พลงังานเช้ือเพลิงดา้นการ

ขนส่ง  

6.2 หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อร่วมผลักดันกรอบการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานตามร่าง

พระราชบญัญติัให้กระทรวงการคลังกู้เงินเพื่อการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคมของ

ประเทศ อาทิ “แผนงานพฒันาและปรับปรุงโครงข่ายทางรถไฟท่ีมีอยู่ในปัจจุบนัให้เป็นโครงข่าย
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การขนส่งหลกัของประเทศ” และ “แผนงานพฒันาโครงสร้างพื้นฐาน เพื่อสนับสนุนการขนส่ง

สินคา้ทางน ้า” 

2.2  ด้านการค้าชายแดนของประเทศไทย 

แนวยุทธศาสตร์ที ่1 ส่งเสริมการคา้ชายแดน 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

1.1 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งด าเนินการฟ้ืนฟู พฒันา และปรับปรุงพื้นท่ีด่านการคา้

ชายแดน ท่ียงัไม่ไดเ้ป็นด่านถาวรให้มีส่ิงอ านวยความสะดวก และองคป์ระกอบพร้อมเปิดเป็นด่าน

ถาวรเพิ่มมากข้ึน ตลอดจนจดัท าฐานขอ้มูลออนไลน์ใหเ้ป็นระบบ ถูกตอ้ง และเป็นปัจจุบนั 

แนวยุทธศาสตร์ที่ 2 สร้างเสริมความร่วมมือ เช่ือมโยงการคมนาคม เขตพื้นท่ี

การคา้ชายแดน 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

2.1 กระทรวงคมนาคมร่วมกบักระทรวงพาณิชย ์ผลกัดนัการพฒันาเส้นทางการ

คมนาคม โดยเฉพาะเส้นทางเช่ือมโยง แนวเส้นทางแนวระเบียงเศรษฐกิจเหนือใต ้ แนวระเบียง

เศรษฐกิจตะวนัออก-ตะวนัตก  และแนวระเบียงเศรษฐกิจตอนใต ้ใหเ้กิดการพฒันา สะดวกต่อการ

เดินทาง ปลอดภยั 

แนวยุทธศาสตร์ที ่3 พฒันาสินคา้ ภาพลกัษณ์ และกฎระเบียบขอ้บงัคบัต่างๆ ใหมี้

ระบบท่ีเขา้ถึงง่าย และเป็นสากล 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

3.1 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งด าเนินการพฒันา ปรับปรุง ขั้นตอนการด าเนินงานส่วน

ราชการท่ีซ ้ าซอ้น และพฒันากฎระเบียบและโครงสร้างการด าเนินงานของส่วนราชการใหมี้ความ

เป็นสากล เขา้ถึงไดง่้าย ไม่ซ ้ าซอ้น เนน้ความคล่องตวั ถูกตอ้ง และโปร่งใส  

3.2 กระทรวงพาณิชยท์  าการตลาดเชิงลึกในตลาดการคา้ชายแดนตลอดทั้ง

กระบวนการ อาทิ ส ารวจตลาด วเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค เป็นตน้ 
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2.3  ด้านการท่องเทีย่วของประเทศไทย 

แนวยุทธศาสตร์ที่  1 ส่งเสริมการท่องเท่ียวกลุ่มคลัสเตอร์ภูมิสังคมการ

ท่องเท่ียว 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

1.1 กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา สนบัสนุนรูปแบบการท่องเท่ียวระหวา่งพื้นท่ี

ท่ีมีทรัพยากรใกลเ้คียงกนั พร้อมประชาสัมพนัธ์ เผยแพร่ และขอความร่วมมือกบัภาคเอกชนในการ

ร่วมโปรโมทรูปแบบการท่องเท่ียวในลกัษณะน้ี ดว้ยการส่งเสริมการจดัท าโครงการภาพยนตร์เพื่อ

การท่องเท่ียวของประเทศไทย และหนงัสั้นตามส่ือออนไลน์อยา่งต่อเน่ือง 

แนวยุทธศาสตร์ที ่2  ส่งเสริมธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ  

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

2.1 กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา  ขอความร่วมมือ กระทรวงต่างประเทศ 

กระทรวงการต่างประเทศ และกระทรวงสาธารณสุข น าเสนอแพค็เกจการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพใน

ลกัษณะทางการแพทย ์โดยเร่ิมท าการตลาดในกลุ่มประเทศแถบเอเชียกลางน าร่องยุทธศาสตร์ก่อน 

แลว้พฒันาการเป็นศูนยก์ลางสุขภาพ (Medical  Hub) มุ่งเน้นการเช่ือมประสานธุรกิจบริการ

รักษาพยาบาล สุขภาพ ผลิตภณัฑเ์สริมสุขภาพและสมุนไพรไทย 

แนวทางยุทธศาสตร์ที ่3 ส่งเสริมการท่องเท่ียวดา้นการช๊อปป๊ิง และความบนัเทิง   

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

3.1 กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา  ประชาสัมพนัธ์ โดยจดัท าหนงัสือแนะน า

แหล่งช๊อปป้ิงและสถานบนัเทิงในยา่นต่าง ๆ  จดัท าแคมเปญเชิญชวนเท่ียวไทยในลกัษะทางเลือก

ใหม่ของการช้อปป้ิงและความบนัเทิง และผลกัดนั และสนบัสนุนโครงการของรัฐเพื่อการพฒันา

โครงสร้างพื้นฐาน  เช่ือมโยงแหล่ง  ช็อปป้ิงท่ีทนัสมยัของประเทศ ให้สามารถเดินทางไดส้ะดวก 

รวดเร็ว และปลอดภยั  
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แนวทางยุทธศาสตร์ที่ 4 ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมเพื่อการท่องเท่ียว
อยา่งย ัง่ยนื   

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

4.1 กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา  ส่งเสริมการท่องเท่ียวแหล่งมรดกโลก เชิง

สร้างสรรค์และภูมิปัญญาทอ้งถ่ินไทย  รณรงค์การท่องเท่ียวในเชิงการรักษาสมดุลระหว่างการ

อนุรักษม์รดกทางวฒันธรรมและการส่งเสริมพฒันาการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม  ด าเนินการพฒันา 

บูรณะ ฟ้ืนฟูมรดก และสินทรัพยท์างวฒันธรรม  พร้อมด าเนินโครงการแผนดา้นความปลอดภยั 

สุขอนามยั และสวสัดิการของนกัท่องเท่ียวทุกกลุ่ม ทุกเพศ ทุกวยั   

แนวทางยุทธศาสตร์ที่ 5 การท่องเท่ียวท่ีเช่ือมโยงกบัการจดัประชุมและการจดั

นิทรรศการต่างๆ   

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

5.1 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ร่วมมือผลกัดนัพฒันาส่ิงอ านวยความสะดวกและพฒันา

มาตรฐานการจดัการประชุมให้อยู่ในระดบัสากล เพิ่มศกัยภาพทางการแข่งขนัในอุตสาหกรรม 

MICE ดว้ยการเป็นฐานการเรียนรู้และพฒันาทรัพยากรมนุษยใ์ห้มีความรู้ และเช่ียวชาญดา้นงาน

บริการอยา่งมืออาชีพ 

แนวยุทธศาสตร์ที ่6 มุ่งเนน้กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพและก าลงัซ้ือสูง   

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

6.1 ททท. ท าประชาสัมพนัธ์โดยมุ่งท าโฆษณากบันกัท่องเท่ียวในกลุ่ม BRIC และ 

กลุ่มประเทศ  Gulf  Cooperation  Council (GCC) ตลอดจนท าการส ารวจเชิงลึก ถึงพฤติกรรมของ

นักท่องเท่ียวกลุ่มน้ี เพื่อจดัแคมเปญและรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเหมาะสม สอดประสานไปกับ

วฒันธรรมและมนตเ์สน่ห์การท่องเท่ียวของประเทศไทย 

6.2 กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาร่มมือกบักระทรวงการต่างประเทศ จดัท า

โครงการพฒันาบุคลากรด้านงานบริการการท่องเท่ียวในด้านภาษา ให้มีความหลากหลาย และ

สามารถส่ือสารกบักลุ่มนกัท่องเท่ียว BRIC และ กลุ่ม GCC ดว้ยภาษาถ่ินของประเทศเหล่าน้ีได ้ 
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แนวยุทธศาสตร์ที่ 7 การพฒันาโครงสร้างพื้นฐานเพื่อการท่องเท่ียว ทั้งระบบ

สาธารณูปโภค สาธารณูปการ การคมนาคมขนส่ง 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

7.1 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งผลกัดนัเช่ือมโยงระบบการเดินทางท่องเท่ียวกบัประเทศ

เพื่อนบา้นและในภูมิภาค  ดว้ยโครงการแผนพฒันาเส้นทางการคมนาคมของประเทศ 

แนวยุทธศาสตร์ที ่8 ส่งเสริมการพฒันาการท่องเท่ียวแบบอนุภูมิภาค (ระหวา่ง

ประเทศ) 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

8.1 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งท าการส ารวจ รวบรวมหลกัฐานขอ้มูลต่างๆ และก าหนด

พื้นท่ี สถานท่ีท่องเท่ียวและทรัพยากรการท่องเท่ียว เพื่อวางแผนด าเนินการ ฟ้ืนฟู ปรับปรุง พฒันา 

และบูรณาการอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวภายใตค้วามร่วมมือระหวา่งอนุภูมิภาคตามพื้นท่ีท่ีก าหนด    

8.2 หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องด าเนินการกระชับความร่วมมือระดับอนุภูมิภาค ใน

ประเด็นเง่ือนไขระเบียบขอ้บงัคบั และพิธีการต่างๆ ระหวา่งกนั 

แนวยุทธศาสตร์ที ่9  วซ่ีาเดียวเท่ียวทัว่อาเซียน 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

9.1 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งส่งเสริม ร่วมมือ และด าเนินการฝึกอบรมท าความเขา้ใจ

ให้กบับุคลากร ถึงเง่ือนไขการตรวจคนเขา้เมือง และสนบัสนุนการฝึกอบรมทกัษะทางภาษา เพื่อ

สร้างสรรคท์รัพยากรมนุษยต์อบสนองอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะขยายตวัเพิ่มสูงข้ึน 

9.2 ภาครัฐขอความร่วมมือหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ร่วมกนัเผยแพร่ ประชาสัมพนัธ์

ประเทศไทย ในดา้นความพร้อมโครงสร้างพื้นฐาน ความสะดวกในการคมนาคม ศิลปวฒันธรรม 

ประวติัศาสตร์ จุดเด่นในต าแหน่งท่ีตั้งท่ีอยูก่ึ่งกลางของภูมิภาค ตลอดจนปัจจยัต่างๆ ท่ีเป็นการจูงใจ

ใหมี้การเดินทางมาท่องเท่ียวในประเทศไทยเป็นแห่งแรกของภูมิภาค 

แนวยุทธศาสตร์ที ่10   เช่ือมโยง  3 สนามบิน 

ข้อเสนอแนะเชิงปฎบิัติ 

10.1 หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องร่วมผลักดันแผนการพฒันาระบบคมนาคมขนส่ง 

โครงการรถไฟความเร็วสูงสายตะวนัออก พฒันาส่ิงอ านวยความสะดวกตามสถานีรถไฟความเร็ว
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สูง ฟ้ืนฟู ปรับปรุง พื้นท่ีการท่องเท่ียวในเขตพื้นท่ีเหล่านั้น ให้มีความพร้อมในการให้บริการแก่

นกัท่องเท่ียว 

3.  ข้อเสนอแนะเชิงวชิาการ 

เน่ืองจากขอ้มูลพื้นฐานของกลุ่มประเทศ CLMV ค่อนขา้งมีขอ้จ ากดั หาค่อนขา้งยาก 

ขาดความสมบูรณ์ และไม่ทนัสมยั ท าให้การวิเคราะห์เกิดอุปสรรค ไม่ครอบคลุมในทุกประเด็น 

ดงันั้น ส าหรับการศึกษาวิจยัคร้ังต่อไป ควรด าเนินการศึกษา และวิจยัจดัท าฐานขอ้มูลทางการคา้

ชายแดน และการท่องเท่ียวส าหรับประเทศในกลุ่ม CLMV เพื่อช่วยให้การศึกษา วิจยัแนวทาง

ยทุธศาสตร์การคา้ชายแดนและการท่องเท่ียวมีความสมบูรณ์ยิง่ข้ึน   
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รหัสพกิดัสินค้า 
พกิดัสินค้า 

01 ส่ิงมีชีวติ 

02 เน้ือสัตวแ์ละส่วนอ่ืนของสัตวท่ี์บริโภคได ้

03 ปลา สัตวน์ํ้าจาํพวกครัสตาเซีย โมลลุสก ์และสัตวน์ํ้าท่ีไม่มีกระดูกสันหลงัอ่ืน ๆ และสัตวน์ํ้าท่ีไม่มีกระดูกสันหลงัอ่ืน ๆ 

04 ผลิตภณัฑน์ม ไข่สัตวปี์ก นํ้าผึ้งธรรมชาติ ผลิตภณัฑจ์ากสัตวท่ี์บริโภคได ้ซ่ึงไม่ไดร้ะบุหรือรวมไวใ้นท่ีอ่ืน 

05 ผลิตภณัฑจ์ากสัตว ์ท่ีไม่ไดร้วมไวห้รือระบุไวใ้นท่ีอ่ืน 

06 ตน้ไมแ้ละพืชอ่ืนๆ ท่ีมีชีวติ หวั รากและส่ิงท่ีคลา้ยกนั ดอกไมแ้ละใบไมท่ี้ใชป้ระดบั 

07 พืชผกัรวมทั้งรากและหวับางชนิดท่ีบริโภคได ้

08 ผลไมแ้ละลูกนตัท่ีบริโภคได ้เปลือกผลไมจ้ากพวกส้มหรือเปลือกแตง 

09 กาแฟ ชา ชามาเต ้และเคร่ืองเทศ 

10 ธญัพืช 

11 ผลิตภณัฑข์องอุตสาหกรรมโม่สีเมล็ดธญัพืช มอลต ์สตาร์ช อินูลิน และกลูเทนจากขา้วสาลี 

12 เมล็ดพืชและผลไมท่ี้มีนํ้ามนั เมล็ดธญัพืช เมล็ดพืชและผลไมเ้บด็เตล็ด พืชท่ีใชใ้นอุตสาหกรรม หรือใชเ้ป็นยา ฟางและหญา้แหง้ท่ีใชเ้ป็นอาหารสัตว ์

13 คร่ัง รวมทั้งกมั เรซิน นํ้าเล้ียง (แซป) และส่ิงสกดัอ่ืน ๆ จากพืช 

14 วตัถุจากพืชท่ีใชถ้กัสาน ผลิตผลจากพืช ท่ีไม่ไดร้ะบุหรือรวมไวใ้นท่ีอ่ืน 
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15 ไขมนัและนํ้ามนัท่ีไดจ้ากสัตวห์รือพืช และผลิตภณัฑท่ี์แยกไดจ้ากไขมนัและนํ้ามนัดงักล่าว ไขมนัท่ีบริโภคไดซ่ึ้งจดัทาํแลว้ ไขท่ีไดจ้ากสัตวห์รือพืช 

16 ของปรุงแต่งจากเน้ือสัตว ์ปลา หรือสัตวน์ํ้าจาํพวกครัสตาเซีย โมลลุสก ์หรือจากสัตวน์ํ้ าท่ีไม่มีกระดูกสันหลงัอ่ืนๆ 

17 นํ้าตาลและขนมทาํจากนํ้าตาล 

18 โกโกแ้ละของปรุงแต่งท่ีทาํจากโกโก ้

19 ของท่ีปรุงแต่งจากธญัพืช แป้ง สตาร์ช หรือนม ผลิตภณัฑ์อาหารจาํพวกเพสทรี 

20 ของปรุงแต่งทาํจากพืชผกั ผลไม ้ลูกนตั หรือจากส่วนอ่ืนของพืช 

21 ของปรุงแต่งเบ็ดเตล็ดท่ีบริโภคได ้

22 เคร่ืองด่ืม สุรา นํ้าส้มสายชู 

23 กากและเศษท่ีเหลือจากอุตสาหกรรมผลิตอาหาร อาหารท่ีจดัทาํไวส้าํหรับเล้ียงสัตว ์

24 ยาสูบและผลิตภณัฑท่ี์ใชแ้ทนยาสูบ 

25 ผลิตภณัฑแ์ร่ 

26  สินแร่ ตะกรันและเถา้ 

27 เช้ือเพลิงท่ีไดจ้ากแร่ นํ้ามนัแร่และผลิตภณัฑท่ี์ไดจ้ากการกลัน่ส่ิงดงักล่าว สารบิทูมินสั ไขท่ีไดจ้ากแร่ 

28 เคมีภณัฑอ์นินทรีย ์สารประกอบอินทรีย ์

29 เคมีภณัฑอิ์นทรีย ์

30 ผลิตภณัฑท์างเภสัชกรรม 
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31 ปุ๋ย 

32 
ส่ิงสกดัท่ีใชฟ้อกหนงัหรือยอ้มสีแทนนินและ อนุพนัธ์ของแทนนินสียอ้ม สารสี (พิกเมนต)์ และ วตัถุแต่งสีอ่ืนๆ สีทาและวาร์นิช พตัต้ีและมาสติกอ่ืน ๆ 
รวมทั้งหมึก 

33 เอสเซนเชียลออยลแ์ละเรซินอยด ์เคร่ืองหอม เคร่ืองสาํอาง หรือส่ิงปรุงแต่งสาํหรับประทินร่างกาย หรือประเทืองโฉม (ทอยเล็ตเพรพาเรชนั) 

34 
สบู่ สารอินทรียท่ี์เป็นตวัลดแรงตึงผวิ ส่ิงปรุงแต่งท่ีใชซ้กัลา้ง ส่ิงปรุงแต่งท่ีใชห้ล่อล่ืน ไขเทียม ไขปรุงแต่ง ส่ิงปรุงแต่งท่ีใชข้ดัเงาหรือขดัถู เทียนไขและ
ของท่ีคลา้ยกนั เพสตส์าหรับทาแบบ "ไขท่ีใชท้างทนัตกรรม" ส่ิงปรุงแต่งทางทนัตกรรม ซ่ึงมีปลาสเตอร์เป็นหลกั 

35 สารแอลบูมินอยด ์โมดิไฟดส์ตาร์ช กาว เอนไซม์ 

36 วตัถุระเบิด ผลิตภณัฑจ์าพวกดอกไมเ้พลิง ไมขี้ดไฟ แอลลอยท่ีทาํใหเ้กิดประกายไฟ ส่ิงปรุงแต่งท่ีสันดาปไดบ้างชนิด 

37 ของท่ีใชใ้นการถ่ายรูปหรือถ่ายภาพยนตร์ 

38 เคมีภณัฑเ์บด็เตล็ด 

39 พลาสติกและของท่ีทาํดว้ยพลาสติก 

40 ยางและของทาํดว้ยยาง 

41 หนงัดิบ (นอกจากหนงัเฟอร์) และหนงัฟอก 

42 เคร่ืองหนงั เคร่ืองอานและเคร่ืองเทียมลาก เคร่ืองใชส้าํหรับเดินทาง กระเป๋าถือ และภาชนะท่ีคลา้ยกนั ของท่ีทาํดว้ยไส้สัตว ์(นอกจากไส้ตวัไหม) 

43 หนงัเทียม เฟอร์เทียม และผลิตภณัฑข์องของดงักล่าว 

44 ไมแ้ละของทาํดว้ยไม ้ถ่านไม ้
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45 ไมก้๊อกและของทาํดว้ยไมกี้อก 

46 ผลิตภณัฑท์าํดว้ยฟาง ทาํดว้ยเอสพาร์โต หรือวตัถุถกัสานอ่ืนๆ เคร่ืองจกัสานและเคร่ืองสาน 

47 เยือ่ไมห้รือเยื่อท่ีไดจ้ากวตัถุจาพวกเส้นใยเซลลูโลสอ่ืนๆ กระดาษหรือกระดาษแขง็ท่ีนาํกลบัคืนมาใชไ้ดอี้ก (เศษและของท่ีใชไ้ม่ได)้ 

48 กระดาษและกระดาษแขง็ ของทาํดว้ยเยือ่กระดาษ หรือทาํดว้ยกระดาษหรือกระดาษแข็ง 

49 หนงัสือท่ีพิมพเ์ป็นเล่ม หนงัสือพิมพ ์รูปภาพ และผลิตภณัฑอ่ื์น ๆของอุตสาหกรรมการพิมพ ์ตน้ฉบบัท่ีเขียนหรือดีดพิมพ ์และแปลน 

50 ไหม 

51 ขนแกะ ขนละเอียดหรือขนหยาบของสัตว ์ดา้ยขนมา้ และผา้ทอ 

52 ฝ้าย 

53 เส้นใยส่ิงทอจากพืชอ่ืนๆ ดา้ยกระดาษ และผา้ทอจากดา้ยกระดาษ 

54 ใยยาวประดิษฐ ์แถบและวตัถุทอประดิษฐท่ี์คลา้ยกนั 

55 เส้นใยสั้นประดิษฐ์ 

56 แวดด้ิง สักหลาดและผา้ไม่ทอ ดา้ยชนิดพิเศษ เชือกชนิดทไวน์ ชนิดคอร์เดจ ชนิดโรปและเคเบิล และของทาํดว้ยส่ิงดงักล่าว 

57 พรมและส่ิงทอปูพื้นอ่ืนๆ 

58 ผา้ทอชนิดพิเศษ ผา้ส่ิงทอท่ีทาํปุยแบบทฟัต ์ผา้ลูกไม ้เทเพสทรี ผา้ท่ีใชต้กแต่ง ผา้ปัก 

59 ผา้ส่ืงทอ ท่ีอาบซึม เคลือบ หุ้มหรืออดัเป็นชั้น ของทาํดว้ยส่ิงทอชนิดท่ีเหมาะสาหรับใชใ้นอุตสาหกรรม 

60 ผา้ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต ์
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61 เคร่ืองแต่งกายและของท่ีใชป้ระกอบกบัเคร่ืองแต่งกาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ 

62 เคร่ืองแต่งกายและของท่ีใชป้ระกอบกบัเคร่ืองแต่งกาย ท่ีไม่ไดถ้กัแบบนิตหรือแบบโครเชต ์

63 ของทาดว้ยส่ิงทอท่ีจดัทาแลว้อ่ืน ๆ ของเป็นชุด เส้ือผา้ท่ีใชแ้ลว้และของท่ีใชแ้ลว้ทาํดว้ยส่ิงทอ ผา้ข้ีร้ิว 

64 รองเทา้ สนบัแขง้และของท่ีคลา้ยกนั รวมทั้งส่วนประกอบของของดงักล่าว 

65 เคร่ืองสวมศีรษะ และส่วนประกอบของเคร่ืองสวมศีรษะ 

66 ร่ม ร่มปักกนัแดด ไมเ้ทา้ ไมเ้ทา้ท่ีเป็นท่ีนัง่ แส้ (วปิ) แส้ข่ีมา้และส่วนประกอบของของดงักล่าว 

67 ขนแขง็และขนอ่อนของสัตวปี์กท่ีจดัเตรียมแลว้ และของทาํดว้ยขนดงักล่าว ดอกไมเ้ทียม ของทาํดว้ยผมคน 

68 ของทาํดว้ยหิน ปลาสเตอร์ ซีเมนต ์แอสเบสทอส ไมกาหรือวตัถุท่ีคลา้ยกนั 

69 ผลิตภณัฑเ์ซรามิก 

70 แกว้และเคร่ืองแกว้ 
71 ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเล้ียง รัตนชาติหรือก่ึงรัตนชาติ โลหะมีค่า โลหะท่ีหุม้ติดดว้ยโลหะมีค่า และของท่ีทาํดว้ยของดงักล่าว เคร่ืองเพชรพลอยและ

รูปพรรณท่ีเป็นของเทียม เหรียญกษาปณ์ 

72 เหล็กและเหล็กกลา้ 

73 ของทาํดว้ยเหล็กหรือเหล็กกลํ้า 

74 ทองแดงและของทาํดว้ยทองแดง 

75 นิกเกิลและของทาํดว้ยนิกเกิล 
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76 อะลูมิเนียมและของทาํดว้ยอะลูมิเนียม 

78 ตะกัว่และของทาํดว้ยตะกัว่ 

79 สังกะสีและของทาํดว้ยสังกะสี 

80 ดีบุกและของทาํดว้ยดีบุก 

81 โลหะสามญัชนิดอ่ืน เซอร์เมต และของทาํดว้ยของดงักล่าว 

82 เคร่ืองมือ เคร่ืองใช ้ของใชช้นิดมีคม ชอ้นและส้อม ทาํดว้ยโลหะสามญั ส่วนประกอบของของดงักล่าวทาํดว้ยโลหะสามญั 

83 ของเบด็เตล็ดทาํดว้ยโลหะสามญั 

84 เคร่ืองปฏิกรณ์นิวเคลียร์ บอยเลอร์ เคร่ืองจกัร เคร่ืองใชก้ล และส่วนประกอบของเคร่ืองดงักล่าว 
85 เคร่ืองจกัร เคร่ืองอุปกรณ์ไฟฟ้า และส่วนประกอบของเคร่ืองดงักล่าว เคร่ืองบนัทึกและเคร่ืองถอดภาพและเสียงทางโทรทศัน์ รวมทั้งส่วนประกอบและ

อุปกรณ์ประกอบของเคร่ืองดงักล่าว 
86 หวัรถจกัรของรถไฟหรือรถราง รถท่ีเดินบนรางและส่วนประกอบของของดงักล่าว ส่ิงติดตั้งถาวรและอุปกรณ์ติดตั้งสาหรับรางรถไฟหรือรถราง และ

ส่วนประกอบของส่ิงดงักล่าว เคร่ืองอุปกรณ์กล (รวมถึงท่ีเป็นเคร่ืองกลไฟฟ้า) สาหรับใหส้ัญญาณทางจราจรทุกชนิด 

87 ยานบกนอกจากรถท่ีเดินบนรางรถไฟหรือรางรถราง ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของยานดงักล่าว 

88 อากาศยาน ยานอวกาศ และส่วนประกอบของยานดงักล่าว 

89 เรือและส่ิงก่อสร้างลอยนา้ 
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90 อุปกรณ์และเคร่ืองอุปกรณ์ท่ีใชใ้นทางทศันศาสตร์ การถ่ายรูป การถ่ายทาํภาพยนตร์ การวดั การตรวจสอบ การวดัความเท่ียง การแพทยห์รือศลัยกรรม 
รวมทั้งส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของของดงักล่าว 

91 นาฬิกาชนิดคล็อกและชนิดวอตช์ และส่วนประกอบของนาฬิกาดงักล่าว 
92 เคร่ืองดนตรี รวมทั้งส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของเคร่ืองดนตรี 
93 อาวธุและกระสุน รวมส่วนทั้งประกอบและอุปกรณ์ประกอบของของดงักล่าว 
94 เฟอร์นิเจอร์ เคร่ืองเตียง ฟูก ฐานรองฟูก เบาะและส่ิงตกแต่งยดัไส้ท่ีคลา้ยกนั เคร่ืองประทีบโคมไฟ ท่ีไม่ไดร้ะบุหรือรวมไวใ้นท่ีอ่ืน เคร่ืองหมายท่ีมีแสง

สวา่ง แผน่ป้ายช่ือท่ีมีแสงสวา่งและของท่ีคลา้ยกนั รวมทั้งอาคารสาํเร็จรูป 
95 ของเล่น ของเล่นเกม และของใชท่ี้จาํเป็นในการเล่นกีฬา ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบชองของดงักล่าว 
96 ผลิตภณัฑเ์บด็เตล็ด 
97 ศิลปกรรม ของท่ีนกัสะสมรวบรวม และโบราณวตัถุ 
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ประวตัิย่อผู้วจิัย 
 
ช่ือ  รองศาสตราจารย์ ดร. มนตรี  โสคติยานุรักษ์ 
การศึกษา  

 ปริญญาเอก สาขาเศรษฐศาสตร์  University of Minnesota, U.S.A. 
(โดยทุนรัฐบาล) 

 ปริญญาโท สาขาเศรษฐศาสตร์  University of Minnesota, U.S.A.  
(โดยทุนรัฐบาล) 

 ปริญญาโท สาขาพฒันาการเศรษฐกิจ  สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร์                                                                  
 ปริญญาตรี สาขาเศรษฐศาสตร์  มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  
 เป็นศิษยข์อง   Professor Edward Prescott   นกัเศรษฐศาสตร์รางวลัโนเบล 

ปี 2004  
 เป็นศิษยข์อง   Professor Leonid Hurwicz    นกัเศรษฐศาสตร์รางวลัโนเบล 

ปี 2007 
 เป็นศิษยข์อง   Professor Thomas Sargent   นกัเศรษฐศาสตร์รางวลัโนเบล 

ปี 2011 
 เป็นศิษยข์อง   Professor Christopher Sim   นกัเศรษฐศาสตร์รางวลัโนเบล 

ปี 2011 
ประวตัิการท างาน 
ปัจจุบัน   

 ผูอ้  านวยการหลกัสูตรรัฐประศาสนศาสตรมหาบณัฑิตภาคพิเศษ (MPA 
ส าหรับนกับริหาร)  

 คณะรัฐประศาสนศาสตร์  สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร์ (NIDA)   
 กรรมการผูท้รงคุณวุฒิด้านเศรษฐศาสตร์  คณะกรรมการคดีพิเศษ  (DSI)  

กระทรวงยติุธรรม   
 กรรมการผูท้รงคุณวฒิุ  คณะกรรมการแข่งขนัทางการคา้  กระทรวงพาณิชย ์  
 กรรมการคณะกรรมการวจิยัแห่งชาติ  ส านกังานคณะกรรมการวจิยัแห่งชาติ   
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 กรรมการคณะกรรมการสาขาเศรษฐศาสตร์  ส านกังานคณะกรรมการวิจยั
แห่งชาติ   

 กรรมการผูท้รงคุณวฒิุ  สภามหาวทิยาลยัพายพั   
ประสบการณ์ท างาน 

 ท่ีปรึกษารองนายกรัฐมนตรี  
 ท่ีปรึกษารัฐมนตรีช่วยวา่การกระทรวงการคลงั  
 ท่ีปรึกษารัฐมนตรีวา่การกระทรวงศึกษาธิการ 
 รองคณบดีคณะรัฐประศาสนศาสตร์ สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร์ 

(NIDA)   
 กรรมการผูท้รงคุณวุฒิคณะกรรมการป้องกนัและปราบปรามการฟอกเงิน 

(ปปง.)   
 ท่ีปรึกษากรรมาธิการเศรษฐกิจ  การเงิน  และการคลงั  สภาผูแ้ทนราษฏร     
 กรรมการผูท้รงคุณวุฒิสถาบนัพฒันาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

(ISMED)  
 ท่ีปรึกษาดา้นการจดัระบบและวางแผน ธนาคารกรุงเทพจ ากดั (มหาชน)   
 ท่ีปรึกษากรรมาธิการเศรษฐกิจ  อุตสาหกรรม  และการพาณิชย ์ วฒิุสภา   
 ท่ีปรึกษาอนุกรรมาธิการประชาคมเศรษฐกิจ  ASEAN  วฒิุสภา 
 ท่ีปรึกษากรรมาธิการแก้ไขปัญหาหน้ีสินแห่งชาติของสภาผู ้แทน สภา

ผูแ้ทนราษฎร    
 












